VII. Analisis
de productos






Se presentan a continuacion las cifras de consumo de los principales pro-
ductos en 2005. Se estudia la evolucion de las cantidades compradas con res-
pecto a 2004, asi como la observada en el Ultimo quinquenio. La estima de
variacion en el quinquenio se ha calculado como latasa de variacion interanual,
gue responde a laformula:

Yoot
Tasa de Variacion Interanual (TVI) = o x 100

Enlaque

Cf esla cantidad comprada en el Ultimo afio (2005)
Ci esla cantidad comprada en el afio inicial (2000)
t es el tiempo transcurrido (5 anos)

Seincluyen cuadrosy gréficos del consumo en los Hogares y la variabilidad
debida a las diferentes segmentaciones analizadas. Comunidades Autonomas,
status social, tamafio de la poblacién, tamafio de la familia, edad del ama de
casa, actividad del ama de casa, |a presencia de nifios en el hogar, y los ciclos
devida (T/N/S).

En esta edicion se contindia con la presentaciéon del consumo en las Comu-
nidades Auténomas, insistiendo de nuevo, que aungue los méargenes de con-
fianza de estas cifras son aceptables, puesto que la muestra més baja de hoga-
res es de 100 para las autonomias més pequefias, como son Cantabria, Navarra,
Rioja, etc., siempre son cifras menos precisas que cuando se estima el consu-
Mo en |as Regiones que agrupan varias autonomias, simplemente por cuestion
de mayor tamafio de la muestra. Se estima que la pérdida de fiabilidad a utili-
zar autonomias en lugar de regiones es del 1% como media. En el caso de las
autonomias grandes como Andalucia y aguellas que se estudiaban solas, como
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Canariasy Cadtilla-Ledn, el error tipico es el mismo, pero en las autonomias de
menor tamafio se llega hasta un 9% maés que cuando se estudiaban agrupadas
en Regiones.

Como en ediciones anteriores, los gréficos de la evolucion del consumo en
Hogares esta expresada en unidades per capitay afio, desde €l afio 1990 hasta
el 2005, no habiéndose incluido las lineas de tendencia, porque aveces el gjus-
te no era bueno. Este afio en los grupos principales como carne, pescado, leche,
etc., se haincluido el consumo total en hogares en millones de unidades (kg o
litros), con lo que estos gréficos tienen dos ges, € de la derecha para el consu-
mo total y el delaizquierda parael per capita

Los gréficos de comercializacion y lugar de compra de cada tipo de pro-
ducto, se expresan con la cuota de mercado en cada establecimiento. Esta cuota
se ha calculado como € porcentgje que representa el gasto realizado por €l
hogar en cada tipo de establecimiento, comparado con el total nacional gasta
do en € alimento analizado.
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CARNES






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
KILOS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.

TOTAL  %HOGAR % HOSTEL. % INSTITU.

TOTAL  YRESTAUR. CIONES COMPRADA PER CAPITA  TOTAL TOTAL TOTAL

(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL CARNES 2.233,29 480,47 10452  2.818,28 65,86 79,2 17,0 37
TOTAL CARNE DE VACUNO 332,74 83,50 19,50 435,74 10,18 76,4 19,2 45
VACUNO MENOR 312,90 76,63 13,29 402,83 9,41 17,7 19,0 48
VACUNO MAYOR 19,84 6,87 6,21 32,92 0,77 60,3 20,9 18,9
CARNE DE POLLO 570,05 88,94 29,77 688,76 16,10 82,8 129 43
CARNE DE CONEJO 65,48 6,67 1,01 73,16 1,71 89,5 91 14
C. DE OVINO Y CAPRINO 116,40 19,48 1,77 137,65 3,22 84,6 14,2 13
C. DE CERDO FRESCA 469,72 88,05 19,14 576,90 13,48 814 153 33
CARNES TRANSFORMADAS 471,91 144,76 20,17 636,84 14,88 741 22,7 32
SALAZONES 131,83 59,75 3,61 195,19 4,56 67,5 30,6 18
TOCINOS Y MANTECAS 9,33 1,45 0,60 11,38 0,27 82,0 12,7 52
PRODUCTOS CURADOS 116,43 43,06 4,46 163,95 3,83 71,0 26,3 2,7
SALCHICH.TIPO FRANKFURT 35,04 13,52 4,64 53,20 1,24 65,9 254 8,7
COCIDOS Y OTRAS 179,27 26,98 6,87 213,12 4,98 84,1 12,7 32
DESPOJOS CARNICOS 49,15 4,86 2,42 56,42 1,32 87,1 8,6 43
OTRAS CARNES FRESCAS 127,96 2,40 4,12 134,47 3,14 95,2 18 31
CARNE CONGELADA 29,88 41,82 6,63 78,33 1,83 38,1 534 8,5
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
Millones de Kg

Evolucion
2000 2001 2002 2003 20004 2005
% 05/04 VI l]905/00
TOTAL CARNES 2.629,09 266341 277054 2.769,81 279921 2.818,28 0,7 14
TOTAL CARNE DE VACUNO 391,37 319,37 392,02 411,09 426,01 43574 23 2,2
VACUNO MENOR 361,73 301,71 367,46 382,79 39521 402,83 19 2,2
VACUNO MAYOR 29,64 17,66 24,56 28,30 30,80 32,92 6,9 2,1
CARNE DE POLLO 670,08 710,97 719,06 701,14 700,80 688,76 =17 0,6
CARNE DE CONEJO 70,25 71,82 71,88 70,48 72,04 73,16 16 0,8
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 136,85 144,70 151,89 145,57 14401 137,65 -4.4 0,1
CARNE DE CERDO FRESCA 534,46 577,36 581,08 570,64 575,09 576,90 0,3 15
CARNES TRANSFORMADAS 632,04 631,23 635,29 636,91 63396 636,84 0,5 0,2
SALAZONES 206,90 183,94 187,05 185,18 19250 195,19 14 -1.2
TOCINOS Y MANTECAS 9,63 8,48 10,23 11,10 10,19 11,38 11,7 34
PRODUCTOS CURADOS 153,15 174,96 173,90 171,01 16567 163,95 -1,0 14
SALCHICHAS TIPO FRANKFURT 54,50 51,28 54,08 56,72 51,78 53,20 28 -05
OTRAS CARNES TRANSFORMADAS 207,86 212,6 210,03 212,90 21383 21312 -03 0,5
DESPOJOS CARNICOS 45,85 41 50,01 56,67 56,51 56,42 -01 42
OTRAS CARNES FRESCAS 98,83 109,9 107,60 116,72 12344 13447 89 6,4
CARNE CONGELADA 49,39 539 61,71 60,59 67,35 78,33 16,3 9,7
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Kg/Capita
Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 TVI %5/00
TOTAL CARNES 65,5 66,1 68,3 67,6 66,3 65,9 -0,6 0,1
TOTAL CARNE DE VACUNO 98 79 9,7 10,0 10,1 10,2 09 09
VACUNO MENOR 9,0 75 91 9,3 94 94 0,6 0,9
VACUNO MAYOR 0,7 04 06 0,7 0,7 0,8 55 08
CARNE DE POLLO 16,7 17,6 17,7 171 16,6 16,1 =30 -0,7
CARNE DE CONEJO 18 18 18 17 17 1,7 0,2 -05
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 34 36 3,7 36 34 32 =57 -12
CARNE DE CERDO FRESCA 133 143 143 139 136 135 -10 0,2
CARNES TRANSFORMADAS 158 15,7 15,7 155 15,0 149 -09 -11
SALAZONES 52 46 46 45 46 46 0,1 =24
TOCINOS Y MANTECAS 0,2 0,2 0,3 0,3 0,2 0,3 10,2 21
PRODUCTOS CURADOS 38 43 43 42 39 338 23 0,1
SALCHICHAS TIPO FRANKFURT 14 13 13 14 12 12 14 -18
OTRAS CARNES TRANSFORMADAS 52 53 5,2 52 51 50 -1,6 -08
DESPOJOS CARNICOS 11 11 12 14 13 13 -15 29
OTRAS CARNES FRESCAS 25 2,7 2,7 28 2,9 31 75 50
CARNE CONGELADA 12 13 15 15 1,6 18 14,8 83
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CONSUMO DE CARNE (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas Andalucia Aragon Princ. de Islas Canarias Cantabria Castilla- Casti!la
nacional metropo. Asturias Baleares La Mancha y Le6n
TOTAL CARNE 52,0 52,3 436 619 634 494 354 55,0 532 67,8
CARNE BOVINO 77 89 33 74 150 52 6,7 14,4 49 126
VACUNO MENOR 73 83 32 72 148 49 57 125 47 116
VACUNO MAYOR 05 0,7 01 0.2 0,2 0,3 10 19 0,2 10
CARNE POLLO 133 142 130 14,4 134 143 55 138 15,0 135
CARNE CONEJO 15 13 07 24 10 12 12 16 12 2,2
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 27 25 08 6,4 31 19 05 2,9 40 46
CARNE DE CERDO 109 93 11,0 123 123 113 43 8,6 10,8 172
OTRAS CARNES 30 31 24 49 30 39 09 2,6 30 37
DESPOJOS CARNICOS COMESTIBLES 11 13 09 11 11 12 0,2 09 12 21
TOTAL CARNES CONGELADAS 0,7 0,3 05 0,2 05 0,3 7,0 04 05 04
TOTAL CARNES TRANSFORMADAS 11,0 11,3 11,1 12,7 141 101 9,0 98 12,6 115
Caaia OGRE caica oy G Kvame  Vaso  4ROR valenoina
TOTAL CARNE 53,9 50,4 60,4 52,1 382 63,0 517 54,1 52,9
CARNE BOVINO 73 24 145 109 31 93 12,8 76 53
VACUNO MENOR 70 24 142 103 30 87 10,7 72 5,0
VACUNO MAYOR 03 0,0 0,4 06 0,1 0,6 21 04 0,3
CARNE POLLO 138 132 10,6 137 111 155 122 12,2 16,7
CARNE CONEJO 22 09 24 09 12 30 14 15 22
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 35 23 33 29 27 53 23 48 25
CARNE DE CERDO 101 14,6 18,0 85 6,9 127 8,0 121 99
OTRAS CARNES 34 21 2,2 28 28 37 25 41 41
DESPOJOS CARNICOS COMESTIBLES 18 07 0,7 1,0 0,6 08 1,0 16 13
TOTAL CARNES CONGELADAS 03 08 10 03 0,1 0,7 0,2 01 0,2
TOTAL CARNES TRANSFORMADAS 114 133 77 111 96 12,0 111 99 10,7
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS 'ﬁ;ﬂyg’; (?A%E\L
Menos 2000a  10000a 100.000a  Masde Sinnifios <6 afios Entre~6 y Trabajafue- Trabaja
de2000 10000 100000  500.000  500.000 15afios radecasa encasa
TOTAL CARNE 604 554 493 51,1 51,2 618 34,2 497 438 575
CARNE BOVINO 76 76 71 8,2 9,0 98 49 6,5 6,6 85
VACUNO MENOR 73 73 6,6 77 84 9.2 46 6,3 6,3 8,0
VACUNO MAYOR 0,3 03 05 06 05 0,6 03 03 04 0,5
CARNE POLLO 138 137 12,6 132 139 157 88 12,9 11,0 148
CARNE CONEJO 25 19 14 12 12 22 05 13 11 18
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 46 31 23 23 28 37 12 23 2,0 32
CARNE DE CERDO 158 136 10,0 10,0 89 124 75 11,2 9,0 122
OTRAS CARNES 30 29 29 31 30 34 21 30 26 32
DESPOJOS CARNICOS COMESTIBLES 1,3 11 11 11 12 16 06 09 08 14
TOTAL CARNES CONGELADAS 08 0,5 1,0 06 03 09 03 0,7 04 0,9
TOTAL CARNES TRANSFORMADAS 11,0 11,0 108 113 11,0 123 83 109 10,3 115
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CONSUMO DE CARNE (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

TAMARNO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a DeS50a -
1 2 3 4 SY*  35afios 49afos 64afos 00 Y Mas
TOTAL CARNE 62,1 62,8 51,6 476 451 359 489 61,2 62,2
CARNE BOVINO 10,7 10,1 7,6 6,7 6,3 47 6,6 9,4 10,9
VACUNO MENOR 99 9,5 71 6,2 6,0 44 6,3 88 10,2
VACUNO MAYOR 08 0,6 05 0,4 03 0,3 0,3 0,5 0,7
CARNE POLLO 174 15,6 131 12,2 113 89 12,6 15,6 15,8
CARNE CONEJO 24 2,2 14 11 14 0,5 11 2,3 24
CARNE DE OVINO Y CAPRINO 318 40 2,8 2,1 2,2 11 2,1 815 45
CARNE DE CERDO 10,2 11,8 10,7 10,6 11,0 81 10,8 12,5 12,2
OTRAS CARNES 34 34 2,9 2,9 2,7 2,2 30 34 32
DESPOJOS CARNIC. COMESTIBLES 1,7 1,6 12 0,9 0,9 0,5 09 15 17
TOTAL CARNES CONGELADAS 0,8 1,0 0,7 0,5 0,7 05 05 09 0,9
TOTAL CARNES TRANSFORM. 12,0 13,0 114 10,6 8,7 93 114 12,1 105
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL CARNE 431 55,8 53,6 56,2
CARNE VACUNO 6,3 8,2 77 9,3
VACUNO MENOR 58 7,6 73 83
VACUNO MAYOR 0,5 0,5 04 0,5
CARNE POLLO 114 14,1 13,6 141
CARNE CONEJO 16 18 15 12
CARNE OVINO/CAPRINO 2,3 3,0 28 28
CARNE CERDO 9,5 12,1 111 108
OTRAS CARNES FRESCA 23 31 3.2 34
DESPOJOS CARNICOS COMESTIBLES 1,1 12 12 1,0
CARNE CONGELADA 05 09 0,7 0,7
CARNE TRANSFORMADA 8,1 114 118 12,9
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
. ) Parejas Parejascon Parejas  Hogares )
qrzivenes PargIas i5enes  hijosde  conhijos  mono- Pgr?{as .ASUItOS S
INOEPEN-— JOVENES ~conhijos ~ 7-17  mayores  paren-  20U@S  INCEPeN- Retirados
dientes  sinhijos 7 afios affos 17 afios s sinhijos  dientes
TOTAL CARNE 417 47,6 342 51,3 58,0 485 71 [[1'8 64,9
CARNE VACUNO 72 6,0 49 6,8 8,7 76 12,8 12,3 10,7
VACUNO MENOR 6,7 55 46 6,6 82 6,9 12,1 118 10,0
VACUNO MAYOR 0,5 04 03 03 0,6 0,7 0,7 05 0,7
CARNE POLLO 10,3 11,3 838 131 14,6 12,8 188 19,2 17,3
CARNE CONEJO 07 08 05 12 19 17 33 34 25
CARNE OVINOICAPRINO 10 16 12 23 33 25 49 41 48
CARNE CERDO 73 10,7 75 119 12,8 9,2 148 11,8 119
OTRAS CARNES FRESCA 21 28 21 32 32 27 40 38 34
DESPOJOS CARNICOS COMESTIBLES 08 0,7 0,6 0,9 14 09 24 2,0 18
CARNE CONGELADA 01 11 03 0,7 0,6 0,7 15 08 09
CARNE TRANSFORMADA 12,2 12,7 83 112 11,3 10,4 14,6 14,0 11,7
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)

TOTAL CARNES
Millones/Kgs. Kg/Capita
2.800
2.600 L 120
2.400
— 100
2.200 \\ -
2.000 — — 80
1.800 -
60
1.600
— 40
1.400
1.200 o
1.000 0
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Millones Kgs. | 2.3632.373|2.286 | 2.167 | 2.037 | 2.082 [ 2.188 | 2.114 | 2.087 | 2122 | 2.163 | 2.262 | 2.243 | 2.229 | 2.233
Per Capita 60,80 | 60,90 | 58,30 | 55,30 | 52,20 |53,00|55,40|53,40|52,30|52,70 (53,40| 55,60 | 54,20 53,10 | 52,00
e \lillones Kgs. e Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNES

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
A0 2000 | 40,4 36,8 15,2 0,7 0,4 0,2 1,7 4,6
Afo 2001 39,0 372 14,9 0,5 0,4 0,2 2,8 5,1
Ao 2002 | 386 35,7 14,0 0,5 0,3 0,2 5,1 56
Ano 2003 | 383 35,2 14,1 0,4 0,3 0,2 5,2 6,4
Ao 2004 | 398 36,0 14,4 0,3 0,3 0,1 5,1 39
Ao 2005 | 39,4 36,0 13,0 04 0,4 0,1 6,4 4,2

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CARNE DE BOVINO

Kg/Capita
9,0
5\
™\
8,0

7.5

r /

- \ /

°° \"4

6,0 ‘
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

8.81[8,30] 7,80

7,59 [ 7,24 | 7.11

7,44 617 [ 751 [ 7,77

Total nacional [ 8,32 | 8,52 770 |

7,34 7,80

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNE DE BOVINO
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 48,8 33,3 13,1 0,4 0,2 1,2 2,8
Afo 2001 50,4 30,9 12,4 0,5 0.2 1,7 39
Ano 2002 | 49,4 31,0 11,8 0,3 0,2 34 37
Aho 2003 | 49,0 31,4 11,8 0,3 0,2 3,1 4,2
Af0 2004 | 48,1 31,1 13,0 0,2 0.2 4,8 2,5
A0 2005 | 49,0 29,2 1,4 0,3 0,2 6.8 3,1
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CARNE DE POLLO

Kg/Capita

17

15 \

14 \\ / N\

~— -

i3

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 16,79 16,73] 16,58 15,33] 14,27[ 13,73 ] 1359 ] 13,71 13,44 13,83] 14,73 14,96 | 14,19 [ 13,80 [ 13,30

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNE DE POLLO
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 42,5 38,8 13,0 0,7 0,3 1,3 B
Ano 2001 39,8 40,8 12,6 0,5 0,3 2,2 39
Ano 2002 40,0 40,8 12,4 0,5 0,3 1,9 4,1
Ano 2003 40,5 38,4 12,9 0,4 0,2 29 4,6
Ano 2004 42,2 40,5 12,2 0,2 0,2 &l 1,8
Ano 2005 4,4 41,6 1,6 0,6 0,3 2,8 1,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
| #2000 & 20 002 J2003 &0 & 2005 |
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

i

38
3,6
34
32
3,0
2,8
2,6
24

Kg/Capita

CARNE DE OVINO Y CAPRINO

\

N\

\

/,

\

N

/

4

N

/

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 3,62 | 3,74 | 345 [ 334 [ 2,97 [ 334 | 2,07 | 264 [ 247 [ 276 [ 2,95 [ 312 2,92 2.80 | 270 |

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNE DE OVINO Y CAPRINO
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 49,7 28,4 11,7 0,4 04 4,0 5,3
Afo 2001 51,1 28,0 12,3 0,3 0.2 3,6 44
Ao 2002 49,4 27,5 12,2 0,3 03 54 4.8
Ano 2003 | 47,8 27,6 12,7 0,2 03 54 5,9
Ao 2004 | 50,2 26,7 14,2 0,1 03 5,0 34
AR0 2005 | 48,6 26,0 1,8 0,1 0,3 9,5 3,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 &P 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.

227



CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CARNE DE CERDO

Kg/Cépita
12
/ —
11 "4 “~
10

©
o /
~_

7

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 8,51 | 8,11 | 7,62 | 7,40 [ 7,21 [ 8,15 | 9,95 [10,43[10,37] 10,87] 11,52 ] 11,96] 11,42[ 11,20 [ 10,90

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNE DE CERDO
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aii0 2000 | 42,8 35,9 14,1 0,8 0,2 1,8 4,3
Afo 2001 40,7 35,3 13,2 0,5 0.2 4,9 5,1
Ao 2002 36,8 31,2 11,7 0,5 0,2 133 6,3
Afo 2003 | 36,8 31,5 12,0 0,4 0,2 125 6,6
Ao 2004 | 389 32,8 12,5 0,3 0,2 15 3,8
Ao 2005 | 38,0 33,6 1,3 0,6 0,2 12,8 34
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CARNES TRANSFORMADAS

Kg/Capita
17

16

14 \\ /, \

13

12 T

N

11

10

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 15,67 [ 15,91[14,18]13,73] 13,28] 14,71 [ 15,43] 12,92 [ 12.64] 12:38 ] 12,39 [ 12,16 | 11,81 [ 11,20 ] 11,00

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CARNES TRANSFORMADAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 29,3 41,9 19,8 0,8 0,6 03 0,9 6,3
Afo 2001 27,8 43,6 19,6 0,6 0,6 02 1,1 6,5
Ao 2002 28,1 42,5 18,8 0,7 0,5 0,2 1,7 74
Afo 2003 | 27,6 41,9 18,7 0,5 0,5 0,2 1,9 8,7
Af0 2004 | 288 42,8 18,7 0,5 0,6 02 1,5 6,9
A0 2005 | 285 43,6 17,2 0,4 0,8 0,1 1,9 76
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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PESCADOS
Y MARISCOS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
KILOS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOZAL AL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.
TOTAL  YRESTAUR. CIONES COMPRADA PE;%}‘;LIT A %T"C')‘%%R %;'C?TS;LEL' %'T’\c‘;‘f'rmu-
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL P. DE LA PESCA 1.218,68 312,31 4123 157221 36,74 7715 19,9 2,6
TOTAL PESCADOF. Y C. 704,74 137,97 31,60 874,31 20,43 80,6 15,8 3,6
PESCADO FRESCO 575,22 97,99 10,80 684,01 15,98 84,1 14,3 1,6
MERLUZA Y PESCADILLA 133,70 14,71 2,44 150,85 3,53 88,6 98 1,6
SARDINAS Y BOQUERONES 92,13 28,07 0,71 120,91 2,83 76,2 23,2 0,6
LENGUADO 42,36 6,12 0,57 49,05 1,15 86,4 12,5 1,2
SALMON 27,04 5,92 0,66 33,62 0,79 80,4 17,6 2,0
ATUN Y BONITO 26,70 6,45 0,43 33,58 0,78 79,5 19,2 13
TRUCHA 19,66 2,47 0,63 22,76 0,53 86,4 10,9 2.8
BACALAO 21,49 4,73 0,27 26,50 0,62 81,1 179 1,0
OTROS PESCADOS 212,14 29,51 5,11 246,75 5,77 86,0 12,0 21
PESCADO CONGELADO 129,52 39,98 20,80 190,30 4,45 68,1 21,0 10,9
MERLUZA Y PESCADILLA 58,76 17,06 11,44 87,26 2,04 67,3 19,5 13,1
LENGUADO 13,40 3,47 1,49 18,37 0,43 73,0 18,9 8,1
SALMON 2,22 1,80 0,47 4,49 0,10 49,5 40,0 10,5
BACALAO 10,63 3,67 1,70 15,99 0,37 66,4 22,9 10,6
OTROS PESCADOS 44,51 13,99 570 64,19 1,50 69,3 21,8 8,9
CONSERV. PESCADO Y MARISCO 170,21 34,16 411 208,48 4,87 81,6 16,4 2,0
SARDINAS Y BOQUERONES 12,31 2,25 0,34 14,90 0,35 82,6 15,1 23
ATUN Y BONITO 86,94 19,68 3,34 109,96 2,57 79,1 17,9 3,0
OTROS PESCADOS Y MARISC. 70,96 12,23 0,42 83,62 1,95 84,9 14,6 05
MARIS., MOLUS. Y CRUSTAC. ~ 34372 140,18 5,52 489,42 11,44 70,2 28,6 11
FRESCOS 211,78 60,58 1,09 273,45 6,39 774 22,2 0,4
COCIDOS 30,16 3,03 0,05 33,25 0,78 90,7 91 0,2
CONGELADOS 101,78 76,57 4,38 182,73 427 B5,7 419 24
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
Millones de Kg

Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 TVI %5/00
TOTAL P. DE LA PESCA 130155 142212  1.486,00 149721 156877 157221 0,2 39
PESCADO FRESCO 593,54 654,91 671,15 670,41 695,57 684,01 -17 2,9
MERLUZA Y PESCADILLA 123,58 133,94 139,33 142,31 14954 150,85 0,9 41
SARDINAS Y BOQUERONES 132,39 148,38 137,62 124,49 132,37 12091 -8,7 -1,8
ATUN Y BONITO 24,19 24,93 26,59 29,59 30,35 33,58 10,7 6,8
TRUCHA 28,36 27,16 26,67 25,83 25,26 22,76 -99 -43
OTROS PESCADOS 341,74 320,50 340,95 348,20 358,05 35591 06 0,8
PESCADO CONGELADO 150,51 165,93 182,09 180,85 190,94 190,30 -03 48
MERLUZA Y PESCADILLA 82,84 83,43 84,51 87,03 88,85 87,26 -18 1,0
LENGUADO 17,62 18,54 17,69 16,76 20,63 18,37 -11,0 0,8
SALMON 2,63 3,60 3,51 479 471 4,49 -4.6 11,3
BACALAO 4,90 7,16 9,29 10,61 13,14 15,99 217 26,7
OTROS PESCADOS 4252 53,19 67,09 61,66 63,61 64,19 0,9 8,6
CONSERV. PESCADO Y MARISCO 173,17 181,10 188,94 195,74 200,03 20848 42 38
SARDINAS Y BOQUERONES 12,60 12,45 13,78 14,58 14,40 14,90 Bl 34
ATUN Y BONITO 92,03 98,35 99,81 104,27 106,62 109,96 31 3,6
OTROS PESCADOS Y MARISCOS 68,55 70,30 75,34 76,89 79,00 83,62 58 41
MARIS., MOLUS. Y CRUSTAC. 384,34 420,28 44393 450,21 482,24 489,42 15 50
FRESCOS 239,09 249,81 251,76 254,77 21241 27345 04 2,71
COCIDOS 9,53 8,39 13,99 25,94 31,14 33,25 6,8 28,4
CONGELADOS 135,72 162,08 178,18 169,50 17869 182,73 2,3 6,1
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Kg/Cépita
Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 TVI ‘%5/00
TOTAL P. DE LA PESCA 325 353 36,6 36,5 37,2 36,7 -11 2,5
PESCADO FRESCO 148 16,2 16,5 16,4 16,5 16,0 -3,0 1,6
MERLUZA Y PESCADILLA 31 33 34 35 35 35 -0,5 2,7
SARDINAS Y BOQUERONES 33 37 34 30 31 2,8 -99 =31
ATUN Y BONITO 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,8 9,2 54
TRUCHA 0,7 0,7 0,7 0,6 0,6 0,5 -111 -55
OTROS PESCADOS 71 8,0 84 85 85 83 -19 32
PESCADO CONGELADO 338 41 45 44 45 44 -16 35
MERLUZA Y PESCADILLA 2,1 2,1 2,1 2,1 21 2,0 =31 -0,3
LENGUADO 04 0,5 04 04 0,5 04 -12.2 -05
SALMON 01 01 0,1 0,1 0,1 0,1 -59 9,9
BACALAO 0,1 0,2 0,2 0,3 0,3 04 20,1 25,1
OTROS PESCADOS 11 13 17 15 15 15 -04 72
CONSERV. PESCADO Y MARISCO 43 45 47 48 47 49 29 2,4
SARDINAS Y BOQUERONES 03 0,3 03 04 0,3 0,3 21 21
ATUN Y BONITO 2,3 24 25 2,5 25 2,6 18 2,3
OTROS PESCADOS Y MARISCOS 1,7 17 19 19 19 2,0 45 2,7
MARIS., MOLUS. Y CRUSTAC. 9,6 10,4 10,9 11,0 114 114 0,2 36
FRESCOS 6,0 6,2 6,2 6,2 6,5 6,4 -0,9 14
COCIDOS 0,2 0,2 03 0,6 0,7 0,8 5,4 26,7
CONGELADOS 34 40 44 41 42 43 09 438
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CONSUMO DE PESCADO (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS

Total Areas  andalucia Aragén Princip. de  Islas Canarias Cantabria Castilla-  Castilla

nacional metropo. Asturias  Baleares La Mancha y Ledn
PRODUCTOS DE LA PESCA 284 294 21,0 353 348 183 169 36,8 29,0 36,4
TOTAL PESCADO 164 172 152 215 208 88 87 252 16,7 22,6
PESCADO FRESCO 134 140 119 179 182 6,7 58 223 140 19,7
PESCADO CONGELADO 30 31 33 37 26 22 30 29 2,7 28
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 40 39 39 42 42 32 49 33 42 39
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEQS 8,0 84 78 96 98 6,3 33 83 81 10,0
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 49 53 47 6,5 64 30 13 53 48 6,0
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 24 22 22 23 26 28 17 24 25 32
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 07 08 09 08 08 05 03 0,7 08 08
~ Extrema- . Com.  Regionde C. Foral Pais - Com.
Catalufia dura Galicia Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco LaRio Valencia
PRODUCTOS DE LA PESCA 280 264 329 303 192 346 30,9 34 240
TOTAL PESCADO 146 16,0 19,7 19,0 10,0 203 19,7 193 12,6
PESCADO FRESCO 17 124 168 159 79 174 170 162 94
PESCADO CONGELADO 29 37 29 31 21 29 27 30 32
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 42 39 &l 37 & 49 & 42 39
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 91 64 95 75 55 95 78 79 75
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 58 39 59 47 33 G 51 41 48
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 28 18 32 18 18 29 20 29 21
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 05 07 04 10 04 13 08 09 06
- p - ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS AMA DE CASA
Menos 2000a  10000a 100000a Méasde . .. . Entre 6y Trabajafue- Trabaja
de2000 10000 100000 500000 500000 SMMAS  <BaM0S  Cicones adecasa encasa
PRODUCTOS DE LA PESCA 28,0 263 212 30,9 30,0 37,6 168 220 26 322
TOTAL PESCADO 16,5 150 153 183 179 24 93 12,0 124 19,0
PESCADO FRESCO 130 122 123 155 143 18,6 72 96 98 158
PESCADO CONGELADO 35 27 29 28 36 38 21 24 2,6 33
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 40 39 39 40 40 50 2,1 33 36 42
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 75 74 8,0 8,6 81 10,3 48 6,7 6,7 89
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 43 43 51 54 50 6,2 30 43 42 54
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 27 25 23 24 22 31 13 19 18 27
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 06 06 07 08 09 09 05 06 07 07
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CONSUMO DE PESCADO (Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a DeS50a a
1 2 3 4 SY*  35afios 49afos 64aros 00 Y MaS
PRODUCTOS DE LA PESCA 42,0 407 284 26 204 176 26 358 40,7
TOTAL PESCADO 255 244 16,2 124 117 91 124 213 253
PESCADO FRESCO 21 204 132 98 95 6,9 98 175 215
PESCADO CONGELADO 44 40 30 26 22 21 2,6 37 37
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 6,1 54 39 & 28 33 34 45 50
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 103 11,0 82 68 58 52 68 100 105
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 56 68 52 43 36 33 43 6,0 64
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 37 33 23 19 18 14 19 31 33
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 10 09 07 06 04 06 07 08 07
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
PRODUCTOS DE LA PESCA 25,6 284 28,7 31,7
TOTAL PESCADO 15,9 16,3 16,1 17,9
PESCADO FRESCO 134 131 12,9 14,5
PESCADO CONGELADO 24 32 31 34
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 34 42 41 42
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEOS 6,3 8,0 85 9,6
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 39 48 53 6,0
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 2,0 25 24 25
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 04 0,7 08 10
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
. ) Parejas ) Parejas  Hogares )
Jovenes _Rarejas ovenes Parejas con conhijos  mono- Parejas _Adultos :
indepen-  jovenes con hijos hijos de mayores  paren- adultas indepen-  Retirados
dientes  sinhijos 7 afios T-i7afios 5 afi0s s sinhijos  dientes
PRODUCTOS DE LA PESCA 22,3 248 16,8 23,0 32,0 218 48,7 52,8 454
TOTAL PESCADO 10,8 12,7 93 12,6 18,3 117 29,4 331 28,9
PESCADO FRESCO 7,6 94 72 10,0 151 s 25,0 215 245
PESCADO CONGELADO 3.2 3,2 2,1 25 33 2,5 45 56 43
TOTAL CONSERVAS DE PESCADO 6,2 47 2,7 34 4,0 34 58 6,8 55
TOTAL MOLUSCOS Y CRUSTACEQS 5,3 74 48 70 9,6 6,6 13,5 12,9 11,0
MOLUSC. Y CRUST. FRESCOS 2,9 46 3,0 44 6,1 41 8,2 6,8 6,7
MOLUSC. Y CRUST. CONGELADOS 1,5 19 13 2,0 28 2,0 42 45 35
MOLUSC. Y CRUST. COCIDOS 09 0,9 05 0,6 08 05 11 1,6 08
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
TOTAL PESCA

Millones/Kgs.

Kg/Capita

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1988 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

70
60
50
40
30
20
10
0

Millones Kgs. | 1.002 | 1.023 | 1.048 | 1.088 | 961 | 914 | 872 | 895 | 934 | 980 |1.081|1.122 | 1.149|1.199 | 1.218
Per Capita 26,40 26,80 | 26,70 (27,80 | 24,60 (23,40 | 22,10 | 22,60 | 23,40 | 24,30 | 26,70 | 27,60 | 27,80 | 28,60 | 28,40
e \lillones Kgs. e Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOTAL PESCA

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afi0 2000 | 46,0 33,2 172 0,4 0,5 1,3 0,1 13
Aiio 2001 44,8 34,6 16,8 0,3 0,5 1,3 0,3 14
Aiio 2002 44,3 35,2 16,5 0,3 04 1,4 04 1,4
Ao 2003 | 42,6 36,4 16,5 0,3 0,5 1,2 0,6 19
A0 2004 | 415 38,3 16,2 0,2 0,4 1,0 0,5 18
AR0 2005 | 41,2 39,9 14,8 0,2 0,5 0,9 0,3 2,1

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PESCADO FRESCO

Kg/Cépita

vl /

10

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [12,25[12,86] 13,99 14,96] 12,84 ] 11,97] 10,83] 11,20[ 11,20] 11,72[ 13,37 [ 13,55 ] 13,39 [ 13,70 [ 13.40

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PESCADO FRESCO
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 558 28,4 13,3 0,2 0,5 0,38 0,2 0,8
Afo 2001 53,9 29,6 13,7 0,2 0,4 0,7 0.5 0,9
Afo 2002 53,5 30,1 133 0,2 0,4 038 0,8 0,8
Ano 2003 | 51,7 31,7 13,2 0,3 0,5 0,7 0,9 11
Af0 2004 | 51,0 33,2 12,7 0,1 0,4 0,7 0,9 11
A0 2005 | 51,2 34,6 1,2 0,2 0,5 05 0.5 14
SEGUN LUGAR DE COMPRA
& 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PESCADO CONGELADO

Kg/Cépita
4,5
4,0 \
3,5 N

N\ =
N\

2,5 N

2,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

3,00 [ 3,00 |

Total nacional | 445 | 4,04 3,70 [ 3,43 | 2,77 | 240 | 267 [ 269 [ 2,74 [ 273 | 2.84 | 325 [ 3,16

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PESCADO CONGELADO

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 44,7 36,4 12 0,8 0,2 38 1,6
Ano 2001 42,9 38,2 12,6 0,5 01 4,4 {[*3)
Ano 2002 42,8 38,3 12,2 0.4 0,2 4,6 1.6
Ano 2003 41,7 38,2 12,0 0,3 0,3 4,4 &1l
Ano 2004 40,4 40,8 133 0,2 01 G 2,0
Ano 2005 40,2 41,6 11,9 0.3 01 34 24

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘

M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
MARISCOS, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS

Kg/Capita
8,0

7,5 /
o\ e

o\ e

//
6,0 e /
5,5
5,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 7,02 | 7,22 [ 622 [ 6,23 [ 611 [ 5,04 | 551 | 554 6,16 [ 6,25 [ 6,82 [ 7,07 | 7.41 [ 7,90 [ 8,00 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
MARISCOS, MIOLUSCOS Y CRUSTACEOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 48,7 28,9 18,3 0,4 04 1,8 0,2 1,4
Afo 2001 48,0 30,2 17,3 0,3 04 19 0,2 1,7
Ano 2002 | 47,4 31,1 171 04 03 1,7 0,3 1,8
Aho 2003 | 45,5 32,4 17,3 0,3 04 1,4 0,5 2,1
Ao 2004 | 43,1 35,5 17,0 0,2 0.2 1,3 0,3 2,3
AR0 2005 | 42,4 376 15,8 0,2 0,3 1,2 0,3 2,3
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CONSERVAS DE PESCADO, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS

Kg/Capita
4,2

4,0
3,8

3,6

34

3,2

/\

3,0

2,8 /.

/

2,6

2,4

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 2,66 | 2,63 | 284 [ 3,15 [ 2,88 [ 3,06 | 3,06 | 3,10 [ 322 [ 362 [ 3.66 | 3.70 | 3.81 [ 4,00 [ 4,00 |

M.A.P.A.

e Total nacional

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CONSERVAS DE PESCADO, MOLUSCOS Y CRUSTACEOS

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper.

Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros

M.A.P.A.

ARo0 2000 | 135 52,5 29,7 0,8 1,0 0,2 2,1
Aho 2001 12,8 55,0 28,3 0,7 1,0 0,2 2,0
Ao 2002 | 127 55,4 27,9 0,5 1,0 0.3 2,2
ARo 2003 | 11,6 56,0 27,6 0,5 1,1 0,2 2,9
AR02004 | 11,9 56,7 26,8 0,5 1.2 0,2 2,7
AR02005 | 114 58,3 25,0 05 13 0,2 34
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
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LECHE
Y DERIVADOSLACTEOS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005

KILOS/LITROS

% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA  INSTITU- TOTAL CANT.
TOTAL YRESTAUR. CIONES COMPRADA PE;%T&APIIT . %T"(')?f\fR %}"SEILEL- %'T"(‘)S%TA'[U-
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)
TOTAL LECHE LIQUIDA 3.750,28 566,96 90,58  4.407,83 103,01 85,1 12,9 21
LECHE ENVASADA 3.638,57 558,64 90,06  4.287,28 100,19 84,9 13,0 21
ENTERA 140731 519,01 71,16 1.997,49 46,68 705 26,0 36
SEMIDESNATADA 1.316,01 25,04 6,60  1.347,65 31,49 977 1,9 0,5
DESNATADA 915,24 14,59 12,31 942,14 22,02 97,1 15 13
LECHE PASTERIZADA 63,52 65,65 13,27 142,43 3,33 44,6 46,1 93
LECHE ESTERIL 357510 493,00 7680  4.144,.89 96,86 86,3 11,9 19
LECHE CRUDA 111,67 8,31 0,52 120,50 2,82 92,7 6,9 04
OTRAS LECHES 29,04 9,83 0,53 39,40 0,92 73,7 24,9 13
LECHE CONDENSADA 16,20 7,56 0,34 24,10 0,56 67,2 314 14
LECHE EN POLVO 12,06 1,10 0,16 13,31 0,31 90,6 8,2 12
LECHE EVAPORADA 0,78 1,17 0,03 1,98 0,05 39,6 58,9 16
TOTAL DERIVADOS LACTEOS  1.395,36 238,80 58,94 1.693,61 39,58 82,4 14,1 35
BATIDOS DE YOGURT 3743 0,52 1,20 39,15 0,92 95,6 13 31
BATIDOS DE LECHE 94,08 67,52 1,28 162,88 3,81 578 415 0,8
MANTEQUILLA 7,18 6,88 0,86 1491 0,35 48,1 46,1 58
LECHES FERMENTADAS 605,00 27,04 34,76 666,81 15,56 90,7 41 5.2
YOGURT 423,00 27,04 34,76 484,81 11,33 87,3 5,6 72
NATURAL 99,54 13,98 13,71 127,23 2,97 78,2 11,0 10,8
SABORES 109,93 10,23 17,38 137,54 3,21 79,9 74 12,6
FRUTAS 28,52 2,50 1,72 32,74 0,77 87,1 76 53
OTROS 185,02 0,33 1,94 187,29 4,38 98,8 0,2 1,0
YOGUR CON BIFIDUS 108,17 - - 108,17 2,52 1000 - -
OTRAS LECHES FERMENTADAS 73,83 - - 73,83 1,72 100,0 - -
TOTAL QUESOS 272,14 43,74 4,90 320,78 7,50 84,8 13,6 15
QUESOS FRESCOS 84,68 4,05 1,39 90,12 2,11 94,0 45 15
QUESOS FUNDIDOS 31,35 9,34 191 42,60 1,00 73,6 219 45
TOTAL Q. CURADOS Y SEMIC. 96,77 25,31 1,24 123,32 2,88 78,5 205 1,0
OTROS QUESOS 59,33 5,04 0,36 64,73 1,51 91,7 78 0,6
OTROS PRODUCTOS LACTEOS 380,03 93,11 15,94 489,07 11,43 11,7 19,0 33
HELADOS Y TARTAS 107,25 7447 3,12 184,85 4,32 58,0 40,3 17
NATA 27,08 9,03 0,49 36,60 0,86 74,0 24,7 13
NATILLAS 32,26 3,05 7,40 21 1,00 75,5 72 173
FLANES PREPARADOS 36,91 5,66 3,67 46,25 1,08 798 12,2 79
CUAJADAS 11,85 0,25 0,58 12,68 0,30 93,5 2,0 4.6
CREMA DE CHOCOLATE 14,60 - - 14,60 0,34 1000 - -
CREMA CATALANA 1,37 - - 1,37 0,03 1000 - -
LECHE LIQUIDA RECONST. 75,56 0,04 0,02 75,62 1,77 99,9 0,1 0,0
OTROS DERIVADOS LACTEOS 73,14 0,60 0,65 74,23 173 98,5 0,8 0,9
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U %5/00
TOTAL LECHE LIQUIDA 466589 455777 452218 443761 444226 4.407,83 -0,8 -1,1
LECHE PASTERIZADA 158,92 146,06 186,56 189,65 152,99 142,43 -6,9 -2,2
LECHE ESTERIL 434322 427988 422947 414221 416471 414489 -0,5 -0,9
LECHE A GRANEL 163,75 131,82 106,16 105,76 12456 120,50 -3,3 -59
TOTAL ENVASADA 450214 442595  4.416,02 433186 4317,70 4.287,28 -0,7 -1,0
ENTERA 258253 240332 228538 216509  2.066,83 1.997,49 =34 -5,0
SEMIDESNATADA 1.087,96  1.169,67  1.24354 129390 134311 1.347,65 03 44
DESNATADA 831,65 852,96 887,11 872,86 907,75 942,14 38 2,5
Litros/Cépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ul ,305/00
TOTAL LECHE LIQUIDA 116,3 1131 1115 108,3 105,2 103,0 -2,1 24
LECHE PASTERIZADA 40 36 46 46 36 33 -8,1 =34
LECHE ESTERIL 108,3 106,2 104,3 101,1 98,6 96,9 -1,8 -2,2
LECHE A GRANEL 41 33 2,6 2,6 29 28 -45 -1,2
TOTAL ENVASADA 1122 109,8 108,9 105,7 102,2 100,2 -2,0 -2,2
ENTERA 64,4 59,6 56,3 52,8 489 46,7 -4.6 -6,2
SEMIDESNATADA 27,1 29,0 30,7 316 318 315 -1,0 30
DESNATADA 20,7 21,2 21,9 21,3 215 22,0 24 12
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de kg Evolucion
2000 2001 2000 2003 000 2005 %0504 VOO0
OTRAS LECHES U2 % 3706 2027 4010 3940 18 26
TOTALDERIVADOS LACTEOS 140037 138845 142782 147838 164866 169359 27 39
LECHES FERMENTADAS - - - - 65157 66681 23 -
YOGUR 53482 50041 51168 49404 49144 48481 14 19
YOGUR NATURAL 16136 14966 14704 13071 1465 12123 21 -4p
YOGUR AROMATIZADO 18851 17203 16016 15758 15034 13754 85 61
YOGUR CON OTROS PRODUCTOS 18495 18772 20449 20661 21645 22003 17 35
OTRAS LECHES FERMENTADAS - - - - 16013 18200 137 -
BATIDOS DE YOGUR 2067 2446 2715 076 B3 945 173 57
BATIDOS DE LECHE 14557 15830 15308 15892 17706 16288 -89 23
MANTEQUILLA 1790 1450 1941 76 107 W9 -126  -36
QUESOS 26695 28353 29196 30542 30925 3078 37 37
QUESOS FRESCOS 730 733 8101 813 858 9012 50 39
QUESOSCURADOSY SEMICURAD. 10187 12126 12531 12343 11899 12332 36 39
OTROS QUESOS 077 8880 8564 098 10440 10733 28 34
OTROSPRODUCTOSLACTEOS 40546 39847 42453 47073 46037 48907 62 38
KglCépita Evolucion
000 2000 2002 2003 000 2005 %0004 1V OI00
OTRAS LECHES 09 09 09 10 09 09 -30 12
TOTAL DERIVADOS LACTEOS 349 U4 32 B 904 26 14 25
LECHES FERMENTADAS } — — — 54 156 09 ]
YOGUR 133 126 126 21 16 U3 26 32
YOGUR NATURAL 40 37 36 i 30 30 07 59
YOGUR AROMATIZADO 47 43 39 38 36 32 97 73
YOGUR CON OTROS PRODUCTOS 46 47 50 50 5.1 5.1 03 22
OTRAS LECHES FERMENTADAS - - - - 38 42 117 -
BATIDOS DE YOGUR 07 06 07 08 08 09 145 41
BATIDOS DE LECHE 36 39 38 39 42 38 -94 09
MANTEQUILLA 04 04 05 04 04 03 -142 49
QUESOS 6.7 70 72 75 73 75 19 23
QUESOS FRESCOS 19 18 20 20 20 21 32 25
QUESOS CURADOS Y SEMICURAD 25 30 31 30 28 29 20 25
OTROS QUESOS 23 57 21 24 25 35 15 o
OTROS PRODUCTOS LACTEOS 10,1 99 105 s 109 114 47 25
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CONSUMO DE LECHE Y DERIVADOS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas Andalucia Aragon Princip. de Islas Canarias Cantabria Castilla- Casti!la
nacional metropo. Asturias Baleares La Mancha y Le6n
TOTAL LECHE LIQUIDA 87,3 84,7 76,6 84,6 102,6 69,4 88,3 116,9 88,1 107,1
LECHE ESTERILIZADA 83,2 833 741 83,0 90,7 68,7 741 1144 86,0 99,6
LECHE PASTERIZADA 185 13 14 16 20 0,6 16 09 18 18
LECHE GRANEL 26 01 11 0,0 99 0,0 12,6 16 0,2 57
TOTAL OTRAS LECHES 07 06 08 06 04 05 18 08 05 07
LECHE LIQUIDA RECONST 18 07 2,2 05 00 08 16,2 14 16 08
DERIVADOS LACTEOS 30,7 300 333 212 343 356 36,6 339 257 255
BATIDOS DE LECHE 09 07 12 05 08 09 23 0,7 0,5 04
BATIDOS DE YOGURT 22 19 4,0 22 03 29 21 0,7 23 0,9
MANTEQUILLA 02 02 02 01 02 01 04 02 01 01
LECHES FERMENTADAS 141 13,9 141 119 18,6 149 16,3 18,6 115 125
YOGURT 98 94 104 79 141 99 113 115 87 8,6
YOGURT CON BIFIDUS 25 28 21 23 28 35 24 43 14 25
0. LECHES FERMENTADS 17 17 16 16 17 15 2,6 2,7 14 14
QUESO 6,3 6,5 57 58 76 79 91 72 49 55
QUESO FRESCO 20 2,1 19 16 23 18 24 31 16 19
QUESO FUNDIDO 07 07 06 07 15 05 11 09 05 07
QUESO SEMICURADO 23 2,3 2,3 21 23 39 32 2,3 19 21
QUESO DE BOLA 02 02 01 02 02 02 02 01 01 01
Q.EMMENTAL+GRUYERE 01 01 0,1 0,1 01 01 0,0 0,1 0,0 0,0
QUESO TIPO AZUL 01 0,1 0,0 01 05 0,0 0,0 01 00 00
OTROS TIPOS QUESO 10 11 07 10 07 12 22 07 08 07
HELADOS Y TARTAS 25 24 30 23 18 44 19 2,3 2,6 21
NATA 06 06 06 06 08 10 08 05 04 06
CUAJADAS 03 03 0,2 03 03 0,2 01 04 0,2 03
0. DERV. LACT. 37 35 44 34 4,0 33 37 35 34 30
Catalufia Extrema- Galicia Com.  Regionde C. Foral Pais La Rioja Com.
dura Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco Valenciana
TOTAL LECHE LiQUIDA 79,0 1044 939 915 835 984 106,6 104,1 78,7
LECHE ESTERILIZADA 76,6 102,2 84,7 89,9 81,6 92,9 95,9 102,0 775
LECHE PASTERIZADA 14 17 10 1,6 09 54 15 2,0 12
LECHE GRANEL 10 05 8,2 0,1 0,9 0,0 91 00 0,0
TOTAL OTRAS LECHES 05 04 04 05 09 06 06 05 09
LECHE LIQUIDA RECONST. 11 0,2 0,5 05 0,6 04 06 0,5 14
DERIVADOS LACTEOS 325 314 26,8 219 296 313 344 313 294
BATIDOS DE LECHE 0,6 0,9 0,7 0,6 08 12 12 11 0,7
BATIDOS DE YOGURT 18 17 0,5 1,6 31 19 13 1,6 2,9
MANTEQUILLA 03 0,1 0,1 01 02 01 0,1 01 0,1
LECHES FERMENTADAS 153 146 12,7 137 114 16,9 194 139 11,6
YOGURT 10,9 11,3 9,0 89 76 9,4 12,0 9,7 8,3
YOGURT CON BIFIDUS 27 18 23 31 18 42 47 28 18
0. LECHES FERMENTADS 17 15 14 17 2,0 32 2,7 15 14
QUESO 71 6,8 6,4 58 6,4 45 55 5,6 70
QUESO FRESCO 21 2,1 18 18 1,6 11 19 2,5 2,3
QUESO FUNDIDO 07 06 12 07 07 10 08 09 06
QUESO SEMICURADO 24 30 15 2,1 18 19 2,0 1,6 2,3
QUESO DE BOLA 04 00 03 01 08 0,0 01 01 03
Q. EMMENTAL+GRUYERE 0,2 0,0 00 01 0.2 0,0 01 00 01
QUESO TIPO AZUL 0,0 01 0,0 01 0,0 0,0 00 0,0 0,0
OTROS TIPOS QUESO 14 04 15 0,9 13 0,4 0,5 05 15
HELADOS Y TARTAS 26 24 20 21 2,1 25 20 34 2,6
NATA 08 0,3 0,7 0,6 05 09 0,7 0,8 06
CUAJADAS 02 03 01 04 05 05 0,6 10 04
0. DERV. LACT. 38 45 37 31 40 2,7 35 39 35
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CONSUMO DE LECHE Y DERIVADOS (Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

- p 5 ACTIVIDAD DEL
TAMARO DE HABITAT HOGARES CON Y SINNINOS “AMia DE CASA
Menos 2000a  10.000a 100000a  Mésde —— . Entre6y Trabajafue- Trabaja
de2000 10000 100000 500000 5e0opp  Sinnifos - <Baios aﬁosy ra dej casa  en caéa
TOTAL LECHE LiQUIDA 1019 849 84,6 89,4 85,7 99,8 72,1 784 743 96,1
LECHE ESTERILIZADA 95,4 79,7 793 87,2 84,1 933 71,0 76,0 723 90,6
LECHE PASTERIZADA 2,2 13 15 14 14 21 0,7 11 10 18
LECHE GRANEL 43 39 37 08 0,1 43 0,5 14 1,0 37
TOTAL OTRAS LECHES 0,6 0,6 0,7 0,6 0,7 0,6 13 04 07 0,6
LECHE LIQUIDA RECONST. 12 16 24 18 08 11 40 11 14 2,0
DERIVADOS LACTEOS 26,1 21,1 32,0 337 294 330 289 284 295 317
BATIDOS DE LECHE 0,7 0,7 10 10 0,6 08 09 10 09 08
BATIDOS DE YOGURT 14 21 24 25 16 12 3,0 32 23 2,1
MANTEQUILLA 01 01 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,1 0,2 02
LECHES FERMENTADAS 12,0 12,7 144 155 139 16,2 12,8 11,6 132 14,7
YOGURT 9,2 9,3 10,2 10,3 92 10,9 9,3 85 9,2 10,3
YOGURT CON BiFIDUS 17 19 24 32 30 3B 1,6 16 2,3 2,7
0. LECHES FERMENTADS 12 15 18 19 17 17 19 16 17 17
QUESO 57 56 64 6,9 6,5 71 57 55 6,2 6,5
QUESO FRESCO 19 17 20 22 2,0 19 2,5 16 19 2,0
QUESO FUNDIDO 0,6 0,7 0,7 09 0,6 08 0,6 08 07 07
QUESO SEMICURADO 2,1 2,0 23 24 24 28 15 19 22 2,3
QUESO DE BOLA 02 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,1 0,2 02 02
Q. EMMENTAL+GRUYERE 0,0 0,0 0,1 01 01 01 01 0,1 0,1 01
QUESO TIPO AZUL 0,0 0,0 0,0 01 01 01 0,0 0,0 01 01
OTROS TIPOS QUESO 08 09 11 11 11 12 0,8 10 1,0 11
HELADOS Y TARTAS 2,0 22 27 27 24 28 18 25 2,3 2,6
NATA 0,6 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,6 0,6 0,6 0,6
CUAJADAS 02 0,2 0,2 04 04 04 0,2 01 02 03
0. DERV. LACT. 33 34 4,0 39 32 37 39 36 35 38
TAMARNO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a A
1 2 3 4 Sy+ 35aflos  49afios 64 afios 65y mas
TOTAL LECHE LIQUIDA 1229 107,5 81,7 79,2 13,7 69,9 80,7 874 1172
LECHE ESTERILIZADA 1187 100,6 798 76,9 67,2 69,1 7838 83,7 105,1
LECHE PASTERIZADA 27 24 11 10 14 0,7 11 19 2,5
LECHE GRANEL 15 45 09 13 52 0,1 08 18 9,6
TOTAL OTRAS LECHES 08 0,6 10 0,6 04 11 0,6 05 0,6
LECHE LIQUIDA RECONST. 11 0,7 34 19 08 34 16 14 10
DERIVADOS LACTEOS 481 345 314 28,6 231 305 30,6 29,8 23
BATIDOS DE LECHE 09 038 1,0 09 08 10 10 038 05
BATIDOS DE YOGURT 12 12 24 29 22 30 31 12 09
MANTEQUILLA 03 0,2 0,2 01 01 0,1 0,1 0,2 02
LECHES FERMENTADAS 255 17,0 141 12,3 98 133 130 142 16,7
YOGURT 16,2 11,2 10,1 838 75 9,7 94 9,7 111
YOGURT CON BiFIDUS 6,8 38 22 18 12 17 19 31 38
0. LECHES FERMENTADS 24 19 19 17 12 19 18 15 18
QUESO 93 75 6,7 57 47 6,0 6,1 6,7 6,6
QUESO FRESCO 2,9 2,1 22 18 14 2,3 19 17 2,0
QUESO FUNDIDO 09 0,7 08 0,7 0,6 0,7 08 0,7 0,6
QUESO SEMICURADO 35 29 23 19 17 18 20 2,7 2,5
QUESO DE BOLA 02 0,2 0,2 0,2 02 0,2 0,2 0,2 02
Q.EMMENTAL+GRUYERE 0,2 01 0,1 01 01 0,1 0,1 0,1 01
QUESO TIPO AZUL 01 0,1 01 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 01
OTROS TIPOS QUESO 14 13 11 09 08 0,9 10 12 11
HELADOS Y TARTAS 37 3,0 23 24 20 22 25 24 28
NATA 09 0,8 0,6 0,6 05 0,7 0,6 0,6 06
CUAJADAS 09 04 0,2 0,2 01 0,2 0,2 03 05
0. DERV. LACT. 54 36 38 38 29 39 39 33 35
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CONSUMO DE LECHE Y DERIVADOS (Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL LECHE LIQUIDA 783 88,7 88,2 9,2
LECHE ESTERILIZADA 72,0 83,4 85,8 9%.4
LECHE PASTERIZADA 15 14 14 18
LECHE GRANEL 49 40 10 0,0
TOTAL OTRAS LECHES 04 0,6 0,8 0,9
LECHE LIQUIDA RECONST. 0,7 2,0 2,3 2,0
DERIVADOS LACTEOS 231 30,3 330 38,2
BATIDOS DE LECHE 05 09 1,0 12
BATIDOS DE YOGURT 12 21 2,7 28
MANTEQUILLA 0,1 01 0,2 0,3
LECHES FERMENTADAS 114 138 14,6 173
YOGURT 8,0 98 10,3 11,7
YOGURT CON BIFIDUS 2,5 24 24 30
0. LECHES FERMENTADS 09 16 19 2,6
QUESO 43 6,4 6,8 84
QUESO FRESCO 14 2,1 2,1 24
QUESO FUNDIDO 05 08 0,8 0,9
QUESO SEMICURADO 1,6 2,2 2,3 30
QUESO DE BOLA 01 0,2 0,2 0,3
Q. EMMENTAL + GRUYERE 0,0 01 0,1 0,2
QUESO TIPO AZUL 0,0 0,0 0,1 0,1
OTROS TIPOS QUESO 0,6 1,0 12 16
HELADOS Y TARTAS 19 2,4 2,8 30
NATA 0,3 0,6 0,7 0,9
CUAJADAS 03 0,2 0,3 0,3
0. DERV. LACT. 31 37 40 39
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CONSUMO DE LECHE Y DERIVADOS (Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

CICLO DE VIDA DEL HOGAR (TINIS)

Parejas

Parejas

Hogares

ndepen.  joves J0eres PR conhios mono- ZERES (R e
dientes sinhijos 0 s 7-17 aff mayores - paren- sinhijos  dientes
! <7 afios 17afios  tales !

TOTAL LECHE LIQUIDA 96,4 75,3 72,1 79,3 80,9 773 106,0 1148 130,3
LECHE ESTERILIZADA 95,7 72,9 71,0 174 732 72,2 99,1 1105 121,3
LECHE PASTERIZADA 0,7 17 0,7 1,0 19 17 21 36 2,6
LECHE GRANEL 0,0 0,7 0,5 09 58 34 438 0,7 6,3

TOTAL OTRAS LECHES 1,0 0,6 13 04 04 0,3 0,6 1,0 0,6

LECHE LIQUIDA RECONST. 01 05 40 11 0,2 18 33 05 1,0

DERIVADOS LACTEOS 431 339 289 284 259 29,5 345 49,1 36,5
BATIDOS DE LECHE 1,0 11 0,9 1,0 0,7 13 0,7 13 04
BATIDOS DE YOGURT 15 21 30 31 13 18 08 09 0,9
MANTEQUILLA 04 0,2 01 01 01 0,2 03 03 03

LECHES FERMENTADAS 20,6 15,7 12,8 11,7 11,8 12,9 17,3 26,0 19,2
YOGURT 134 10,9 9,3 8,6 8,6 8,9 111 15,1 12,8
YOGURT CON BIFIDUS 45 28 16 1,6 2,0 2,3 44 79 45
0. LECHES FERMENTADS 2,6 2,0 19 15 11 17 18 28 2,0

QUESO 9,3 70 57 56 6,0 6,3 79 10,1 74
QUESO FRESCO 24 17 2,5 1,6 14 1,7 2,1 33 2,2
QUESO FUNDIDO 11 09 0,6 08 0,7 0,9 0,7 08 0,7
QUESO SEMICURADO 39 28 15 2,0 24 2,1 32 38 29
QUESO DE BOLA 0,3 0,2 0,1 0,2 0,2 0,2 0,3 0,2 0,2
Q. EMMENTAL + GRUYERE 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 03 0,1
QUESO TIPO AZUL 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,1 0,1
OTROS TIPOS QUESO 14 12 0,8 09 11 13 14 1,6 12

HELADOS Y TARTAS 3,7 29 18 2,6 2,1 25 29 36 32

NATA 1,0 1,0 0,6 0,6 05 0,6 0,7 09 0,6

CUAJADAS 04 03 0,2 0,2 0,2 0,3 04 08 0,6

OTROS DERIVADOS LACTEOS 53 38 39 36 31 3,6 35 52 38
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
TOTAL LECHE LIQUIDA

Millones/Litros

Litros/Capita

5.000 330
4.500 280
/\ N
——
4.000 230
\\\

3.500 180
3.000 130
2.500 80

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Mill. Litros | 3.986 | 4.032 [ 4.190 | 4.333 | 4.222]4.270 | 4.092 | 4.033 | 4.029 | 4.025 | 3.921|3.858 | 3.776 | 3.794 | 3.750

Per Capita 102,6 | 103,56 | 107,0 | 110,6 | 108,1| 108,7 | 104,7 | 101,9 | 101,0 [ 99,9 | 96,9 | 94,8 | 91,3 | 90,4 | 873

e Millones Litros == Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LECHE LiQUIDA

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper.

Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros

Afo 2000 6,3 59,9 28,5 0,8 1 1,3 2,2
Aho 2001 5,4 63,0 273 0,7 0,7 0,8 2,0
Afo 2002 a7 64,5 26,8 0,6 0,7 0,8 2,0
Aho 2003 3,8 64,4 27,5 0,5 05 0,8 2,3
Afio 2004 3,6 65,0 26,2 04 0,6 0,9 3,2
Afio 2005 a1 66,4 24,1 0,5 0.4 1.1 3,3
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
LECHE ESTERILIZADA

Litros/Capita

100

90 >

rd
20 /

70 - /
60 /
50

40

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 48,05 72,08 57,61 [ 85,36 90,87 89,57 93,15] 91,92[ 92,16 [92,65 | 91,18 | 90,15 87,18] 86,10 [ 83,20

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LECHE ESTERILIZADA

% Valor

\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 4,8 62,2 29,8 0,8 0,7 .7/
Ano 2001 4,0 64,9 283 0,7 0,5 1.6
Ano 2002 3.7 66,0 27,6 0.6 05 1,7
Ano 2003 3,2 65,8 28,3 0,4 0,3 149
Ano 2004 SA 66,7 26,9 04 0.4 253
Ano 2005 3.8 679 24,8 04 0,3 2,7

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘

M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
LECHE PASTERIZADA

Litros/Capita

0N

; N\

Pl

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [10,91] 872 | 834 | 840 [1021] 5,54 [ 3,07 | 289 [ 2,25 [ 3,23 [ 2.43 [ 2,05 | 1,65 [ 1,50 [ 1,50 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LECHE PASTERIZADA
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 18,0 53,6 21,2 0,9 0,3 2,7 31
Ano 2001 277 478 17,0 0,9 01 4,7 1,6
Ao 2002 19,0 52,3 16,2 1,2 85 2,7
Ano 2003 13,8 HOR 16,0 il 7 Z
Ao 2004 15,1 52,7 17,9 3,0 0,2 8.8 2
Ano 2005 1.5 61,0 16,3 2,3 0,2 5,0 38
SEGUN LUGAR DE COMPRA
| #2000 H2001 F02 J2003 0 2005 |
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
LECHE CRUDA

Litros/Capita

25

20

N

5
\\‘
0

10

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [19,64[16,84[11,27[1044] 9,21 [ 8,78 [ 7,73 | 7,05 [ 6,56 [ 4,04 [ 3,24 [ 2,61 | 2.48 | 2,80 | 2.60 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LECHE CRUDA
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 33,3 4,7 1,1 0,1 8,8 36,2 15,8
Afo 2001 34,2 4.8 0,5 0,3 6,8 34,4 19,0
Ano 2002 | 354 6,1 0,7 0,3 0,1 57 377 14,1
Ano 2003 | 24,2 58 0,4 0,6 37 40,5 24,9
AR0 2004 | 11,9 65 0,3 1,2 3,9 41,1 35,2
Af0 2005 | 10,4 5,1 0,4 1,5 53,5 29,1
SEGUN LUGAR DE COMPRA
& 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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1.800
1.600
1.400
1.200
1.000
800
600
400
200

CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
TOTAL DERIVADOS LACTEOS

Millones/Kgs. Kg/Capita
et [
I
P
N

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

1998 1999 2000 2001

2002

2003 2004 2005

— 65

50

35

20

5

Millones Kgs.| 667 | 694 | 876 | 946 | 908 | 890 | 969 | 1.036 | 1.126 | 1.152 | 1.133 | 1.166 | 1.196 | 1.344 | 1.395

Per Capita 17,2 (17,8 | 22,4 | 24,2 | 23,3 | 22,7 | 22,7 | 24,3 | 26,2 | 28,6 | 28,0 | 28,7 | 28,9 | 32,0 | 32,6
e \lillones Kgs. e Per Capita ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOTAL DERIVADOS LACTEOS

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 10,8 58,3 25,8 0,7 0,4 09 0,1 3,0
Afo 2001 9,9 60,3 24,8 0,7 0,4 08 0,1 3,0
Ao 2002 9,6 61,5 23,7 0,6 0,4 038 0.3 3,1
Afo 2003 9,4 61,8 23,8 0,5 0,4 09 0,3 3,0
Afo 2004 838 64,2 22,8 0,3 0,4 038 0,2 2,5
Afio 2005 8,6 65,3 21,7 0,5 0,4 0,7 0,1 2,6

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
YOGURT

Kg/Capita

12

\\

10 ~

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1989 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 7,85 | 8,26 [10,0611,06] 10,61 10,04 9,95 [ 10,76] 11,9 12,02[ 11,45] 11,29 [ 10,63[ 10,20 9,80 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
YOGURT
% Valor
\ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 4,0 70,0 24,0 0,7 0,2 11
Afo 2001 3,1 73,4 22,2 0,6 0,1 0,6
Ao 2002 2,6 74,4 21,7 05 0,2 0,5
Afo 2003 2,3 73,6 23,0 0,4 0,6
Afo 2004 2,1 74,3 22,5 0,2 0,8
Afio 2005 2,0 75,4 21,0 0,5 0,9
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 &P 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
QUESOS

4 Kg/Capita
, —

o/ \
Y N\ /

\
54 \
52

\ 4

5,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 538 | 5,38 | 608 | 6,23 [ 5,83 [ 5,65 [ 5,12 | 541 556 [ 572 [ 6,01 | 6,26 | 6,29

630 | 630 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
QUESOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 | 17,3 50,5 25,3 0,8 0,9 0,3 0,1 4,7
Afo 2001 15,9 52,4 24,5 0,9 0,8 0,2 0,2 5,1
Ao 2002 15,9 53,3 23,4 0,8 0,8 03 0,2 5,4
Ano 2003 | 15,8 53,5 23,1 0,6 0,9 0,2 0,6 5,3
Af0 2004 | 16,0 55,8 21,9 0,5 0,8 0,3 0,4 4,3
Ao 2005 | 15,7 56,8 20,8 0,7 0,9 0,2 0,3 4,5
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 &P 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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PRODUCTOSVARIOS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

KILOS/UNIDADES (HUEVOS)

ANO 2005

% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA  INSTITU- TOTAL CANT.
TOTAL YRESTAUR. CIONES COMPRADA PE;%T[@LW . %T"(')?f\fR %}"STSJLEL- %lT'\éS?TAl[U'
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)
HUEVOS 6.415,65  2.080,21 293,66  8.789,52 205,41 73,0 23,7 43
PAN 1.970,36 378,89 41,61  2.390,86 55,87 82,4 15,8 17
PAN SIN ENVASAR 1.782,74 363,64 37,14 218352 51,03 81,6 16,7 17
PAN INDUSTRIAL 187,61 15,25 447 207,34 4,85 90,5 74 2.2
GALLETAS, BOLL. Y PASTELES 520,94 77,62 11,95 610,52 14,27 85,3 12,7 2,0
CHOCOLATE, CACAO Y SUCED. 129,78 5,97 1,93 137,67 3,22 94,3 43 14
CAFES Y OTRAS INFUSIONES 71,84 96,77 2,64 171,25 4,00 419 56,5 15
ARROZ 200,58 35,56 11,19 247,33 578 81,1 14,4 45
PASTAS ALIMENTICIAS 155,04 18,80 11,60 185,44 4,33 83,6 10,1 6,3
AZUCAR 191,54 106,21 5,83 303,58 7,09 63,1 35,0 19
EDULCORANTE ARTIFICIAL 4,16 1,04 0,12 5! 0,12 78,3 19,5 22
MIEL 17,83 1,14 0,07 19,03 0,44 93,7 6,0 03
TOTAL LEGUMBRES SECAS 149,61 27,41 16,42 193,45 4,52 773 14,2 8,5
GARBANZOS 57,58 10,07 5,26 72,91 1,70 79,0 138 72
GARBANZOS ENVASADOS 48,33 9,63 5,05 63,01 1,47 76,7 153 8,0
GARBANZOS A GRANEL 9,25 0,44 0,21 9,90 0,23 934 45 21
ALUBIAS 44,62 10,25 5,73 60,59 1,42 73,6 16,9 95
ALUBIAS ENVASADAS 36,51 7,93 5,40 49,83 1,16 733 15,9 108
ALUBIAS A GRANEL 8,11 2,32 0,33 10,76 0,25 75,4 21,6 3,1
LENTEJAS 45,62 7,09 5,44 58,15 1,36 785 12,2 94
LENTEJAS ENVASADAS 39,88 6,70 5125 51,83 1,21 77,0 12,9 10,1
LENTEJAS A GRANEL 573 0,40 0,19 6,32 0,15 90,7 6,3 30
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de kg Evolucion
00 200 202 2003 2004 205 %0504 Vo0

COMPRAS TOTALES

TOTAL PAN 230049 234082 236207 2371 238065 2308 04 04
PAN SIN ENVASAR 217004 216350 217328 214050 217199 218382 03 01
PAN INDUSTRIAL 16955 1703 18889 1412 2266 2073 23 4l

COMPRAS EN HOGARES

TOTAL PAN 20018 203426 202529 19632 197005 19703 00 0§
PAN SIN ENVASAR 106040 18773 L8573 L7BL4T L7842 L7274 02 09
PAN INDUSTRIAL 969 15692 1735 U684 18472 18761 16 46

COMPRAS FUERA DEL HOGAR

TOTAL PAN 2L 636 6B 640 A0S0 405 24 55
PAN SIN ENVASAR 045 2625 RS BOL WS 4078 21 59
PAN INDUSTRIAL 198 211 153 U728 U% 172 100 0

KglCépita Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 sosos VIR0

COMPRAS TOTALES

TOTAL PAN 56,4 81 562 50 564 %9 09 09
PAN SIN ENVASAR 54,1 537 836 822 516 510 Al -1
PAN INDUSTRIAL 42 44 IV 48 48 10 28

COMPRAS EN HOGARES

TOTAL PAN 506 503 498 43 469 469 23 -9
PAN SIN ENVASAR 468 4 45 81 45 M5 24 24
PAN INDUSTRIAL 37 39 43 43 44 44 08 3l

COMPRAS FUERA DEL HOGAR

TOTAL PAN 78 78 85 96 95 100 60 52
PAN SIN ENVASAR 73 73 81 92 91 95 54 55
PAN INDUSTRIAL 05 05 04 05 04 05 20 0O
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de kg/unidades (huevos) Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 o504 VO
HUEVOS 89081 BG6950 B56T14 B0LTE  888O49 8T 11 03
GALLETAS,BOLL YPASTELES 49637 521990 5220 56154 50163 61082 32 42
CHOCOLATE,CACAOYSUCED. 12610 12699 1268 12007 13768 1767 00 18
CAFESYOTRASINFUSIONES 14685 15330 15495 16101 16729 17125 24 31
ARROZ 2386 4337 2003 2408 4809 24738 03 03
PASTAS ALIMENTICIAS 16348 16757 17665 18303 1961 18544 37 26
AZUCAR 2070 30020 B2 31064 3% W 01 09
MIEEL 1949 2061 208 1963 218 1903 128 05
Kg/Unidades/Cépita Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 sosos VA0
HUEVOS w4 251 A2 w72 205 254 24 -1
GALLETAS,BOLL YPASTELES 124 129 134 137 140 143 18 29
CHOCOLATE,CACAOYSUCED. 31 32 31 31 33 32 A3 05
CAFESYOTRASINFUSIONES. 37 38 38 39 4 40 10 18
ARROZ 61 60 59 59 59 58 -6 -10
PASTAS ALIMENTICIAS ! 44 45 46 43 50 12
AZUCAR 12 14 75 76 12 11 4 04
MIEL 05 05 05 05 05 04 140 -18
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CONSUMO DE PRODUCTOS VARIOS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS/UNIDADES). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas  andalucia Aragon Princip. de Islas Canarias Cantabria Castilla- Casti!la
nacional metropo. Asturias Baleares La Mancha y Leén
HUEVOS 1493 1443 1361 1762 182,7 120,0 129,0 1946 150,6 1835
PAN 459 382 46,8 46,8 52,0 387 34 45,1 482 56,0
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA 121 12,2 99 125 12,8 16,2 118 11,9 12,4 13,7
CHOCOLATES, CACAOS Y SUCEDANEOS 3,0 28 2,7 30 33 34 36 37 29 32
ARROZ 47 48 43 36 48 57 53 43 41 40
TOTAL PASTAS 36 38 29 32 34 50 29 30 2,1 32
PASTAS ALIMENTICIAS 36 38 28 32 88 5,0 28 30 2,7 32
PASTAS PARA RELLENAR 0,0 01 0,0 01 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
AZUCAR 45 37 43 43 6,3 32 6,1 6,8 41 58]
CAFE Y SUCEDANEOS. OTRAS INFUSION. 1,7 18 16 14 23 17 26 20 10 16
Catalufia Extrema- Galicia Com.  Regiénde C.Foral Pais La Rioia om.
dura Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco )2 Valenciana
HUEVOS 150,6 170,5 1483 1422 108,3 2133 183,6 1972 1313
PAN 439 739 549 355 336 69,5 55,6 57,9 380
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA 126 109 127 130 109 12,6 141 10,6 119
CHOCOLATES, CACAQS Y SUCEDANEOS 2,9 30 38 28 30 35 38 39 2,6
ARROZ 52 38 42 42 46 34 34 39 70
TOTAL PASTAS 53 26 46 33 29 30 32 32 4,0
PASTAS ALIMENTICIAS 52 26 45 32 29 3,0 31 32 40
PASTAS PARA RELLENAR 01 0,0 01 01 00 00 00 0,0 01
AZUCAR 37 53 57 38 47 47 44 57 39
CAFE Y SUCEDANEOS. OTRAS INFUSION. 1,8 15 15 17 12 17 21 17 15
- o g ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SINNINOS A\ \1A DE CASA

Menos 2000a  10000a 100.000a  Masde — . Entre6y Trabajafue- Trabaja
¢e2000 1000 100000 500000 50000  ommnos  <Bais ygeaes radecasa encasa

HUEVOS 1709 1395 1428 162,1 146,5 1937 86,8 1244 1149 1720
PAN 64,4 54,2 431 431 36,9 56,9 26,9 425 34,6 53,3
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA 11,9 114 123 128 119 129 99 12,6 116 125
CHOCOLATES, CACAOS Y SUCEDANEQS 2,9 30 31 31 28 2,7 2,9 38 2,9 31
ARROZ 48 44 48 44 48 B 32 42 40 51
TOTAL PASTAS 36 36 37 36 3,6 38 31 37 34 37

PASTAS ALIMENTICIAS 35 35 36 35 35 37 30 37 34 37

PASTAS PARA RELLENAR 01 0,0 0,0 01 01 01 00 0,0 00 01
AZUCAR 55 47 44 44 37 55 28 4,0 36 50
CAFE Y SUCEDANEOS. OTRAS INFUSION. 1,4 15 16 19 19 22 10 13 15 18

264



CONSUMO DE PRODUCTOS VARIOS (Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS/UNIDADES). ANO 2005

TAMARNO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a a
1 2 3 4 5Y*  ‘35afios 49afios G4afos 00V MaS
HUEVOS 2155 2004 138,3 125,6 125,2 90,8 128,6 1823 2059
PAN 51,8 56,5 440 42,0 417 26,9 433 56,2 56,7
GALL., BOLLERIA Y PASTELERIA 183 129 11,6 11,7 10,4 10,7 12,7 12,0 12,7
CHOC., CACAOS Y SUCEDANEOS 34 2,7 2,9 33 3,0 29 36 2,5 2,1
ARROZ 6,8 59 43 41 40 36 41 51 6,3
TOTAL PASTAS 49 39 35 35 31 35 37 34 39
PASTAS ALIMENTICIAS 48 38 815 315 31 34 36 88 39
PASTAS PARA RELLENAR 0,1 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 01 0,1
AZUCAR 7,0 56 42 3,7 39 32 38 5,0 6,4
CAFE Y SUCED. OTRAS INFUSION. 3,2 2,3 1,6 13 12 12 14 2,0 23
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
HUEVOS 131,0 156,8 1512 161,2
PAN 46,5 48,1 46,2 40,9
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA 91 12,0 133 14,6
CHOCOLATES, CACAOS Y SUCEDANEOS 2,0 3,0 34 39
ARROZ 41 49 49 48
TOTAL PASTAS 2,1 3,6 39 44
PASTAS ALIMENTICIAS 2,7 g5 39 43
PASTAS PARA RELLENAR 0,0 0,0 0,0 01
AZUCAR 47 47 44 40
CAFE Y SUCEDANEOS. OTRAS INFUSION. 14 17 18 19
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (TIN/S)
a " Parejas " Parejas  Hogares "
Jovenes  Parejas i6venes Parejas con o hijos  mono- Parejas  Adultos :
indepen-  jovenes au ifes VRS ey adultas indepen-  Retirados
dientes  sinhijos 57 W% 7a7afios [oooe  PESY sinhijos dientes
HUEVOS 1535 135,2 86,9 1284 1735 132,7 236,1 232,2 2263
PAN 314 36,6 269 447 55,2 36,6 723 56,0 63,9
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA 187 118 9,9 12,7 10,7 11,3 132 20,5 13,6
CHOC., CACAOS Y SUCEDANEOS 38 30 2,9 38 23 33 23 31 2,6
ARROZ 57 42 32 43 47 42 6,2 8,1 6,7
TOTAL PASTAS 46 39 31 38 3.2 37 39 42 41
PASTAS ALIMENTICIAS 46 38 30 37 31 36 39 41 41
PASTAS PARA RELLENAR 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1 0,1
AZUCAR 43 43 28 40 47 39 6,3 6,7 70
CAFE Y SUCED. OTRAS INFUSION. 2,7 1,6 1,0 13 1,6 17 25 42 2,6
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
HUEVOS

Unidades/Caépita
240

220
200 ™

180 \
Ty
~—
140

120

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [205,8] 1935

190,2

164,9

1571

158,0

164,5

167,7

161,90] 164,9

162,3

161,0

1621

155,6

149,3

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
HUEVOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 30,3 36,7 11,4 0,7 13 2,3 9,7 7,5
Afc 2001 | 28,4 38,6 10,6 04 1,5 2,1 11,3 7.2
Afo 2002 | 28,1 40,0 10,0 0,5 11 1,8 10,6 7,9
AR0 2003 | 26,6 38,8 10,2 0,4 1,2 1,8 12,4 8,5
Aho 2004 | 27,3 40,2 10,1 04 1,5 1,6 12,6 6,3
Ano 2005 | 273 39,6 9,2 0,3 13 1,6 14,8 59
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PAN

Kg/Cépita

52
51 \\
/ N

50 ~
o / \
47 \\

46
45

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 48,94 48,37 | 48,23 52,19] 51,36 [ 50,56 | 50,09 | 48,92] 49,04 ] 50,13 [ 50,25 | 49,78 | 47,35 [ 46,90 | 45,90

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PAN
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 64,4 23,7 6,7 0,4 0,2 35 0,1 11
Afo 2001 63,8 24,4 6,5 04 03 37 0,1 0,9
Ano 2002 | 61,2 26,0 6,5 05 0,2 4,4 0,1 11
Ano 2003 | 59,5 27,5 6,9 0,4 0,2 42 0,1 1,3
Af0 2004 | 58,0 28,5 7,1 0,3 0,2 43 0,1 1,5
Af0 2005 | 58,2 29,1 6,6 03 0,2 4,0 0,2 1,5
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA

Kg/Capita

13
12

\
11 \\
10 \

N

9

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [13,42[13,06 [13,0111,53] 10.73] 9,84 [1004]10,17[ 10,23 1098 [ 11,43 11,66 11,72 [ 12,10 [ 1210

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
GALLETAS, BOLLERIA Y PASTELERIA
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 22,6 48,2 24,0 0,6 05 0,4 3,8
Afo 2001 22,4 49,5 23,2 0,5 07 0,4 3,3
Ao 2002 19,4 52,1 23,3 0,4 05 05 3,6
Ano 2003 | 17,9 53,1 23,7 0,4 0,6 03 3,9
Af0 2004 | 18,2 54,4 22,8 0,2 0,5 0,3 3,6
Afio 2005 17,6 56,1 21,4 0,3 06 0,2 36
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CHOCOLATES, CACAOS Y SUCEDANEOS

34
32
30
2,8
2,6
2,4
2,2

2,0

Kg/Capita

we

/!

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 2,70 | 2,68 | 295 | 3,25 [ 2,94 [ 2,90 [ 3,08 | 2.99 [ 299 [ 2,97 [ 2,97 [ 2.93 | 294

3,10

3,00

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CHOCOLATES, CACAOS Y SUCEDANEOS
% Valor
. . \ ] o \
T. Tradic. Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 33 58,8 34,0 0,8 3,1
Afo 2001 2,9 60,3 32,9 0,8 2,9
Ao 2002 2,7 60,7 32,7 0,7 3,1
Afo 2003 2,4 60,0 33,5 0,5 3,5
Afo 2004 2,1 61,7 32,0 0,3 3,7
Afo 2005 2,4 63,2 30,1 0,4 3,9
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
CAFE E INFUSIONES

Kg/Capita

3,0

25

2,0 —

1,5

1,0

0,5

0,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 1,76 | 175 | 197 [ 223 [ 2,00 [ 1,95 [ 1,78 [ 176 [ 169 [ 1,73 [ 1,78 [ 1,80 [ 1,70 [ 1,70 [ 1,70 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CAFE E INFUSIONES
% Valor
\ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aro 2000 5,0 58,8 31,8 0,9 0,2 S5
Afio 2001 5,7 60,8 29,8 0,7 02 2,7
Afio 2002 58 61,0 28,9 07 0.1 3,4
Aro 2003 52 60,9 29,5 0,5 0,1 0,2 3,6
Ao 2004 53 62,1 279 0,3 0,1 0,2 4,0
Afio 2005 58 62,5 27,0 0,5 0,1 4,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2000 & 2002 472003 &P 2006 &P 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

ARROZ
6.0 Kg/Capita
55 /‘\
\/
5,0 ‘,/ \
SN
4,5
4,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 5,16 | 508 | 533 [ 548 [ 491 [ 5,17 [ 5,56 | 548 [ 5,25 [ 495 [ 4,91 [ 486 | 473

480 [ 470 |

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ARROZ
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 43 61,4 32,3 0,9 0,1 1,0
Afo 2001 55 64,0 28,7 0,7 0,2 0,8
Ao 2002 5,1 64,7 28,3 0,6 03 0,9
Afo 2003 42 65,8 28,2 0,5 03 0,9
Afo 2004 4,0 67,8 26,3 04 0,2 1,2
Afio 2005 5,1 63,5 24,8 0,4 15 4,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 200 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
AZUCAR

Kg/Capita

10

‘ \
\

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 7,81 | 7,84 8.28] 7,01 [ 673551 [ 529 | 514 [ 496 | 494 [ 493 [ 4,80 [4,70 [ 450

7,86

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
AZUCAR
% Valor
. . \ ] o \
T. Tradic. Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 42 68,6 25,2 0,9 1,0
Afo 2001 39 70,0 24,4 0,8 0,8
Ao 2002 34 72,2 22,9 0,7 0,7
Afo 2003 29 71,7 24,2 0,5 0,7
Afo 2004 25 71,7 23,9 0,3 1,5
Afo 2005 2,7 73,3 21,8 0,4 18
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CONSUMO DE LEGUMBRES SECAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas " < Princip. de Islas - ., Castilla-  Castilla
nacional metropo. AL Asturias Baleares Gl ey La Mancha y Le6n
TOTAL LEGUMBRES SECAS g5 3,6 31 37 44 40 37 49 32 40
GARBANZOS 13 1,3 13 1,6 1,6 2,0 14 15 11 1,3
ALUBIAS 10 11 08 12 15 11 11 18 11 12
LENTEJAS 11 1,1 1,0 0,9 13 0,9 1,2 1,6 1,0 1,3
OTRAS LEGUMBRES 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 01 0,1
~ Extrema- . Com.  Regionde C. Foral Pais .. Valencia
Catalufia dura Galicia Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco Lo Valenciana
TOTAL LEGUMBRES SECAS 4,6 35 2,2 31 29 41 338 40 3.2
GARBANZOS 19 1,0 0,8 11 11 12 13 14 12
ALUBIAS 14 12 0,5 09 10 11 13 12 10
LENTEJAS 12 12 0,9 1,0 0,8 17 12 13 1,0
OTRAS LEGUMBRES 01 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
- p - ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS AMA DE CASA
Menos 2000a  10000a 100000a Méasde . .. . Entre6y Trabajafue- Trabaja
¢e2000 10000 100000 500000 500000 SnOS  <BaN0S chae adecass encasa
TOTAL LEGUMBRES SECAS 35 38 36 gis 34 44 22 30 28 39
GARBANZOS 12 13 14 1,3 14 1,7 08 12 11 15
ALUBIAS 18 10 1,0 11 1,0 14 0,6 08 0,7 12
LENTEJAS 11 1,0 11 1,1 1,0 1,2 08 1,0 09 12
OTRAS LEGUMBRES 0,0 0,0 0,0 0,0 01 01 0,0 0,0 0,0 0,1
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CONSUMO DE LEGUMBRES SECAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a .
L 2 8 & Dy 35afios  49afios 64 afios Boy/mas
TOTAL LEGUMBRES SECAS 515 44 818 2,9 30 21 30 41 5,0
GARBANZOS 2,2 17 1,3 11 12 0,8 1,2 1,6 19
ALUBIAS 16 15 1,0 0,8 0,8 0,6 08 12 17
LENTEJAS 1,6 12 1,0 1,0 1,0 0,7 1,0 12 13
OTRAS LEGUMBRES 0,1 0,1 01 0,0 0,0 0,0 0,0 01 0,1
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL LEGUMBRES SECAS 33 3,6 34 37
GARBANZOS 12 14 13 15
ALUBIAS 11 11 1,0 1,0
LENTEJAS 1,0 11 1,0 12
OTRAS LEGUMBRES 0,0 0,0 0,0 0,0
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
Jovenes _Rarejas ]_F{z\i,reerjlaes Parejas con Cf)?lrﬁji?SS Hrggﬁ:)e_s Parejas  Adultos ;
indepen-  jovenes Ganiifes hijos de RIS e adultas  indepen-  Retirados
dientes sinhijos 7 aﬁlos 7-17 afios 17);%5 ptales sinhijos  dientes
TOTAL LEGUMBRES SECAS 34 28 2,2 31 3,6 28 50 54 57
GARBANZOS 14 11 0,8 12 14 1,0 19 2,3 2,2
ALUBIAS 09 08 0,6 08 11 09 17 13 2,0
LENTEJAS 11 09 0,8 1,0 11 0,9 13 16 14
OTRAS LEGUMBRES 00 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,1
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
TOTAL LEGUMBRES

Millones/Kgs. Kg/Capita
400
350 17
300 15
250 13
200 —— \ 11
150 9
100 7
50 5
——

0 3

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Millones Kgs. | 197 | 199 | 200 | 205 | 184 | 203 | 203 | 197 | 186 | 162 | 148 | 146 | 149 | 154 | 150

Per Capita 510 | 5,10 | 5,10 | 5,20 | 4,70 | 5,20 | 5,10 | 5,00 | 4,70 | 4,00 | 3,70 | 3,60 | 3,60 | 3,70 | 3,50

e \lillones Kgs. e Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LEGUMBRES

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 20,1 46,8 23,4 0,7 2,8 0,4 35 2,2
Afo 2001 18,1 49,6 22,0 0,7 2,2 0,2 53 2,0
Ao 2002 18,0 50,8 20,9 0,7 23 0,1 36 36
Ano 2003 | 19,1 49,8 19,8 0,7 2,4 0,1 5,0 3,0
Af0 2004 | 19,2 50,6 19,7 0,7 24 0,2 2,8 44
ARo0 2005 | 18,5 52,6 18,5 0,7 2,3 0,1 2,0 5,3

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
GARBANZOS

Kg/Capita

2,6

2,4

2,2

./
' A7 N N

1,4
\
1,2

1,6

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

1,40 [ 1,30 |

Total nacional [ 1,92 [ 194 | 189 [ 1,93 [ 1,71 [ 1,97 [ 1.82 | 1,66 [ 1,60 [ 1,43 [ 1,41 [ 140 [ 137

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
GARBANZOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 19,9 47,7 22,5 0,8 2,4 03 4,4 2,1
Afo 2001 17,9 50,6 22,4 0,8 2,1 0,1 4,4 17
Ao 2002 16,7 51,5 20,1 0,7 18 0,1 4,4 45
Ano 2003 | 17,4 53,1 20,2 0,8 18 0,1 39 2,8
AR0 2004 | 17,1 54,4 20,3 0,5 17 0,3 1,6 4,1
A0 2005 | 16,1 54,8 19,0 0,6 18 0,1 1.9 5,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
ALUBIAS

Kg/Capita

2,2

2,0

1,8

1,6

1,4

1,2 \

1,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 1,40 | 1,40 [ 138 [ 140 [ 1,20 [ 1,82 [ 1,33 ] 1,37 [ 142 [ 1,11 [ 1,11 [ 1,03 ] 1,10 [ 1,11 [ 1,00 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ALUBIAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 | 19,8 44,3 22,8 0,7 35 0,7 5,9 2,4
Afo 2001 18,8 45,8 19,9 0,5 23 0,2 10,3 2,1
Ao 2002 20,2 48,9 21,2 0,6 2,5 0,1 39 2,7
Ano 2003 | 19,9 45,5 18,6 0,8 3,1 0,1 8,2 3,8
Af0 2004 | 20,7 46,1 18,0 0,8 33 0,2 6,4 4,6
Af0 2005 | 19,9 49,0 176 0,9 3,0 0,1 37 5,9
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

LENTEJAS

Kg/Capita
2,2

2,0

18 N\ //

1,6

14 \
1,2

1,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 1,75 [ 1,76 [ 183 [ 1,89 [ 1,71 [ 1,86 [ 197 [ 194 [ 1,92 [ 1,44 [ 1,10 | 1,09

[ 1,07

1,10 [ 1,10 |

‘ e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LENTEJAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 | 19,6 49,2 25,6 0,8 2,6 0,2 0,1 2,1
Afo 2001 15,8 54,3 24,6 0,7 2,1 0,2 0,3 2,0
Ao 2002 16,2 54,0 22,7 0,7 2,7 0,2 0,2 33
Ano 2003 | 18,0 53,8 22,1 0,6 2,6 0,1 0,2 2,5
Af0 2004 | 18,3 52,2 21,8 0,7 2,4 0,1 0,1 4,4
Af0 2005 | 18,4 55,1 20,0 0,6 1,9 0,1 0,2 37
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE ACEITUNAS

Millones de kg Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 sosos V0
HOGARES 020  B@2 0157 1480 1073 11450 24 49
HOSTELERIAYRESTAURACION 2053 3423 3909 4043 3650 350 27 38
INSTITUCIONES 13 12 12 12 1% 205 %88 90
TOTAL 2106 12037 W% 165 1514 15205 20 47

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE FRUTOS SECOS

Millones de kg Evolucion
00 200 202 2003 2004 205 %0504 Vo0
HOGARES 8138 9391 10403 10783 1114 10788 29 58
HOSTELERIAYRESTAURACION 2205 2070 2078 2485 2588 2270  -113 05
INSTITUCIONES 00 03 038 0% 0% 04 24 92
TOTAL 038 1497 1518 1380 13706 13104 44 48
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

EVOLUCION DEL CONSUMO DE ACEITUNAS

Kg/Cépita Evolucion
000 200 202 2003 2004 205 %0504 Vo0
HOGARES 2,26 233 2,52 280 2,78 2,67 -38 34
HOSTELERIA Y RESTAURACION 0,74 0,85 097 099 0,86 083 -43 23
INSTITUCIONES 0,03 0,05 0,03 0,03 0,03 0,05 62,9 84
TOTAL 3,03 3,23 3,52 3,82 3,67 3,55 34 32

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE FRUTOS SECOS

Kg/Cépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 i 0905/00
HOGARES 2,03 2,33 2,56 2,63 2,65 2,52 -49 44
HOSTELERIA Y RESTAURACION 0,55 0,51 0,52 0,61 0,60 0,53 -117 08
INSTITUCIONES 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 0,01 49,0 93
TOTAL 2,59 2,85 3,09 3,25 3,25 3,06 57 34
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CONSUMO DE APERITIVOS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas " < Princip. de Islas - i, Castilla-  Castilla
nacional metropo. AL Asturias Baleares (B La Mancha y Le6n
TOTAL FRUTOS SECOS 2,5 2,6 19 2,4 30 2,7 25 2,4 23 2,2
F.S. ALMENDRAS 0,2 0,2 01 0,3 0,1 0,2 03 0,0 0,2 0,1
F.S. CACAHUETES 0,2 0,2 0,2 0,2 01 0,2 0,3 01 03 0,2
F.S. NUECES 0,6 0,7 0,3 0,7 1,0 09 04 09 0,3 08
OTROS FRUTOS SECOS 14 14 12 12 18 13 15 13 15 12
TOTAL ACEITUNAS 2,7 31 2,0 35 24 2,3 19 2,0 2,7 28
~ Extrema- L Com.  Regionde C. Foral Pais L om.
Catalufia dura Galicia Madrid ~ Murcia ~ Navarra ~ Vasco LaRioja Valenciana
TOTAL FRUTOS SECOS 34 16 25 2,2 2,3 51 24 22 30
F.S. ALMENDRAS 04 0,2 0,1 01 0,1 30 0,1 0,1 04
F.S. CACAHUETES 0,2 0,2 03 0,2 0,3 03 0,2 0,3 0,4
F.S. NUECES 0,9 04 0,9 0,7 0,6 04 0,8 04 0,6
OTROS FRUTOS SECOS 19 09 13 11 13 14 13 14 1,6
TOTAL ACEITUNAS 44 17 13 2,6 2,0 28 2,6 35 31
- p - ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS AMA DE CASA
Menos 2000a  10000a 100000a Méasde . .. . Entre6y Trabajafue- Trabaja
¢e2000 10000 100000 500000 500000 SnOS  <BaNOS chne adecass encasa
TOTAL FRUTOS SECOS 30 2,2 24 2,6 2,7 g5 12 19 2,0 28
F.S. ALMENDRAS 0,9 0,2 0,2 01 03 0,3 0,0 0,3 0,1 0,3
F.S. CACAHUETES 0,2 0,2 03 0,2 03 03 0,2 03 0,2 0,3
F.S. NUECES 0,6 0,6 05 08 08 1,0 0,2 03 04 08
OTROS FRUTOS SECOS 13 13 14 14 14 18 08 11 13 15
TOTAL ACEITUNAS 2,3 2,6 25 28 31 35 18 2,0 25 28
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CONSUMO DE APERITIVOS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2004

TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a .
L 2 8 & Dy 35afios  49afios 64 afios G5y mas
TOTAL FRUTOS SECOS 47 36 2,5 18 17 14 2,1 3,0 38
F.S. ALMENDRAS 04 0,3 0,2 0,1 0,3 0,1 0,2 0,2 04
F.S. CACAHUETES 0,3 03 0,2 0,2 0,2 0,2 03 03 0,3
F.S. NUECES 15 11 0,6 0,4 03 0,2 04 09 13
OTROS FRUTOS SECOS 2,6 19 14 11 0,9 1,0 12 1,6 18
TOTAL ACEITUNAS 49 37 2,6 2,2 1,6 2,2 24 2,9 35
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL FRUTOS SECOS 2,2 25 24 30
F.S. ALMENDRAS 0,2 0,3 0,2 04
F.S. CACAHUETES 0,2 03 0,3 03
F.S. NUECES 0,7 0,7 05 0,6
OTROS FRUTOS SECOS 12 13 15 1,6
TOTAL ACEITUNAS 22 2,6 29 30

CICLOS DE VIDA DEL HOGAR (T/NIS)
_Rarejas Parejas  Hogares

ndepon:  ovepes I0ve1es PR connios mono TS SN
dientes  sinhijos " 5 T17afos  YOTES  paren- sinhijos  dientes
! <7 afios 17 afios tales I
TOTAL FRUTOS SECOS 39 24 12 2,0 2,7 17 41 54 45
F.S. ALMENDRAS 0,2 0,2 0,0 0,3 0,3 0,1 0,3 05 0,5
F.S. CACAHUETES 04 03 0,2 03 0,2 0,2 04 04 0,3
F.S. NUECES 0,7 04 0,2 0,3 0,7 04 14 1,6 1,6
OTROS FRUTOS SECOS 2,6 1,6 0,8 11 15 11 19 238 2,1
TOTAL ACEITUNAS 50 33 18 2,1 26 21 39 50 41
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
FRUTOS SECOS

Kg/Capita
2,7

2,5

2,3
2,1

[
. /
1[5 \ /

N\

1.3

=

il

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 1,93 [ 191 [ 1,76 [ 140 [ 1,30 [ 1,20 [ 1,21 [ 117 [ 1,28 [ 2,02 [ 2,32 | 2.56 | 2.61 [ 2,66 | 2,50 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
FRUTOS SECOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 25,2 39,4 19,9 0,5 5,1 3,7 6,0
Afo 2001 23,6 38,9 19,4 0,5 53 6,0 6,1
Ao 2002 21,6 36,3 17,7 0,6 438 13,1 5,7
Ano 2003 | 20,5 37,7 16,9 0,6 45 13,33 64
Af0 2004 | 21,9 43,7 17,1 04 4,6 6,6 5,6
Af0 2005 | 22,4 a1,4 15,5 0,6 4,0 10,8 5,2
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

Kg/Capita

ACEITUNAS

3,0

2,8

2,6

2,4

2% S

S
2,0 \

\ /.

1,8

1,6

/

1,4

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1989 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 2,38 | 2.25 | 215 [ 1,61 [ 1,45 [ 1,71 [ 1,73 ] 2.16 [ 226 [ 2,32 [ 2,51 [ 279 | 278 [ 2580 | 270 |

M.A.P.A.

e Total nacional

CUOTA DE MERCADO (Hogares)

% Valor

ACEITUNAS

M.A.P.A.

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 | 16,3 50,7 26,9 0,8 2,6 0,7 1,9
Afo 2001 20,6 48,7 22,3 0,5 4,5 1,6 1,8
Ao 2002 23,2 47,4 19,6 0,5 5,4 1,9 2,0
Ano 2003 | 23,7 45,9 19,4 0,3 5,9 2,6 2,1
Af0 2004 | 24,9 45,4 17,4 0,2 6,3 3,6 2,1
A0 2005 | 22,0 49,0 177 0,2 54 2,8 2,7

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
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ACEITES
Y GRASASVEGETALES






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
LITROS/KGS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.
TOTAL YRESTAUR. CIONES COMPRADA PE;%&’?,%T . %T"(')‘%f\fR %}"STSJLEL- %'T"(‘)S%TA'[U-
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL ACEITES 625,80 260,64 30,65 917,09 21,43 68,2 284 818
ACEITE DE OLIVA 430,10 110,37 12,50 552,98 12,92 778 20,0 23
ACEITE GIRASOL 165,63 130,77 17,25 313,66 7,33 52,8 41,7 55

TOTAL OTROS ACEITES 30,06 19,50 0,90 50,46 1,18 59,6 38,6 18
ACEITE DE MAIZ 2,74 3,79 0,07 6,60 0,15 415 57,5 1,0
ACEITE DE SEMILLAS 14,31 2,91 0,62 17,84 0,42 80,2 16,3 35
ACEITE DE SOJA 0,72 1,79 2,51 0,06 28,7 713 0,0
ACEITE DE ORUJO 12,29 11,00 0,21 23,50 0,55 52,3 46,8 09

MARGARINA 31,29 5,64 0,98 37,91 0,89 82,5 14,9 2,6
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 9% 05/04 Uit 305/00
TOTAL ACEITES 830,91 835,62 842,34 853,08 895,49 917,09 24 2,0
TOTAL ACEITE DE OLIVA 458,70 491,14 516,09 522,20 543,44 552,98 18 38
OLIVA VIRGEN 83,50 113,00 118,70 127,07 14551 154,08 59 13,0
OLIVA 375,21 378,14 397,39 395,13 397,93 398,90 0,2 12
GIRASOL 306,48 284,00 212,87 282,05 299,90 313,66 46 0,5
TOTAL OTROS ACEITES 65,73 60,48 53,39 48,83 52,15 50,46 -33 -5,2
MAIZ 2,16 3,63 2,76 2,67 6,83 6,60 =33 25,0
SEMILLAS 16,61 26,25 21,27 19,12 20,98 17,84 -15,0 14
SOJA 0,89 1,76 3,09 119 2,02 2,51 245 231
ACEITE DE ORUJO 46,07 28,84 20,26 25,85 22,33 23,50 53 -12,6
Litros/Capita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ul 095“)0
TOTAL ACEITES 20,7 20,7 20,8 20,8 212 214 11 0,7
TOTAL ACEITE DE OLIVA 114 12,2 12,7 12,7 12,9 12,9 04 2,5
OLIVA VIRGEN 2,1 28 29 3l 34 3,6 45 11,6
OLIVA 94 94 98 9,6 94 93 -11 -01
GIRASOL 7,6 70 6,7 6,9 71 I3 32 -08
TOTAL OTROS ACEITES 1,6 15 1,0 12 12 12 -45 -6,4
MAiZ 01 01 01 01 02 02 46 234
SEMILLAS 04 0,7 0,7 0,5 05 04 -16,1 0,8
SOJA 0,02 0,04 0,08 0,03 0,05 0,06 228 24,0
ACEITE DE ORUJO 11 0,7 05 0,6 05 0,5 39 =137
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CONSUMO DE ACEITE (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS

Total

nacional metropo.

Areas  andalucia Aragon Princip. de  Islas

Canarias Cantabria

Asturias Baleares

Castilla-

Castilla

La Mancha y Le6n

TOTAL ACEITE 14,6 13,9 12,8 14,6 19,6 142 17,3 20,8 10,3 18,5
TOTAL ACEITE OLIVA 10,0 105 9,0 99 13,7 10,0 125 158 6,6 12,0
A. OLIVA VIRGEN 2,1 33 36 25, 2,8 15 25 37 1,6 2,9
ACEITE DE OLIVA 73 72 55 74 10,9 85 10,0 12,1 51 9,2

A. OLIVA ECOLOGICO 0,0041 0,0046 0,0051 00100 0,0283 0,0000 0,0028 0,0000 0,0000 0,0071
ACEITE DE ORUJO 0,3 0,3 0,2 05 0,2 0,1 04 0,1 01 0,2
ACEITE DE GIRASOL 39 2,8 31 40 54 37 3,0 47 3,0 59
OTROS ACEITES 04 03 04 0,2 03 04 14 0,2 0,6 03
MARGARINA 0,7 0,8 11 0,6 0,9 09 09 12 04 0,5
~ Extrema- . Com.  Regionde C. Foral Pais - om.

Catalufia dura Galicia Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco L0 Valenciana
TOTAL ACEITE 14,6 135 204 135 11,8 16,1 152 215 11,8
TOTAL AC. OLIVA 10,9 8,0 11,0 10,7 79 11,0 10,4 13,0 75
A. OLIVA VIRGEN 2,1 22 2,0 36 2,0 25 2,1 39 18
ACEITE DE OLIVA 8,2 58 9,0 70 59 85 1,7 91 58

A. OLIVA ECOLOGICO 0,0034 0,000 00004 00046 00000 0009 00044 00039  0,0005
ACEITE DE ORUJO 0,3 0,2 0,8 03 0,2 0,5 0,2 0,3 0,2
ACEITE DE GIRASOL 31 44 8,0 24 31 43 45 79 3,7
OTROS ACEITES 03 08 0,6 0,2 0,6 03 01 0,2 04
MARGARINA 0,7 0,6 0,6 0,7 0,7 0,6 0,7 08 0,5
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CONSUMO DE ACEITE (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS gﬂxlg? CDA%%

Menos 2000a  10000a 1000008  Masde Sin i <64 Entre6y Trabajafue- Trabaja

de2000 10000 100000 500000 500000 >MMNOS <O80Sgeaies radecasa encasa
TOTAL ACEITE 14,0 14,0 143 158 145 184 91 125 115 16,6
TOTAL AC. OLIVA 84 8,8 9,6 11,6 10,9 132 5,6 8,1 78 115
A. OLIVA VIRGEN 24 22 24 32 37 38 15 2,0 22 31
ACEITE DE OLIVA 6,0 6,7 72 84 72 94 41 6,2 5,6 84

A. OLIVA ECOLOGICO 0,0000 00025 0,0044 00027 00092 00051 00032 00031 00049 0,0036
ACEITE DE ORUJO 0,2 0,2 03 03 04 04 0,2 03 0,2 03
ACEITE DE GIRASOL 49 47 38 8l 29 44 30 37 32 43
OTROS ACEITES 04 0,3 0,6 03 03 04 03 0,5 0,3 0,5
MARGARINA 0,6 0,6 0,7 038 038 0,9 05 0,7 0,6 0,8
TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA

Menosde De35a De50a .

t ¢ S g Sl 35afios  49afios 64 afios Galymes
TOTAL ACEITE 21,3 19,3 142 11,6 12,6 9,6 11,9 16,7 22,0
TOTAL AC. OLIVA 16,4 145 98 75 74 59 8,0 115 16,0
A. OLIVA VIRGEN 5,0 44 2,6 19 17 15 2,1 32 44
ACEITE DE OLIVA 114 10,1 72 5,6 5,7 43 59 8,3 11,6

A. OLIVA ECOLOGICO 0,0147 00054 0,0039  0,0005 00044 00001 00065 0,029  0,0049

ACEITE DE ORUJO 0,1 04 0,3 0,2 04 0,2 0,2 04 04
ACEITE DE GIRASOL 44 39 37 35 43 33 32 43 51
OTROS ACEITES 04 04 04 04 04 03 04 05 0,5
MARGARINA 11 09 0,7 0,6 0,6 0,6 0,7 08 0,9
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CONSUMO DE ACEITE (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS/KILOS). ANO 2005

STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL ACEITE 141 153 14,4 14,6
TOTAL AC. OLIVA 9,1 10,0 10,1 11,1
A. OLIVA VIRGEN 25 2,5 2,7 34
ACEITE DE OLIVA 6,6 74 75 78
AOLIVA ECOLOGICO 0,0052 0,0038 0,0020 0,0066
ACEITE DE ORUJO 0,2 04 0,3 0,2
ACEITE DE GIRASOL 43 43 3,6 29
OTROS ACEITES 0,4 0,6 0,3 0,4
MARGARINA 0,6 0,7 0,7 0,9
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
Jovenes  Parejas %if%i‘z Parejas con cf)?nrﬁji?ss Hrggﬁge_s Parejas  Adultos
indepen-  jovenes clon i hijos de . oges g adultas  indepen-  Retirados
dientes  sinhijos 7 aﬁjos 7-17 afios 173;ﬁ03 ptales sinhijos  dientes
TOTAL ACEITE 138 12,3 91 12,8 15,2 143 212 20,7 23,6
TOTAL AC. OLIVA 113 83 5,6 83 9,9 98 153 159 18,2
A. OLIVA VIRGEN 52 24 15 19 2,6 24 45 45 55
ACEITE DE OLIVA 6,1 6,0 41 6,4 73 74 10,8 114 12,7
A. OLIVA ECOLOGICO 0,00600 0,0092 0,032 00018 00034 00097 00027 0,057  0,0073
ACEITE DE ORUJO 0,0 04 0,2 0,2 0,4 0,5 0,4 0,1 0,4
ACEITE DE GIRASOL 24 33 30 38 45 3,6 48 40 46
OTROS ACEITES 0,1 03 0,3 05 04 04 0,7 0,6 04
MARGARINA 0,7 0,8 0,5 0,7 0,7 0,7 0,8 10 11
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

TOTAL ACEITES

Litros/Capita
20
18 \
17 N\
16 \\//\\
15 \‘ ~
14

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 18,63 18,80 [19,93] 18.26] 16,80 [ 15,57 16,38] 15,64 15,12[ 14,82 14,85 | 14,98] 14,92] 15,10 14,60

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOTAL ACEITES
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 34 56,9 31,3 2,8 05 1,2 4,0
Afo 2001 3,0 59,2 29,8 2,6 03 1,2 3,8
Ao 2002 25 59,6 28,5 2,6 0,4 2,0 4,4
Afo 2003 26 59,2 28,8 2,5 03 1,7 4,8
Afo 2004 2,1 58,4 28,6 3,2 03 1.8 5,7
Afo 2005 2,8 61,0 26,2 34 05 1,1 5,1
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
ACEITE DE OLIVA TOTAL (VIRGEN + OLIVA)

Millones/Litros

Litros/Capita

750
600 40
450 U 30
’\

300 20
150 = L
0 0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Mill. Litros 403,3|410,4 | 459,1| 409,1|360,6|287,2|402,7|419,7 |399,8| 369,7|397,8| 419,6 |427,4 (442,9| 430,1

Per Capita 10,40(10,50|11,70| 9,70 | 9,20 | 7,30 {10,20 {10,60 | 10,00 | 9,20 | 9,80 |10,30|10,30(10,50| 10,0

e |\lillones Litros e Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ACEITE DE OLIVA TOTAL (Virgen + Oliva)

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 35 54,1 33,2 2,8 0,6 1,3 4,4
Afo 2001 3,1 56,6 31,2 3,0 04 1,4 4,2
Aho 2002 25 57,1 29,6 3,0 04 2,4 5,0
Ano 2003 2,6 56,7 29,9 2,9 0,4 2,0 54
Afio 2004 2,1 56,3 29,4 3,6 03 2,0 6,3
Afio 2005 3,0 59,0 26,9 3,8 05 1.3 55

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
ACEITE DE GIRASOL

Litros/Capita

’

7.5
7,0

6,0
5,5 \
5,0

\

4,5 ) ——
4'0 N

85/

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 7,20 [ 699 [ 6,65 [ 6,27 | 6,33 | 649 | 538 [ 434 [ 445 [ 4,42 [ 412 | 386 [ 383 [ 3,90 [ 3,90 |
‘ e Total nacional ‘
M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ACEITE DE GIRASOL
% Valor
) . \ ] o \
T. Tradic. Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 24 68,8 25,7 1.8 1,2
Afo 2001 25 71,6 23,3 1,2 1,3
Ao 2002 2,0 73,8 22,5 0,8 0,9
Afo 2003 1,7 73,6 22,9 0,6 11
Afo 2004 1,6 72,3 24,5 04 1,2
Afo 2005 14 75,9 20,7 0,6 14
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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PATATAS
Y HORTALIZAS
FRESCAS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
KILOS
PRODUCTOS i b
O VTSR CONES GOWTADA ,[OTA HOGHR SHOSTEL % T
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL PATATAS (1) 1.339,68 49121 9425  1.92514 44,99 69,6 255 49
PATATAS FRESCAS 1.051,95 405,95 68,29  1.526,19 35,67 68,9 26,6 45
PATATAS CONGELADAS 32,49 42,77 8,05 83,31 1,95 39,0 51,3 9,7
PATATAS PROCESADAS * 51,05 8,50 3,58 63,13 1,48 80,9 135 57

TOTAL HORTALIZAS FRESCAS  2.413,20 430,19 8352  2.926,91 68,40 82,4 14,7 29
TOMATES 583,49 128,36 17,06 728,90 17,03 80,0 17,6 23
CEBOLLAS 305,96 93,85 14,65 414,45 9,69 738 22,6 35
AJOS 39,75 14,75 1,89 56,38 1,32 70,5 26,2 34
COLES 73,91 7,38 3,76 85,05 1,99 86,9 8,7 44
JUDIAS VERDES 98,48 8,39 2,38 109,25 2,55 90,1 7,7 2,2
PEPINOS 84,40 10,30 1,20 95,89 2,24 88,0 10,7 13
PIMIENTOS 200,81 43,98 7,73 252,52 5,90 795 174 31
CHAMPINONES 40,71 16,66 0,72 58,09 1,36 70,1 28,7 12
LECHUGAS, ESCAR. Y ENDIV. 239,59 68,71 12,51 320,81 7,50 747 214 39
ESPARRAGOS 23,56 513 0,22 28,91 0,68 81,5 17,7 038
VERDURAS DE HOJA (espinacas y acelgas) - 71,74 9,81 5,38 86,92 2,03 82,5 11,3 6,2
OTRAS HORTALIZAS/VERDURAS 650,82 22,89 16,03 689,74 16,12 94.4 33 23

(1) Equivalente en patata fresca.

* Se considera el equivalente en patata fresca multiplicando por 5 su valor.
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de kg Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Uit 0905/00
TOTAL PATATAS (1) 193147 183051  1.886,76 185874 191167 1.92514 0,7 01
PATATAS FRESCAS 155010 143429 148254 145524 150812  1.526,19 12 -0,3
PATATAS CONGELADAS 62,83 66,84 69,04 71,79 83,92 83,31 -0,7 58
PATATAS PROCESADAS * 63,71 65,87 67,04 66,34 63,93 63,13 -13 -0.2
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS ~ 2.502,86  2.537,53  2.634,05 273055  2.878,39  2.926,91 17 32
TOMATES 637,16 650,93 646,65 685,96 730,72 728,90 -0,2 2,7
CEBOLLAS 331,48 331,76 347,17 366,97 385,10 414 45 76 46
AJOS 57,17 55,63 58,70 56,26 57,05 56,38 -12 -0,3
COLES 65,86 69,76 71,92 71,85 75,77 85,05 12,2 52
JUDIAS VERDES 107,99 107,68 110,50 105,53 113,84 109,25 -4,0 0,2
PEPINOS 89,06 91,36 90,66 93,48 95,17 95,89 0,8 15
PIMIENTOS 196,49 206,34 226,58 223 A7 23557 252,52 72 51
CHAMPINONES 4597 46,84 50,53 54,28 54,02 58,09 75 48
LECHUGAS, ESCAR. Y ENDIV. 313,02 317,14 337,51 326,15 322,78 320,81 -0,6 05
ESPARRAGOS 14,05 13,53 20,54 28,26 29,61 2891 =24 15,5
VERDURAS DE HOJA (espinacas y acelgas) 82,00 79,76 83,18 84,75 83,23 86,92 44 12
OTRAS HORTALIZASIVERDURAS 562,62 566,80 590,11 633,51 695,50 689,74 08 42
(1) Equivalente en patata fresca.
* Se considera el equivalente en patata fresca multiplicando por 5 su valor.
Kg/Capita Evolucion
2000 2001 2002 2003 200 2005 oposs TV OO0
TOTAL PATATAS (1) 48,16 4541 46,51 45,35 4527 4499 -0,6 -14
PATATAS FRESCAS 38,65 3558 36,54 3551 35,71 35,67 -0,1 -1,6
PATATAS CONGELADAS 1,57 1,66 1,70 1,75 1,99 1,95 -2,0 44
PATATAS PROCESADAS * 1,59 1,63 1,65 1,62 1,51 148 -2,6 -15
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 62,40 62,95 64,93 66,62 68,16 68,40 03 19
TOMATES 15,89 16,15 15,94 16,74 17,30 17,03 -1,6 14
CEBOLLAS 8,26 8,23 8,56 8,95 9,12 9,69 6,2 3.2
AJOS 1,43 1,38 1,45 1,37 1,35 1,32 -2,5 -1,6
COLES 1,64 173 177 1,75 1,79 1,99 10,8 39
JUDIAS VERDES 2,69 2,67 2,12 2,57 2,70 2,55 -53 -11
PEPINOS 2,22 2,21 2,23 2,28 2,25 2,24 -0,6 0,2
PIMIENTOS 4,90 5,12 5,59 545 5,58 5,90 58 38
CHAMPINONES 1,15 116 1,25 132 128 1,36 6,1 34
LECHUGAS, ESCAR. Y ENDIV. 7,80 787 8,32 7,96 7,64 7,50 -19 -0,8
ESPARRAGOS 0,35 0,34 0,51 0,69 0,70 0,68 =37 14,0
VERDURAS DE HOJA (espinacas y acelgas) 2,04 1,98 2,05 2,07 1,97 2,03 31 -0,1
OTRAS HORTALIZAS/VERDURAS 14,03 14,06 14,55 15,46 16,47 16,12 -2,1 28

(1) Equivalente en patata fresca.

* Se considera el equivalente en patata fresca multiplicando por 5 su valor.
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CONSUMO DE HORTALIZAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS

Total

Areas  andalucia Aragon Princip. de  Islas

nacional metropo.

Canarias Cantabria

Asturias Baleares

Castilla-

Castilla

La Mancha y Le6n

PATATAS FRESCAS 245 22,7 257 235 413 231 286 393 214 23,6
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 56,2 59,5 510 763 499 52,3 519 475 481 58,5
TOMATES 13,6 153 151 166 104 118 9,4 91 141 12,3
CEBOLLAS 71 71 6,6 91 99 6,5 85 73 46 6,9
AJOS 09 0,7 11 15 13 09 10 09 0,7 14
COLES 17 13 0,6 18 2,6 14 21 24 10 2,6
PEPINOS 2,0 2,2 2,0 2,7 07 13 13 05 40 13
JUDIAS VERDES 23 2,4 12 52 15 15 13 21 19 24
PIMIENTOS 47 46 49 46 4,6 52 Si5 49 50 12
CHAMPIRON + 0. SETAS 09 10 08 17 09 14 05 0,6 11 08
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 56 54 47 81 6,3 46 34 51 35 72
ESPARRAGOS 05 0,8 04 0,5 01 0,2 01 0,2 09 08
VERDURA DE HOJA 17 19 0,9 49 06 11 13 10 18 2,6
BERENJENAS 14 14 19 12 06 2,2 04 0,7 0,7 06
ZANAHORIAS 31 34 2,5 30 31 38 42 ol 2,4 38
CALABACINES 25 28 2,2 32 2,2 16 56 2,4 18 25
OTR. HORTALIZASIVERD. 81 91 62 122 50 8,7 93 6,3 47 6,1
VERD.HORT. IV GENER. 34 30 39 3.2 2,1 31 6,4 10 39 2,5
cane “GE Gake it e Nevara Ve 2R9R vaenoona
PATATAS FRESCAS 233 194 33,0 219 20,5 164 212 114 218
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 72,5 418 49,9 56,1 432 50,2 52,0 36,6 60,5
TOMATES 173 137 91 15,0 125 73 105 6,1 131
CEBOLLAS 88 5,7 6,5 6,3 5,6 58 5,7 4,6 84
AJOS 07 14 10 0,7 08 0,7 0,6 05 0,7
COLES 23 10 56 16 05 13 13 09 0,7
PEPINOS 21 17 04 2.2 2,2 11 10 08 3.2
JUDIAS VERDES 36 11 30 23 11 31 2,4 15 2,6
PIMIENTOS 48 42 39 45 2,6 30 50 2,6 44
CHAMPINON + 0. SETAS 11 0,4 05 11 08 16 13 13 11
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 75 39 6,9 43 45 93 6,9 6,6 47
ESPARRAGOS 09 0,2 01 08 03 08 0,2 0,2 09
VERDURA DE HOJA 2 10 07 2,0 0,7 21 21 19 17
BERENJENAS 24 11 0.2 11 15 03 0,7 03 23
ZANAHORIAS 34 16 32 35 2,2 2,6 34 2,0 35
CALABACINES 3,0 18 0,9 35 18 2,1 2,5 15 2,1
OTR. HORTALIZAS/IVERD. 123 2,9 79 72 6,2 8,9 84 5,7 11,0
VERD./HORT. IV GENER. 34 32 23 31 34 47 2,4 31 34
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CONSUMO DE HORTALIZAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

TAMARO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS /Xi\;lr/ll/:)DEA (?A%E\L
©3m  0om mon o sow oo <oais GRS TR R
PATATAS FRESCAS 25,2 25 43 268 235 25 143 190 181 28,7
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 66,9 518 519 500 615 807 288 364 432 64,7
TOMATES 15,7 122 124 46 153 193 70 91 105 15,6
CEBOLLAS 8,2 69 6,7 74 74 103 36 45 54 83
AJOS 16 1,0 08 09 07 14 04 06 07 11
COLES 20 20 17 17 15 25 05 14 1,0 22
PEPINOS 28 17 20 17 22 26 12 14 17 21
JUDIAS VERDES 34 23 19 21 29 35 11 12 15 28
PIMIENTOS 64 42 44 49 45 70 21 28 34 55
CHAMPINON + 0. SETAS 07 09 09 11 1,0 13 06 06 09 1,0
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 70 58 49 6,1 55 8,0 24 40 41 6,5
ESPARRAGOS 04 06 05 04 08 08 03 03 05 06
VERDURA DE HOJA 30 14 14 15 21 26 07 08 12 20
BERENJENAS 16 14 13 14 14 20 07 09 11 16
ZANAHORIAS 35 24 30 36 34 42 22 21 26 35
CALABACINES 26 18 22 31 31 34 17 16 22 27
OTRAS HORTALIZASIVERD. 79 72 78 8.4 96 116 44 51 6,4 93
VERD./HORT. IV GENER. 2,86 391 308 363 328 479 193 204 29 3,62
TAMARO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Lz 4 sy R e Giais Byms
PATATAS FRESCAS 339 339 25 199 20,2 144 20,1 303 355
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 1115 89,3 51,9 39,2 34,9 321 39,9 738 88,8
TOMATES 26,2 21,0 12,6 99 85 77 10,2 177 208
CEBOLLAS 138 115 6,6 50 44 42 49 94 114
AJOS 14 15 08 07 07 05 06 14 13
COLES 33 2,7 13 1,0 17 06 1,0 23 35
PEPINOS 36 28 19 16 1,2 13 1,6 2,7 23
JUDIAS VERDES 49 40 21 14 13 1,0 13 31 44
PIMIENTOS 84 81 43 33 27 25 31 6,5 75
CHAMPINON + 0. SETAS 18 14 09 07 06 08 07 11 1,2
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 120 8,7 50 39 35 2,7 41 70 94
ESPARRAGOS 14 08 05 04 04 03 04 08 07
VERDURA DE HOJA 28 32 14 1,0 11 07 1,0 25 28
BERENJENAS 28 23 13 1,0 07 08 09 19 22
ZANAHORIAS 6,7 45 30 23 18 21 25 36 48
CALABACINES 50 40 25 18 12 1,7 20 31 35
OTRAS HORTALIZASIVERD. 176 12,9 75 53 52 50 56 10,6 129
VERD.JHORT. IV GENER. 8,6 55 31 21 16 27 21 41 55
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CONSUMO DE HORTALIZAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
PATATAS FRESCAS 23,7 26,2 239 242
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 584 55,6 54,0 57,6
TOMATES 144 133 12,8 14,1
CEBOLLAS 75 72 6,8 71
AJOS 1,0 10 09 09
COLES 2,0 18 1,6 13
PEPINOS 1,7 19 2,2 2,0
JUDIAS VERDES 2,8 2,5 19 19
PIMIENTOS 5,2 45 44 4,6
CHAMPINON + 0. SETAS 0,7 0,9 1,1 12
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 6,1 5,6 54 52
ESPARRAGOS 04 05 06 07
VERDURA DE HOJA 19 18 14 1,6
BERENJENAS 14 13 1,3 17
ZANAHORIAS 3,0 31 30 3,6
CALABACINES 2,3 2,3 2,5 30
OTRAS HORTALIZAS/VERD. 8,0 79 8,2 8,6
VERD./HORT. IV GENER. 43 34 2,5 34
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (TIN/S)
q%venes _Rarejas j%ifézz Parejas (;:on cf)?]rﬁji?gs Hrggzg:is Pgreligs _Agultos cetiad
"&. 3 19"?]'.'?8 con hijos 1’;’5~e mayores  paren- & l:] 5 ”&. el [HellElis
ientes  sinhijos 7 aoc TA7afios jata e sin hijos ientes
PATATAS FRESCAS 19,0 19,9 143 19,5 29,3 22,1 21 345 39,6
TOTAL HORTALIZAS FRESCAS 618 524 28,8 317 59,9 445 105,5 129,2 105,1
TOMATES 16,9 131 7,0 98 14,7 94 24,8 322 24,1
CEBOLLAS 74 6,9 3,6 47 8,0 59 131 15,9 133
AJOS 0,7 1,0 04 0,6 12 0,7 19 1,6 1,6
COLES 0,8 12 0,5 12 18 24 338 2,6 3,6
PEPINOS 2,8 19 12 15 2,2 11 36 52 2,8
JUDIAS VERDES 13 15 11 13 2,3 11 49 5,0 5,5
PIMIENTOS 44 44 2,1 30 53 3,6 9,6 98 9,1
CHAMPINON + 0. SETAS 21 14 06 07 11 09 15 18 13
LECHUGA/ESC./ENDIVIA 58 48 24 40 6,0 47 9,6 131 11,3
ESPARRAGOS 11 0,7 0,3 0,3 0,8 0,2 1,0 14 0,9
VERDURA DE HOJA 1,1 13 0,7 09 2,1 11 36 32 &7
BERENJENAS 19 13 0,7 09 15 14 25 33 2,7
ZANAHORIAS 8IS 29 2,2 2,0 2,8 32 52 6,4 58
CALABACINES 28 2,5 1,7 1,7 2,3 17 45 6,5 43
OTRAS HORTALIZAS/VERD. 93 7.6 44 51 78 73 159 211 153
VERD./HORT. IV GENER. 6,9 39 19 2,0 2,5 2,1 6,4 93 6,7
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2.000
1.800
1.600
1.400
1.200
1.000
800
600
400
200

CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
PATATAS FRESCAS

Millones/Kgs.

Kg/Capita

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

120
100
80
60
40

20

Millones Kgs. | 1.559 | 1.488 | 1.607 | 1.555 | 1.414 | 1.420 | 1.341 | 1.209 | 1.191 | 1.088 | 996 |1.026 | 1.023|1.034 | 1.051

Per Capita 40,1 (38,2 | 410 | 39,7 | 36,2 | 41,6 | 41,7 | 30,6 | 29,9 | 27,0 | 24,6 | 25,2 | 24,7 | 24,6 | 24,5
e \lillones Kgs. e Per Capita ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PATATAS FRESCAS

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 39,4 27,6 11,8 1,1 39 0,6 11,9 3,8
Afo 2001 39,3 29,5 11,4 0,6 4,1 1,0 10,8 33
Ano 2002 | 354 29,2 10,9 0,5 4,0 1,0 15,3 37
Ano 2003 | 35,7 29,5 10,6 0,8 39 05 14,6 4,4
Af0 2004 | 35,6 29,7 10,6 0,7 4,0 0,6 135 5,2
A0 2005 | 34,9 29,9 10,3 05 4.1 0,7 14,2 5,4

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
HORTALIZAS FRESCAS

Millones/Kgs. Kg/Capita

3.500 150
3.000 130
2.
500 110
2.000
90
1.500
70
1.000
500 — 50
0 30

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Millones Kgs. | 2.340| 2.300 | 2.241 | 1.997 | 1.899 | 1.933 | 2.000 | 2.024 | 2.055 | 2.096 | 2.122 | 2.187 | 2.266 | 2.373 2.413\
Per Capita 60,3 | 59,1 | 57,2 | 51,0 | 48,6 | 49,2 | 50,7 | 51,1 | 51,5 | 52,0 | 52,4 | 53,8 | 54,8 | 56,5 56,2‘

e \lillones Kgs. e Per Capita ‘
M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
HORTALIZAS FRESCAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 43,5 28,0 11221 0,3 6,4 0,2 8,3 72
Ano 2001 41,7 78,3 11,6 0,2 6.1 0.2 9,9 1,0
Ano 2002 41,9 29,0 10,7 0,2 59 0,3 10,9 11
Ano 2003 40,9 28,6 10,3 0,2 &7/ 0,2 12,6 1,4
Ano 2004 40,2 30,0 10,0 0,2 6,1 0,3 11,8 {5
Ano 2005 38,9 30,6 9,6 0,2 5,5 0,2 13,5 1,5
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
TOMATES FRESCOS

Kg/Capita

17
16 \\\

15
N
14 \
\ i
13
12
11

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 16,53 15,33] 14,62] 12.84] 12,38[ 12,48 12,22] 12,25 12,63]12,98] 13,30 13,18] 13,57] 14,10] 13,60

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOMATES FRESCOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 43,2 29,6 12,6 0,3 6,6 0,2 6,3 1,2
Afo 2001 42,5 30,5 11,9 0,2 6,6 0,3 7,0 1,0
Ano 2002 | 434 29,6 10,6 0,2 6,4 03 8,2 1,3
Ano 2003 | 42,3 28,5 10,3 0,3 5,8 0,1 11,0 1,8
Af0 2004 | 42,2 29,1 10,4 0,2 6,4 0,3 9,8 1,7
A0 2005 | 41,3 30,2 9,4 0,2 57 03 10,9 1,9
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
COLES

Kg/Capita

'

4,0
Si5
30|\

2,5

U
1,0
0,5
0,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 385 | 399 [ 242 [ 1,92 | 1,67 [ 1,60 | 154 [ 1,63 [ 1,64 [ 1,35 [ 142 | 1,47 [ 1,48 [ 1,50 [ 1,70 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
COLES
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 40,0 26,9 10,5 0,3 5,1 0,2 16,1 1,0
Afo 2001 38,7 26,8 9,0 0,2 45 04 19,5 0,9
Ano 2002 | 37,9 24,9 9,0 0,1 44 03 22,5 1,0
Ano 2003 | 34,5 24,2 8,0 0,2 338 0,2 27,9 11
AR0 2004 | 33,4 24,4 6,7 0,1 39 0,2 30,0 1,3
Af0 2005 | 31,3 24,4 71 0,2 4.4 0,1 31,5 1,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
JUDIAS VERDES

Kg/Capita

5,0

4,5

4,0

Sib N

3,0 \

2,5

| —
2,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 4,18 [ 4,21 2,30 |

4,36 [ 4,08 359] 359 [3,33] 2,87 [ 2,86 | 243 | 2,45 [ 2.48 [ 2,26 [ 2.40

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
JUDIAS VERDES
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 50,7 20,3 5,9 0,2 7,0 0,2 14,7 1,0
Afo 2001 47,5 20,8 65 0,1 6,9 0,2 16,9 0,9
Ano 2002 | 48,8 21,3 58 0,2 7.4 0,2 15,5 0,9
Ano 2003 | 47,5 21,4 6,5 0,1 6,4 0,1 16,6 1,3
Af0 2004 | 48,1 20,9 6,1 0,1 8,1 0,3 15,2 1,2
Af0 2005 | 44,5 20,5 5,7 0,3 6,9 0,2 20,8 1,2
SEGUN LUGAR DE COMPRA
& 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PIMIENTOS

Kg/Cépita

44 4/\ /
L7 A /
\ yd
\
|

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

'

4,6

3,6

Total nacional | 4,24 | 443 [ 456 [ 4,20 | 3,98 | 4,33 [ 3,63 [ 3,71 [ 3,89 [ 3,95 [ 4,08 | 437 [ 431 [ 4,31 [ 470

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PIMIENTOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
AR0 2000 | 42,6 27,2 13,7 0,3 6,5 0,2 8.4 1.1
Afo 2001 42,1 27,9 12,9 0,2 6,7 0,3 9,0 0,9
Af02002 | 40,6 28,9 12,0 0,3 6.4 0.3 10,3 1,2
Af0 2003 | 38,7 28,1 10,7 0,2 6,4 0,1 14,4 1,3
AR0 2004 | 38,1 31,0 10,8 0,2 6,5 0,4 11,5 1,5
A0 2005 | 38,1 29,7 10,0 0,2 5,7 0,3 14,1 2,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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FRUTAS
FRESCAS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
KILOS
0
PRODUCTOS i -
O VTSR COUES  GOWTADA [OTA HOGHR SHOSTEL T
(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL FRUTAS FRESCAS 4.004,06 307,99 108,64  4.420,69 103,31 90,6 7,0 25
NARANJAS 790,22 149,98 23,81 964,01 22,53 82,0 15,6 2,5
MANDARINAS 263,85 7,27 6,10 217,22 6,48 95,2 2,6 2,2
LIMONES 91,53 67,38 2,65 161,57 3,78 56,7 417 16
PLATANOS 367,67 13,27 14,48 395,42 9,24 93,0 34 3,7
MANZANAS 508,70 20,21 25,22 554,12 12,95 918 3,6 4,6
PERAS 321,30 8,35 17,34 346,99 811 92,6 24 5,0
MELOCOTONES 226,68 426 3,79 234,73 549 96,6 18 1,6
ALBARICOQUES 42,33 1,36 0,54 4424 1,03 95,7 31 12
FRESAS/FRESONES 96,61 3,59 0,58 100,78 2,36 95,9 3,6 0,6
MELONES 366,28 14,73 3l 386,13 9,02 94,9 38 13
SANDIAS 280,81 6,51 2,06 289,38 6,76 97,0 2,2 0,7
CIRUELAS 74,81 0,58 1,22 76,62 1,79 97,6 08 16
CEREZAS 54,98 0,35 0,14 55,46 1,30 99,1 0,6 02
UVAS 102,42 1,39 0,61 104,42 2,44 98,1 13 0,6
KIWIS 128,43 2,63 2,41 133,47 312 96,2 2,0 18
OTRAS FRUTAS FRESCAS 287,41 6,14 2,56 296,11 6,92 97,1 2,1 09
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CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

Millones de kg Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ut 0905/00
TOTAL FRUTAS FRESCAS 375861  3890,84 398549 412559 431858  4420,69 24 33
NARANJAS 925,85 900,25 966,84 98541  1025,20 964,01 -6,0 08
MANDARINAS 229,31 214,61 232,47 247,65 241,98 211,22 14,6 39
LIMONES 127,70 143,58 151,33 148,56 156,89 161,57 30 48
PLATANOS 379,53 418,49 414,87 423,80 439,48 395,42 -10,0 08
MANZANAS 508,48 535,63 525,17 515,77 532,99 554,12 40 17
PERAS 296,90 322,50 305,32 313,77 334,07 346,99 39 32
MELOCOTONES 187,08 192,37 205,10 195,13 213,44 234,73 10,0 46
ALBARICOQUES 39,86 38,77 36,23 36,02 29,24 4424 51,3 21
FRESAS/FRESONES 85,46 87,87 89,63 92,82 107,49 100,78 -6,2 34
MELONES 314,65 348,06 332,16 381,75 392,00 386,13 -15 42
SANDIAS 224,96 261,02 244,67 277,70 302,85 289,38 -4.4 52
CIRUELAS 50,11 52,49 58,64 60,10 63,01 76,62 216 89
CEREZAS 38,38 35,70 52,14 44,15 44,10 55,46 258 7,6
UVAS 92,09 84,38 88,46 96,73 97,80 104,42 6,8 25
KIWIS 95,30 101,29 104,00 113,03 121,15 13347 10,2 7,0
OTRAS FRUTAS FRESCAS 162,96 153,84 178,46 193,19 216,88 296,11 36,5 12,7
Kg/Capita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ut 095/00
TOTAL FRUTAS FRESCAS 93,7 96,5 98,2 100,7 102,3 103,3 1,0 2,0
NARANJAS 231 22,3 238 24,0 243 22,5 -1,2 -05
MANDARINAS 57 58 57 6,0 57 6,5 131 25
LIMONES 32 36 3,7 3,6 37 38 16 35
PLATANOS 95 104 10,2 10,3 10,4 9,2 =112 -05
MANZANAS 12,7 13,3 12,9 12,6 12,6 12,9 2,6 04
PERAS 74 8,0 75 7,7 79 81 25 18
MELOCOTONES 47 48 51 48 51 55 8,5 33
ALBARICOQUES 10 1,0 09 0,9 0,7 10 493 08
FRESAS/FRESONES 2,1 2,2 2,2 23 25 24 -1,5 2,0
MELONES 78 8,6 8,2 93 93 9,0 -2,8 28
SANDIAS 5,6 6,5 6,0 6,8 72 6,8 =57 38
CIRUELAS 12 13 14 15 15 18 20,0 75
CEREZAS 1,0 09 13 11 1,0 13 24,1 6,3
UVAS 28 2,1 2,2 24 28 24 54 12
KIWIS 2,4 25 2,6 28 29 31 8,7 56
OTRAS FRUTAS FRESCAS 41 38 44 47 51 6,9 34,7 11,2
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CONSUMO DE FRUTAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS

Total

Areas  andalucia Aragon Princip. de  Islas

nacional metropo.

Canarias Cantabria

Asturias Baleares

Castilla-

Castilla

La Mancha y Le6n

TOTAL FRUTAS FRESCAS 932 10,7  8L5 980 942 835 800 979 928 1154
NARANJAS 184 203 163 167 185 138 171 82 167 261
MANDARINAS 6,1 73 52 87 74 48 27 59 8,2 6,7
LIMONES 21 23 2413 15 13 18 16 24 23
PLATANOS 8,6 89 79 85 8,0 8,7 93 9,1 9,7 8,9
MANZANAS 118 122 85 133 188 102 110 167 95 152
PERAS 75 8,0 61 71 75 55 75 8,6 76 100
MELOCOTONES 53 6,6 38 90 45 42 22 42 48 53
ALBARICOQUES 1,0 11 06 11 06 09 07 09 14 1,0
FRESA/FRESON 22 2,7 18 27 36 16 07 24 21 25
MELON 85 95 795 58 95 57 34 91 106
SANDIA 6,5 6,7 78 13 19 6,3 43 09 104 7.9
CIRUELAS 17 20 21 12 17 12 20 16 15 17
CEREZAS 13 15 09 17 17 09 03 15 11 18
UVAS 24 23 21 21 23 22 1,7 26 13 38
KIwi 30 33 22 26 37 40 28 35 21 36
AGUACATE 04 04 05 02 01 07 18 02 02 03
PINA 1,0 16 05 10 1,0 11 02 04 07 12
OTRAS FRUTAS FRESCAS 53 51 52 39 58 6,7 8,2 6,4 40 6,6
FRUTAS IV GENERACION 27 19 34 22 14 26 55 08 39 21
Caauta T Gl (o AR LR e LaRioa e
TOTAL FRUTAS FRESCAS 110,0 87,7 894 1054 586 1128 95,9 86,4 80,2
NARANJAS 212 203 182 22 83 282 25 214 9,7
MANDARINAS 84 41 47 8,1 20 106 6,5 73 38
LIMONES 22 21 20 25 15 24 18 21 20
PLATANOS 95 62 8,6 85 77 92 82 6,6 8,7
MANZANAS 133 8,2 16,2 121 78 134 148 110 102
PERAS 73 72 75 95 58 95 73 6,1 7.2
MELOCOTONES 94 40 33 59 35 6,5 45 43 50
ALBARICOQUES 1,2 0,7 08 14 1,0 13 1,0 0,7 11
FRESA/FRESON 28 14 23 26 14 24 31 25 21
MELON 110 138 39 10,1 58 101 59 93 8,9
SANDIA 72 109 24 6,7 49 47 28 55 73
CIRUELAS 17 11 18 21 14 11 1,0 06 19
CEREZAS 17 08 14 15 1,0 08 16 07 13
UVAS 27 13 41 2,0 15 17 23 1,0 25
KIwi 34 2,0 33 33 20 39 38 30 30
AGUACATE 03 01 01 04 03 02 04 01 02
PINA 21 02 1,0 11 06 08 1,0 07 12
OTRAS FRUTAS FRESCAS 47 33 78 52 23 6,2 64 36 41
FRUTAS IV GENERACION 25 27 20 19 23 33 21 44 26
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CONSUMO DE FRUTAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

% R < ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SINNINOS " A\1A DE CASA

Menos 2000a  10000a 100.000a  Masde — . Entre6y Trabajafue- Trabaja
de2000 10000 100000 500000 500000  ommnos  <6ais ygeaes radecasa encasa

TOTAL FRUTAS FRESCAS 107,6 79,0 854 1019 1075 1339 415 60,8 712 1077
NARANJAS 22,2 147 16,0 214 219 215 8,3 111 13,6 21,6
MANDARINAS 73 53 52 6,7 79 85 33 45 49 70
LIMONES 19 18 2,0 2,4 2,5 3.2 10 12 14 2,6
PLATANOS 83 75 84 91 9,4 10,7 6,4 6,7 73 94
MANZANAS 144 105 111 124 12,9 16,7 6,5 79 9,0 137
PERAS 88 6,6 70 1,1 85 10,5 43 50 5,6 8,7
MELOCOTONES 6,1 40 49 53 71 8,0 2,4 2,9 37 6,3
ALBARICOQUES 11 0,7 08 12 13 15 04 05 0,7 12
FRESA/FRESON 2,0 17 2,1 2,6 2,9 31 12 16 18 2,5
MELON 119 73 78 8,7 9,7 124 41 55 6,5 98
SANDIA 9,2 6,4 6,3 6,1 6,4 9,0 3,6 47 50 76
CIRUELAS 16 12 16 21 2,2 2,1 0,7 10 12 21
CEREZAS 16 10 11 15 16 2,0 05 07 10 15
UVAS 30 24 2,0 2,7 25 3,6 08 15 17 28
KIwi 2,2 2,4 2,7 42 31 4.6 12 16 2,5 33
AGUACATE 03 01 04 05 05 05 0,2 0,2 0,4 04
PINA 08 08 09 12 14 15 05 06 09 11
OTRAS FRUTAS FRESCAS 49 43 51 6,2 58 79 2,1 23 41 6,1
FRUTAS IV GENERACION 23 35 25 31 19 4,0 15 15 2.2 30

TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
ooz 3 sy YGRS B st VM

TOTAL FRUTAS FRESCAS 196,2 1430 854 65,7 58,5 48,2 67,0 1189 1557
NARANJAS 40,7 30,0 172 12,0 10,1 8,4 121 233 34,1
MANDARINAS 12,6 8,7 59 46 39 33 48 78 95
LIMONES 51 32 2,0 15 11 12 14 2,6 39
PLATANOS 134 113 84 6,8 70 59 Jii8 10,0 117
MANZANAS 22,0 178 11,0 8,5 8,5 6,2 84 147 20,3
PERAS 16,3 10,7 12 51 50 41 B 9,4 125
MELOCOTONES 133 8,5 4,6 34 2,7 2,2 3,6 6,7 98
ALBARICOQUES 28 15 08 07 04 04 0,6 13 19
FRESA/FRESON 48 33 2,0 17 14 12 18 2,7 34
MELON 17,6 138 73 6,5 46 45 6,3 11 13,6
SANDIA 11,7 9,7 57 54 44 38 51 88 93
CIRUELAS 44 28 15 11 10 0,7 12 2,3 3.2
CEREZAS 31 21 11 09 0,6 0,6 08 17 2,3
UVAS 48 39 21 14 19 09 15 34 42
Kiwi 72 51 2,5 18 17 14 2,0 40 51
AGUACATE 08 0,7 03 03 0,2 03 03 0,6 04
PINA 28 15 10 07 04 0,6 08 14 14
OTRAS FRUTAS FRESCAS 12,7 82 47 38 35 2,6 3,6 70 9,0
FRUTAS IV GENERACION 6,7 46 2,2 17 14 18 15 40 41
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CONSUMO DE FRUTAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL FRUTAS FRESCAS 97,1 94,6 87,0 9,6
NARANJAS 19,3 17,9 171 20,2
MANDARINAS 6,3 6,0 58 6,8
LIMONES 2,4 2,1 2,0 2,0
PLATANOS 74 91 85 95
MANZANAS 12,7 12,6 11,0 11,0
PERAS 8,0 79 6,9 70
MELOCOTONES 6,1 51 47 54
ALBARICOQUES 11 10 09 0,9
FRESA/FRESON 2,0 2,2 2,2 2,7
MELON 88 88 8,0 88
SANDIA 72 6,9 58 6,2
CIRUELAS 2,0 18 15 17
CEREZAS 1,3 12 12 14
UVAS 2,6 2,7 19 25
KIwli 3.2 2,7 2,9 33
AGUACATE 03 0,3 03 0,6
PINA 08 10 10 13
OTRAS FRUTAS FRESCAS 55 52 52 53
FRUTAS IV GENERACION 38 28 19 2,3
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)

Jovenes  Parejas %%r:gzss Parejas con Czﬁrﬁjiass anigﬁ:)e_s Parejas  Adultos

indepen-  jovenes c]on i ijos de i oges TE adultas  indepen-  Retirados

dientes  sinhijos 7 aﬁlos 7-17 afios 17)f:1ﬁos ptales sinhijos  dientes

TOTAL FRUTAS FRESCAS 104,2 73,6 475 63,8 9%,7 66,5 166,4 211 1875

NARANJAS 20,2 13,6 8,3 11,8 18,7 12,3 32,6 21 21
MANDARINAS 6,7 49 38 47 6,3 43 108 148 112
LIMONES 2,5 17 1,0 13 2,1 1,6 35 53 49
PLATANOS 8,6 72 6,4 6,9 8,6 71 133 14,0 133
MANZANAS 10,7 89 6,5 82 12,3 9,2 214 253 233
PERAS 6,8 52 43 52 1,1 53 12,6 217 143
MELOCOTONES 45 37 24 32 50 2,9 9,5 14,6 12,7
ALBARICOQUES 12 0,6 04 0,6 0,9 0,6 19 31 24
FRESA/FRESON 33 2,2 12 17 2,1 19 38 51 42
MELON 115 6,6 41 59 8,5 5,0 15,8 231 171
SANDIA 6,6 52 3,6 48 72 47 11,0 16,9 115
CIRUELAS 18 14 0,7 11 18 1,0 31 55 39
CEREZAS 18 11 0,5 08 13 0,8 24 32 2,9
UVAS 19 15 08 17 2,6 17 55 54 49
KIwli 48 2,8 12 17 30 2,1 6,4 73 6,3
AGUACATE 08 0,6 0,2 0,2 0,4 04 0,8 11 0,5
PINA 2,3 1,0 0,5 0,6 10 0,6 2,2 38 17
OTRAS FRUTAS FRESCAS 8,2 51 2,1 36 51 5,0 98 147 105
FRUTAS IV GENERACION 44 2,8 15 14 2,6 17 6,2 74 5,0
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5.000
4.500
4.000
3.500
3.000
2.500
2.000
1.500
1.000
500

0

CANTIDAD COMPRADA (Hogares)
TOTAL FRUTAS FRESCAS

Millones/Kgs.

Kg/Cépita

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

180
160
140
120
100

— 80

60

— 40

20

Millones Kgs. | 3.882 [ 3.779 | 3.759 | 3.333 | 3.047 | 3.022 | 3.062 | 3.131|3.050 | 3.415 | 3.535 | 3.613 | 3.747 | 3.917 | 4.004
Per Capita 99,98 (97,38 (91,96 | 85,10 | 78,05 | 76,92 | 77,54 | 79,08 | 76,44 | 84,80 | 87,34 | 88,82 | 90,60 | 93,31 93,20
e \lillones Kgs. e Per Capita ‘
M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOTAL FRUTAS FRESCAS

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 47,4 29,5 11,6 0,4 6,6 05 2,6 1,4
Afo 2001 45,7 31,1 11,3 0,2 6,6 0,6 3,4 11
Ao 2002 | 45,9 30,7 10,3 0,3 6.4 04 4,6 1,3
Ano 2003 | 45,6 30,1 10,3 0,3 6,5 0,2 5,3 1,7
Af0 2004 | 45,0 30,7 10,4 0,2 6,7 03 4,8 1,9
A0 2005 | 44,5 31,3 9,5 0,3 6.3 04 6,0 1,7

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
NARANJAS

Kg/Cépita

28

26

24
. \ \
18 \\; NN N

N

16

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 27,07 27,33] 23,87] 19.24] 18,25 | 16,73 18,42] 19,45 17,75 [ 19,56 [ 18,56 | 20,01 19,89 20,50 18,40

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
NARANJAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 48,2 29,0 10,5 05 7,4 0,7 1,8 1,9
Afo 2001 46,5 31,3 10,1 0,3 7.6 0,7 1.9 1,5
Ano 2002 | 47,8 29,5 9,4 0,4 7.6 0,6 2,8 1,8
Ano 2003 | 47,8 28,7 8,9 0,4 7,6 0,3 3,5 2,8
AR0 2004 | 46,1 28,8 9,9 0,3 7.5 0,5 4,1 2,9
A0 2005 | 46,4 28,7 9,2 0,4 75 05 4,6 2,7
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
MANDARINAS

Kg/Capita

7,5
7.0
6,5
6,0 y

55 ™S,
5,0
. ~ ./
' \/
4,0
V

3,0 ‘
1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 585 | 539 [ 5,87 [ 5,90 | 501 [ 342 | 5,00 4,79 [ 4,33 [ 545 | 505 | 549 [ 568 [ 550 [ 6,10 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
NMANDARINAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 51,4 28,0 9,4 0,3 7,5 0,6 1,7 11
Afo 2001 50,3 28,9 10,0 0,3 6,9 0,6 1.8 1,2
Ano 2002 | 51,4 27,8 9,4 0,3 6,8 04 25 1,3
Ano 2003 | 52,7 26,4 8,7 0,2 7,4 0,2 2,8 1,6
Aho 2004 | 50,8 26,6 8.8 0,1 7.4 0,4 4,0 1,8
Ao 2005 | 50,2 27,7 8.9 0,2 78 05 2,9 1,8
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
LIMONES

Kg/Capita

3.6
34
3,2

20 N\
TN\
2.8 \
2,6 \\
2 ‘\/ /\\ g

2,2
/

2,0
1,8

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 3,17 [ 290 [ 3,09 [ 2,68 | 2,35 | 2,18 | 2,31 237 [ 2,30 [ 1,97 [ 2.25 [ 222 [ 2,26 [ 2,20 [ 2,10 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
LIMONES
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 40,0 33,6 13,7 0,2 54 05 5,6 1,0
Afo 2001 39,0 34,3 12,6 0,2 5,1 0,7 7.2 1,0
Ao 2002 | 39,3 34,9 10,6 0,2 4,6 0,4 8,7 1,2
Ano 2003 | 37,2 34,1 10,4 0,1 4,8 0,1 11,8 1,5
Aho 2004 | 35,7 36,3 11,0 0,1 5,0 02 10,0 1,6
Ao 2005 | 35,8 377 10,2 0,1 6,2 03 8,1 1,5
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PLATANOS

Kg/Capita

9,0 / \
e \ [ \

. \ /

M\

7,0

6,5

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 7.97 | 7,70 [ 2,08 [ 9,06 | 8,39 | 7,76 | 7,06 [ 7,42 [ 6,90 [ 8,83 | 9,66 | 947 [ 9,56

970 | 860 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PLATANOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 42,6 36,1 13,9 0,5 5,4 05 0,2 0,9
Afo 2001 41,3 38,5 13,5 0,3 5,0 04 0,2 0,7
Ao 2002 | 42,4 38,3 12,6 0,3 5,1 05 0,1 0,7
Ano 2003 | 41,8 39,0 12,4 0,3 5,2 03 0,2 0,8
Aho 2004 | 39,7 41,2 12,3 0,2 4,7 04 0,2 1,3
Ano 2005 | 41,2 41,0 11,2 0,3 43 0,6 0.3 1,1
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 &P 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
MANZANAS

Kg/Capita

13\

N\

N\ // N—
~

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 13,36] 12,35 13,01]12,54] 12,07[ 11,46 10,87] 10,61 10,28] 11,73]12,23] 11,82[ 11,45] 11,60 1,80]

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
MANZANAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 46,9 29,8 12,7 0,4 6,3 05 2,2 1,3
Afo 2001 44,3 31,4 12,6 0,3 6,2 05 3,6 1,1
Ao 2002 | 43,6 30,6 11,2 0,2 6,5 0,2 6.1 15
Ano 2003 | 43,0 31,2 11,7 0,2 6,6 0,2 5,7 1,4
Aho 2004 | 42,8 32,0 11,0 0,2 6,5 0,3 5.4 1,9
Ao 2005 | 43,1 31,6 10,1 0,2 5,9 0,3 71 1,7
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

PERAS

Kg/Cépita
8,0
7,5
\ Yo\l
/e
\V4
5.5

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

7,50

7,00 | 583 671685 [7,38 [ 691|693 7,30

Total nacional | 7,65 | 7,80 [ 7,78 [ 7,83 7,26 | 652

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PERAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 48,6 30,2 10,4 0,4 6,7 0,6 1,9 1,3
Afo 2001 46,8 31,2 10,1 0,3 70 0,7 3,1 0,9
Ano 2002 | 47,5 29,8 9,5 04 6,9 05 4,6 0,9
Ao 2003 | 46,6 31,0 10,3 0,2 7.1 03 3,3 1,2
Aho 2004 | 47,6 31,6 9,6 0,2 7.6 0,2 1.9 1,4
Ano 2005 | 47,0 30,9 85 0,3 71 0,2 4,8 1,2
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA [Hogares)
MELOCOTONES

’

7,0
6,5
6,0
55
5,0
4,5
4,0
&5
3,0

Kg/Capita

\/

\4

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 6,56 | 6,96 [ 6,01 [ 4,87 [ 3,67 | 5,07 [ 456 [ 4,50 [ 4,36 [ 4,50 [ 462 | 488 [ 4,56

4,90

530 |

M.A.P.A.

e Total nacional

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
MELOCOTONES

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper.

Econom. Mercadillo Domicilio Autocon.

Otros

ARo0 2000 | 53,2 25,9 10,0 03 6,4 0,4 2,6 1,2
Aho 2001 | 51,3 26,8 9,9 0,2 6,6 0,5 3,7 1,0
Ano 2002 | 50,6 27,1 9,1 0,2 6.8 0.4 4,5 13
ARo0 2003 | 49,6 26,7 9,1 0,1 7,0 0,1 5,8 1,6
Aho 2004 | 51,6 26,0 9,7 0,2 73 0,2 3,1 1,8
ARo 2005 | 49,2 274 8,5 0.4 76 0,2 4,9 1,8
SEGUN LUGAR DE COMPRA
& 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
ALBARICOQUES

Kg/Capita

\\

NN/

A4

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 1,24 | 1,22 [ 117 [ 1,18 | 0,67 [ 097 [ 078 [ 0,93 [ 0,88 [ 0,97 [ 0,93 | 087 [ 0,85

0,70

1,00 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ALBARICOQUES
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ao 2000 | 54,0 22,0 8,1 0,2 9,1 03 5,5 0,9
Afo 2001 54,3 23,8 85 0,2 89 03 3,3 0,8
Ano 2002 | 51,7 22,8 9,6 0,1 77 0,2 6.8 11
Ao 2003 | 50,9 22,1 7,9 0,1 8,0 0,2 9,2 1,5
Ao 2004 | 52,6 21,0 8,1 0,1 838 08 7.4 1,2
Aho 2005 | 52,3 22,0 73 0,1 8,0 038 8,0 1,5
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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FRUTASY HORTALIZAS
TRANSFORMADAS
Y PLATOS PREPARADOS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
KILOS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.

TOTAL  %HOGAR % HOSTEL. % INSTITU.

TOTAL  YRESTAUR. CIONES COMPRADA PER CAPITA  TOTAL TOTAL TOTAL

(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL FRUTA/HORTA.TRANSF. 582,20 134,81 61,57 778,58 18,19 748 173 79
TOMATE TRANSFORMADO 202,15 88,52 19,98 310,64 7,26 65,1 285 6,4

TOMATE FRITO ENVASADO 124,84 47,58 11,04 183,46 4,29 68,0 259 6,0

TOMATE NATURAL ENVASADO 77,31 40,94 8,94 127,18 2,97 60,8 32,2 7,0
FRU.JHORTA./LEGUM.CONSERV. 230,91 33,10 19,62 283,63 6,63 814 11,7 6,9
FRU./HORTA/LEGUM. CONGE. ~ 149,15 13,19 21,96 184,30 431 80,9 72 119
TOTAL PLATOS PREPARADOS 434,72 19,64 30,24 484,59 11,32 89,7 41 6,2
COMPONENTE PRINC. VEGETAL ~ 41,38 1,99 2,79 46,15 1,08 89,7 43 6,0
COMPONENTE PRINCIP. CARNE 60,11 2,65 6,42 69,18 1,62 86,9 38 9,3
COMPONENTE PRINC. PESCADO 40,76 2,60 10,28 53,64 1,25 76,0 49 19,2
SOPAS Y CREMAS 14331 0,22 0,82 144,35 3,37 99,3 0,2 0,6
PIZZAS 70,11 141 0,51 72,03 1,68 97,3 2,0 0,7
OTROS PLATOS PREPARADOS 79,05 10,76 9,42 99,23 2,32 79,7 10,8 9,5
OTROS PRODUCTOS EN PESO 270,74 66,58 11,17 348,49 8,14 7,7 191 32
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

Millones de kg Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U %5/00
TOMATE TRANSFORMADO 269,97 285,88 291,06 292,14 304,91 310,64 19 28
CONSERVAS DE FRUTAS Y HORTALIZAS 208,39 239,97 250,70 259,42 280,02 283,63 13 64
FRUTAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 175,62 160,50 165,69 162,80 161,96 184,30 138 10
TOTAL 653,98 686,35 707,45 714,36 746,89 718,58 42 35

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

EVOLUCION DEL CONSUMO DE PLATOS PREPARADOS

Millones de kg Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 sosos V0
COMPONENTEPRNCPALVEGETAL 2218 2376 314 812 4@ %5 21 158
COMPONENTEPRNCPALCARNE 4050 5061 5875 593 6908 6918 02 113
COMPONENTEPRNCPALPESCADO 4748 4016 410 42 488  8B&  98 26
SOPAS Y CREMAS 057 MO0 1478 1609 IBE 4% 62 64
PIZZAS 03 &7 sM® 62 ne e 08 13
OTROS PLATOS PREPARADOS B s 0 T %® 0 %3 09 I
TOTAL PLATOS PREPARADOS WO WEEL WA M6 406 M 29 100

330



CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS

KglCépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U %5/00
TOMATE TRANSFORMADO 6,73 7,09 717 713 722 7,26 05 15
CONSERVAS DE FRUTAS Y HORTALIZAS 5,20 59 6,18 6,33 6,63 6,63 00 50
FRUTAS Y HORTALIZAS CONGELADAS 4,38 398 4,08 397 384 431 123 03
TOTAL 16,31 17,03 1744 1743 17,69 1819 29 22

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

EVOLUCION DEL CONSUMO DE PLATOS PREPARADOS

Kg/Cépita Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 o504 V0
COMPONENTEPRNCPALVEGETAL 085 059 0% W L2 18 39 143
COMPONENTEPRNCPALCARNE 101 1% 145 W1 1@ 2 99
COMPONENTEPRNCPALPESCADO 118 100 106 W 16 15 83 13
SOPAS Y CREMAS 28 2B 28 38 32 3 48 50
PIZZAS W1 1% 189 18 05 109
OTROS PLATOS PREPARADOS 2w L W 2® 2% 05 156
TOTAL PLATOS PREPARADOS 780 8% 9% 100 Ul 1R 15 86
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CONSUMO DE CONSERVAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total A3 pdalicia Aragon Princip.de  Islas  conarias cantabria  Castilla- Casti!la
nacional metropo. Asturias  Baleares La Mancha y Ledn
PATATAS CONGELADAS 08 10 11 08 09 13 04 04 07 04
PATATAS PROCESADAS 12 14 14 09 08 14 0,7 08 09 08
T. FRUTA & HORTA. TRANSF. 135 151 134 148 128 11,6 130 148 12,7 130
FRUTA'Y HORTA. CONSERVA 101 106 102 107 103 8,7 100 114 102 108
TOMATES 47 52 52 41 39 48 31 51 54 45
VERD.HORT.CONSERVA (SIN TOMATE) 33 35 33 48 43 20 33 42 31 41
FRUTA EN CONSERVA 20 20 17 18 20 18 35 21 17 21
FRUTA Y HORTA. CONGELADADA 35 44 32 41 25 29 30 34 25 22
VERD./HORT.CONGELADADA &P 44 32 41 25 29 30 34 25 22
FRUTAS CONGELADAS 00 00 00 00 00 00 00 00 00 00
PLATOS PREPARADOS 101 125 102 105 85 121 10,0 91 88 75
Catalufia Extrema- Galicia Com.  Regiénde C.Foral Pais La Rioia Com.
Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco 12 Valenciana
PATATAS CONGELADAS 09 09 03 09 0,6 04 05 03 0,6
PATATAS PROCESADAS 17 07 06 13 09 09 11 0,7 14
TOTAL FRUTA Y HORTA. TRANSF. 157 115 101 152 11 141 138 140 132
FRUTA Y HORTA. CONSERVA 98 95 8,0 11,2 87 109 111 10,9 99
TOMATES 43 46 30 54 49 44 5,0 36 54
VERD. HORT. CONSERVA (SIN TOMATE) 31 30 24 39 24 47 40 51 26
FRUTA EN CONSERVA 23 19 25 19 14 17 21 22 19
FRUTA Y HORTA. CONGELADADAS 6,0 20 21 41 23 32 27 31 33
VERD.JHORT.CONGELADADAS 6,0 20 21 41 23 32 27 31 33
FRUTAS CONGELADAS 0,0 00 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
PLATOS PREPARADOS 138 80 61 115 90 6,6 87 11,7 10,1
- p - ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SINNINOS a1 DE CASA
Menos 2000a  10000a 100000a Méasde . .. . Entre6y Trabajafue- Trabaja
de2000 10000 100000 500000 500000 SNMAS  <BaMS yeonee adecasa encasa
PATATAS CONGELADAS 04 06 08 09 09 06 08 10 07 08
PATATAS PROCESADAS 09 11 11 12 14 13 10 12 12 12
TOTAL FRUTA Y HORTA. TRANSF. 11,0 118 135 146 156 162 101 118 124 144
FRUTA Y HORTA. CONSERVA 85 89 10,2 109 10,9 11,6 79 93 94 10,6
TOMATES i8] 44 49 48 51 47 42 51 44 49
VERD. HORT. CONSERVA (SIN TOMATE) 3,2 27 33 38 38 41 24 27 33 34
FRUTA EN CONSERVA 18 19 20 24 20 27 12 16 18 22
FRUTA Y HORTA.CONGELADADA 25 29 33 37 47 47 22 25 29 38
VERD.HORT.CONGELADA 25 29 33 37 41 41 22 25 29 38
FRUTAS CONGELADAS 0,0 0,0 00 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
PLATOS PREPARADOS 78 84 101 106 126 107 90 101 104 10,0
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CONSUMO DE CONSERVAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (KILOS). ANO 2005

TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA

Menosde De35a De50a

L e s g Sl 35afios 49 afios 64 afios 65y més
PATATAS CONGELADAS 07 06 07 09 07 10 09 05 05
PATATAS PROCESADAS 20 14 11 11 09 12 12 11 12
TOTAL FRUTA Y HORTA.TRANSF. 232 170 131 116 10,2 114 125 143 16,8
FRUTA Y HORTA. CONSERVA 155 123 98 89 8,0 90 96 104 117
TOMATES 52 48 46 47 45 45 50 46 46
VERD. HORT. CONSERVA (SIN TOMATE) 6,1 45 33 2,7 22 31 30 35 39
FRUTA EN CONSERVA 42 29 19 15 i3 14 16 22 32
FRUTA Y HORTA. CONGELADADA 17 47 33 27 22 24 29 39 51
VERD.HORT.CONGELADADA 77 41 33 2,7 22 24 29 39 Gl
FRUTAS CONGELADAS 00 00 00 00 00 00 00 00 00
PLATOS PREPARADOS 176 13 10,0 93 76 11,0 108 89 95
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
PATATAS CONGELADAS 05 06 10 09
PATATAS PROCESADAS 08 11 14 16
TOTAL FRUTA Y HORTA. TRANSF. 104 131 147 16,8
FRUTA Y HORTA. CONSERVA 75 99 110 124
TOMATES 32 46 53 6,0
VERD. HORT. CONSERVA (SIN TOMATE) 24 32 37 42
FRUTA EN CONSERVA 19 21 20 2,2
FRUTA Y HORTA. CONGELADADA 29 32 37 44
VERD./HORT. CONGELADADA 29 32 37 43
FRUTAS CONGELADAS 00 00 00 00
PLATOS PREPARADOS 69 94 13 137

CICLO DE VIDA DEL HOGAR (TINIS)

Jovenes  Parejas b areerllzz Parejas con CE?:?]]F;S Hrggi[)e_s Parejas  Adultos
indepen-  jovenes i hijos de I adultas  indepen-  Retirados
dientes  sinhijos 0% 7.17af0s  MOMES  PAEN giohiios  dientes
195 <7 afios 17afios  tales I

PATATAS CONGELADAS 15 11 08 10 06 11 03 05 04
PATATAS PROCESADAS 19 18 10 12 10 12 12 16 15
TOTAL FRUTA Y HORTA. TRANSF. 188 149 10,1 121 129 11,9 175 215 195
FRUTA Y HORTA. CONSERVA 137 118 79 95 94 95 12,0 154 131
TOMATES 47 46 42 51 45 50 47 45 48
VERD. HORT. CONSERVA (SIN TOMATE) 6,3 51 24 28 32 27 42 69 45
FRUTA EN CONSERVA 2,7 22 12 16 L7 L7 30 41 38
FRUTA Y HORTA. CONGELADADA 51 32 22 2,6 34 25 55 6,1 6,4
VERD./HORT.CONGELADADA 51 32 22 26 34 25 55 61 64
FRUTAS CONGELADAS 00 00 00 00 00 00 00 00 00
PLATOS PREPARADOS 233 146 90 101 78 103 93 16,7 107
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
TOMATES TRANSFORMADOS

Kg/Capita

6,0

/ \ N

58

5,0

NN

4,5

4,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional| 4,61 4,57 [ 5,32 [ 6,30 | 5,29 | 5,86 | 4,76 [ 4,76 [ 4,75 [ 4,64 [ 4,83 | 496 [ 4,75

4,90 [ 4,70

e Total nacional

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
TOMATES TRANSFORMADOS

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 4,7 64,0 29,2 1,0 0,1 1,0
Afo 2001 3,9 67.3 26,8 0,8 0,2 0,1 0,9
Ao 2002 35 68,4 26,4 0,7 0,1 0,8
Afo 2003 3,1 67,2 27,8 0,5 0,1 0,1 1,1
Aho 2004 3,1 68,5 26,4 0,4 0,1 1,4
Afo 2005 3,1 69,9 24,3 0,7 0,1 0,1 1,8

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘

M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS (Excepto tomate)

Kg/Capita

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 6,23 | 6,20 [ 6,09 [ 6,05 | 6,00 | 654 | 831 [ 854 [ 8,63 [ 807 [ 827 | 843831860880 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
FRUTAS Y HORTALIZAS TRANSFORMADAS (Excepto tomate)

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 il 515, 7/ 26,3 0,5 0,2 &) 0,2 1,6
Ano 2001 11,4 57.4 25,0 0,4 0,2 37 0,3 1,6
Ano 2002 11,2 57,7 24,2 0,3 0,2 3,7 1.0 1,6
Ano 2003 10,4 57,0 25,6 0,3 0,2 4,0 0% 1,7
Ano 2004 €7/ 508 24,8 0,2 0,2 1 0,5 2
Ano 2005 10,8 59,7 22,8 0,3 0,2 2,9 0,7 2,6

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘

M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
PLATOS PREPARADOS

1.0 Kg/Cépita

10,0 —
9,0
8,0 //
7,0 —

6,0 /
5,0

4,0 ——
3,0

2,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 3,84 | 3,89 [ 4,06 [ 3,85 | 3,51 [ 4,18 | 6,28 6,67 6,70 [ 6,90 | 7,23 | 8,45 | 8,95 [ 9,90 [10,10]

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
PLATOS PREPARADOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 13,2 45,9 26,4 0,4 0,1 7.1 7,0
Afo 2001 12,1 47,4 25,5 0,3 0,2 7.4 7.1
Ao 2002 12,6 47,6 24,0 0,3 0,2 7.9 7.4
Ano 2003 | 12,0 47,0 23,9 0,2 0,1 8,8 7,9
Aho 2004 | 14,1 48,8 22,4 0,1 0,2 7.6 6,7
Ano 2005 | 13,6 51,0 21,0 0,1 0,1 73 6,7
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 &P 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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BEBIDAS
ALCOHOLICAS






CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
LITROS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.

TOTAL  %HOGAR % HOSTEL. % INSTITU.

TOTAL  YRESTAUR. CIONES COMPRADA PER CAPITA  TOTAL TOTAL TOTAL

(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL VINOS 472,11 662,95 9,53  1.144,59 26,75 412 57,9 0,8
ENVASADOS 416,35 629,08 9,18  1.054,61 24,65 39,5 59,7 0,9
GRANEL 55,75 33,87 0,35 89,97 2,10 62,0 37,6 04
TOTAL VINOS V.C.P.R.D. 111,36 262,26 1,68 375,30 8,77 29,7 69,9 04
VINO V.C.P.R.D. TINTO 80,59 149,46 120 231,25 5,40 34,9 64,6 0,5
VINO V.C.P.R.D. ROSADO 13,29 43,18 0,09 56,56 1,32 235 76,3 0,2
VINO V.C.P.R.D. BLANCO 17,48 69,62 0,38 87,48 2,04 20,0 79,6 04
TOTAL VINOS DE MESA 311,23 368,99 7,30 687,53 16,07 453 53,7 11
VINOS DE MESA TINTO 183,64 206,21 4,45 394,30 9,21 46,6 52,3 11
VINOS DE MESA ROSADO 41,94 71,04 0,84 113,82 2,66 36,8 62,4 0,7
VINOS DE MESA BLANCO 85,66 91,73 2,01 179,40 4,19 41,7 51,1 11
ESPUMOSOS, CHAMP.Y CAVAS 25,30 22,09 0,48 47,87 112 52,8 46,2 1,0
OTROS VINOS 24,22 9,60 0,07 33,89 0,79 71,5 28,3 0,2
CERVEZAS 649,02 1.844,49 8,71 250222 58,48 25,9 73,7 0,3
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 43,38 144,75 0,61 188,74 4,41 23,0 76,7 03
SIDRAS 12,20 54,52 0,25 66,98 1,57 18,2 81,4 04
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE VINOS

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U %5/00
TOTAL VINOS 131050 123351 119927 115683 1197,79  1.14459 -44 =2,1
ENVASE < 1 LITRO 110652  1.08612  1.08204 100218 106958  1.054,61 -14 -1,0
ENVASE > 1 LITRO 174,71 118,45 117,23 154,65 128,21 89,97 -29.8 =124
VINOS V.C.PRD. 295,90 317,70 321,12 305,13 346,70 375,30 8,2 49
TINTOS 176,03 182,58 187,37 182,33 212,33 231,25 8,9 5,6
ROSADOS 51,51 58,45 57,39 55,87 53,50 56,56 5,7 19
BLANCOS 68,36 76,66 76,37 66,92 80,87 87,48 8,2 5,1
VINOS DE MESA 926,66 828,08 800,81 770,58 768,24 687,53 -105 -5,8
TINTOS 532,67 472,46 458,19 444,99 432,45 394,30 -88 -5,8
ROSADOS 170,36 146,45 141,92 149,22 130,97 113,82 -131 -1,1
BLANCOS 223,63 209,18 200,70 176,36 204,82 179,40 -124 -43
ESPUM., CHAMP., CAVAS 55,76 53,45 44,87 46,52 45,75 4787 47 -30
OTROS VINOS 32,18 34,28 3247 34,60 37,09 33,89 -8,6 10
Litros/Cépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ul ,305/00
TOTAL VINOS 32,7 30,6 29,6 282 284 26,7 -5,7 -39
VINOS V.C.PRD. 74 79 79 74 8,2 8,8 6,8 35
TINTOS 44 45 46 44 50 54 75 42
ROSADOS 1,3 15 14 14 1,3 1,3 43 0,6
BLANCOS 17 19 19 1,6 19 2,0 6,8 3,7
VINOS DE MESA 231 20,5 19,7 18,8 18,2 16,1 -117 -7,0
TINTOS 133 11,7 11,3 10,9 10,2 9,2 -10,0 -7,0
ROSADOS 42 3,6 35 3,6 31 2,7 -14.2 -89
BLANCOS 5,6 52 49 43 49 42 -136 -55
ESPUM., CHAMP., CAVAS 14 13 11 11 1,1 11 33 -4,3
OTROS VINOS 0,80 0,85 0,80 0,84 0,88 0,79 -9,8 -0,3
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EVOLUCION DEL CONSUMO DE VINOS

EN HOSTELERIA Y RESTAURACION

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 9% 050/04 U ,3905/00
TOTAL VINOS 726,10 686,92 668,86 646,22 707,17 662,95 -6,3 -18
VINOS V.C.PRD. 216,52 231,65 234,10 214,52 241,65 262,26 8,5 39
VINOS DE MESA 468,64 417,51 404,71 395,86 434,80 368,99 -151 =47
ESPUM., CHAMP., CAVAS 26,21 24,17 18,64 22,12 19,40 22,09 139 -34
OTROS VINOS 14,73 1359 11,41 13,72 11,33 9,60 -153 -82

EVOLUCION DEL CONSUMO DE VINOS EN HOGARES

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U ,305/00
TOTAL VINOS 575,46 538,91 523,51 502,78 483,34 472,11 -2,3 -39
VINOS V.C.PRD. 78,71 84,61 86,03 89,26 103,84 111,36 72 72
VINOS DE MESA 450,09 404,71 390,41 368,60 327,82 311,23 =51 -7,1
ESPUM., CHAMP., CAVAS 29,27 28,94 26,01 24,09 2593 25,30 =24 -2,9
OTROS VINOS 17,39 20,65 21,05 20,83 25,75 24,22 -6,0 6,9
EVOLUCION DEL CONSUMO DE VINOS
EN HOSTELERIA Y RESTAURACION
Litros/Capita Evolucién
2000 2001 2002 2003 2004 2005 Y% 05/04 vt 305/00
TOTAL VINOS 18,10 17,04 16,49 15,78 16,74 15,49 -15 =31
VINOS V.C.PRD. 5,40 5,75 5,17 5,23 5,72 6,13 71 2,6
VINOS DE MESA 11,68 10,36 9,98 9,66 10,30 8,63 -16,2 -59
ESPUM., CHAMP., CAVAS 0,65 0,60 0,46 0,54 0,46 0,52 12,5 -4,6
OTROS VINOS 0,37 0,34 0,28 0,34 0,27 0,22 -16,4 -94

EVOLUCION DEL CONSUMO DE VINOS EN HOGARES

Litros/Capita Evolucion
0 200 202 2003 2004 205 %0504 Vo0
TOTAL VINOS g B3 Ly LB us 109 46 53
VINOS V.CPRD. L9 200 211 216 241 289 48 5
VINOS DE MESA 2 00 90 8w 78 T4 72 85
ESPUM., CHAMP., CAVAS 073 071 08 0% 08 0% 47 42
OTROS VINOS 04 05l 0% 050 06l 0% 81 51
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

EVOLUCION DEL CONSUMO DE CERVEZA

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U %5/00
HOGARES 512,25 230,93 546,52 620,68 654,61 649,02 -0,9 48
HOSTELERIA Y RESTAURACION ~ 1.678,57 165389 163763 172976 183451 1.844.49 0,5 19
INSTITUCIONES 12,22 6,72 7,61 494 6,80 8,71 28,1 -6,5
TOTAL 2.203,04 219154 219175 235539 249592 250222 0,3 2,6

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS

Millones de litros Evolucion
00 200 202 2003 2004 205 %0504 Vo0
HOGARES M5 4308 M8l @31 % BB 60 05
HOSTELERIAYRESTAURACION 14918 15867 13606 15136 15370 1475 58 0§
INSTITUCIONES 100 o0& 03 082 046 06l 32 96
TOTAL 1470 20213 18126 19510 10508 18874 32 06

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

EVOLUCION DEL CONSUMO DE SIDRAS

Millones de litros Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 U 805/00
HOGARES 15,04 14,62 15,57 15,02 14,25 12,20 -14,35 -4,10
HOSTELERIA Y RESTAURACION 61,81 65,04 64,66 58,83 56,29 54,52 -3,14 -2,48
INSTITUCIONES 0,18 0,18 0,14 0,25 0,26 0,25 =373 7,08
TOTAL 77,03 79,84 80,37 74,10 70,80 66,98 -5,40 -2,76

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE CERVEZAS, OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS Y SIDRA

Litros/Cépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 i 0905/00
CERVEZAS 54,9 54,4 54,0 57,5 59,1 58,5 -11 13
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 49 50 45 48 46 44 -45 -19
SIDRA 1,92 1,98 1,98 181 1,68 157 6,6 -40
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CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS

Total

Areas
nacional metropo.

Andalucia Aragén

Princip. de
Asturias Baleares

Islas

Canarias Cantabria

Castilla-  Castilla

La Mancha y Le6n

TOTAL VINOS 11,0 113 91 93 141 113 85 19,8 10,0 10,1
VINOS V.CPRD. 2,6 32 17 2,2 52 38 55 37 11 17
VINOS DE MESA 72 6,6 6,3 58 76 58 25 14,9 83 76
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 0,6 08 03 09 06 08 03 04 04 04
OTROS VINOS 06 06 08 04 07 08 03 07 02 05

TOTAL CERVEZA 151 151 241 128 6,7 13,0 114 79 17,0 84

SIDRA 03 03 0.2 02 09 02 03 05 03 04

OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 1,0 1,0 13 11 12 13 10 08 09 08

Catalufia Extrema- Galicia Com.  Regiénde C.Foral Pais La Rioia om.
dura Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco 13 Valenciana

TOTAL VINOS 16,6 6,6 11,7 98 6,5 95 11,0 10,1 11,0
VINOS V.CPRD. 33 09 25 26 13 21 4,0 08 2,1
VINOS DE MESA 108 53 8,6 6.2 43 6,5 6,0 81 72
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 1,6 0,2 03 04 03 06 0,6 0,6 06
OTROS VINOS 08 02 02 05 06 03 04 06 05

TOTAL CERVEZA 12,2 177 6,0 16,0 18,3 73 11,1 135 175

SIDRA 01 02 03 04 04 03 05 03 04

OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 11 0,6 08 08 07 07 10 0,9 10
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CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS). ANO 2005

- h - ACTIVIDAD DEL
TAMARO DE HABITAT HOGARES CON Y SINNINOS  “Av1a DE CASA
Menos 2000a  10000a 100000a Méasde . .. . Entre6y Trabajafue- Trabaja
¢e2000 10000 100000 500000 500000 SnOS  <BaN0S chne adecass encasa
TOTAL VINOS 17 108 10,6 113 114 154 b5 79 83 128
VINOS V.CP.R.D. 14 2,0 24 32 34 38 14 15 23 28
VINOS DE MESA 9,3 7,6 71 6,7 6,8 10,0 35 B 49 838
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 05 07 0,6 05 06 08 03 05 06 0,6
OTROS VINOS 04 0,5 05 08 0,6 08 03 04 04 0,7
TOTAL CERVEZA 121 156 152 151 159 157 13,6 153 151 152
SIDRA 02 0,2 03 04 0,2 04 0,2 0,2 03 03
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 10 10 11 09 09 12 07 0,9 10 10
TAMANO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a .
1 2 8 ¢ Syt 35afios 49 afios 64 afios 63}y mas
TOTAL VINOS 193 17,6 10,1 8,6 6,2 53 8,7 132 184
VINOS V.CP.R.D. 45 48 25 17 13 15 19 32 41
VINOS DE MESA 12,6 11,0 6,5 6,1 43 30 58 8,6 12,5
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 10 09 0,6 0,5 03 04 05 08 0,6
OTROS VINOS 11 0,9 0,6 04 02 04 04 05 11
TOTAL CERVEZA 156 18,7 157 146 115 14,0 171 152 123
SIDRA 03 04 03 02 02 0,2 0,2 04 03
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 16 14 10 0,9 0,6 08 10 11 11




CONSUMO DE BEBIDAS ALCOHOLICAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS). ANO 2005

STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL VINOS 113 10,5 10,0 12,9
VINOS V.CPRD. 19 23 28 37
VINOS DE MESA 8,6 12 6,1 75
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 04 0,6 0,6 10
OTROS VINOS 06 05 06 0,7
TOTAL CERVEZA 10,2 152 16,9 18,8
SIDRA 02 03 03 03
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 0,7 10 11 13
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
a " Parejas " Parejas  Hogares "
Jovenes  Parejas i6venes Parejas con - hijos  mono- Parejas  Adultos ;
indepen-  j6venes con hijos mayores  paren- adultas indepen-  Retirados
dientes  sinhijos | 7aiios Y afios 17 afios it sinhijos  dientes
TOTAL VINOS 125 88 515 8.2 113 6,7 205 236 212
VINOS V.CP.R.D. 51 29 14 16 25 22 48 50 5,0
VINOS DE MESA 58 47 35 57 75 37 138 16,5 141
VINOS ESPUM., CHAMPAG. Y CAVA 10 06 03 05 0,7 05 11 13 08
OTROS VINOS 06 06 03 04 05 03 08 07 14
TOTAL CERVEZA 229 198 136 158 145 85 198 16,9 138
SIDRA 03 04 02 02 03 02 05 04 04
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS 18 13 07 09 09 08 16 17 13
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CANTIDAD COMPRADA (Hogares)

TOTAL VINOS
Millones/Litros Litros/Capita

— 80

— 60

=g ==

~~— o 40

— 20

0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Mill. Litros 656,2|636,0

648,1|575,6|501,9|571,8|643,1

640,1|606,4

575,6/538,9

523,6(502,8

483,3

472,1

Per Capita 16,93 15,48

16,50 (14,61|12,85|14,55|16,28

16,17 (15,20

14,29113,31

12,87(12,16

11,51

11,00

e |lillones Litros

e Per Capita

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
VINOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Aho 2000 | 12,0 45,0 24,8 1,9 0,1 2,3 0,9 12,9
Afo 2001 11,9 46,0 24,2 2,3 0,3 1,2 0,8 13,3
Ao 2002 11,7 46,9 22,4 2,7 0,2 1,4 1,4 13,5
Ano 2003 | 10,3 47,2 23,1 2,4 0,2 1,2 0,8 14,8
Aho 2004 9,1 47,9 25,1 1,7 0,1 1,2 1,3 13,6
Afo 2005 77 50,5 23,0 1,6 0,1 1,0 2,2 14,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
& 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
VINOS V.C.P.R.D.

Litros/Capita

’

2,4 /

20 /

2,0 / S

16 7
14 /

12 N

1,0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

1,28[ 1,18

1,71] 1,63

Total nacional 1,54 1,86 2,20[ 215 2,08

1,95 2,00 2,11 2,16 [ 2,50 | 2,60 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
VINOS V.C.P.R.D.
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 4,7 45,5 33,4 0,9 0,1 15,4
Afo 2001 4,3 48,5 31,0 1,2 0,2 16,7
Ao 2002 4,0 50,1 30,1 1,2 0,2 14,4
Ano 2003 3,6 50,5 29,3 0,9 0,2 15,4
Ao 2004 4,0 49,2 31,9 0,7 0,1 14,0
Afo 2005 31 53,7 28,9 0,4 0,2 13,7
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
VINOS DE MESA

Litros/Cépita

16

N
o N

; N
—~—

6

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 14,12 12,75]13,49]11,75] 10,26 11,62 12,84 12,80[ 12,06]11,17]10,00] 9,60 [ 8,91 7,20 |

7,80

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
VINOS DE MESA
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 | 18,5 47,6 17,1 2,8 0,3 4,6 1,9 7,2
Afo 2001 18,0 48,8 16,9 3,8 0,7 2,6 1,6 7.7
Ao 2002 18,3 48,3 14,7 4,3 0,4 2,6 3,0 8,5
Ano 2003 | 17,6 46,9 16,4 4,2 0,4 2,7 1,8 10,0
Aho 2004 | 17,1 46,9 16,6 3,4 0,3 2,7 3,6 9,4
Ao 2005 | 15,9 47,0 14,8 35 0,2 2,3 6.3 10,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.




CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
VINOS ESPUMOSOS Y CAVAS

Litros/Cépita

0,9 N

0.8
07 \\
' NV N

0,6 N

0,5

0,4

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 0,94 | 088 [ 089 [ 0,74 [ 0,64 [ 0,73 | 086 | 081 [ 0,71 [ 0,73 [ 0,71 [ 0,64 | 058 [ 062 [ 0,59

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
VINOS ESPUMOSOS Y CAVAS
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 8,6 33,1 27,0 1,1 0,2 30,0
Afo 2001 13,2 33,7 25,8 0,9 26,2
Ao 2002 1,3 33,6 22,6 1,2 09 30,2
Afo 2003 8,3 35,6 22,5 0,9 0,1 32,5
Aho 2004 6,2 39,5 24,5 0,8 0,7 28,3
Ao 2005 4,0 43,8 21,5 0,9 09 28,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
OTROS VINOS

Litros/Capita

0,8

0,7

0,6 \
b \\ N
\ vd

0,4 e
—
03 \/

0,5

0,2

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 0,60 | 0,67 | 058 [ 041 [ 0,32 [ 0,35 | 0,38 | 041 [ 040 [ 043 [ 0,51 [ 052 | 0550

061 | 056 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
OTROS VINOS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 5,0 48,3 37,6 1,0 0,2 7,8
Afo 2001 43 50,7 36,2 1.3 7,3
Ao 2002 43 51,1 36,8 14 0,1 5,7
Afo 2003 4,7 54,9 32,6 15 6,2
Ao 2004 3,1 59,8 29,8 1,2 02 5,9
Afo 2005 338 58,9 28,5 0,9 0,1 77
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

CERVEZAS
Litros/Capita
15 \
14 /
12 \\,//
\/
11

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional [ 11,62[ 11,41]13,36] 13,54 [ 13,32 [ 12,16 [ 11,84 12,19 12,50[ 12,72 13,12 [ 13,43 15,01 [ 15,60 ] 15,10

‘ e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
CERVEZAS
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 5,0 59,5 31,5 0,8 1,4 1,9
Afo 2001 4,1 61,7 30,3 04 1,0 25
Ao 2002 34 64,2 28,8 0,3 1,0 2,3
Afo 2003 22 64,6 29,7 0,3 1,1 2,1
Aho 2004 23 65,2 28,4 0,3 1,3 2,4
Ao 2005 2,3 66,9 26,7 0,3 12 2,6
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.

351



CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS

Litros/Capita

'

1,8
1,6 \\\
1,4

N\

1,2 \
!
10 \\ / \\
/
08
0,6

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 1,68 [ 1,54 [ 1,30 [ 1,40 [ 112 [ 093 [ 1,01 [ 0,99 [ 0,00 [ 1,10 [ 1,06 [ 1,10 [ 1,05 [ 0,97 ] 1.00]

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
OTRAS BEBIDAS ALCOHOLICAS
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 5,5 42,8 36,5 0,8 0.4 13,9
Afo 2001 4,9 44,4 37,5 0,9 0,1 0,1 12,1
Afo 2002 5,0 45,9 34,6 1,2 0,4 0,2 12,7
Afo 2003 4,2 47,6 34,0 0,6 03 0,2 13,1
Ao 2004 3,6 48,1 34,3 0,5 0,1 0,2 13,2
Afo 2005 3.8 50,4 30,4 0,7 0,1 0,1 0.6 14,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

SIDRA
Litros/Céapita
0,8 \
0,7 \
0,6 N\
0,5 —
04 — =
\\
0,3
0,2

1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 0,90 [ 0,72 [ 0,56 | 0,50 [ 0,47 [ 0,44 [ 0,41 [ 0,37 [ 0,36 [ 0,38 [ 0,36 [ 0,33 | 0,30 |

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
SIDRA
% Valor
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 24 54,2 34,5 1,1 0,7 6,9
Afo 2001 29 58,6 31,4 09 0,1 6,0
Ao 2002 35 55,1 35,0 1,0 0,1 5,2
Afo 2003 2,7 48,7 42,4 0,4 0,2 5,6
Aho 2004 2,1 53,3 37,4 0,6 04 6,3
Afo 2005 33 54,2 34,1 1,0 03 0,1 71
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR

ANO 2005
LITROS
% DE CADA SECTOR SOBRE
TOTAL NACIONAL EL TOTAL NACIONAL
PRODUCTOS HOGARES HOSTELERIA INSTITU- TOTAL CANT.

TOTAL  %HOGAR % HOSTEL. % INSTITU.

TOTAL  YRESTAUR. CIONES COMPRADA PER CAPITA  TOTAL TOTAL TOTAL

(millones)  (millones)  (millones)  (millones)

TOTAL ZUMOS FRUT./VEGETAL 48441 259,14 20,18 763,74 17,85 63,4 339 26
TOTAL ZUMO DE UVA 12,88 39,97 1,72 54,57 1,28 236 732 32
ZUMOS DE OTRAS FRU/VEGET. 471,53 219,17 18,46 709,17 16,57 66,5 30,9 26
NARANJA 103,45 56,71 7,03 167,19 391 61,9 339 42
MELOCOTON 111,17 66,03 4,18 181,39 4,24 61,3 36,4 23
PINA 110,33 69,31 4,06 183,70 4,29 60,1 37,7 2,2
OTROS 146,58 27,12 3,19 176,89 413 829 15,3 18
AGUAS MINERALES 2.120,00 74532 42,26 2.907,58 67,95 729 25,6 15
GASEOSAS, BEBI. REFRESC. 174501 101382 20,60 2.779,43 64,95 62,8 36,5 0,7
GASEOSAS 225,52 111,59 2,43 339,54 793 66,4 329 0,7
BEBIDAS REFRESCANTES 1.519,48 902,23 18,18 2.439,89 57,02 62,3 37,0 0,7
REFRESCO DE NARANJA 309,76 182,26 4,39 496,41 11,60 62,4 36,7 0,9
REFRESCO DE LIMON 132,16 170,28 2,97 305,40 714 433 55,8 1,0
REFRESCO DE COLA 775,93 430,53 9,19 1.215,65 28,41 63,8 354 08
TONICA 19,70 76,81 0,59 97,11 2,21 20,3 79,1 0,6
OTROS REFRESCOS 281,94 42,35 1,03 32532 7,60 86,7 13,0 03
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE ZUMOS

Millones de litros Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 %0504 V0
TOTAL ZUMOS DE UVA 6423  TL3 6898  6L12 6010 5457 92 32
TOTALOTRASFRUT/HORTAL. 62971 68469 67919 71190 71872 70917  -13 24
NARANIA 15345 336 15708 16840 16428 16719 18 L7
MELOCOTON 18270 38208 1970 19620 19644 18139 77 01
PINA 16307 3298 11203 18456 18280 18370 05 24
OTROS 1049 23011 183 16273 15520 17689 10 63
TOTALZUMO FRUTAS Y HORTAL., 69394 75608 74813 77301 71882 76374  -19 19

CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE AGUAS MINERALES

Millones de litros Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 sosos V0
HOGARES 145206 161300 174524 189600 20403 21000 372 78
HOSTELERIAYRESTAURACION 66403 74735 79603 77658 7323 7532 L7723
INSTITUCIONES 5454 304 971 AT Ws4 2% 1% 5O
TOTAL 217154 230829 257098 27029 281383 290788 338 60
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CANTIDAD COMPRADA EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE GASEOSAS Y BEBIDAS REFRESCANTES

Millones de litros Evolucion
000 2000 202 203 2004 2005 %0504 V0
GASEOSAS T404 81027 WATI 979 7868 354 -103  -19
BEBDASREFRESCANTES 224050 435011 221506 232211 240877 24398 13 17
REFRESCO NARANJA 505 89389 45016 47608 49084 49641 11 18
REFRESCO LIVON 31017 63988 28061 29503 29783 3540 25 03
REFRESCO COLA 119428 233506 117885 121118 12065 121565 08 04
TONICA 3% 235 1281 1095 14583 971l 152 -48
OTROS REFRESCOS * 15717 26775 1884 23014 2900 3532 88 157
TOTAL BEBIDAS REFRESCANTES 261463 516938 260004 272005 276745 277943 03 12

* “Otros refrescos” han aumentado bastante en el afio 2004 debido a que las bebidas isoténicas se han incluido este afio en este epigrafe.
Anteriormente estaban incluidas en “Otros productos en volumen”.

CONSUMO EN EL HOGAR Y FUERA DEL HOGAR
EVOLUCION DEL CONSUMO DE BEBIDAS ANALCOHOLICAS

Litros/Cépita Evolucion
2000 2001 2002 2003 2004 2005 % 05/04 Ut 305/00
ZUMOS DE FRUTAS Y HORTALIZAS 173 18,8 184 189 184 178 3.2 0,6
ZUMO DE UVA 16 18 17 15 14 13 -104 45
NARANJA 38 40 39 41 39 39 04 04
MELOCOTON 46 50 47 48 47 42 -89 -14
PINA 41 45 42 45 43 43 08 11
OTROS 33 35 39 40 41 41 04 49
AGUAS MINERALES 54,1 59,5 634 66,1 66,6 67,9 20 46
GASEOSAS Y BEB. REFRESCANTES 65,2 66,0 64,1 66,4 66,0 65,0 -16 0,1
GASEOSAS 93 96 95 9,7 9,0 79 -115 -32
BEBIDAS REFRESCANTES 55,9 56,3 54,6 56,7 57,0 57,0 00 04
REFRESCO NARANJA 11,3 12,1 113 11,6 116 116 0,2 04
REFRESCO LIMON 1 73 6,9 72 71 71 12 -1,6
REFRESCO 298 30,1 29,1 29,6 28,6 284 0,6 09
TONICA 31 29 28 2,1 2,71 2,3 -16,3 6,0
OTROS REFRESCOS * 39 38 45 5,6 71 76 74 142

* “Otros refrescos” han aumentado bastante en el afio 2004 debido a que las bebidas isoténicas se han incluido este afio en este epigrafe.
Anteriormente estaban incluidas en “Otros productos en volumen”.
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CONSUMO DE BEBIDAS ANALCOHOLICAS (Hogares)
CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS). ANO 2005

COMUNIDADES AUTONOMAS
Total Areas  andalucia Aragon Princip. de Islas Canarias Cantabria Castilla- Casti!la
nacional metropo. Asturias Baleares La Mancha y Le6n
TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTA Y VEG. 11,3 108 141 85 84 115 183 117 90 94
ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 03 02 05 00 03 01 00 04 01 03
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 24 30 24 34 17 23 20 16 18 25
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 26 20 42 16 25 28 53 38 13 22
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 26 21 85 14 17 26 28 2,6 26 19
ZUMO Y NECTAR DE OTRAS FRUT. Y VERD. 34 35 35 20 23 37 8.2 34 32 26
ZUMOS ENRIQUECIDOS 22 19 23 17 17 31 34 22 18 19
ZUMO Y NECTAR LIGHT 17 13 21 13 11 17 6,4 16 16 12
TOTAL AGUAS MINERALES 493 40,6 459 515 30,7 105,6 835 64,8 517 358
GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 40,6 417 508 36,7 330 389 352 283 498 306
~ Extrema- . Com.  Regionde C. Foral Pais - om.
Catalufia dura Galicia Madrid ~ Murcia  Navarra  Vasco L0 Valenciana
TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTA'Y VEG. 11,9 94 80 9.9 81 80 101 100 122
ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 05 02 01 03 0,0 04 05 10 0,2
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 29 13 23 33 11 26 30 29 15
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 25 36 13 14 19 14 17 19 24
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 24 28 21 19 27 18 18 14 34
ZUMO Y NECTAR DE OTRAS FRUTAS Y VE. 36 14 23 31 25 18 31 28 46
ZUMOS ENRIQUECIDOS 20 14 25 18 13 19 32 17 23
ZUMO Y NECTAR LIGHT 11 21 17 15 09 06 16 10 13
TOTAL AGUAS MINERALES 802 330 27 164 64,0 183 210 383 66,9
GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 401 367 %8 456 30 289 305 288 394
. o < ACTIVIDAD DEL
TAMANO DE HABITAT HOGARES CON Y SIN NINOS AMA DE CASA
Menos 2000a  10000a 1000008  Masde Entre6y Trabajafue- Trabaja

¢e2000 10000 100000 500000 500000 SnAOS  <Ba0S  oonie idecass encasa

TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTA Y VEG. 9,7 102 123 114 10,7 112 106 120 109 116

ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 02 02 05 02 02 04 02 02 02 04
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 19 21 22 26 32 25 19 26 28 22
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 26 27 28 26 18 21 31 31 23 28
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 22 27 29 26 19 24 28 27 23 28
ZUMO Y NECTAR DE OTRAS FRUT. Y VE. 28 25 39 35 35 38 27 34 34 34
ZUMOS ENRIQUECIDOS 19 19 23 23 22 22 19 23 22 21
ZUMO Y NECTAR LIGHT 16 17 18 19 13 19 12 18 16 18
TOTAL AGUAS MINERALES 320 51,0 55,7 50,9 395 59,1 455 358 45 51,4

GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 348 400 420 404 415 419 37,2 413 402 411
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CONSUMO DE BEBIDAS ANALCOHOLICAS

(Hogares)

CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (LITROS). ANO 2005

TAMARNO FAMILIAR EDAD DEL AMA DE CASA
Menosde De35a De50a .
L 2 3 4 Sy+ 35afios 49afios 64 afios 65y mas
TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTAY VEG. 143 116 10,6 115 10,2 12,2 124 95 105
ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 11 04 0.2 0,2 0,2 0,2 02 02 08
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 42 24 23 23 20 27 28 20 19
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 18 21 26 30 28 29 32 18 21
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 24 24 23 30 24 29 27 22 24
ZUMO Y NECTARDE OTRASFRUT. Y VE. 47 43 33 30 29 35 35 33 33
ZUMOS ENRIQUECIDOS 27 22 20 22 21 23 23 19 21
ZUMO Y NECTAR LIGHT 19 20 17 16 15 18 17 17 18
TOTAL AGUAS MINERALES 91,0 716 549 393 214 533 446 453 59,5
GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 23 437 27 389 373 439 431 37,0 372
STATUS SOCIO-ECONOMICO
Bajo Medio bajo Medio Alto + medio alto
TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTA Y VEG, 80 112 129 B
ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 05 0.2 03 02
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 13 23 29 34
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 21 28 28 26
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 18 26 29 29
ZUMO Y NECTAR DE OTRAS FRUTAS Y VE. 22 34 41 39
ZUMOS ENRIQUECIDOS 11 22 26 28
ZUMO Y NECTAR LIGHT 13 17 18 21
TOTAL AGUAS MINERALES 410 467 525 597
GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 212 417 453 4938
CICLO DE VIDA DEL HOGAR (T/N/S)
. ) Parejas ) Parejas  Hogares .
Jovenes  Parejas ovenes Parejascon .o hijos  mono- Parejas  Adultos ;
indepen-  jovenes con hijos hijos Eie mayores  paren- adultas indepen-  Retirados
dientes  sinhijos 7 afios 7-17 17 afios s sinhijos  dientes
TOTAL ZUMO Y NECTAR DE FRUTA Y VEG. 19,1 147 10,6 11,9 97 116 104 12,7 105
ZUMOS Y NECTARES DE UVAIMOST. 02 02 02 02 02 02 04 01 1,0
ZUMOS Y NECTARES DE NARANJA 78 41 19 26 21 17 22 27 21
ZUMOS Y NECTARES DE MELOCOTON 21 19 30 31 22 23 19 13 20
ZUMOS Y NECTARES DE PINA 2,7 28 28 27 20 31 24 29 23
ZUMO Y NECTAR DE OTRAS FRUTAS Y VE. 6,3 56 27 33 32 44 35 57 31
ZUMOS ENRIQUECIDOS 43 28 19 23 20 22 18 28 20
ZUMO Y NECTAR LIGHT 23 25 12 18 18 22 16 25 19
TOTAL AGUAS MINERALES 81,0 744 45,6 36,2 35,7 446 60,7 99,8 725
GASEOSAS Y OTRAS BEBIDAS REFR. 57,2 579 312 417 388 412 40,6 40,6 315
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800
700
600
500
400
300
200
100

0

CANTIDAD COMPRADA (Hogares)

Millones/Litros

ZUMOS Y NECTARES DE FRUTAS, VEGETALES Y HORTALIZAS

Litros/Capita

100

— 80

60

— 40

— 20

0

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Mill. Litros 413,8|469,5 | 456,6 | 454,9|422,0 | 3875 | 389,0 | 432,2 | 4576 | 435,7 | 482,5|471,8|468,9 | 4874 | 484,4
Per Capita 10,6 | 12,0 | 11,6 [ 11,6 | 10,8 | 9,8 98 (109 11,4108 | 11,9 | 11,6 (11,3 | 11,6 | 11,3
‘ e Millones Litros e Per Capita ‘
M.APA.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)

% Valor

ZUMOS Y NECTARES DE FRUTAS, VEGETALES Y HORTALIZAS

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afio 2000 4.8 65,6 27,1 0,7 0,1 0,3 1,4
Afo 2001 4,7 68,1 25,1 0,6 0,1 0,3 1,2
Afo 2002 35 70,6 24,1 0,5 0,1 0,3 1,0
Afio 2003 33 69,4 25,4 0,4 0,3 1,1
Afo 2004 3,0 70,3 24,8 0,2 0,1 0,2 1,4
Afio 2005 3,0 69,7 24,8 0,5 0,2 18

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 200 &P 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)

.

1,0
0,9
08
0,7
0,6
0,5
0,4
03
0,2
0,1

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

ZUMO Y NECTAR DE UVA/MOSTO

Litros/Capita

N

Total nacional [ 0,76 | 0,78 [ 081 [ 0,79 [ 0,62 [ 0,42 [ 0,32 | 036 [ 040 [ 0,20 [ 0,20 [ 0,27 [ 0,22 [ 031 [ 0,30 |

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ZUNMO Y NECTAR DE UVA/MOSTO
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afio 2000 43 72,1 20,9 0,4 2,2
Afo 2001 25 71,8 22,3 0,1 02 3,1
Afo 2002 15 82,1 15,7 0,1 0,2 0,4
Afio 2003 2,0 81,3 15,2 1,6
Afo 2004 13 73,6 21,4 0,9 1,1 1,7
Afio 2005 5,1 66,1 21,4 6,7 0,7
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
ZUMOS Y NECTARES DE OTRAS FRUTAS, VEGETALES
Y HORTALIZAS (Sin incluir mosto)

Litros/Capita

12

—— =
” //\/

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional| 9,89 |11,28"IO,85‘10,82‘10,19“ 9,44 ‘ 9,53 ‘10,56‘ 11,06|10,52‘11,63‘11,33‘11,11 |11,3o‘11,oo‘

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.

CUOTA DE MERCADO (Hogares)
ZUMOS Y NECTARES DE OTRAS FRUTAS, VEGETALES Y HORTALIZAS
(Sin incluir mosto)

% Valor

T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 4,9 65,5 27,3 0,7 01 0,3 1.4
Ano 2001 4.8 68,0 2551 0,6 01 0,3 11
Ano 2002 815 70,3 24,3 0,5 01 0,3 1,0
Ano 2003 3,3 69,2 25,6 04 03 1,1
Ano 2004 3,0 70,3 24,9 0,2 01 0,2 1,3
Ano 2005 3,0 69,8 24,9 0,3 0,2 18

SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘

M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
AGUAS MINERALES

50
45
40
35
30
25
20
15

Litros/Cépita

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 23,24] 24,43 [31,09 [30,96] 36,49] 34,31 34,52 [ 37,84] 41,20 [ 36,07 | 39,87 [ 42,89 [ 45,84 ] 48,70] 49,30

e Total nacional

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
AGUAS MINERALES
% Valor
. . \ ] o \
T. Tradic. Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Ano 2000 | 11,8 58,3 24,4 0,8 15 3,2
Afo 2001 9,5 61,0 23,9 0,5 24 2,6
Ao 2002 9,2 62,7 22,2 0,7 238 24
Afo 2003 7,2 63,3 23,2 0,5 37 2,1
Aho 2004 6,5 64,3 23,0 0,2 32 2,6
Afo 2005 5.8 66,0 21,7 0,4 24 35
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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CANTIDAD COMPRADA PER CAPITA (Hogares)
GASEOSAS Y BEBIDAS REFRESCANTES

Litros/Cépita

40

35

30

25

20

1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

Total nacional | 25,74] 26,88] 30,00] 33,31 33,93 34,94] 37,93 38,11] 38,55 ] 38,57 39,60 39,25 40,95] 42,00 40,60

‘ e Total nacional ‘

M.A.P.A.
CUOTA DE MERCADO (Hogares)
GASEOSAS Y BEBIDAS REFRESCANTES
% Valor
\ \ \ \
T. Tradic.  Super. Hiper. Econom. Mercadillo Domicilio Autocon. Otros
Afo 2000 52 59,4 33,0 0,7 0,4 1,4
Afo 2001 39 61,8 31,9 0,5 05 14
Ao 2002 33 64,0 30,4 0,5 05 14
Afo 2003 29 65,0 30,0 0,4 05 1,3
Aho 2004 26 66,6 28,2 0,3 05 1,8
Ao 2005 29 67,9 26,4 0,3 05 2,0
SEGUN LUGAR DE COMPRA
‘ & 2000 & 2001 & 2002 &7 2003 & 2004 & 2005 ‘
M.A.P.A.
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