
DE CON SUMO DE

ACEIT E D E OL IVA
por. José Ma González Alcon*

INTRODUCCION

Proponemos un modelo econométrico
de demanda de aceite de oliva para Espa-
ña. utilizando los postulados de la Teoría
Económica. En la elaboración de la formu-
lación hemos utilizado la metodología apli-
cada por las técnicas cuantitativas para la
obtención de resultados testados.

Se trata de un modelo uniecuacional,
en el que la variable endógena vendría re-
presentada por la demanda agregada de
aceite de oliva utilizándose como variables
independientes las siguientes:
-X, = Nivel de precios del aceite de oliva
con un 1^ oleico de acidez, en pesetas/litro.
Los precios medios (PM) son calculados
por la encuesta realizada por la Subdirec-
ción General de Precios del Ministerio de
Economía y Hacienda, sobre los más fre-
cuentes de todas las capitales de provincia
semanalmente ponderados por la cantidad
de forma que:

PM= £,P,'Q;
£ Q;

P, = Precio más fn+cuente en la capital;
G^, = Cantidad vendida del producto en la
capital;
-X2 = Nivel de precios de aceite de girasol
refinado en pesetas/litro calculados con la
metodología anterior.

Todos los precios se han deflactado a
pesetas de 1.986 por el índice de precios
implícitos del PIBa„ publicado por el INE.
-X3 = Consumo Privado de las familias es-
pañolas en pesetas constantes base 1.986.
-X, = Volumen de la demanda exterior de
aceite de oliva total determinado por el sal-
do de la balanza comercial de aceite de oli-
va.

La función se representaría por.

Y(t) = f(B, x n, Bs x a, Bs X a^ , Bn X<t , U^
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Su resolución se ha realizado por el
procedimiento de MCO. Para lograr la
mejor regresión definitiva, se han testado
las formas polinomial, hiperbólica, semi-
logarítmica y doble logarítmica, eliminán-
dose aquellas variables cuyos coeficien-
tes asociados han resultado ser poco sig-
nificativos.

Una vez calculados los parámetros
del modelo uniecuacional sometidos a
los contrastes de significación "-t- de
Student", estadístico de Fisher, Durbin-
Watson y analizados en los residuos la
heteroscedasticidad según el test de
Goldfeld-Quandt, se ha realizado un mo-
delo de simulación del comportamiento
de la variable endógena ante cambios en
los componentes cuantitativos de las va-
riables exógenas y de sus variables indu-
cidas que informaran acerca de las ten-
dencias del consumo de aceite de oliva
en los próximos años. Estas tendencias
se han calculado sobre la base del estu-
dio de las posibles repercusiones que la
Política Agraria Común, los recientes
acuerdos del GATT y el futuro marco de
estabilidad cambiaria, que ofrece el Sis-
tema Monetario Europeo dentro del Tra-
tado de Maastricht, pudiesen tener sobre
los elementos que condicionan la evolu-
ción de las variables independientes del
modelo.

UN MODELO ECONOMÉTRICO DE LA
DEMANDA NACIONAL DE ACEITE DE
OLIVA: ENFOQUE ABIERTO AL
COMERCIO EXTERIOR

EI modelo propuesto considera que el
Consumo Privado, magnitud agregada del
Producto Interior Bruto a precios mercado,
es una variable independiente significativa.
Para evitar los problemas que se plantearí-
an con una variable calculada a precios co-
rrientes se han deflactado utilizando los ín-
dices de precios en cadena Base 1.986 del
P.I.B.^,,.

Se considera como segunda hipótesis
que el precio del aceite de oliva es una va-
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Conpri, = Consumo privado en el momen-
to t.
B, = Parámetro estimado de la variable
exógena
Comext = Saldo del comercio exterior en li-
tros en el momento t.
U= Perturbación aleatoria o Residuos.

Una vez estimados los coeficientes del
modelo uniecuacional por el método
MCO, los resuttados obtenidos son los si-
guientes:

Daot, _ -280,906*Pao, + 418.746*Pag, + 0.0163
Conpri,+ 0,9104"Comex, + U

La contrastación de la ecuación que-
daría como se expone en el cuadro 1.

Pao = 0,814
Pag = 0,003
Conpri = 4,3006
Comex = 4,1817

La función estimada y sus valores ob-
servados son reproducidos en el gráfico
1.

Los aumentos en los precios del acei-
te de girasol son tomados por los consu-
midores incrementando la demanda de
aceite de oliva. Estos movimientos indi-
can una relativa relación de sustitución
entre ambos aceites, sobre todo para va-
riaciones de precios del aceite de girasol
elevadas en relación con los precios del
de oliva. Pueden apuntarse la existencia

Cuadro 1

Antigua bodega de tinajas.
Data de 1795 y se conserva en una

almazara de Baena.

riable influyente en la determinación del ni-
vel de demanda intema. Igualmente el pre-
cio de aceite de girasol puede influir en el
comportamiento del consumo del de oliva,
al suponer como tercera hipótesis que es
un bien "sustantivo", pudiéndose entender
la existencia de mercados paralelos y, en
consecuencia. mutuamente influidos.

Nuestra cuarta hipótesis se refiere a la
incídencia del sector exterior al considerar
que la demanda externa es una compo-
nente significativa del consumo global,
afirmación que se apoya en los datos em-
píricos sobre la evolución del comercio ex-
terior. EI modelo se estructura de forma
que:

Daot, = B,'Pao, + Bz'Pag, + B, Conpri, +
+ B,'Come^ç + U

EI significado de las variables sería:
Daot, = Demanda total de aceite de oliva
momento t.
B, = Parámetro estimado de la variable
exógena
Paot = Precio aceite de oliva en el momen-
to t.
BZ = Parámetro estimado de la variable
exógena
Pag, = Precio de aceite de girasol en el
momento t.
63 = Parámetro estimado de la variable
exógena

Variable indepen. coeficfente errm.stan. t nlvel signi.

Pag 418.74636 175.935 2.3801 0.0286
Conpri 0.016355 0.0012 12.611 0.0000
Comex 0.910448 O.OB61 10.567 0.0000

R-SQ (ADJ) = O.^J68 SE = 27655.03 MAE = 20824.78 DurWat =1.815
22 observaciones

Todos los valores estimados al 95% de
B, son significativos al superar los del esta-
dístico "-t- de Student" tabulado en tablas
para 22 observaciones con 4 variables exó-
genas que resuftó ser 1,734.

Los valores de "F de SNEDECOR" arro-
jan los siguientes resultados:
Valor empírico del modelo F = 1.651,19 >
2,93
Valor empírico variable Pao F = 5.653, 85
Valor empírico variable Pag F= 3,34
Valor empírico variable Conpri F= 835,91
Valor empírico variable Comex F=111,67

No existe autocorrelación, como lo
acredita el estadístico de Durbin-Watson,
cuyo valor para el modelo es de 1,815, para
un valor tabulado al 95% de confianza
comprendido entre 0,958 como límite su-
perior y de 1,797 como inferior.

Por otra parte la variabilidad de las per-
turbaciones no está influenciada por ningu-
na variable explicativa (residuo frente a una
variable explicativa). Consecuentemente,
las hipótesis básicas impuestas al modelo
no han sido violadas.

EI conjunto de los residuos acumulati-
vos observados en sus percentiles se dis-
tribuyen con probabilidad normal.

Igualmente, no existe heterocedastidad
en los residuos ya que los valores obteni-
dos en el modelo son inferiores al valor ta-
bulado considerando un valor teórico del
test para la F,., = 6,36 con nivel de confian-
za del 95% de las variables independien-
tes:

de tres comportamientos diferenciados.
EI primero, y para niveles de precios de
aceite de girasol comprendidos entre 80
y 125 pesetas/litro, la demanda de aceite
de oliva es inelastica en relación a esta
variable explicativa. Para un nivel de pre-
cios bajos del aceite de girasol su de-
manda es complementaria del de oliva,
no produciéndose alteraciones en la es-
tructura de consumo de este aceite. En
segundo lugar, una aceleración en los
precios del aceite de girasol entre 125 y
185 pesetas/litro la demanda de aceite de
oliva se mueve erráticamente, indicando
la existencia de otros factores ajenos a la
variable considerada. Y en tercer lugar,
para niveles de precios situados entre
200 y 240 pesetas/litro, la demanda de
aceite de oliva se estabiliza por razones
ajenas a la propia influencia de la variable
explicativa, estaríamos en presencia de
mercados diferenciados sometidos a
condiciones diferentes a la de los niveles
de precios relativos.

Para estimar las elasticidades de la
demanda del aceite de oliva frente a las
variables independientes del modelo, se
ha utilizado la funcibn doble logarítmica,
dónde sus coeficientes miden las diferen-
tes elasticidades respecto de la variable
dependiente.

Ln(Daotn = -0,1108'Ln(ConpriJ +
+ 0,215'Ln(ComexJ
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Gráfico 1

Cuadro 2

Variable indepen. ooeficiente error.stan. t nivel signi.

LnPao -0.111 0.0522 -2.089 0.0513
lnconpri 0.66093 0.0310 21.277 0.0000
LnComex 0.21493 0.0294 7.299 0.0000

R-SQ (ADJ) = t.000 SE = 0.0739 MAE = 0.0600 DurWat = t.945
22 ^Iones

En su forma logarítmica hemos elimi-
nado la variable independiente precio de
aceite de girasol (Pag^ por no tener un ni-
vel de signficación aceptable, mantenién-
dose en límites inferiores al 5% el resto de
las variables independientes. Los estadis-
ticos de los parámetros son los valores
comprendidos entre paréntesis de las -t-
Student del modelo, superiores al 1,729
tabulado. De igual manera, el estadístico
Durbin-Watson (DW=1.945) es superior al
tabulado para las 22 observaciones y tres
variables exógenas, comprendido entre
los valores de 1.953 y 1,644. EI modelo
doble logarítmico refleja la inelasticidad
de la demanda total de aceite de oliva res-
pecto de los precios (-0,1108) represen-
tando el signo menos la relación inversa
entre el crecimiento relativo de los precios
y la reducción de la demanda Esta rigidez
viene determinada por la estabilidad de
los precios, (en pesetas constantes) que
se aprecia en los últimos años de la serie,

influidos por las ayudas al consumo.
Este fenómeno, aún manteniéndose,

se hace menos significativo respecto de
las variaciones del comercio exterior
(0,215) y aumentando su elasticidad en re-
lación con el Consumo Privado (0,660).

CONCLUSIONES

La PAC ha estado centrada en el do-
ble objetivo: de un lado, primar la produc-
ción mediante ayudas directas, elevados
precios de intervención e impon`.antes
prélevément y, por otro, potenciando el
consumo a través de incentivos al enva-
sador que n^dujesen los precios en origen
para competir con otros aceites vegetales
altemativos. Tales instrumentos se com-
plementaban con las restituciones a la ex-
portación si los excedentes lo aconseja-
ban.

La ejecución de esta acción política
explica la inelasticidad de la demanda de

aceite de oliva frente a las variaciones de
sus precios al tender éstos a la estabilidad
influenciados por las ayudas al consumo y
exportación que ha recibido el sector. EI
posicionamiento de la política económica
agraria ha cambiado en su concepción y
en su instrumentalízación. Se ha introduci-
do en el modelo determinadas hipótesis
de trabajo aftemativas a la situación histó-
rica fundadas en los diversos escenarios
que, la realidad presupuestaria comunita-
ria y los acuerdos internacionales están
imponiendo a la politica agraria. Los resul-
tados no son demasiados optimistas. No
cabe esperar situaciones fáciles para el
sector que debería de articular ^políticas
que le permitíeran incrementar la demanda
mediante reformas estructurales desde el
lado de la oferta, en los mercados inter-
nos de distribución, y en la búsqueda de
una demanda extema basada tanto en los
mercados tradicionales, que hoy están
siendo cubiertos por otros países sobre la
base de crecientes importaciones desde
España, como en la captación de nuevos
mercados en donde dar satisfacción a las
grandes posibilidades que amplias capas
de agricultores pueden ofrecer en un con-
texto de dificultades crecientes para la
oferta agraria nacional.
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