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CASI, un ejemplo cooperativo
en el campo almeriense

La implantacion de nuevas tecnologias y la calidad de sus productos la identifican

La Cooperativa Provincial Agricola
v Ganadera San Isidro, S.C.A.
(C.A.S.1.) es una entidad
cooperativa ubicada en la zona del
Levante de Almeria y creada en 1945
con una doble finalidad:
comercializar los géneros producidos
por sus socios y proveer a estos de las
materias primas necesarias para el
normal desarrollo
de la actividad.

Jeronimo Gonzalez Zapata.
Ingeniero Tecnico Agricola.

guiendo unos niveles de control del pro-
ducto y de calidad, pioneros en la zona.

nicialmente, su actividad se desa-

rrollé en el actual Mercado Central 3 . e

de Almeria (sito en el paraje La Go- ( AN P o

leta), lugar en el gue los socios lle- } ’ .

vaban sus producciones para su [
posterior venta, principalmente, patatas y
productos de huerta criados en la vega de
Almeria.

El primer impulso apreciable en la evo-
lucion de la cooperativa se produjo con la
introduccion de los cultivos enarenados
bajo plastico durante los anos setenta. Fue
durante este periodo y gracias a estos ade-
lantos y sobre todo a las especiales condi-
ciones de esta zona, en cuanto a aguay
climatologia se refiere, cuando se produjo
la especializacion de la cooperativa en su
principal cultivo, el tomate.

Durante la década de los ochenta se
dio un gran salto en cuanto a volumen de
produccién, facturacion e instalaciones,
consolidandose a nivel nacional. A finales
de los ochenta y durante la década de los
noventa también se dieron 10s pasos ne-
cesarios para la consolidacion a nivel in-
ternacional, gracias al apreciable y progre-
sivo aumento de la produccion (de unas
40.000 toneladas a principios de los no-
venta a 143.000 toneladas en el 2000) y der con tarjetas codificadas, mediante el
sobre todo a la impresionante labor de los envio de mensajes cortos a los teléfonos
socios y empleados de la empresa, consi- 20 técnicos se encargan del seguimiento de los cultivos. moviles, o a través de la pagina web de In-

Evolucion tecnologica

Cooperativa y Comercializacion:

Si por algo ha destacado siempre CASI
es por su vocacion pionera ern la implanta-
cion de nuevas tecnologias y metodologi
as de trabajo. A medida que ha ido incre
mentandose su numero de socios y, por
tanto, suvolumen de produccion, el uso de
estas nuevas tecnologias se ha ido ha-
ciendo imprescindible, si bien el salto mas
importante se ha producido gracias a la
aplicacion de la informatica a la gestion
diaria, desde principios de los noventa, so-
bresaliendo entre los avances que se han
producido en los Ultimos anos los siguien-
tes:

- Ser una de las primeras empresas
agricolas del pats en aplicar las nuevas
tecnologias de la informacion a su gestion
diaria. En este sentido destacan los dife-
rentes medios de difusion de informacion
en tiempo real sobre el desarrollo de sus
ventas através de Terminales de Informa-
cion al Agricultor, a los que se puede acce-
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ternet (servicio denominado CASI
en CASA).

A través de estos medios, dis-
ponible también para los clientes
que compran en la cooperativa, el
socio puede obtener la informacion
sobre los precios de su mercancia
en laventadel dia; el saldo de cuen-
tas de aportacion, suministros o en-
vases; estadisticas sobre el volu-
men y precios de la campana y fac-
turas de venta de los productos, en-
tre otros datos de gran utilidad para
su gestion diaria.

Mediante la asignacion de un
codigo de barras a las partidas de
cada uno de los socios en el mo-
mento de su entrada en el almacén,
recoge lainformacién sobre numero
de kilos, bultos vy, en general, todas
las caracteristicas del género que
se va a vender. Estos datos, junto

.

e

La altima campana CASI comercializd 680.000 t de tomate.
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con el numero de cliente y precio de
compra de cada partida adquirida,
son trasladados a un ordenador central, a tra-
vés de los terminales de anotacion. De esta
forma se agiliza la ventay se pone toda esta in-
formacion a disposicion de los socios y clien-
tes de CASI.

- La utilizacion de la subasta de los centros
de La Canada y San isidro (Nijar), a través de
un innovador sistema de Videoconferencia. Se
trata de un sistema que ha permitido conectar
dos salas de venta diferentes, separadas por
mas de 30 kilometros de distancia, con el fin
de realizar la subasta diaria de forma simulta-
neay conjunta, consiguiendo con ello concen-
trar la oferta para ofrecer un mejor servicio a
los compradores y dar una mejor respuesta a
la demanda creciente. Gracias a la Videocon-
ferencia, el contador de precios controlado por
los pulsadores puede ser detenido por com-
pradores del centro de San Isidro o La Canada
indistintamente y en condiciones de igualdad.
Para ello, cuentan con un monitor de televi-
sion que les informa de lo que ocurre en cada
una de las dos salas.

Para realizar este tipo de subasta, iniciada
en octubre del ano 2000, diariamente y antes
de su comienzo, se pone a disposicion de to-
dos los compradores un listado detallado que
recoge las caracteristicas de los productos
que se van a poner a la venta. Para ello CASI
utiliza lo que se denomina Lenguaje Horticola,
consistente en un Control de Calidad riguroso
que da a conocer a los compradores un gran
numero de detalles del producto, entre otros el
color (existe una carta de colores), variedad,
calibre y clase. Por otra parte, también incluye
informacion sobre el numero de bultos y los ki-
los de cada una de las partidas que se ponen
alaventa.

Gracias a la Videoconferencia, el cliente
puede adquirir género de ambos almacenes
de subasta desde cualquiera de los dos cen-
tros de la cooperativa, sin necesidad de tener
que ver primero el producto ni realizar despla-
zamientos, facilitando de esta manera la com-
pray el aumento del nimero de compradores
que concurren a la venta, asi como el volumen
de la ofertay al mismo tiempo de la demanda,
con lo que las posibilidades de salida de la
mercancia aumentan proporcionalmente.

- La implantacion reciente del sistema “Wi-
reless”, un sistema inalambrico que conecta
cualquier ordenador con la Red local de la coo-
perativa, sin necesidad de enlace fisico.

Campo

- En cuanto a la evolucion en el campo, los
socios de CASI son cada vez mas conscientes
de que una instalacion modernay bien equipa-
da es la mejor garantia para que sus cultivos
salgan adelante, siendo por ello cada vez mas
comun la renovacion y acondicionamiento de
las instalaciones para conseguir un mayor ren-
dimiento.

La cooperativa cuenta asimismo con un
equipo de veinte técnicos agricolas encarga-
dos del seguimiento de los cultivos de los so-
cios y su asesoramiento en cuestiones de
campo.

En tecnologia de cultivo, CAS! ha empeza-
do a utilizar sistemas de fitomonitoreo de plan-
tas, una técnica consistente en la medicion de
pardametros relacionados y/o que afectan al
crecimiento y desarrollo de las mismas. El sis-
tema esta formado por un equipo electrénico
al que se conectan varios sensores, entre 10s
que destacan el flujo de savia, temperatura de

hoja, diametro de tallo o de fruto, en-
tre otros.

Este sistema electronico se co-
necta a un ordenador y podemos ver
la evolucion de la planta en los pe-
riodos que definamos, ver los mo-
mentos de estrés de la misma, los
valores criticos que le afectan y ac-
tuar modificando el riego, la fertiliza-
cion, la ventilacion del invernadero,
etc. para ver la respuesta de la plan-
ta aesos cambios y asi conseguir un
mayor rendimiento del cultivo. La
Cooperativa Agraria y Ganadera
“San Isidro” ha sido la primera coo-
perativa agricola de Espana en utili-
zar esta tecnologia importada de Is-
rael.

Sila aplicacion de nuevas tecno-
logias es posible gracias a una pro-
duccion normalizada como la que
ofrece CASI, lo verdaderamente im-
portante sigue siendo el trabajo de
los agricultores, ya que todo ello no
sirve para nada si detras no hay un producto
de calidad.

Esta apuesta de la cooperativa por los sis-
temas de calidad y las nuevas tecnologias se
debe al esfuerzo de todos sus miembros por
ser competitivos en un mercado cada vez mas
globalizado. Hoy en dia, la diferencia ya no
estaen lacantidad que se produzca, sinoenla
calidad que se ofrezca a un consumidor cada
dia mas exigente. En este sentido, s necesa-
rio invertir en todos los medios necesarios
para la consecucion de la calidad que pide el
mercado.

Produccion certificada de melon y
tomalte segtn la norma UNE 155001

Cooperativa Agricola San Isidro (CASI) ob-
tuvo a principios del segundo trimestre del
2001 el derecho de uso de la marca AENOR
para una parte de su produccion de tomate
(mas de 500 hectareas) y meldn (20 hectare-
as) por el cumplimiento de la norma UNE
155001. De esta forma, CASI se convirtio en
la primera cooperativa agricola, con subasta
normalizada, en obtener esta certificacion que
otorga la Asociacion Espanola de Certificacion
y Normalizacion, asi como en la empresa al-
meriense con mayor superficie de tomate cer-
tificada.

La noticia fue recibida con gran satisfac-
cion por parte de los socios y trabajadores de
CASI, por suponer un importantisimo recono-
cimiento a la calidad de estos dos productos,
asi como a la labor realizada por todos ellos.
En este sentido, el Comité Técnico de Certifi-
cacion 054 de AENOR felicito a la cooperativa
almeriense por «las magnificas puntuaciones
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conseguidas en las dife-
rentes inspecciones reali-
zadas durante la solicitud»
tal y como se recoge tex-
tualmente en el comunica-
do de concesion de la mar-
ca.

La produccion certifica-
da supone aproximada-
mente el 50 % del total de
superficie de tomate culti-
vada por 1os socios de
CASl y el 47 % de su pro-
duccién de melon.

Apartir de ahora, estos
dos productos podran usar
la marca AENOR, un distin-
tivo que garantiza su cali-
dad y seguridad, aportan-
dole un importantisimo va-
lor anadido y facilitando su
comercializacion en nue-
vos mercados de todo el mundo.

Para Francisco Galvez, director del Depar-
tamento de Técnicos Agricolas de CASI, un pro-
ducto certificado facilita la eleccion al consu-
midor que prefiere un producto de calidad, Ii-
bre de residuos y en cuya produccion se hayan
empleado una serie de técnicas respetuosas
con el medio ambiente. Por otra parte, garanti-
zala aplicacion de unas medidas de seguridad
y calidad en todo el proceso de produccion.

Asimismo, el cumplimiento de esta norma
también es de trascendental importancia para
el productor porque certifica, entre otros mu-
chos aspectos, la realizacion de una gestion
técnica de la explotacion, basada en buenas
practicas agricolas.

Esta certificacion viene a sumarse a las
normas IS0 9002 obtenidas también por CASI
en agosto de 2000 y enero de 2001, a la cali-
dad en la gestion de comercializacion del to-
mate y a su almacén de suministros, respecti-
vamente.

La cooperativa esta compuesta
por 1.700 socios y colaboradores.
Ademas, actualmente trabajan en
CASI 135 personas fijas en planti-
Ila, nGmero que en plena campana
llega a incrementarse hasta mas de
550 personas.

«Miel de CASI, el dulce que
apasiona a los consumidores

Bajo este lema, la Cooperativa
CASlinaugurd en lacampana horti-
cola 1999/2000 una campana pu-
blicitaria con el objetivo de promo-
cionar las cualidades y caracteristi-
cas del meldn de CASI, y en espe-
cial su gran sabor dulce, promo-
cion continuada durante la pasada
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mediante degustaciones como la realizada
en el Mercado de Abastos de Almeria.

En ambos acontecimientos se hacia resal-
tar la naturalidad del melon “Miel de CASI”,
que son cultivados sin hormonas con el objeto
de alcanzar un nivel de sabor ptimo. En su re-
coleccion ha pasado exigentes controles de
calidad y maduracion, garantizando niveles 6p-
timos de azlcar en cada pieza, dulzor muy
apreciado por los consumidores que asistie-
ron a la degustacion.

Se trata de una fruta de propiedades muy
saludables. Segun el Diccionario de Frutas y
Hortalizas del Club “5 al Dia”, los melones
constituyen una fuente importante de provita-
mina A, vitamina C y carbohidratos (principal-
mente sacarosa).

Los valores nutritivos del meldn por cada
100 gramos son los siguientes:

Vitamina A, 3.400 U.1.; Vitamina B1, 0,040
mg.; Vitamina B2, 0,030 mg.; Vitamina B6&,

CASI ha conseguido este ano certificar parte de su produccion de tomate.

0.036 mg.; Niacina, 0,600
mg.; Vitamina C, 33 mg. y
Caloria, 20 mg.

El tomate, lider de la
produccion y exportacion
almeriense

De las 680.000 tone-
ladas de tomate que se co-
mercializaron en la ultima
campana, casi 150.000
llevaban el sello de CASI,
lo que supone una cuarta
parte del total de las ven-
tas y situa a esta Coopera-
tiva en lider indiscutible en
la comercializacion de
estahortaliza en el ambito
provincial y nacional.

En cuanto a la distribu-
cion por paises de la pro-
duccion exportada por
CASI, hay que senalar
como mejores clientes a Francia, Holanda. Bél-
gica, Polonia, Italia y Republica Checa con el
30, 20, 17, 12, 8 y 3 % de dicha exportacion
respectivamente, vendiéndose el 13 % restan-
te en Portugal, Hungria, Canada, Estados Uni-
dos, Austria, Islas Virgenes, Rumania, Alema-
nia, Eslovaquia, Sueciay Gran Bretana.

La enorme variedad de los mercados y de
gustos de los consumidores ha llevado a los
agricultores almerienses a producir casi “a la
carta”, de forma que hoy es posible encontrar
tomates del color deseado y del tamano de-
mandado.

De esa forma, los centroeuropeos optan
por las variedades “Larga vida“, “Racimo” o
“Pera”. Los paises del este europeo como Po-
lonia 0 la Republica Checa, también compran
el “largavida”.

Ya en Espana, se comercializan practica-
mente las mismas variedades, predominando
el “Largavida” o "el Racimo” en casi todos los
mercados. Cuatro zonas concretas,
las de Madrid, Cataluna, Pais Vasco
y Valencia, son los mayores consu-
midores del "Raf", que se han con-
vertido en plato de lujo en las cartas
de los mejores restaurantes, que
los compran a diario en Almeria.

Pero el tomate no es so6lo un
producto “sabroso”, sino que se ha
convertido en uno de los productos
mas saludables. Segin el Club 5 al
Dia, del que CASlI es socio, el toma-
te cuenta con un excelente perfil
nutricional basado en una combina-
cion equilibrada de antioxidantes
(vitamina C, carotenoides vy flavo-
noides), minerales, un alto conteni-
do de acido folico y un muy bajo ni-

campana horticola 2000/2001
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