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1. INTRODUCCION

El turismo rural estd de moda. Desde hace algunos afios se ha pro-
ducido una avalancha de guias, articulos y folletos sobre zonas rura-
les o naturales, actividades diversas, ofertas de alojamiento especifi-
cos, etc. Existen multitud de revistas espemaluadab practicamente
todos los periddicos le dedican alguna de sus paginas diarias o sema-
nales, y en FITUR, la Feria madrilena sobre turismo y 0cio, existen
desde hace ya varios anos secciones especificas consagradas a estos
nuevos productos.

Las actividades que implica esta oferta turistica se asientan sobre
territorios que cumplen una doble funcién de recurso vy de escena-
Y10 0 soporte, y que interactiian con las actividades que sobre ellos se
llevan a cabo en una relacién dialéctica de influencias mutuas
(Valenzuela, 1986). Con todas las lagunas que quieran apuntarse,
estos dos aspectos han sido suficientemente tratados tanto a nivel de
estudios de caso como en trabajos generales y metodolégicos. Pero
hay una importantisima vertiente del territorio en relacién con el
turismo que creemos ha sido mas o menos olvidada o postergada, y
sobre la que querriamos reflexionar a lo largo de estas paginas. Entre
las virtudes que se apuntan a la modalidad turistica rural aparece
siempre, detras del desarrollo y la diversificacién econémica, la de
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comunicar dos mundos aparentemente lejanos como son el rural y
el urbano. Pero el territorio rural no debe ser solamente entendido
en este contexto como un hecho fisico y socioeconémico. Se trata
también de una representacién que implica un imaginario paisajisti-
co. Esta representacion se construye no sélo a través de recuerdos
Propios 0 ajenos mas O MENos Cercanos, sino también, por un lado,
con la concurrencia de estereotipos que conllevan mucho de carga
histérico-cultural y, por otro lado, con la intervencion de intenciones
claramente finalistas, de fondo econémico. En este sentido, para
gran parte de los habitantes de las ciudades la publicidad turistica se
ha convertido en una de las principales fuentes de informacion y glo-
rificacién del campo, lo que obviamente conlleva un importante
sesgo en la construccién de una imagen idilica que no sélo no se
corresponde con la situacion real, sino que enmascara ademas un
preocupante problema de indefinicién en cuanto al papel que debe-
ra jugar la diversidad territorial en la sociedad actual y en el destino
de nuestra cultura.

Al analisis de esa imagen idealista transmitida en el contexto histori-
co de su génesis, desarrollo y futuro, esta dirigido este articulo. Sobre
todo a valorarla en el convencimiento de que el empobrecimiento de
la realidad rural (consecuente a una idealizacion simplificadora) no
solo influiria negativamente en la propia actividad turistica, sino que
supondria una grave pérdida cultural.

9. EL TURISMO Y LA REDEFINICION DEL PAPEL DE LOS ESPACIOS
RURALES EN LAS SOCIEDADES OCCIDENTALES

Nuestras primeras consideraciones se dirigen a valorar las condicio-
nes politico-econémicas que impulsan el turismo rural y la exalta-
cién del campo que reproducen sus imagenes. Para ello nos cuestio-
naremos si es de verdad este tipo de turismo una nueva actividad
recreativa. La respuesta seria positiva atendiendo a algunas de las for-
mas que adopta, pero no si lo consideramos de manera global como
el hecho de pasar el tiempo libre en contacto con el mundo rural. La
cuestion adecuada pues no seria por qué, sino por qué ahora se ha
producido ese enorme auge de la publicidad del turismo rural.

A pesar de los cambios reales en los comportamientos vacacionales y
recreativos tantas veces aducidos, y del mayor interés por los aspec-
tos medioambientales, pensamos que el auge del turismo rural parte
fundamentalmente del intento por conformar una oferta que se
constituya en alternativa econdmica al sector primario, en el contex-
to de redefinicién del papel que ha de jugar en el futuro el mundo
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rural dentro de las sociedades avanzadas, y en concreto en la Unién
Europea. No nos parece necesario insistir excesivamente en un
aspecto que creemos suficientemente tratado, pero lo cierto es que
la ruptura desde mediados de los afos 80 con la intensificacion y el
productivismo en el marco de la reforma de la Politica Agraria
Comun (PAC), y consecuentemente con la aparicién de 1in nuevo
escenario en el que pierde peso la componente agricola/productiva
y lo gana la de reequilibrio territorial/medioambiental y la sociocul-
tural, fue necesario replantearse la funcionalidad de los espacios
rurales.

En este sentido, posiblemente una de las mas interesantes (yalavez
divertidas) reflexiones sobre la relacion campo-ciudad, el papel del
primero en las sociedades occidentales y los pros y contras de las
principales opciones planteadas se encuentra en la pelicula del fran-
cés Eric Rohomer titulada El drbol, el alcalde y la mediateca. En ella se
muestra perfectamente el problema de una campina en la que cada
vez quedan menos explotaciones agricolas, asi como el conflicto sus-
citado entre los que no se resignan a ello, «porque si el campo no se
cultiva dejara de ser campo», y aquéllos que consideran inevitable la
total ruptura entre los conceptos de rural y agricola. Lo cierto es que
la segunda opci6n, aparentemente elegida, conlleva obligatoriamen-
te la necesidad de una politica de diversificacién econémica que per-
mita encontrar nuevas actividades y fuentes de ingreso, que a su vez
no entren en contradiccién con el papel de conservacion del equili-
brio ambiental. Esta nueva rentabilizacién del espacio obliga a bus-
car nuevas funciones en el campo de los servicios, si como se afirma
en casi todos los ambitos no se desea simplemente subvencionar a los
rurales para que se conviertan en jardineros de la naturaleza.

Sin embargo, esta transformaciéon encierra una importante dificul-
tad, ya que mientras que las poblaciones rurales eran pujantes no se
planted la necesidad de hallar actividades complementarias al sector
primario, mientras que en «la actualidad la pretensién de auspiciar
opciones compensatorias al en otro tiempo quehacer dominante tro-
pieza con la debilidad palmaria, cuantitativa y cualitativamente, de la
estructura demografica» (Manero, 1997, p. 310). Por tanto, el
mundo rural debe ofrecer servicios no sélo a si mismo, sino princi-
palmente a la poblacién urbana, siendo los medioambientales y cul-
turales, rentabilizados a través de una actividad turistica que propicie
el intercambio econémico, las tinicas opciones entrevistas en muchas
ocasiones.

En este sentido, la mayoria de los programas y proyectos puestos
en marcha con algin viso de éxito han sido auspiciados de mane-
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ra claramente voluntarista por los diversos niveles de la adminis-
tracién, representando un papel importantisimo la Union
Europea a través de los Fondos Estructurales y de programas de
iniciativa comunitaria como los LEADER. Es, por tanto, en gran
medida un desarrollo desde arriba, no sélo impulsado sino posi-
blemente también sugerido por la administracion, al suprimir las
ayudas a la productividad por otras destinadas a nuevos modelos
de desarrollo.

La actual idealizacién y glorificacion de los espacios rurales tendra
una parte importante de herencia cultural, mas o menos real en sus
bases geogrificas y mas o menos banalizada en sus connotaciones
simbodlicas. A esta herencia nos referiremos mas adelante. Pero
ahora consideremos, segiin lo dicho, que también incluye mucho
de legitimacién de una serie de opciones: por un lado econoémicas,
respecto a las zonas rurales como espacios insertos en un mundo
con una determinada divisién internacional del trabajo; y por otro
sociopoliticas, en relacién con el papel que para esos espacios
demanda la sociedad urbano-industrial. Por tanto, este supuesto
coincide plenamente con la opinién que del fenémeno ofrecen R.
Bentmann y M. Muller (1975), al afirmar que si bien la nostalgia
por el campo es una constante de la civilizacion occidental, su gua-
dianesco resurgimiento como gran supraestructura teérica en
determinados momentos estd directamente ligado a cambios socio-
politicos y econémicos mas profundos.

3. EVOLUCION HISTORICA DEL MITO DE LA NATURALEZA

Ya hemos hecho relacién de la importancia de las bases politico-eco-
némicas para fomentar una consideracién favorable del campo y su
reutilizacién funcional. Pero apuntabamos también la influencia de
una herencia cultural en la idealizacién actual del campo. La imagen
del paisaje ideal es, como afirma M. Bunce, «una construccion cul-
tural y un ideal social» (1994, p. 2) cargado de estereotipos, deseos e
imagenes, algunos impuestos mas o menos advertidamente. Para
comprobar ahora mas certeramente el calibre de la herencia cultu-
ral en el drea de tal ideologizacién supraestructural, podria resultar
interesante examinar con detenimiento los supuestos naturalistas
que invocan ciertas ideologias partiendo de un pasado remoto.

Queremos profundizar ahora en la evolucion de las convenciones
que han acufiado en el tiempo a la naturaleza en caracteres miticos.
Porque este mito revierte sobre la nueva funcionalidad adjudicada al
campo sobre todo en su version estético-paisajistica.
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Aunque desde un punto de vista individual las expectativas idealistas
en la experiencia personal en la naturaleza pueden venir motivadas
parcialmente desde otras fuentes, en este momento nos interesa
enfrentarnos al papel que la tradicién cultural y la coyuntura histé-
rica pueden desempenar en la vivencia actual del paisaje rural.
Comprobaremos que el ideal de lo natural ha sufrido actualmente
una transformacion significativa en cuanto convencién cultural, tal
como esta presentado por las imdgenes que proyecta el turismo. Pero
la importancia de tal transformacién se aprecia al comprender la
convencion actual como un producto final en aras de un proceso
evolutivo que a continuaciéon vamos a describir.

Establezcamos antes una base metodoldgica para afrontar el proble-
ma. No contamos con otro medio de constatacién de la existencia de
un mito historicamente configurado que comprobar las huellas de
un proceso de sedimentacion efectiva en el tiempo. Distingamos ade-
mas dos planos para exponer este proceso: cultural y sociopolitico.
Aunque la herencia mitica que afecta simboélicamente a la imagen
actual del paisaje rural es un ciimulo de construcciones culturales, a
menudo éstas han sido utilizadas por diversas sociedades para legiti-
mar una practica social, lo cual revierte en el sentido propio del mito
en su globalidad.

3.1. Plano evolutivo cultural

Las huellas de la exaltacién naturalista quedan sobre todo en la cul-
tura oficial, particularmente en la pintura, en la literatura, en la arqui-
tectura, en el cine y en la publicidad. Las vias de aparicién difieren en
distintas épocas; no obstante, nos interesa rastrear su origen institu-
cional como punto de partida.

Con respecto a su manifestacién pictérica, no es posible alcanzar cer-
teza acerca del tipo de impulso que recibe tal arte hacia el naci-
miento institucional del paisajismo (que implica la valoracién icono-
grafica del paisaje real). Quizd en sus albores el paisajismo resulta
inspirado por la exaltaciéon moderna de la naturaleza (Burckhardt,
1982; Debus, 1985), aunque el pintor utilice las claves literarias para
fabricar las reglas de un género que carece de referencias. O quiza la
direccidn es la inversa, y el nacimiento del paisajismo se nutre direc-
tamente de los motivos literarios para mucho mas tarde volverse
hacia el paisaje real (Gombrich, 1984).

Desde luego, las reglas de composicion literaria para describir una
naturaleza ideal poseen unas pautas fijas poético-retoricas que evolu-
cionan en la historia sin quebrarse esencialmente hasta el siglo actual,
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y tienen un origen mis remoto que las pictoricas: Homero (Curtius,
1976). El intercambio literatura-pintura en contexto naturalista es ini-
cialmente unidireccional.

En cuanto al naturalismo arquitectonico, baste en este momento
senalar que tanto la teoria como la practica se inspiran en los moti-
vos literarios y pictoricos sedimentados del trabajo de hecho y de la
tratadistica que los contiene. Por otra parte, es obvio que el cine y la
publicidad no inauguran la construccion de una simbologia de los
elementos naturales, sino que mas bien la recogen y modelan a su
manera.

Acercandonos por tanto al tipo basico de sedimentacion primigenia
cultural, encontramos que existen tres topicos literarios acunados
tradicionalmente que constituyen el apoyo basico del naturalismo
literario y, por ende, la articulacién de referencia para consolidar his-
toricamente otros tipos de naturalismos. Los tres topicos destacan
por su antigiiedad, y también por esa perenne vigencia que deriva de
su adaptabilidad a las modas y necesidades de distintas épocas. Son
la fuente cultural de toda institucién naturalista. Nos referimos a los
topicos del paraje ameno, del paraiso y de la selva pastoril.

El primero en consolidarse en la poética, el locus amoenus, por su ori-
gen homérico designa cualquier pieza de composicion naturalista de
atmosfera agradable. Introduce al ser humano en una naturaleza
que le resulta amable, en este sentido domesticada. Proporciona
entonces cierta seguridad, descanso y deleite para los sentidos. Otras
veces, con el término locus amoenus se alude a una composicion de
caracteres precisos: un arbol o pequefio conjunto de arboles; un
arroyo, lago o fuente; fina, fresca y verde hierba; una alfombra floral
(Curtius, 1976). Se ubica entonces normalmente precediendo a una
aventura o suceso en la narracion textual, impone unas coordenadas
precisas en el relato e implica una amenaza: algo va a ocurrir. El para-
je suscita un peligroso atractivo envuelto en los abrazos de su apa-
rente tranquilidad.

La presentacion topica del vergel paradisiaco, abundante y eterno,
con sus implicaciones de elevacioén espiritual o de transcendencia, es
posterior a la otra y de origen cristiano. La naturaleza reviste un aura
que no connota el locus amoenus clasico, porque asi no era concebida
en el mundo antiguo. La presencia de la naturaleza era demasiado
normal en las apreciaciones antiguas para sugerir polémicas sobre su
excelsitud o la maldad de su atractivo sensual, lo cual en cambio
recogen numerosas discusiones académicas medievales. Pero el mito
de la naturaleza sobrevive a estas iltimas en el jardin de los monaste-
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rios y adquiere incluso la forma literaria de hortus conclusus, que es
un topico que entrana una alegoria: se trata de una reproduccién en
pequeno del Jardin del Edén bondadosamente creado por Dios antes
del pecado de los hombres.

El topico paradisiaco acoge en los textos literarios a su predecesor cla-
sico, pero no se decidira hasta el Renacimiento a asumir de éste la
llana sensualidad y a flexibilizarlo con la adicion del t6pico pastoril
retomado de Virgilio por Sannazaro. En ello, la novedosa visién rena-
centista del paraiso revela una auténtica rebeldia moral en contra de
la mentalidad precedente. Pero el escenario bucdlico-pastoral de la
Arcadia de Sannazaro no desmerece la espiritualidad de la naturaleza.

El locus amoenus invita a detenerse, a realizar un inciso en las agltadas
aventuras €picas y a cantar en la poesia bucoélica. Las connotaciones
edénicas que luego vienen conjugadas afaden una elevacion del
espiritu a la descripcion de todo paraje convencional. Si estas con-
notaciones son aplicadas a un escenario pastoril, éste se convierte en
un arquetipico jardin o espacio de naturaleza ideal acotado que con-
tiene un ordenado desorden natural donde mantener plicidamente
conversaciones de signo elevado. Sobre el jardin considerado como
espacio escénico en que se resume una naturaleza ideal, afirma
Assunto: «Es la belleza concebida como la domesticacién de lo que
puede haber de salvaje, de indémito y espontineo en la naturaleza.
[...] El paisaje natural puede ser bello en tanto en cuanto se aseme-
Jjaaun jardin laboriosamente creado para dulce morada de una huma-
nidad finamente cultivada» (1991, p. 66). El naturalismo imprime
entonces cierta gracia especial, a través de la presentacién de ese
espacio privilegiado, no sélo al contexto, sino a la totalidad de la
obra poética.

Seran las caracteristicas de este jardin escénico, producto de la idea-
lizacién literaria y luego artistica, mezcla de paraje ameno y de para-
iso bucdlico, las que conformen la herencia simboélica que el mito de
la naturaleza aplique convencionalmente sobre el paisaje, herencia
modificada con las variaciones segun imprime el gusto de la época.
Las imégenes del turismo podran confiscar esa herencia como una
fuerza convencional atin activa en la actualidad, apta para su técnica
publicitaria.

3.2. Plano evolutivo sociopolitico

En un punto anterior, habiamos sefialado la existencia en la actuali-
dad de medidas politicas de presion en la reorientacién funcional
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del espacio rural. Anadiamos la hipétesis de una correspondencia
entre la idealizacién actual de este espacio y tales presiones. Entre
ambos polos habra sido trazada, como un puente comunicante, una
ideologia. Efectivamente, rara vez un planteamiento infraestructural
de importancia se ve privado de una ideologia que lo reelabora en
términos sociales, ya que ello posibilita su aceptacién y difusion
como un acervo convencional y predispone favorablemente a su con-
sumacion técnica.

En el caso del campo, si el jardin escénico cultural proporciona los
simbolos de consenso tradicionales (todavia vigentes) para idealizar-
lo, la ideologia turistica pragmatiza este jardin ideal al identificarlo
con el paisaje rural. La ideologia activa tal jardin como componente
supraestructural de una politica de revolucion de las funciones del
campo, cuando las agropecuarias necesitan ahora ser sustituidas por
otras ligadas en mayor medida al entretenimiento y a la contempla-
cioén estética.

Postpongamos para mas adelante adentrarnos en las caracteristicas
concretas de la ideologia de hoy en este contexto. Presentimos que
el actual sentimiento idealizante hacia el paisaje, sentimiento par-
cialmente banalizado por una ideologia, se identifica con el Gltimo o
mas reciente capitulo de consolidacién historica de un mito cultural.
Hagamos primero un rapido repaso de como a lo largo de la historia
occidental la practica social asume los simbolos del jardin ideal o
similares, en su particular escenificacion, para legitimar ideologica-
mente ciertos intereses en el intercambio econémico y mantener el
orden politico. Destaquemos algunos ejemplos.

La pragmatizacién del jardin se observa particularmente en la
Antigiiedad en la villa romana. Con sus sitios de recreo y esparci-
miento, sus zonas ajardinadas y sus adornos vegetales y animales,
evoca muchas connotaciones del escenario literario. El ideal social de
la Vita Rustica concreta entonces el ideal cultural del locus amoenus'y
lo realiza arquitectonicamente en la Villa Rustica. Pero notemos que
el peso practico de la edificacion arquitectonica obliga al ideal social
a abjurar del desinteresado jardin literario, estando claramente ligado
al prestigio y al ejercicio de influencias econdmica y politica.

En la Edad Media, el esparcimiento en los jardines sublima la ociosi-
dad de una clase, al ser revestida con un barniz de dignidad y espiri-
tualidad. El derecho al Edén de los privilegiados aristocratas que
refleja el roman (por ejemplo Le roman de la rose de Lorris), justifica
las triviales actividades diarias de un estamento social, y al mismo
tiempo oculta, ideolégicamente, la desigualdad extrema en el repar-
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to del duro trabajo agricola y de sus ganancias. Ademas, el mito de la
naturaleza se encarna directamente en la practica socioecondmica
tardomedieval cuando la huida de las ciudades por motivos higiéni-
cos (derivados de la Peste Negra) convoca a vivir el ideal del retiro
en el campo. El escenario de los juegos del Decameron no esta ele-
gido al azar: Aunque Boccaccio describe un verdadero hortus conclu-
sus, no se aparta del realismo literario que reivindica, pues refleja el
ideal social. Este ideal de retiro se propaga de manera masificada,
aunque s6lo alcancen a desarrollarlo unos pocos privilegiados. Los
llamados libros de las villas (de Alvise Cornaro y otros autores terra-
tenientes) aparecen mas adelante en Italia a partir del segundo cuar-
to del XVI. Los cambios en las rutas comerciales obligan a una rees-
tructuracion econdmica que impulsa a los poderosos a trasladarse al
medio rural para reencontrar su quehacer en el producto primario
(Bentmann y Muller, 1975). Las expectativas se ponen, en menosca-
bo del comercio ciudadano, sobre otros recursos basicos. Los libros
de las villas exhiben en consecuencia una teorizacién supraestruc-
tural explicita del orden politico-econoémico del campo. Esta vez, el
sublime paraje convencional edénico y ameno adquiere la pesada
forma del ideal social de la Villeggiatura, y la arquitectura lo realiza (a
través de Palladio, Scamozi, Falconetto, y otros) en la rural
Habitazione del Padroney la Casa di Villa. A partir de los libros de las
villas se puede hablar de una prolongada historia social de la villa.
Las funciones escénicas del jardin ideal se han adscrito completa-
mente a una ideologia ligada a la arquitectura.

La nostalgia por el campo humanizado de la villa se convierte en un
sentimiento asociado ideologicamente a la nobleza y alta burguesia
europeas. Hasta el siglo XVIII no quedara descompuesta esa fachada
ideolégica. El coqueteo rococd desenmascara entonces ese «eliseo
rustico de los ricos» (Bentman y Muller, 1975, p. 116). Sin embargo,
su herencia prolifera a menudo, adoptando variadas formas, hasta el
siglo XX: El jardin que fue emisario lirico-bucélico de los paisajes lite-
rarios o pictoricos se prolonga, transformado, en mansién de lujo o
segunda residencia.

Llegando el final del milenio, el alcance de esa transformacién del tépi-
co a la pragmatica ha cobrado tal magnitud que la misma realidad del
campo ha sido sustituida por los simbolos. No se trata ya de la mansién
o del chal€ que se adornan metaforicamente con los signos de la eva-
si6n y del saludable descanso, sino de la transformacion factica del pai-
saje real en paisaje mitico. Cuando la explotacion agricola ya no inte-
resa, o interesa menos, como funcion del espacio rural, y el territorio
quiere readaptarse puramente como escenario, como tal ha de ident-
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ficarse exactamente con los prototipos del jardin ideal. El territorio
debe transformarse, segin prescriben las necesidades econdmicas, e
1mpulsado a eJercer una labor representativa o de museo, se transfor-
ma segan los paisajes de los cuadros o las descripciones de los libros. La
demanda publica, los visitadores de ese museo, suele exigir, ajena
comunmente a la verdadera calidad del paisaje, un lugar de ocio estig-
matizado por unos canones. Tales canones oscilan en los soportes turis-
ticos entre declarados valores de domesticacion, seguridad y comodi-
dad, y otros de presunto riesgo y estado salvaje (dentro de unos limites
soportables de humanizacion; por tanto encubren un paisaje domesti-
cado). Estos Gltimos invocan las reminiscencias del locus amoenus ante-
sala de la aventura épica (con un éxito predecible) asi como el orden
desordenado de la poesia bucélica.

Consideraremos todo esto a continuacién, aplicado al turismo rural
espafol y en referencia final a la ideologia que proporciona hoy el
puente de unién entre los factores politico-econémicos, que pro-
mueven cierta utilizaciéon del campo como lugar de ocio, y los sim-
bolos miticos.

4. EL TURISMO RURAL: CAPITULO RECIENTE DE LA HISTORIA DEL MITO
DE LA NATURALEZA

El auge del turismo rural inaugura un nuevo capitulo para la histo-
ria del mito de la naturaleza, reorientando €l conflicto coyuntural
entre campo y ciudad. Se definen asi unos caracteres peculiares para
la idealizacién del campo con referencia a su opuesto: la ciudad. De
ellos tratamos en el primer subapartado. De valorarlos con respecto
a la realidad del territorio, en el segundo. De la ideologia que sus-
tentan, en un tercero. De su importancia en el contexto global del
desarrollo cultural, en un cuarto y altimo.

4.1. El paraiso y el mito del buen salvaje como imagen del turismo rural

Varias imagenes que reactivan actualmente el mito de la naturaleza
conforman el espectro de las promociones turisticas. Destaquemos,
por ejemplo, la analogia que sostienen ciertas imagenes de playas
caribefias pobladas de palmeras, o determinados retratos de alguna
cultura primitiva, con la pervivencia del paraiso terrestre. Tales
representaciones han sido explotadas hasta la saciedad por la publi-
cidad, y creidas por todos en mayor o menor medida a la hora de
adquirir un billete hacia cualquier lugar cuyas coordenadas lo situa-
sen mas cerca de nuestra imaginacién que de la superficie terrestre.
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No son ni mucho menos un feliz descubrimiento de la mercadotec-
nia actual, sino la continuacién mas o menos vulgarizada del mito de
una naturaleza generosa y sensual, el cual halla el campo perfecta-
mente abonado en un periodo de utopias ecoldgicas, aumento del
tiempo libre y consumismo.

En este contexto de alicientes presuntamente ecoldgicos con fines
variados y en muchos casos espurios, a partir del desarrollo del turis-
mo rural se ha abierto camino con inusitada y declarada fuerza, fren-
te a la complejidad y agresividad que caracteriza la vida urbana, la
representacion del espacio rural como paraiso perdido, y el arqueti-
po del agricultor como buen salvaje que lleva una existencia simple,
Inocente y sana en contacto con la naruraleza.

Esta particular idealizacién del campo es inevitablemente recu-
rrente desde la revolucién urbano-industrial. Como hemos visto, el
campo ideal tiene en sus distintas versiones varios milenios de exis-
tenciay no puede ser explicado en exclusiva por oposicién a la ciu-
dad, sino como una construccién histérica anterior, social e inte-
lectual, que integra, en la mayoria de los casos, una intencién fina-
lista. Pero con el fin de descubrir la ideologia que el campo sostie-
ne actualmente absorbiendo el mito de la naturaleza, precisaremos
los caracteres que concretan en la sociedad occidental de hoy
(urbano-industrial) una analogia del paisaje rural con un jardin
legendario. Inevitablemente, esta analogia se forja en relaci6én al
medio urbano.

Pero antes queremos resaltar un aspecto que diferencia, en cuanto
imagen del paraiso perdido o jardin soniado, al paisaje rural de otros
territorios remotos, diferencia que desde nuestro punto de vista hace
mas poderosa la asimilacién al mito. Con respecto a nuestra civili-
zacion urbanoindustrial, los edenes turisticos lejanos connotan otro
tiempo distinto y arménico, pero son también otro territorio. Frente
a ellos, el paisaje rural representa también una diferencia temporal
y en cambio una coincidencia espacial, lo cual sugiere por cercania
una mayor evidencia en la escisién de ser humano y naturaleza y, por
tanto, potencia un anhelo de retorno a los origenes basado en el
recuerdo; anamnesis no personal para muchos, pero si cultural y
colectiva.

En el contexto urbano, la actual situacién humana semeja la del
hombre caido que, como sefiala M. Eliade (1991a), ha perdido su
condicién paradisiaca a raiz de una ruptura interpretada como pér-
dida. La ruptura que provoca la caida seria el proceso de urbaniza-
cion e industrializacién iniciado con las Revoluciones industrial,
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cientifica y capitalista, poderosamente acentuada en nuestro siglo
con el crecimiento de las ciudades y el despoblamiento del campo.
La primacia de la ciudad no sélo empuja al ser humano a vivir en un
ambiente artificial separandolo fisicamente de la naturaleza, sino
que ademas le diferencia conceptualmente de ésta reconociéndole
como algo distinto, incluso con la radicalidad con que Bacon «pre-
gonaba la existencia de una separacion total entre la especie huma-
na y su medio ambiente» (Gonzalez de Molina, 1993, p. 66). La ciu-
dad se construye por tanto a raiz de esa expulsion del paraiso del que
se irfa distanciando progresivamente, haciéndose cada vez mas inha-
bitable a medida que se desarrolla. Existe la conviccion de que «con
la aparicion de la gran ciudad se ha producido una especie de rup-
tura entre pasado y presente» (Zarone, 1993, p. 12) no s6lo ambien-
tal sino incluso metafisica.

Por contraste con la ciudad, el campo encarna la naturaleza fertili-
sima del Jardin del Edén 'y, descargado ahora de labores, la posibili-
dad de su disfrute ameno. En la Edad de Oro Virgiliana se podian
satisfacer las necesidades sin tener que recurrir al trabajo y al esfuer-
zo fisico.

El turismo reactualiza estos mitos presentando el mundo rural como
imagen del paraiso perdido con la ruptura urbano-industrial, como
una sociedad que ha escapado de esa caida quedando «rezagados en
el paraiso terrestre» (Eliade, 1991b, p. 7). Por tanto, la condicidén
urbana es la del hombre caido que s6lo por algunos medios (vaca-
ciones, tiempo libre) puede reintegrarse en esa condicion del ser
humano primordial (rural). La recuperacion del paraiso es siempre
temporal, al igual que las vacaciones o el tiempo de ocio s6lo cobran
sentido a través del trabajo. Se trataria de desandar lo andado para
volver al tiempo anterior al impacto producido por la urbanizacion,
el trabajo y la separacion de la naturaleza.

4.2. Imagen y realidad: el producto turistico y el territorio

Podemos ahondar en la imagen que ofrece el turismo rural contras-
tandola con el caso espafol. Transcribimos esta inquietud en una
serie de cuestiones, tales como: (Refleja el paisaje rural espanol ese
campo paradisiaco de la publicidad y del imaginario colectivo urba-
no? O también: ;La imagen turistica del medio rural es una repre-
sentacion real de los espacios que esta vendiendo? Y al final: ¢:Hay
coincidencia entre el mito y la realidad?

El conocimiento de las zonas turisticas de interior nos lleva a res-
ponder no a la primera pregunta. Pese a disponer de un enorme
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territorio potencialmente utilizable, y a los esfuerzos de promo-
cion realizados por todos los niveles de la administracién y entida-
des privadas, esta actividad «tiene en Espafia una localizacién muy
concreta en términos absolutos» (Callizo, 1997, p. 25).
Basicamente hay «una inequivoca preferencia por las areas de
media montaia» (Callizo, 1997, p. 55), mientras que los espacios
rurales mas representativos desde el punto de vista cuantitativo
quedan, entonces, practicamente al margen de esta actividad
(aunque obviamente esta explicacién no es absoluta, ya que hay
que tener en cuenta también otras variables como el clima o la
accesibilidad). Por tanto, algo perfectamente 16gico, no todas las
zonas rurales espanolas encajan como espacio turistico-recreativo.
Lo preocupante es que, ademas, lo que se comercializa es una ima-
gen que resume al paisaje en una serie de simbolos que ya pro-
porcionaba tradicionalmente el paraje ameno del tépico literario,
como el color verde, el arbol o las zonas forestales y las masas de
agua. Una imagen, por tanto, que somete al paisaje a una genera-
lizacién tal que bajo este prisma apenas hay contraste aparente
entre comarcas claramente disimiles. Conviene destacar pues una
primera impresion: la imagen que del territorio rural ofrece el
turismo es uniformizadora, y por ende, simplificadora y estereoti-
pada.

Entonces, no solo hay que cuestionarse la localizacién de las
zonas utilizadas, sino también por la imagen que de ellas se da.
Esos espacios de habitual uso turistico, ;coinciden con esta ima-
gen del paisaje ofertado, y por tanto consumido? Es decir, ¢hay
coincidencia entre lo ofertado y la realidad del espacio que se
ofrece? Si nos asomamos a esa traslicida ventana hacia el mundo
rural que es la publicidad, de nuevo la respuesta negativa se hace
evidente.

Un primer aspecto a destacar es que, tratindose en un amplio por-
centaje de territorios humanizados, forjados con una intencién cla-
ramente productivista y por tanto econémica, el resultado paisajisti-
co se ofrece exclusivamente desde una perspectiva estética. Ademas,
prevalece una sensacién de naturalidad, la mayor parte de las ima-
genes que se ofrecen no recogen siquiera los espacios de labor, sino
que optan regularmente por aquéllos en los que es menos aprecia-
ble la huella humana.

Cuando aparecen zonas agricolas, raramente se presentan los culti-
vos intensivos y las superficies amplias, prefiriéndose generalmente
zonas extensivas, no especializadas y de policultivo. Tampoco halla-
mos cultivos industriales, y raramente de productos que como los
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cereales requieren una compleja transformacion posterior (1). Por
el contrario, son muy habituales los de aquéllos que se pueden con-
sumir directamente tras la recoleccién, como por ejemplo los fruta-
les, invitando incluso a este disfrute en la publicidad del agroturis-
mo. Se aligeran las referencias a los trabajos agricolas necesarios para
obtener los frutos, con lo que se recupera la imagen de la abundan-
cia ociosa de la Edad de Oro.

Eludiendo cualquier referencia al esfuerzo necesario para llevar a
cabo las tareas agricolas, se consigue que la vision del trabajo pri-
mario transcienda su imagen puramente productiva y se trasforma
en una actividad casi artistica. Ahora no sélo aparece motivada por
las leyes econémicas sino que cumple también una funcién estéti-
ca. Esta recomposicic’)n conforme a unas practicas preferentes no
productivas sino escénicas, de ocio, se solapa con la percepcién
mitica tradicional que acogia la ideologia. Por ejemplo, Y.
Luginbiihl (1996) sefiala las representaciones pictoricas del gusto
de la burguesia del XVIII, cuya principal percepcion del paisaje
rural era como espacio recreativo. Ya hemos aludido en otro
momento a la aristocritica versiéon de la naturaleza en el roman,
heredera de la lirica de amor trovadoresca. En este sentido ideol6-
gico, es asimismo significativo que una de las actividades producti-
vas que mas habitualmente aparecen en la imagineria turistica sea
la del pastoreo extensivo, reminiscencia sin duda del pastor-poeta
de la Arcadia, para quien el trabajo no era mas que una forma de
contacto con la naturaleza y de conseguir una vida pura y simple en
busca de algo mucho mis elevado que un prosaico rendimiento
econdémico.

No obstante se ofrece una glorificacién estética del trabajo agricola,
que debe alcanzar, para ser completa, a los medios de produccion, ya
que si el espacio rural escapé milagrosamente a las perfidias de la civi-
lizacién industrial, no seria de recibo la imagen de un agricultor a los
mandos de un tractor o una cosechadora. Simbolo de progreso y
desarrollo, y por tanto destacada cuando é€sa es la principal imagen
que quiere transmitirse, la maquinaria agricola es ahora un obstacu-
lo para la vision nostalgica del campo, pues lo acercaala civilizacion
industrial cuyo principal referente es la técnica y la maquina.

Por el contrario, cada vez es mas habitual la iconografia del caballo
como representacion del campo imaginario ya que, aunque en ori-

(1) Hay una clara excepcion que no dejaremos de senialay, como es el vifiedo en aquellas zonas de producccion
vitivinicola. Cuentan con una imagen de calidad del produclo, que se liga convencionalmente a refinamiento social.
El vifiedo se convierte asi en gran medida en el principio atractivo, al menos nominal, para la vista.
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gen su funcién era fundamentalmente productiva, hoy dia es un ele-
mento anacronico desde el punto de vista de la pura racionalidad
econdémica, y por tanto perfectamente asumible en la nocién del
mundo rural como paraiso antes de la caida. Pero ademas, al turis-
ta se le vende una imagen de la ruralidad que no seria la del cam-
pesino sino la clasica del sefior o del aristcrata, practicante de una
serie de actividades que, como la hipica, siempre tuvieron un aura
de nobleza. Asi, a medida que el caballo se hace invisible para la
poblacion rural, en el imaginario de los urbanos aumenta su pre-
sencia, pero no como elemento de trabajo sino de placer y de pres-
t1g1o.

Finalmente, las tres Gltimas imagenes habituales y que analizaremos
en este punto son la de la arquitectura popular como atractivo y alo-
Jjamiento turistico, la de la artesania, y la de la gastronomia tipica.
Todos eran elementos que se habian visto superados por la nueva
racionalidad econdmica y técnica, principalmente a partir de los
anos 50y 60, y que salvo afortunadas excepciones se encuentran hoy
en trance de desaparecer. En cuanto a los elementos constructivos,
se constata que los rurales con posibilidades, por razones practicas
pero también de prestigio, y la mayor parte de las segundas residen-
cias, introdujeron tipologias trasladadas de la ciudad y otras supues-
tamente populares pero ajenas en la mayoria de los casos a la reali-
dad de cada region. Se perpetiia ademas en esta arquitectura la his-
toria ideologica de la villa (ya comentada) en conexién con la segun-
da residencia. Por su parte, la artesania, debido a su modo de pro-
duccioén, precio y adaptacién a actividades obsoletas, resultaba esca-
samente competitiva en la sociedad de consumo de masas y del usar
y tirar. Tampoco la gastronomia regional se encontraba valorada,
ligada como estaba a los productos primarios locales. Su considera-
c16n habia sido desplazada por la avidez desarrollada hacia trazas
foraneas y estandarizadas (por ejemplo la comida basura), como
importadas de la urbe. La cocina tradicional se vio en parte relegada
a la uniforme presentacién turistica litoral, casi siempre rebajada en
calidad para un turismo de masas y, en este contexto, poco exigente,
que se conformaria con acceder superficialmente a unos pocos tdpi-
cos gastrondmicos del pais (buscando por ejemplo la paella en la
Costa del Sol). Con esta revalorizaciéon «los productos tradicionales,
los productos de la tierra, adquieren un nuevo significado. Se trata
de productos vinculados a un medio, a un paisaje» (Expeitx, 1996, p.
92), y, por tanto, al modo de vida que lo ha conformado.

Ha sido en gran medida el turismo el que ha propiciado en deter-
minados casos la salvacién de estos tres bienes culturales, lo cual nos
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parece inequivocamente positivo y asi ha sido ya observado en rela-
cién a la arquitectura (Barrado, 1997). Sin embargo, no dejaremos
de senalar que su conservacién y transmisiéon futura se debe a una
logica distinta a la que supuso su aparicién: objetos y productos que
ejercieron funcionalmente de ttiles Gnicos pierden esta condicion
practica una vez desaparecidas las necesidades primordiales que pre-
tendian satisfacer. Se convierten en un elemento estético o repre-
sentativo y asumen una condicién simbolica, siendo en cierto modo
«una recreacion de la tradicién» (Expeitx, 1996, p. 89).

Por tanto, la respuesta a las preguntas con que inicidbamos este apar-
tado es negativa. Se vende, y por tanto se consume, al menos simboli-
camente, un mundo rural que es, tanto social como fisicamente,
escasamente representativo de la realidad actual. Para el urbanita «la
esfera de la vida rural se ha convertido en un museo de si misma»
(Bentmann y Miiller, 1975, p. 188), en una rememoracion, pues no
muestra su situacién actual sino una pasada y en gran medida irreal,
ya que ha sido despojada de todos los problemas que le eran inhe-
rentes. Cuando en el pasado existio esa vida ligada, por asi decir, a la
utilidad de la piedra rustica y del cantaro de barro, la esfera rural fue
percibida por sus oriundos de una manera negativa, porque podia
ser contemplada en su totalidad, con las ya conocidas repercusiones
de emigracién, envejecimiento, rentas bajas, falta de dinamismo,
degradacion, etc.

Estas zonas supuestamente tradicionales son por tanto irrealmente
presentadas «como algo inmutable y estatico, como si nunca hubie-
ran estado expuestas a cambios y transformaciones de relevancia»
(Comas y Contreras, 1990, p. 16). Pero el campo industrializado, pro-
ductivo y rentable econémicamente forma una tnica realidad junto
con las zonas urbanas, en una especie de subconjuntos indisoluble-
mente unidos por una génesis similar. En consecuencia, no con-
cuerda con el campo potencialmente turistico, cuyo imaginario se
vende como ese lugar ahistérico por el que no ha pasado la revolu-
¢ién industrial. Evidentemente esto conlleva no tomar en considera-
cién todas las repercusiones geogrificas y sociales que ha ejercido
esa sociedad urbano-industrial sobre estas zonas rurales supuesta-
mente tradicionales, como por ejemplo la continua succion demo-
grafica o las cambios de orientacién productiva.

Es mas, como afirman Comas y Contreras (1990), en este contexto
ideolégico las transformaciones, cualesquiera que sean, no son vistas
nunca como el resultado de una interaccion, posiblemente positiva,
entre las nuevas influencias y las sociedades y espacios que las reci-

X




El turismo: Gltimo capitulo de la idealizacion histdrica de la naturaleza y el medio rural

ben, sino como el producto de una imposicion directamente opera-
da desde fuera y siempre negativa. Por eso se pone especial hincapié
en senalar la ausencia de influencias externas de las zonas potencial-
mente turisticas, haciendo generalmente mencién a histéricos aisla-
mientos que han evitado esas contaminaciones, lo cual puede expli-
car en parte la enorme preponderancia de la montaria en el turismo
rural, ya que la imagen de paisajes abruptos, valles encajados o rigo-
res climéticos invernales que dificultan la comunicacién representan
un papel esencial en este sentido.

En conclusién, nos encontramos con una secuencia de idealizacién
que va de atractivo igual a tradicional hasta tradicional igual a aisla-
do geografica y culturalmente. Las formas miticas del paraiso actua-
lizadas adquieren rasgos de la vida rural que se piensa por oposicién
positiva a la urbana. Y cuanto mayor es la ruptura o el aislamiento de
los sitios cercanos que proponen estas representaciones (representa-
ciones de zonas no embargante siempre, de fondo, domesticadas o
humanizadas) mayor parece su pureza idilica. Estos caracteres de
dealizacion componen, en su definicién mas abstracta, la imagen
actual del espacio y del paisaje rurales. Una imagen que proyecta el
turismo y que constituye en la historia el capitulo mas reciente de
mitificacion de la naturaleza. En Espana, esos espacios definidos
como tradicionales por el turismo no suelen corresponder con su
realidad territorial y/o cultural, por haber sido sometidos a esos
canones de la imagen ideal que al final es estereotipica y todo lo sim-
plifica a un tnico modelo de representacién. Mito y realidad no con-
cuerdan. Existe, sin duda, una ideologia que impulsa sus sendas con-
formaciones actuales a la comunicacion.

4.3. Ideologia del turismo rural

¢Qué funcién cumple entonces esta avalancha de publicidad ideali-
zando el espacio rural y presentando de él una visién deformada
por simplificadora? Obviamente la primera respuesta que se impo-
ne es atraer turistas con vistas a generar una actividad econémica,
para lo cual es necesario crear un producto atractivo en donde cum-
plen un importante papel unas técnicas publicitarias que no vamos
aqui a tratar.

Pero el hecho de pasar parte del tiempo libre en el espacio rural no es
nuevo, como significativamente titulaba un articulo M. Bonneau, uno
de los gedgrafos franceses que mas se han acercado a este tema: «El
turismo rural, una historia no tan joven». En realidad, lo que es nuevo
no es el hecho de, sino la pretensiéon de que esta practica se convierta
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en una actividad productiva con la suficiente rentabilidad como para
hacer frente en algunos lugares al declive de la agricultura.

Por tanto, la publicidad no pretende sélo atraer gente de la ciudad
al campo, algo que éste siempre ha hecho en mayor o menor medi-
da y por variadas razones, sino cambiar, como paso previo a conse-
guir una actividad econémica de cierta importancia, la imagen nega-
tiva que se tenia en los Gltimos afios del espacio rural como lugar de
ocio obligado para aquéllos que no tenian otras posibilidades. Asi lo
reflejaba una tira comica de Mafalda, en Ja que su amiga Libertad, a
la pregunta de aquélla sobre el lugar en el que iba a pasar sus vaca-
ciones, describia un bucélico paisaje rural con todos sus topicos para
finalizar diciendo: «pues otro afio vamos a ir a aburrirnos a ese mal-
dito lugar».

Sin embargo, la idealizacién no sélo esta dirigida a los habitantes de
la ciudad sino también a los rurales. Efectivamente, la publicidad
turistica actia en un doble sentido, de un lado, alimentando el
poder de seduccion de ese espacio para los foraneos, pero también
sobre la sociedad receptora, «a fin de crear una verdadera conscien-
cia turistica destinada a persuadirlos de que la vocacion de su tierra
es el turismo» (Poutet, 1995, p. 43). En el contexto que hemos refle-
jado de resurgimiento de la preocupaciéon por el mundo rural enten-
dido en clave de problema, unido al descenso de las subvenciones a
la produccién agropecuaria con la nueva PAC, no s6lo era necesario
generar una nueva actividad econémica, sino también convencer a
los rurales de su oportunidad, bondad e incluso naturalidad, dadas
las condiciones del medio en el que viven y del declive de la actvi-
dad productiva, legitimando ideolégicamente algo que tiene mucho
de decisién politico-econémica. El turismo seria un producto mas
del campo, como pudieran serlo los cereales o la leche, ¢por qué
entonces no explotarlo, e incluso, recibir ayudas para su desarrollo a
cambio de renunciar a las del sector primario?

El espacio rural ha actuado como lugar de ocio para determinadas
clases urbanas mas o menos amplias, pero dentro de un importanti-
simo grado de multifuncionalidad y preponderancia del sector agro-
pecuario. Sin embargo, con la actual division internacional del tra-
bajo en la que las producciones agricolas y ganaderas de terceros pai-
ses ganan en competitividad, y con los cada vez mas liberalizadores
acuerdos sobre aranceles y aduanas, gran parte de las zonas rurales
occidentales no tendrin mas remedio que especializarse en otras
determinadas funciones, si no impuestas, si mas o menos sutilmente
sugeridas.
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Por tanto, el asunto puede entenderse dentro de una continuacion
de la tradicion de dominacién urbana en clave de relaciones centro-
periferia, que ahora demanda no productos sino servicios, justifi-
candolo a través de conceptos como conservacién del patrimonio,
desarrollo, etc. Ya no se necesitan las materias primas ni los alimen-
tos, pero se esta dispuesto a comprar, y desgraciadamente para los
rurales, en gran medida a controlar, un nuevo recurso que hasta
ahora no habia sido internalizado por la economia: el paisaje rural.
Los diversos elementos que lo componen (suelo, vegetacion, fauna,
agua, etc.) habian sido objeto de comercializacién individualizada,
pero la percepcion del conjunto no habia tenido hasta hace relativa-
mente poco mas que un valor de uso, cobrando valor de cambio a
través de las actividades turistico-recreativas.

Pero, ademas de los aspectos puramente funcionales que hemos
senalado, la actual glorificacién del campo, en la que el turismo
juega un papel fundamental, conlleva una ideologia anadida si lo
que se idealiza es en gran medida un territorio imaginario, no el
real. Con este ensalzamiento se va mas alla del tema del papel de
recurso recreativo, afectando a esferas mas amplias del pensamiento.
Como senala M. Mathieu (1996), hasta hace relativamente poco
tiempo dominaba mayoritariamente en Europa una convencion
social que proyectaba, en relacion a formas de vida, un sentimiento
positivo hacia la ciudad y negativo hacia lo rural. Por el contrario, la
idealizacion del campo ha supuesto el cambio de consideracion de
elementos antes percibidos como negativos.

Sabemos que este proceso de idealizacidon de un campo en crisis,
entendida ésta no necesariamente en su vertiente mas negativa sino
como ruptura con la situacién anterior, se ha producido ya en otros
momentos. En este sentido, para explicar, por ejemplo, el fenémeno
de idealizacidn que manifiestan determinadas representaciones
rurales del XVII, Y. Liginbihl (1996) apunta hacia un intento de
esconder las huellas de esa crisis y cualquier posibilidad de conflicti-
vidad, a ojos de la poblacién urbana pero también de la rural. Esta
explicacion puede 1gualmente trasladarse a la situacién que presen-
tamos. Evidentemente, esta apreciacion positiva de los espa(:los rura-
les, hecha tanto desde fuera como por parte de sus propios habitan-
tes, es buena al margen de la irrealidad de sus representaciones, pues
supone la vuelta atras de una ruptura cultural producida en este siglo
entre el territorio y la sociedad que con él interactiia. En este senti-
do, el turismo cumple una funciéon de enorme importancia pues, a
pesar del caracter positivo que ahora se le otorga, el campo sigue
cobrando identidad por contraste con la ciudad, ahora percibida
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negativamente. No es que la vida rural sea buena de manera absolu-
ta, sino que es mejor que la urbana: son la comparacién y la mirada
desde fuera lo que la revaloriza, y por ende, a todos los elementos
que como la arquitectura y los trazados urbanos, el medio ambiente
o las actividades, la simbolizan. Como sefiala E. Espeitx (1996) con
relacion a los productos alimentarios, pero que puede ser igualmen-
te referido al paisaje, territorio o modo de vida, la funcién del turis-
mo es fundamental, pues es la mirada foranea la que vuelve a dar
valor a elementos que se percibian como negativos, y por tanto los
revaloriza no sélo econémicamente, sino que también les hace recu-
perar la estimacién social que como escenario habian perdido para
sus propios actores.

El turismo reorienta la solucion adoptada anteriormente sobre el
conflicto campo-ciudad. El campo, que sale parado de esta reorien-
tacion asumiendo las funciones de un nuevo jardin escénico, necesi-
ta ahora de sus habituales jardineros, osea de los habitantes rurales,
aunque éstos ejerzan ahora de cicerones mas que de cultivadores.
Trazando un puente entre la pulsion econdémica y la pulsion mitifi-
cadora, la ideologia que procura el turismo rural convence a propios
y a extranos de la bondad del campo y de su estado saludable en tér-
minos rentables.

4.4. El instante en el jardin como finalidad Gltima de la historia

Nos podemos preguntar por la razén de fondo que hace posible
reconducir los ideales al campo y, en general, por la razon ultima del
hecho de la continuidad mitica de la naturaleza ideal, mas alla de la
ideologia concreta que la propulsa. Parece que esta perspectiva nos
remite a la psicologia, porque alude a las expectativas inconscientes
que intervienen en la construccidn y la afirmacion reiterada del ima-
ginario mitico naturalista. En esta linea, podriamos pensar en un
sentimiento, de tipo inconsciente, que naceria en la contemplacion
de la naturaleza, que se acompanaria del disfrute estético y que se
deberia a la intuiciéon de un orden global, frente al tiempo y frente
al caos. Frente al caos, porque a pesar de la diversidad y de la com-
plejidad de la naturaleza, vista a través del paisaje semeja una, cohe-
rente y completa, simple y autosuficiente. Como canta Pessoa (2),

«CGuando la unica casa artistica es la Tierra toda que varia y
esta siempre bien y es siempre la misma».

(2) Extraida de la «Galeria de citas ecologicas», de J. Araujo (1997, p. 166).
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Frente al tiempo, porque esta unidad supera lo efimero de la exis-
tencia particular y persevera, renovando siempre su conjunto. Asi,
por ejemplo, lo expresa la voz de Colinas (1997, p. 187):

«Y, otra vez, apreciamos el equilibrio y la armonia del mundo
al sentir, tras nuestro interior “temporal’, la mente en paz».

El que contempla el paisaje se siente especialmente reafirmado, al
superar por un instante, hermoso y placentero, la lucha en sociedad
que sostiene contra sus caodticas circunstancias cotidianas y muda-
bles. En términos practicos, salir al campo revitaliza, relaja y enri-
quece al aportar otras perspectivas existenciales, aunque sea incons-
cientemente en su mayor parte. Asi concluye Giner de los Rios:

«Al contacto punificador de la Naturaleza surgen la expresion
de la fantasia, el ennoblecimiento de las emociones, la dilatacion
del horizonie inlelectual, la dignidad de nuestros gustos y el amor
a las cosas morales» (3).

Comprender la importancia de este instante extatico nos permiti-
ria entender la clave de pervivencia del mito naturalista en la his-
toria. Como una necesidad psicologica vital, el individuo intenta
experimentar ese instante ideal a través de un jardin (aunque éste
sea prosaico o esté pragmatizado), sintiendo que en algin paraiso
perdido existid ese instante eternizado. Podriamos pensar ademas
que la acciéon humana lo persigue como meta a través de la histo-
ria; que es, por tanto, la finalidad Gltima de la historia y la bandera
propia de toda ideologia. Asi parece aceptarlo Gomez de Liano:
«La nostalgia de una vida libre, espontanea, placentera y fantastica
es, por ser la vida que sonamos, el motor mas potente de la histo-
ria, de suerte que se puede contemplar la historia como el precavi-
do y largo rodeo dado por el hombre a lo largo de los milenios para
hallar o retomar al jardin que una vez sonéd» (1990, p. 111). Por eso
ahora advertimos sobradamente que el paisaje «no es s6lo escena-
rio, sino parte del drama; no es pasivo sino activo; no es estatico,
sino que cambia; no es s6lo objeto de contemplacion, sino el lugar
de la accion» (Martinez de Pisén, 1997, p. 38). Las palabras de
Martinez de Pison, referidas a la interaccidén sociedad/territorio,
adquieren atun mayor relieve en este contexto en que la realidad se
ve atravesada por la idealidad del sentir utépico que impulsa la
accion global humana.

(3) Ibidem, p. 169.
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Bajo esta apreciacion, el mito de la naturaleza constituye las formas
culturales, de tal manera que casi nos encontramos en la tesitura de
invertir los términos, para proponer la pervivencia de la historia
humana en el mito de la naturaleza. En todo caso, la continuidad del
mito parece garantizada desde nuestros a.dentros, porque se muestra
inherente al deseo y perfila la utopia de la accion. Por tanto, cuidar
los contenidos de la ideologia del turismo, cuidar que el paisaje rural
llegue a ser entendido en esta nueva fase de la historia, no parece
una tarea infructuosa si, como proponemos, se trata del capitulo pre-
sente de la idealizacién mitica y posee alguna capacidad para deter-
minar el destino de nuestra cultura.

5. ENTENDER EL PAISAJE RURAL

Nuestra ambiciosa propuesta de inteleccion aboga por una imagen
honesta del territorio en las promociones y proyectos del turismo
rural, en beneficio de la rentabilidad del mismo y de la conservacion
de nuestro patrimonio cultural en relacion al espacio rural. Al
mismo tiempo, presupone el conocimiento de un legado historico, y
permite desde éste viajar a la fantasia. Porque no es posible negar la
relacion de la imaginacion con la necesidad de utopia que nos es
consustancial, y que orienta la libertad de la accién humana.

5.1. El turismo como factor de recuperacion y de comprension del mundo rural

Queremos aqui incidir en la principal preocupacion que hemos veni-
do mostrando en las paginas anteriores, como es la ocultacion del
paisaje real por otro ideal o aparente, y que puede en cierta medida
impedir los efectos positivos que generalmente se apuntan a la acti-
vidad turistica. El problema es mucho mas preocupante si volvemos
a los factores que, desde la oferta y demanda, han provocado el desa-
rrollo de esta nueva modalidad recreativa. Desde la oferta ha sido,
como ya hemos mencionado, la preocupaciéon por generar nuevas
actividades econémicas que ademas permitan el mantenimiento de
unas determinadas condiciones geograficas y ambientales que se
consideran dignas de preservar. Por parte de la demanda, estas nue-
vas practicas estan en gran medida motivadas por una nueva valora-
cion del territorio mas alla de la de mero contenedor de determina-
das pricticas, y por el convencimiento de que el turismo no debe,
cuanto menos, ser un factor de degradacion.

Si, frente a la modalidad turistica de litoral, siempre se ha acentuado
la vertiente cultural y educativa de estas nuevas practicas, se debe
intentar que el turista, una vez en el lugar elegido, vaya mas alla de
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una vision reduccionista, consiguiendo un verdadero acercamiento
al mundo rural mas alla de la fotografia en dos dimensiones, cap-
tando variaciones, matices e, incluso, claroscuros. No pretendemos
una imposible vision objetiva del territorio, pues, como sefiala
Martinez de Pison (1997) ésta siempre depende del observador, y
por tanto de la cualificacién de su mirada. Lo que habria que conse-
guir a partir de estas nuevas experiencias recreativas es cualificar en
la medida de lo posible esa mirada, y que por tanto trascienda la sim-
plificacion de la imagen publicitaria que desde el principio le atrajo.

Como afirma M. Valenzuela (1988), a pesar de la manipulacion a que
se somete la moda de vuelta a la naturaleza y del riesgo que esto supo-
ne, deberia ser posible aprovecharla de manera positiva en aquellos
lugares en donde genere una cierta animacién. Sin embargo, parti-
mos del convencimiento de que sélo evitando una deformadora ide-
alizacion del mundo rural serd posible no sélo un verdadero conoci-
miento mutuo, sino también la creacién de un producto turistico sos-
tenible en el tiempo, no s6lo en sus aspectos territoriales y ambienta-
les, sino también en cuanto al mantenimiento de una clientela que,
movida por una moda pasajera, pretenda hallar un espejismo nuevo
cada fin de semana. Esto se hace posible a través de la integracion
efectiva de las actividades turisticas en el territorio, en un proceso de
simbiosis socioecondmica y paisajistica. Las actividades recreativas
pueden entonces despojarse definitivamente de esa connotacién
negativa que presenta en nuestro pais el turismo litoral, convirtiendo
el desarrollo sostenible en una opcién de racionalidad conservacio-
nista que entre a formar parte de la propia imagen a vender.

5.2. Memoria cultural del paisaje y ensofiacion

El analisis de la imagen turistica del paisaje rural nos ha revelado que
éste se ofrece en ella en la forma de un objeto compacto de consu-
mo. El hecho en su globalidad constituye un fenémeno de nueva
aparicion. Esto puede implicar la uniformizacién, la pérdida de
variedad caracteristica, de una parte unportante de nuestro patri-
monio cultural. La alerta cunde acerca de la manipulacién del sim-
bolico asociado a la naturaleza, porque con ella el campo perderia la
esperanza de ser entendido: ni por sus consumidores urbanos, ni ya
slquiera por sus constructores, la misma poblacién rural.

S1 se observa el fenémeno desde otro punto de vista, también invade
el desasosiego. La sociedad técnica y la razén de mercado convierten,
a través de la utilidad y del consumo, al ideal cultural en ideal técni-
co, luego en ideal finalista; en definitiva, en un ideal contradictorio
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en si mismo, en un anti-ideal, si lo que define a todo ideal (al menos
desde dentro de si mismo) es el signo del desinterés. La accién practi-
ca ocupa todas las laderas de la primigenia elevacion poético-espiritual
que proporcionara el jardin, ahora convertido en mercado-jardin.

Desde ambos lados, considerando tanto el territorio como el ideal, el
espacio sobre el que se efectiia el enfoque principal podria llegar a
parecer inauténtico, velado por una capa de homegeneizacion o
estereotipacion de sus elementos que asimila todo paisaje a una pos-
tal comercial. Las voces resuenan con un término que reiteramosy
al que se adhiere el temor comn: banalizacion.

Escuchemos la queja implicita de estas voces (que pertenecen a la
esfera de la mentalidad): Dada una hipotética reconstruccion ligada
a una manipulacion técnica del simbolico, el paisaje desaparece
como legado histérico, como representante regional de unas inte-
racciones sociedad/territorio que han definido con peculiaridad sus
componentes. De tal manera que aquél cuya mirada humanista se
acercara al campo buscando recrear y quizd transcender (por ejem-
plo, artisticamente) la memoria cultural que el paisaje acopia se
encontraria con que la idealizacién que persigue ha sido ya hecha
(aunque el resultado sea grosero); y el cientifico que investigase las
componentes del paisaje podria toparse con una presentacion artifi-
cial del espacio, resultante de una estetificacién pensada de cara a la
demanda publica. Porque la imagen que del territorio rural ofrece
el turismo estd en gran medida estereotipada y es, en ese grado, un
modelo inculto, artificial, simplista. Es producto de un mito malin-
terpretado.

Este mito de la naturaleza, que suministra los simbolos para la equi-
paracion de todo paisaje a un Unico modelo, se muestra central a
nuestra cultura, en absoluto es fruto del azar. Nuestros mecanismos
y necesidades psicologicos lo propician, y este hecho nos descubre
vulnerables a la manipulacidn publicitaria y proclives a aceptar un
paraje banalizado por intereses comerciales.

Aceptar estas premisas supone la necesidad de anteponer un filtro de
distanciamiento a la hora de enfrentarnos al imaginario turistico. En
primer lugar, este filtro se constituye con la toma de conciencia de
nuestra debilidad a ser persuadidos por una composicién arménica,
aunque artificial, de elementos naturales. Después, en consecuencia,
promover el conocimiento del territorio particular, cualificar la mira-
da que acompana al sentimiento, parece una tarea importante, fun-
damental sobre todo entre las victimas mas propicias a una oferta
turistica acompafiada de un posible acoso publicitario.
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Sin embargo, todos deberfamos estar informados. Si la poblacién
rural es mas sensible que la urbana en sentir rechazo a hacer del
campo un jardin artificial y estereotipado, la ideologia turistica
puede llegar a convencer a todos los flancos de 1a conveniencia y casi
de la excelencia de tal sustitucién (aunque para los pobladores
oriundos el campo no conlleve los bienes psicolégicos de la ruptura
con lo cotidiano que supone una excursién desde la ciudad).

Pero se imponen otras tareas complementarias. Seria positivo reco-
nocer el enlace que consolida el paisaje fisico y el paisaje de la fabu-
lacion. Discernir, entonces, unos criterios de valoracion y también de
admiracion para cada modalidad. Discernir y conocer: tal es la con-
signa adecuada para huir de una banalizacién que degrada estereo-
tipicamente las virtudes del espacio real y las del espacio imaginario.

Porque parece tan necesario valorar la tierra en si misma como
sonarla. Ninguna de estas parcelas de unién con la naturaleza puede
quedar desatendida. Ambas pertenecen a la memoria cultural. Por
€$0, la tarea que complementa al intento de evitar una idealizacién
empobrecedora del mundo rural, destacando sus matices, consiste
en recuperar el momento de ensonacion lirica a través de la concien-
cla mitica.

Nos enriquece conocer la realidad, para disfrutarla mejor, pero nos
es necesario también viajar con la imaginacién. Incorporemos si nos
place, al conocimiento cientifico y cultural del paisaje, la creatividad
propia, y cuando a través de la imaginacion se tercie idealizar, pere-
grinar por el sendero mitico, tendremos la consciencia de estar atra-
vesando un paraje fabuloso. Estaremos creando un supra-paisaje a
partir de los simbolos del pasado. Y al mismo tiempo nosotros nos
sentiremos transformados por él, revitalizaremos el sentido de nues-
tra accion. En versos de Celso Emilio Ferreiro:

«Lejana primavera nunca regresada, que vivi en un momen-
to de fnedra o de drbol, cauce de Dios que me lleva hacia el mar»,
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RESUMEN
El turismo: iiltimo capitulo de la idealizacién histérica de la naturaleza y el medio rural

El turismo se estd convirtiendo no s6lo en una actividad econémica de cierta importancia
para algunas zonas rurales, sino también en una de las mds importantes formas de trasmi-
sion de imégenes sobre estos espacios. Pero la imagen trasmitida por la actividad turfstica,
influida por una ya larga tradicion histérica, es la de el campo comao paraiso, con lo cual se
esta hurtando una parte muy importante de la realidad, en un momento en que estos espa-
cios se encuentran en un proceso de redefincion de su papel dentro de las sociedades occi-
dentales avanzadas. Cuidar esa imagen supone una necesidad, porque reviste una enorme
transcendencia cultural.

PALABRAS CIAVE: Turismo, mito de la naturaleza, espacio rural, paisaje, relaciones
campo/ciudad.
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SUMMARY
Tourism: the latest chapter in the historical idealisation of nature and the rural environment

Tourism is coming to be not only an economic activity of special importance for some rural
areas, but also one of the major means of transmitting images about these nacural spaces.
However, the images transmitted by tourism, already influenced by a long historical radi-
tion, is of the countryside as a paradise, thereby concealing a significant shce of reality, at a
time when thesc spaces are in the process of redefining their role within advanced western
society. It is a must to take good care of that image, because its cultural transcendence is
enormous.

KEYWORDS: Tourism, myth of nature, rural space, landscape, rural/urban relations.
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