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Exportaciones de almendra:
analisis de calendarios y demanda (***%)

1. INTRODUCCION

Espana ocupa un lugar destacado en la producciéon y comer-
cio mundial de almendra. L.a produccién espaiola de almen-
dra céscara representa aproximadamente el 20 por ciento de
la produccion total, por detras de EEUU que es el principal
productor con una tercera parte de la produccion mundial
(1). Aunque una gran parte de la produccién espanola de al-
mendra se destina al consumo doméstico, el volumen de al-
mendra exportada viene a representar una parte considerable
de la produccién (oscilando en torno al 25 por ciento).

La relevancia de las exportaciones de almendra no soélo se
circunscribe a la proporcién destinada a los mercados exte-
riores, sino que se ve acrecentada por su notable contribu-
cion a la balanza comercial agraria. El valor de la almendra
exportada en los anos 1989 y 1990 represent6 el 1,14 por
ciento del valor total de las exportaciones espanolas de pro-
ductos agrarios y el 1,02 por ciento del valor de dichas impor-
taciones.

(*) Departamento de Economia Aplicada I. Universidad del Pais Vasco. Bilbao.

(**) Diplomada en Estadistica, Zaragoza.

(***) Agradecemos los comentarios y sugerencias realizadas por los revisores anénimos a
la versién original de este articulo. Cualquier posible error es responsabilidad de los autores.

(1) Si se considera la produccién en términos de almendra grano, que es como se comer-
cializa habitualmente, esas proporciones cambiarian sensiblemente en favor de la almendra
americana debido a su rendimiento superior (0,6 frente a 0,3 de la almendra espafiola).
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Pese a la clara orientacién exportadora de Ia produccién de
almendra espaiiola, el volumen exportado presenta grandes os-
cilaciones, consecuencia. asimismo. de fuertes oscilaciones en
el volumen producido y también de la ausencia de politicas y
mecanismos de regulacion de la oferta (2). Las exportaciones
parecen estar estrechamente relacionadas con la produccién.

Las exportaciones espanolas de almendra se orientan bisi-
camente a los paises de la CEE (72,5 por ciento del total ex-
portado); Alemania y Francia son los principales paises desti-
natarios, ya que han absorbido el 27 por ciento y 20 por cien-
to, respectivamente, de las exportaciones totales de almendra
habidas en el periodo 1971/1989 (grafico 1). Alemania, debi-
do a su elevado consumo de productos elaborados con almen-
dra (mazapén) y a que carece de produccién propia, es el
mayor importador de almendra, si bien se abastece basica-
mente de almendra americana.

(2) De momento se desconoce el efecto en la produccién y comercializacién de almen-
dra del Programa de Apoyo a los frutos secos que se esta aplicando bdsicamente desde princi-
pios de esta década.

Grifico 1 Principales paises importadores
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Sin embargo, las exportaciones espafolas de almendra a
los paises de la CE no han evolucionado de forma paralela a
las importaciones de esos mismos paises, de modo que la al-
mendra espaniola ha ido perdiendo cuota de mercado Asi,
mientras en la década de los 70 la cuota de mercado de la al-
mendra espafola se situaba por lo general por encima del 20
por ciento, e incluso del 30 por ciento, en la década de los 80
dicha cuota se ve reducida, normalmente, por debajo del 20
por ciento. El espacio perdido por la almendra espanola ha
sido ocupado por la almendra californiana, habiéndose con-
vertido en la principal abastecedora de los mercados comuni-
tarios (cuadro 1).

Se conoce relativamente bien el comportamiento global
de la demanda exterior de almendra, especialmente si se re-
fiere a flujos de caracter anual. Sin embargo, Espana produ-
ce y comercializa distintas variedades de almendra cuyo com-
portamiento presenta algunas diferencias. Ademas, el calen-
dario de exportaciones refleja la existencia de cierta estacio-
nalidad, inducida probablemente por los habitos y pautas de
consumo de los paises importadores. A su vez, esa distribu-
cién no homogénea del calendario de exportaciones se tra-
duce en periodos de mayor o menor presién sobre la de-
manda, que logicamente, dependiendo del volumen de pro-
ducto disponible, se reflejara en la cotizacion de la almen-
dra. El estudio de los mencionados aspectos, junto con la de-
manda exterior, es de notable utilidad como elemento que
puede contribuir a la aplicacién de una politica comercial
mads eficaz en beneficio de la almendra espafola y de los
agentes implicados.

Cuadro 1

EVOLUCION DE LA CUOTA DE MERCADO DE LA ALMENDRA ESPANOLA
YAMERICANA EN L.OS PRINCIPALES MERCADOS EXTERIORES (%)

ALEMANIA FRANCIA CEE
Espaia | EE.UU. | Espaia | EEUU. | Espaha | EE.UU.
1970 14,15 36,32 38,61 19,50 21,85 99,56
1980 11,01 79,81 29,88 52,23 15,56 70,32
1990 14,39 74,28 27,46 57,17 18,73 66,25

Fugnte: Analitical Tables of Foreing Trade (Nimexe). EUROSTAT.
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La presentacién del trabajo se ha ordenado del siguiente
modo: en la siguiente seccién se exponen los objetivos del es-
tudio, asi como las principales fuentes de informacién utiliza-
das; en la seccion 3 se presenta el anilisis de variedades y ca-
lendarios de exportacion: la seccion 4 se refiere al anilisis de
la demanda, y finalmente en la seccién 5 se presentan las con-
clusiones.

2. OBJETIVOS

Como objetivo general se pretende analizar el comporta-
miento de las exportaciones de almendra espanola, tratando
de identificar las caracteristicas fundamentales de los calenda-
rios de exportacién hacia los principales paises de destino.
Igualmente se pretende identificar y cuantificar la influencia
de los principales determinantes de la demanda de exporta-
cion de almendra con base trimestral, incorporando algunas
de las caracteristicas que se desprenden del analisis de los ca-
lendarios de exportacién.

Por lo que respecta al analisis desarrollado pueden distin-
guirse dos bloques. En primer lugar se ha llevado a cabo una
descomposicion de las series mensuales con objeto de identifi-
cal tendencia, ciclo y estacionalidad de las exportaciones de
almendra: asi mismo, se han estudiado precios y valores de al-
mendra exportada con base en los calendarios de exporta-
cion. Finalmente, se ha estimado un modelo simple de de-
manda de almendra a partir de exportaciones trimestrales.

Los datos utilizados proceden de distintas fuentes de infor-
macién (MAPA, EUROSTAT y OCDE). Dichos datos com-
prenden el periodo 1969/1989, si bien en el caso de alguno
de los analisis parciales llevados a cabo el periodo considera-
do es so6lo un subperiodo del arriba mencionado. La mayor
parte de los datos utilizados eran originalmente de caracter
mensual habiendo sido trimestralizados a efectos del analisis a
desarrollar. Dependiendo del tipo de analisis a realizar la tri-
mestralizacién se ha llevado a cabo bien por agregacién o
bien calculando medias aritméticas simples de los meses co-
rrespondientes a cada trimestre.

Las cantidades mensuales de almendra exportada, tanto
las totales como las clasificaciones por paises y variedades, han
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sido obtenidas de los Boletines de Camparfia editados por el
MAPA.

Los precios utilizados proceden de los «Boletines Mensua-
les de Estadistica» del MAPA, y corresponden a precios en
lonja de almendra en céascara (3). Las producciones anuales
han sido obtenidas del Anuario de Estadistica Agraria.

Por lo que respecta a los tipos de cambio, la fuente utilizada
es la publicacion «Main Economic Indicators» de la OCDE. Fi-
nalmente, las importaciones de la CE han sido obtenidas de
«Analitical Tables of Foreign Trade. NIMEXE>», publicadas por
EUROSTAT.

3. ANALISIS DE VARIEDADES Y CALENDARIOS
DE EXPORTACION

En comparacion con EE.UU., Espana produce una gran
variedad de almendras, de modo que lo que se gana en diver-
sidad se pierde en homogeneidad del producto. Sin embargo
desde el punto de vista comercial es bien conocida la impor-
tancia de disponer de producto homogéneo. EEUU produce
un numero reducido de variedades de almendra y ademas 149
una unica variedad (Non-Pareil) representa mas del 50 por
ciento de la superficie cultivada.

En el cuadro 2 se presenta la progresion de los porcentajes
exportados de cada variedad de almendra, desde la campana
1971/72 hasta la de 1989,/90. La variedad de almendra espa-
nola mas exportada es la variedad denominada Valencia o Co-
muna, que representa mas del 50 por ciento de las exportacio-
nes. La almendra Valencia es una variedad comercial, mezcla
de almendras de distintas variedades agronémicas. Con un
peso relativo sensiblemente menor, le siguen en importancia
las variedades especificas Largueta (en torno al 16 por ciento)
y Marcona (3,5 por ciento).

Considerando Gnicamente aquellas variedades con cierta
importancia comercial, se observa que la almendra de la varie-
dad Largueta va consolidando su presencia en los mercados
exteriores, de modo que su participacién relativa en el total

(3) Enlaseccién 4.1 se discuten los problemas de utilizar unes u otros precios.
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Cuadro 2
EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE ALMENDRA POR VARIEDADES (%)

71-89 7177 78-84 84-89
Largueta ............ 15,83 13,99 16,36 17,57
Mallorca ............ 3,52 7,03 1,60 1,76
Marcona ........... 3,55 354 3,89 2,96
Planeta .............. 3,25 4,40 2,50 2,86
Valencia 54,78 56,62 56,04 4998
Otras var. ........... 19,06 14,40 19,60 24,87

Fuente: Boletines de Campana. MAPA.

de exportaciones ha avanzado mas de tres puntos porcentua-
les entre los periodos 71-77 y 84-89. En cambio, la variedad co-
mercial Valencia pierde cerca de siete puntos porcentuales
entre los periodos mencionados, si bien conserva un predomi-
nio evidente, ya que todavia en el Gltimo periodo considerado
(84/89) representa la mitad de las exportaciones totales. Te-
niendo en cuenta que la variedad Largueta esti entre las mas
apreciadas por su calidad, su participacion creciente en el
conjunto de las exportaciones, frente a un peso decreciente
de la variedad comercial Valencia, parece estar indicando una
demanda creciente y/o quizas mayor competitividad de la al-
mendra de calidad.

3.1. Descomposicion de la serie mensual de cantidades

Se ha estudiado la serie de cantidades totales exportadas
(X,) de almendra espanola utilizando diferentes métodos ya
habituales en el estudio de series temporales (métodos de sua-
vizado, modelos AIRMA). Sin embargo, al depender X, direc-
tamente de la cantidad producida y ser ésta una variable con
un importante componente aleatorio, en el sentido de que
esta fuertemente condicionada por variables no controladas
(meteorologia), los resultados obtenidos producen ajustes
con errores relativamente altos.

Por otro lado, dado que los elementos basicos que caracte-
rizan a cualquier serie de tiempo son tendencia, ciclo, estaciona-
lidad y media, se puede explicar el comportamiento de la serie
como un proceso multiplicativo de los citados componentes.




Exportaciones de aimentira: analisis de calendzrios v demanda

Asi, para cada X, podemos hallar un valor estimado, obtenido
a partr del siguiente modelo (4):

Xt:Tt'Ct'It'chd

donde:

T, =tendencia.

C, =ciclo.

I, =indice estacionalidad.

Xmea = media de la serie

Este analisis se ha llevado a cabo tanto para la serie de ex-
portaciones totales, como diferenciando por paises y varieda-
des. Sin embargo, por razones de espacio se ha omitido la pre-
sentacion de resultados de los analisis particulares referidos a
paises y variedades, aunque si se mencionan a efectos de com-
paracion,

La serie de datos descompuesta esta formada por datos
mensuales desde la campana 80/81 hasta la 89/90. Los resul-
tados obtenidos de la descomposicién de la serie de exporta-
ciones totales son los siguientes:

Media = 2011.099
Tendencia = 1.158561 — (0.00228159¢

Estacionalidad = Sept.  1.20643 Marzo 0.97843
Oct.  1.53847 Abril  0.71517
Nov. 1.44039 Mayo 0.73632
Dic.  1.11987 Junio 0.73029
Enero 0.85824 Julio  0.72680
Feb. 1.04849 Ago. 0.61126

En el ciclo se da un valor diferente para cada dato, calcula-
do a partir de las medias moviles de orden 12 y la tendencia,
de forma que C, = MA(12) /T

El modelo especificado ajusta razonablemente tal como lo
indican los estadisticos obtenidos: R? = 0.68, y Error Cuadrati-
co Medio = 584.73.

Estos resultados ponen de manifiesto que existe una ligera
tendencia a la baja (grafico 2) dada por el coeficiente negati-

(4) Parala descomposicion de la serie se ha utilizado €l paguete estadistico SOLO(BMDP).
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Grdfico 2 Tendencia en las exportaciones de almendra

espanola (1980/81 a 1989/90)
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vo que acompana a la variable tiempo. Esta tendencia se mani-
fiesta también en el caso de las variedades Valencia y Marcona,
sin embargo, en la variedad Largueta se detecta una tendencia
de signo contrario, lo cual viene a apoyar la apreciacion del
apartado precedente en relacion a esta variedad de almendra.

Los resultados obtenidos indican, igualmente, la existencia
de estacionalidad en el calendario de exportaciones, estacio-
nalidad que exhibe su maximo en los meses del altimo cuatri-
mestre del ano (el minimo durante el segundo y tercer trimes-
tre). En el grafico 3 se expresa claramente este comporta-
miento. Dichas puntas (y caidas) en las exportaciones obede-
cen presumiblemente a pautas de consumo de los paises im-
portadores, que tendran su reflejo en el nivel de actividad de
la industria de productos elaborados en base a almendra, lo
cual a su vez condicionara la demanda de almendra de dichos
paises.

Por lo que respecta a las exportaciones por paises (se han
seleccionado tinicamente los mias relevantes), se observa que
aunque la tendencia de las exportaciones totales es ligeramen-
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Gréfico 3 Estacionalidad en las exportaciones de almendra

espaiiola (1980/81 a 1989/90)
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te descendente, algunos paises como Alemania, Italia, Holan-
da y Reino Unido presentan débil tendencia al alza. No obs-
tante, hay que senalar que las pendientes de las ecuaciones de
tendencia obtenidas no son significativamente distintas de
cero, lo que indicaria una cierta estabilidad en la exportacion
a estos paises.

El hecho de que las exportaciones totales presenten ten-
dencia a la baja puede ser debido a que las exportaciones a
OTROS PAISES exhiben tendencia igualmente a la baja, al
igual que las dirigidas a algunos otros paises senalados como
relevantes, tal es el caso de Francia y Suiza (paises con un peso
especifico relativamente importante en términos de exporta-
ciones de almendra).

Respecto a la estacionalidad en las exportaciones por
paises se observa que existen dos pautas de comportamiento
bastante generalizadas. Por una parte existen paises como Ale-
mania, Holanda o Reino Unido, en los que tras un periodo de
grandes exportaciones (octubre, noviembre, septiembre), se
da un rapido descenso en las cantidades exportadas y que se
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mantiene practicamente sin variacién el resto del ano. Sin em-
bargo, hay otro grupo de paises como Francia, Italia y Suiza
en los que existe un maximo de exportaciones en los meses
de octubre-noviembre, al que le sigue un descenso mais pro-
gresivo que el del grupo anterior, con periodos intermedios
de aumento en las exportaciones (marzo en el caso de Francia
y Suiza, febrero y mayo en el caso de Italia).

Aunque resulta dificil conocer las causas explicativas de
€s0s comportamientos estacionales diferenciados, pueden
avanzarse dos causas posibles: diferencias en la politica de
abastecimiento de materia prima de los paises y/o diferencias
en los habitos de consumo ligadas, probablemente, a tradicio-
nes locales. El comportamiento de Italia es més erratico, com-
portamiento que obedece presumiblemente a razones de in-
dole puramente mercantil, puesto que Italia es también ex-
portadora de almendra.

A continuacion se presentan dos grafico en los que se re-
presentan los indices de estacionalidad obtenidos para Alema-
nia que seria representativo de los paises del grupo I (gréfico
4), y Francia para representar a los paises del grupo II (grafi-
co b).

Por lo que respecta al ciclo de exportaciones, tanto si se re-
fiere al total de las exportaciones como por paises, se observa
la existencia de un ciclo alternante de aproximadamente dos
anos de duracién (grifico 6). Dicho ciclo alternante bianual
es altamente probable que sea consecuencia del ciclo de pro-
duccién de almendra. Ya se ha mencionado que las exporta-
ciones de almendra son altamente dependientes de la produc-
cién y la produccién de almendra espariola se caracteriza por
una no exacta alternancia bianual (5).

Con objeto de proporcionar una clasificacién mas operati-
va de las exportaciones por meses, se ha realizado una compa-
racion multiple, segiin el método Newman-Keuls-Student, de
las cantidades medias mensuales exportadas. Este método rea-
liza comparaciones entre las medias dos a dos y define grupos

(5) El andlisis del comportamiento de los rendimientos de la almendra evidencia dicha
alternancia (Murua, 1994) y que también ocurre en el caso de la produccién de almendra ca-
liforniana, si bien con menos intensidad que en el caso espaniol (Alston et al., 1992), pero
que probablemente no se manifiesta en las exportaciones debido a las politicas de regulacién
que aplican.
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Grifico 4
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Grdfico 6

Ciclo en las exportaciones de almendra
espariola (1980/81 a 1989/90)
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de meses cuyas medidas no difieren significativamente segun
el nivel de confianza fijado (Pefa, 1989) (6).

LLOS RESULTADOS OBTENIDOS OFRECEN LAS SIGUIENTES AGRUPACIONES
PARA EL PERIODO 1980-89

AGO | JUL | JUN | MYO | ENE | MZO | ABR | FEB | DIC | sEP | Nov | ocT

1309 | 1578 | 1623 | 1728 | 1794 | 1897 | 1910 | 2197 | 2317 | 2443 | 2774 | 3112
BAJO INTERMEDIO ALTO

Segun puede observarse, hay tres grupos diferenciados. El
grupo «ALTO» constituido por los meses de octubre-noviem-

(6) Para medir la significatividad entre las diferencias de medias se utilizan los P-valores,
definidos como la probabilidad de que la afirmacién de que existen diferencias significativas
entre las medias sea falsa. El P-valor a partir del cual consideramos que existe significatividad
es 0,05, de donde resulta un nivel de confianza del 95%.
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bre; el grupo «BAJO» en el que se incluyen los meses de agos-
to-julio-junio-mayo; €l resto de los meses constituyen el grupo
«INTERMEDIO»>. No obstante, hay que senalar que, segiin el
método utilizado, estadisticamente los valores del grupo «IN-
TERMEDIO» no difieren significativamente de cualquiera de
los otros dos grupos identificados. De hecho, si se realiza este
mismo ejercicio en base a trimestres se identifican 2 grupos, el
trimestre IV en el grupo <ALTO» y el resto de trimestres en el
grupo «BAJO», lo que confirma lo observado en el grafico de
estacionalidad.

Realizando este mismo analisis por variedades de almen-
dra, se observan, comportamientos similares al del total en las
principales variedades, Valencia y Largueta (en el caso de la
variedad Marcona no existen diferencias significativas entre
las medias de los distintos meses).

3.2. Precios y Valores segiin calendario de exportaciones

A través del estudio de precios (7) y valores de exportaciéon
trimestrales se trata de identificar la existencia de periodos tem- »
porales en los que la almendra presente cotizaciones y valores 157
de exportacién mas elevados con objeto de valorar y discutir el
interés de concentrar las exportaciones en dichos periodos.

La serie completa (69/70 — 89/90) se ha dividido en dos
subperiodos (69/70 - 79/80 y 80/81 - 89/90), a fin de estable-
cer comparaciones que permitan una mejor aproximacion a
la evolucion del comportamiento de este mercado. Las medias
obtenidas para cada variable en los diferentes periodos son las
que se reflejan en el cuadro 3.

Para realizar el andlisis de los precios 1a serie ha sido deflacta-
da en base al Indice Mensual de Precios Percibidos por los
Agricultores (MAPA). Estos indices han sido trimestralizados
realizando una media aritmética simple con los indices de los
meses pertenecientes a cada trimestre (trimestres naturales).

Al realizar la comparacién multiple de medias con un 95
por ciento de confianza resulta que no existe una diferencia

(7) Dado que se trata de precios de almendra percibidos por los productores, se asume
que en dichos precios se refleja la presién ejercida por los mercados de exportacion.
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Cuadro 3
MEDIAS TRIMESTRALES DE PRECIOS Y VALORES EXPORTADOS

PRECIO VALOR EXPORTADO

69/79 79/89 69/79 79/89

Trimestre 1 ....... 47,106 36,182 8,668 7,985
(12.300) (11,523) (3.114) (4,856)
Trimestre 2 ....... 44,571 39,128 7,521 6,16
(8,990 (11,597) (3,057) (2,637)

Trimestre 3 ....... 49,431 39,681 7,005 7,707
(12,292) {11,003y (2,867} {3,543)

Trimestre 4 ....... 48,065 37,076 12,969 11,276
(12,750) {11,909) (4,724) (4,242)

Los valores entre paréntesis son las desviaciones estindar
Fuente: Boletines de Campania. Boletines mensuales de estadistica. MAPA.

significativa entre las medias de los trimestres en ninguno de
los periodos analizados. No obstante, se observa que en todos
los casos el precio mas alto corresponde al tercer trimestre,
propiciado probablemente por una demanda mas fuerte en
esa época del ano.

Por otra parte, el analisis de precios de los dos periodos
considerados pone de manifiesto que el precio medio real del
segundo periodo es aproximadamente un 20 por ciento mas
bajo que el del primer periodo. Se ha producido por tanto,
una caida muy sustancial del precio de la almendra espanola,
consecuencia bastante probable de la entrada en escena de la
almendra americana.

El valor de exportacién, definido como el producto entre ¢l
precio y la cantidad exportada en un periodo de tiempo, tiene
su valor maximo en todos los casos en el 4.2 trimestre. Al reali-
zar la comparacion de las medias al 95 por ciento de confian-
za se observan diferencias significativas del trimestre 4.° con el
2.2 solamente en el primer periodo (1969/79); en el segundo
periodo (1979/89) se observan diferencias al 90 por ciento de
confianza entre el 4.2y 3.2 trimestres; y entre el 4.2 y 2.* trimes-
tres en el caso de la serie completa.

En relacién a los calendarios de exportacién, a tenor de
los resultados obtenidos en materia de precios pudiera pare-
cer conveniente tratar de concentrar las exportaciones, en la
medida de lo posible, en aquellos periodos en los que se ob-
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servan precios mas altos. Sin embargo, esta estrategia Unica-
mente pudiera ser valida para productores individuales y en el
corto plazo, puesto que la persistencia de dicha situacién
haria reaccionar a otros productores tratando de trasladar la
venta de su producto a dicho periodo de tiempo, de tal forma
que se produciria un aumento de oferta que, a su vez, presio-
naria los precios a la baja. Ademas, conviene senalar que la di-
ferencia existente entre los trimestres de cotizacidon mas alta
respecto de los de cotizacion mas baja no alcanza el 10 por
ciento, diferencia que parece insuficiente para cubrir los gas-
tos financieros derivados de posponer la realizacion del pro-
ducto, asi como los costes de almacenamiento, mermas y ries-
go asumido.

Olmeda y Rivera (1983) trataron de identificar la distribu-
cién 6ptima desde el punto de vista empresarial, si bien condi-
cionaban su validez a un escenario de oferta atomizada y reco-
nocian como escenario mas deseable aquél en el que la oferta
estuviera integrada a nivel sectorial. En las actuales circunstan-
cias de mercado parecen mas aconsejables estrategias de co-
mercializacién agrupada y no precisamente con una perspec-
tiva de corto plazo, sino de mantenerse en el mercado, tratan-
do de conservar y ampliar la cuota de mercado a medio y
largo plazo. Desde esta perspectiva, y sin menosprecio de los
objetivos a corto plazo, las estrategias maximizadoras se plan-
tearan con un horizonte superior al corto plazo. El objetivo
parece que ha de consistir en adecuarse a las condiciones de
la demanda, modulando la oferta disponible de tal modo que
se garantice la capacidad de aprovisionamiento a lo largo de
la campana y durante campanas consecutivas, maxime tenien-
do en cuenta que la produccién espanola de almendra esta
sujeta a importantes oscilaciones.

4. DEMANDA EXTERIOR DE ALMENDRA

El analisis de la demanda exterior se ha llevado a cabo de
forma global, sin diferenciar las demandas particulares de
paises concretos, ni las referidas a variedades especificas.
Dicho analisis se ha apoyado en datos de exportaciones tri-
mestrales debido a que se ha considerado de interés profundi-
zar en una serie de aspectos que en ocasiones quedan diluidos
cuando se opera con datos de base anual (efectos estaciona-
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les, temporalidad de los precios y tipos de cambio, disponibili-
dad de producto 2 lo largo del afio comercial, etc.). Partiendo
de exportaciones mensuales procedentes de las campanas de
exportacién, los datos han sido agrupados en cantidades tri-
mestrales que abarcan el periodo comprendido desde el tlti-
mo trimestre de 1970 hasta el segundo trimestre de 1990.

4.1. Factores clave que influyen en la demanda

La teoria econémica sefiala que la demanda de un produc-
to, sea la almendra en este caso, estara influida por diversos
factores, de los cuales cabe destacar el precio del producto
como uno de los principales. Tanto para empresas individua-
les como organizaciones comerciales la relacién precio-canti-
dad es una variable de decision crucial. Esta relacién se deter-
mina a través de la elasticidad precio de la demanda, la cual
mide la variacién porcentual en la cantidad de producto ven-
dida (consumida) ante una variacién porcentual unitaria en
el precio del producto.

El precio de la almendra espafiola ha sido considerado
€X0geno, cOmo un precio fijado; de hecho, el precio de la al-
mendra se forma en un mercado que contempla variables in-
ternacionales, especialmente la produccién de almendra ame-
ricana (Murua, 1993).

La elasticidad precio de la demanda es una informacién
decisiva para arbitrar estrategias de mercado apropiadas, pues-
to que dependiendo del tipo de respuesta de la demanda a las
variaciones de precios, la repercusién sobre cantidades de-
mandadas e ingresos obtenibles sera distinta, permitiendo
perfilar de forma mas precisa la estrategia que mejor se adap-
te a los objetivos que se pretendan maximizar. Si ante una dis-
minucién de la cantidad ofertada los precios aumentan mas
que proporcionalmente (demanda inelastica), los ingresos de
los productores aumentaran. En cambio, si la demanda es
eldstica los aumentos de ingresos sélo pueden obtenerse via
aumento de la cantidad vendida. Sin embargo, si el objetivo
perseguido es ampliar la cuota de mercado, es decir, aumen-
tar la cantidad de producto colocado en esos mercados, de-
pendiendo de si se trata de demanda elastica o inelastica (asi
como del tamano de la elasticidad), 1a instrumentalizacién de
los precios a tal fin producira efectos de distinta magnitud.
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Dado que se trata de demanda de exportacién, otro factor
clave de la misma son los tipos de cambio. Para el demandan-
te del producto, sea consumidor final o utilizador del produc-
to como materia prima, el precio relevante es aquél que se ex-
presa en términos de la moneda nacional respectiva, por ello
el tipo de cambio existente en ese momento entre las mone-
das del pais importador v del pais exportador es una variable
fundamental en la determinacién del precio del producto im-
portado. Ademas, teniendo en cuenta que pudieran ser varios
los paises abastecedores del producto en cuestion, seran rele-
vantes los tipos de cambio con respecto a las monedas de los
principales paises abastecedores, que a su vez seran competi-
dores entre ellos. Dado que se opera con exportaciones tri-
mestrales, se han utilizado tipos de cambio trimestrales.

Otras variables relevantes al analizar la demanda de expor-
tacion de un producto pudieran ser la cantidad disponible de
ese producto y los precios y/o cantidades de productos com-
petitivos. Se ha visto ya que en el caso de la almendra espano-
la el volumen exportado anualmente esta estrechamente rela-
cionado con la cosecha anual, la cual presenta grandes varia-
ciones de un ano a otro. Por ello, el stock disponible influira
en las cantidades exportadores trimestrales.

El precio de la almendra americana, principal abastecedor
y por lo tanto primer competidor, influira en la cantidad de
producto exportado por Espana. Asi mismo, sera variable rele-
vante la cantidad de producto importada de otros origenes e
incluso el volumen (o precio) importado de posibles produc-
tos total o parcialmente sustitutivos.

Finalmente, la cantidad demandada de un producto de-
pendera logicamente de los niveles de renta, de modo que,
salvo que se trate de un bien inferior, existira relacién positiva
(a mayor renta mayor consumo) entre renta y cantidad de-
mandada. Por tanto, de forma general, la demanda de almen-
dra de exportacion puede ser formulada por medio de la si-
guiente funcién:

X =f(P, Y, TC, S§T).

donde X representa la cantidad exportada; P representa
precios de almendra y de otros frutos secos competitivos; Y es
la renta de los consumidores; TC representa tipos de cambio y
ST es el stock de almendra disponible.
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Los precios de almendra utilizados son precios mensuales
al productor que también han sido trimestralizados. Se dispo-
nia Gnicamente de datos sobre volumen de exportacién, pero
no del valor de exportacién, lo cual imposibilitaba la obten-
cioén de los valores unitarios. Por esa razon, se han utilizado
precios percibidos por los productores por considerarlos la
mejor aproximacién disponible a los precios de exportacién.
Parece razonable asumir que la tension de los mercados exte-
riores tendra su reflejo en los precios percibidos por los pro-
ductores.

Los precios de almendra americana son precios al produc-
tor en dolares USA (8) y se trata de precios medios anuales.
No se dispone de informacién mensual o trimestral de pre-
cios. La utilizacién del precio medio anual como precio tri-
mestral supone imponer estabilidad de precios a lo largo de la
campana comercial, lo cual inicamente es aceptable como li-
mitacién impuesta por la falta de informacién.

Con respecto al tipo de cambio, se han tomado como re-
ferencia los cambios del franco francés y marco aleméan (por
ser estos paises los principales importadores de almendra es-
pariola) con respecto a la peseta y al $ USA, por cuanto que se
abastecen de ambos paises.

Las cantidades totales de almendra importada por la CE y
de procedencia no espafiola ni americana son datos anuales
procedentes de las estadisticas de comercio exterior de la CE.
NIMEXE (Eurostat).

Finalmente, la variable stock disponible ha sido confeccio-
nada con datos de produccién, deducidas las cantidades tri-
mestrales exportadas, pero sin considerar el consumo interno,
pues se carece de esa informacion. Por tanto, se trata de stock
disponible aparente.

4.2. Resultados del modelo estimado

Dados los argumentos conceptuales antes expuestos y los
datos disponibles, se ha construido un modelo estadistico a
fin de estimar la demanda de almendra espanola. Conse-

(8) Se ha mantenido el precio en $ USA a fin de eludir en lo posible las distorsiones in-
troducidas por los tipos de cambio. Este problema fue tratado por Bjarnason et al., (1969).
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cuentemente, se ha asumido que la demanda de dicha al-
mendra es funcion de: a) PES, precio de la propia almen-
dra; b) PUS, precio y/o cantidad de otras almendras compe-
titivas (americana o de otras procedencias); ¢) TCES y
TCUS, tipos de cambio respecto a la peseta y délar USA; d)
ST, stock disponible y €) DT4, efecto estacional. Asi, la ecua-
cién del modelo, en forma lineal, ha sido formulada del si-
guiente modo:

X =2, +by PES +by PUS +by TCES +b, TCUS +b, VST +b; DT, +¢&

Se espera que los coeficientes vengan afectados por los sig-
nos del siguiente modo: by, by < 0y by, by, by, bg > 0. € repre-
senta el error residual no explicado por el modelo.

Se han considerado, asi mismo, otras variables tales como
precio de la avellana turca (producto parcialmente sustitutivo)
y el gasto per capita en consumo (proxy de renta) de los prin-
cipales importadores, Alemania y Francia; sin embargo, ningu-
na de dichas variables ha resultado ser estadisticamente signifi-
cativa. Esas variables resultaron significativas en otros modelos
de demanda de base anual estudiados (Murua, 1993). A priori
resulta dificilmente asumible la no significatividad de la varia-
ble renta; sin embargo, dado que la variable gasto utilizada de
caracter anual (al igual que el precio de al avellana turca) pu-
diera ocurrir que sus posibles variaciones no sean capaces de
expresarse en las variaciones trimestrales de cantidades expor-
tadas. Otra posible razén pudiera estribar en el hecho de que
Espana sea un abastecedor un tanto residual de dichos merca-
dos, tal como lo indicaba la evolucion de la cuota de mercado
de la almendra espanola. Por ello, la evolucion de las cantida-
des importadas de Espana, cuya tendencia es incluso decre-
ciente, no se explica por al evolucién de la renta en esos paises
sino por otras razones.

Con respecto a los tipos de cambio hay que senalar que tni-
camente se han mantenido los referentes al franco (franco/pe-
seta y franco/délar), pues aunque los tipos de cambio del
marco toman los signos apropiados y son significativos, sin em-
bargo, los cambios del franco proporcionan ajustes superiores.

La variable stock disponible ha sido ligeramente reformu-
lada e incorporada en forma de variacién de stocks (stock,/
stock,_ ;).

Por otro lado, tal y como sentalan Goldstein y Khan (1985),
en los casos de demanda de importacion la variable depen-
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diente no se ajusta inmediatamente a las variables indepen-
dientes, por lo que interesa la longitud del retardo. Segun ellos
el problema no es si el retardo debe ser incorporado o no, sino
cual es la mejor forma de hacerlo. Una forma habitual consiste
en incorporar la variable dependiente retardada un periodo.
Se han ensayado diversas formas funcionales, siendo la li-
neal la que proporciona ajuste mas satisfactorios. El modelo
finalmente retenido ha sido especificado del siguiente modo:

X[ = ao + bl Xt—l + b2 VSTt + b3 PES;...E + b4 PUSt_2 + b5 FDt—2 +
+ bg FPT, 5 + b, CEOT, + by DT, + by D4954

donde las variables se definen del siguiente modo:
X, = cantidad trimestral exportada en el periodo t.
Variables independientes:

X.,  =variable dependiente en t-1.

VST, =variacion de stocks (stockt/stockt=1).

PES., = precio de la almendra espanola en t-2.

PUS,_, = precio de la almendra americana en t-2.

FD,_, = tipo de cambio Franco/Délar en t-2.

FPT,, =tipo de cambio Franco/Peseta en t-2.

CEOT, = cantidad de almendra importada por la CE de
origen distinto a Espana y EE.UU.

DT, = dummy estacional (trimestre 4).

D4954 = dummy trimestres 82/4y 84/1.

Todas las variables monetarias han sido consideradas en
términos nominales {Alston y Sexton, 1991). Los resultados
de la estimacion de la funcién de demanda se exponen en el
cuadro 4, donde se recogen los coeficientes y elasticidades es-
timadas, asi como los principales estadisticos.

Fl modelo ajustado explica razonablemente bien las varia-
ciones en las cantidades trimestrales de almendra exportada.
El R? ajustado es 0,76, es decir, explica el 76 por ciento de la
variacion de las cantidades exportadas. El ajuste global de la
ecuacién estimada es significativo al 1 por ciento (estadistico
F) y no existen problemas de autocorrelacion en los residuos
(estadistico H de Durbin) (9).

(9) Se trata de una muestra suficientemente grande, de modo que la utilizacién del esta-
distico H es consistente.
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Cuadro 4

RESULTADOS DE LA ECUACION DE DEMANDA ESTIMADA

Coeficientes Elasticidades

B oeoreeeeeeeeeeeseseeseeees s 003.4

(L1}
Xt coommmresssssssensessesenssniessesenine 0,320

(4.8)
T2 898.8

(3.9)
PES, 5 wveervermemmrssssesmesessessssssinns -(13,%0 061
| O T g,gs}oo 0.34
30 OO -sg, ;)0 079
3 S 12(3,23) 1,00
(60 A -0,0001

(L,7)
DT coooeeeeeeeoeerreerereesrenronne 0985,1

(7.4)
D954 oo 1.869,50

(1.2)

R?=0,76 F =963 H=022

Los valores entre paréntesis pertenecen al estadistico t.

En la interpretacién de los resultados obtenidos hay varios
aspectos destacables. El primero es que todas las variables no-
minales estan retardadas por periodos (se han ensayado espe-
cificaciones con distintos retardos), lo cual indica que las deci-
siones de exportaciones, compromisos comerciales, se produ-
cen con bastante antelacién. El producto efectivamente ex-
portado a lo largo del 4.2 trimestre ha sido contratado proba-
blemente durante el 2.2 6 3.¢r trimestre o al menos las referen-
cias validas de precios y tipos de cambio son las de dos perio-
dos anteriores (precisamente son estos dos ultimos trimestres
los que registran precios mas altos). Probablemente se opera
en base a lo que se denomina venta o entrega a plazo; la in-
dustria transformadora de almendra tiene sus propios calen-
darios de produccion, de modo que los compromisos de abas-
tecimiento se establecen con cierta antelacion y con referen-
cias de precios igualmente anteriores.
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Otro aspecto importante es que la demanda de almendra
para exportacion es inelastica (10) (elasticidad precio —0,61),
lo cual significa que ante una variacién de precios de la al-
mendra, la demanda reacciona con una variacién de sentido
contrario y menos que proporcional en la cantidad demanda-
da (v viceversa, una variacién en la cantidad ofrecida induce
una variacion de precios mas que proporcional). En presencia
de una demanda ineldstica cualquier reduccién de la cantidad
ofertada se traduce en un aumento de precios mas que pro-
porcional, lo que induce un incremento de los ingresos obte-
nidos. Es decir, si el objetivo prioritario de los productores u
operadores comerciales espafioles fuera el de aumentar los in-
gresos obtenidos de la exportacién de almendra, dicho objeti-
vo podria lograrse con una reduccién de la cantidad de al-
mendra ofertada.

Se ha considerado, asi mismo, la elasticidad respecto al
precio de la almendra americana por ser ésta la mas directa
competidora. Tal como era previsible, toma signo positivo,
puesto que es sustitutiva de la almendra espanola. No obstan-
te, 1a elasticidad de la almendra americana es menor en valor
absoluto que la de la almendra esparola. lo cual indica susti-
tucion imperfecta entre ambos tipos de almendra, es decir
que se trata de almendras no totalmente homogéneas.

La influencia de los tipos de cambio concuerda basicamen-
te con la teoria, puesto que la magnitud de la elasticidad de
los tipos de cambio se espera que sea proxima a la unidad,
por cuanto que esa variacién acabar reflejindose en el precio
del producto. La elasticidad respecto al dolar es algo menor
que la resultante respecto a la peseta (lo cual probablemente
esta relacionado con la imperfecta sustituibilidad antes men-
cionada) y toma signo negativo, puesto que un tipo de cambio
mas favorable respecto al dolar abarata las importaciones de
EEUU y encarece el precio relativo de las importaciones de al-
mendra espanola.

Fl impacto de importaciones de almendra de otras proce-
dencias (distinta de la espafola y de la americana), aun sien-
do significativo, es mucho menor, debido probablemente a
que se trata de abastecedores residuales.

(10) Resultado que coincide con otros estudios de demanda de almendra (Murua, 1993;
Murua y Alston, 1994).
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Tal como era previsible, las exportaciones del periodo an-
terior tienen un efecto positivo, lo cual suele interpretarse
normalmente como efecto impulso de penetracién comercial
o asentamiento en el mercado. Igualmente, el efecto de la va-
riacion de stock aparente tiene un efecto positivo, ya que tal
como anteriormente se ha indicado, el volumen de almendra
exportado por Espana depende estrechamente de las disponi-
bilidades del momento, puesto que no se aplican politicas de
modulacion de la oferta. No obstante, es razonable pensar
que, con independencia de la aplicacién o no de politicas de
modulacién de la oferta, dependiendo del nivel de disponibi-
lidad de producto el esfuerzo exportador serd mayor o menor,
por lo que habra correlacion positiva entre volumen de pro-
ducto disponible y volumen exportado.

Finalmente, la variable DT4 refleja la estacionalidad refe-
rida al cuarto trimestre del afio, en el que se ha detectado la
existencia de una punta en las exportaciones. La variable
D4954 es una dummy referida a las observaciones 49 y 54 (tri-
mestres 92/4 y 84/1) que han sido identificadas como out-
liers (11).

167
5. CONCLUSIONES

Los mercados exteriores tienen una gran relevancia para
la produccion espanola de almendra, ya que una parte muy
sustancial de dicha producciéon se destina regularmente a
esos mercados. Ademas, la importancia de las exportaciones
de este fruto secto va mas alla de los intereses del propio sec-
tor productor, por cuanto que dichas exportaciones constitu-
yen una contribucién muy notable al equilibrio de la balanza
comercial espanola.

Las exportaciones espanolas de almendra se orientan pre-
dominantemente a la CE, donde destacan Alemania y Francia
como principales importadores. Sin embargo, la almendra es-
panola ha ido perdiendo cuota de mercado y ademas, consi-
derando las exportaciones globalmente, se observa ligera ten-
dencia a la baja. No obstante, las exportaciones hacia algunos

(11) Las observaciones identificadas como outliers son aquellas cuyo error residual es en
valor absoluto al menas dos veces el error estindar de la varianza estimada (Maddala, 1988).
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paises importantes como Alemania, Italia, Holanda y Reino
Unido presentan, aunque débil, tendencia alcista; en cambio,
la tendencia de Francia y Suiza es a la baja.

Por lo que respecta a variedades comerciales y agronomi-
cas especificas, se observa que la variedad Valencia, a pesar de
mantener su predominio, va cediendo terreno en beneficio
de variedades de calidad reconocida y mayor homogeneidad
como la Largueta. Este cambio de tendencia parece expresar
el valor comercial de determinados atributos del producto, lo
que a la postre se traduce en un mejor posicionamiento de
mercado de ese producto.

El volumen exportado aparece estrechamente dependien-
te de la cosecha anual, de modo que las exportaciones presen-
tan un ciclo aproximadamente bianual determinado por el
ciclo de produccion. La oferta de almendra de exportacion
parece, por tanto, adecuarse en cierto modo al exceso de ofer-
ta respecto a la demanda interna, lo cual, desde el punto de
vista de la politica comercial exterior, representa un serio in-
conveniente por cuanto que no garantiza un abastecimiento
regular de esos mercados.

El calendario de exportaciones observa un marcado carac-
ter estacional con ligeras diferencias de unos paises a otros. A
pesar de que los compromisos comerciales se establecen con
bastente antelacién, mas del 40 por ciento de las exportacio-
nes se llevan a cabo durante el Gltimo cuatrimestre del ano,
especialmente en los meses de octubre y noviembre. El segun-
do cuatrimestre del ano representa el extremo opuesto con
los niveles més bajos de exportaciones. El caracter estacional
de las exportaciones viene marcado por los héabitos de consu-
mo de los paises importadores y no tanto por imperativos del
calendario de produccién, puesto que la almendra puede ser
almacenada y conservada.

La almendra alcanza su mas alta cotizaciéon en el tercer y
segundo trimestres del ano, periodos en los que se establecen
los compromisos comerciales de exportacion y por ello de
mayor presion de la demanda. Desde una perspectiva sectorial
no parece muy consistente la estrategia de tratar de concen-
trar la oferta de almendra en los periodos de mayor cotiza-
cion, puesto que dicha concentracion presionaria a los pre-
cios a la baja. En cambio, parece mis aconsejable adoptar es-
trategias a medio y largo plazo, tratando de modular la oferta
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y disiponibilidad de producto, a fin de garantizar el abasteci-
miento del producto adaptindose a los ritmos y necesidades
de la demanda y de ese modo tratar de consolidar la presencia
de la almendra espafiola en esos mercados.

Por lo que respecta a la demanda de exportacion, se con-
firma el caréacter inelastico de dicha demanda. Los precios y
tipos de cambio relevantes son los retardados dos periodos, lo
cual revela que los compromisos comerciales se establecen
con bastante anticipacién a la materializacién efectiva de las
exportaciones y logicamente en base a las senales de mercado
existentes en aquel momento.

El caracter inelastico de la demanda de exportacion, en
contraposicion a la naturaleza eléstica de la demanda interna,
pudiera plantear la disyuntiva acerca del interés de aplicar
una politica de discriminacién de precios mercado externo
versus mercado interno, a fin de maximizar los ingresos tota-
les (internos mas externos). Sin embargo, a pesar de que
dicha politica pudiera posibilitar un aumento de los ingresos
obtenidos a corto plazo, tendria el inconveniente de limitar la
presencia de la almendra espanola en los mercados externos,
presencia ya de por si un tanto limitada y con ligera tendencia
a la baja como se ha visto.

En contraposicion, y con perspectiva estratégica a medio y
largo plazo, parece mas aconsejable, para el conjunto del sec-
tor productor, tratar de ampliar y consolidar la presencia de la
almendra espanola en los mercados exteriores, valiéndose
entre otros aspectos de una planificacion comercial que supe-
re la subsidiariedad con que se opera en la practica en rela-
cion a los mercados exteriores.

Huelga decir que los mercados exteriores de la almendra
tienen entidad propia y notable relevancia incluso desde el
punto de vista del comercio global de productos agrarios.
La definicién de estrategias a adoptar necesariamente debe-
ra de contemplar la estrategia del lider del mercado mun-
dial de almendra (la almendra californiana) y principal
competidor de la almendra espanola. Teniendo en cuenta
que la demanda comunitaria de almendra es ineléstica
(tanto si se trata de demanda global, como si se refiere a al-
mendra espafiola o americana), si la estrategia de los pro-
ductores americanos fuera la de maximizar los ingresos ob-
tenidos en ese mercado restringiendo la oferta de almen-
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dra, dicha estrategia favoreceria indirectamente a la almen-
dra espanola via elevacion de los precios de mercado. Sin
embargo, es razonable pensar que las organizaciones de
productores americanos conocen la situacién de sus compe-
tidores y que la estrategia mencionada favoreceria a su
Gnico competidor de cierta entidad (Alston et al., 1993).
Por tanto, no es en absoluto descartable que en el corto y
medio plazo la estrategia del lider fuera de otro tipo, es
decir, la de consolidar ese liderazgo tratando de eliminar
todo vestigio de competencia, para asi tener un control ab-
soluto del mercado de la almendra.

Prueba del interés que los productores americanos tienen
sobre el mercado comunitario es que como resultado del re-
ciente acuerdo alcanzado en las negociaciones de la Ronda
Uruguay, entre las concesiones de la Comunidad se contem-
pla la reduccién del arancel soportado por la almendra, re-
duccién que beneficia fundamentalmente a la almendra ame-
ricana y supone un perjuicio para la espanola. 0
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RESUMEN

Una parte sustancial de la produccién espanola de almen-
dra se destina a los mercados exteriores, principalmente a la
CE, si bien la cuota de mercado de la almendra espanola va
perdiendo posiciones. No obstante, las exportaciones de al-
mendra constituyen una aportaciéon muy notable a la balanza
comercial agraria de nuestro pais.

Las exportaciones espafiolas de almendra presentan im-
portantes oscilaciones impuestas por el ciclo de produccioén y
la ausencia de politicas de regulacion de la oferta; sin embar-
go, no todas las variedades de almendra se comportan del
mismo modo. Por otro lado, el ritmo de exportaciones no se
desarrolla de forma homogénea a lo largo del afio comercial,
de modo que la intensidad exportadora varia de unos perio-
dos a otros, incluso presenta ciertas diferencias segn paises
de destino. Ello plantea la pertinencia de analizar y discutir la
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existencia de calendarios éptimos para el desarrollo de la acti-
vidad exportadora.

El estudio de la demanda exterior de almendra espanola
de base trimestral, incorporando aquellos aspectos especificos
detectados en el analisis previo, pretende identificar y cuanti-
ficar la influencia de las variables mas relevantes.

PALABRAS CLAVE: Almendra, exportacion, calendarios,
demanda.

RESUME

Une partie importante de la production espagnole d’a-
mandes est destinée aux marchés extérieurs, la C.E. notam-
ment, méme si la part de marché de I’'amande espagnole est
en train de diminuer progressivement a I’heure actuelle. Les
exportations d’amandes constituent toutefois une contribu-
tion non négligeable a la balance commerciale agricole de
notre pays.

Les exportations espagnoles d’amandes se caractérisent
par des oscillations importantes imposées par le cycle de pro-
duction et par I'absence d’une politique de régulation de I'of-
fre, méme si toutes les variétés d’amandes ne se comportent
pas de la méme maniére. D’autre part, le rythme des exporta-
tions ne suit pas une ligne homogéne tout le long d I'année
commerciale, en raison de quoi les volumes d’exportation va-
rient d’'une période a l'autre et peuvent méme différer en
fonction des pays de destination. Ces facteurs justifient I'utili-
té d’une analyse et d’un débat portant sur I'établissement de
calendriers optimaux pour 'accroissement de I'activité d’ex-
portation.

I’étude de la demande extérieure d’amandes espagnoles,
sur une base trimestrielle et fondée sur tous les aspects spécifi-
ques mis a jour par I'analyse préalable, cherche a identifier et
a chiffrer I'influence des variables les plus importantes.

MOTS CLES: Amande, exportation, calendriers demande.

SUMMARY

A substantial part of Spanish almond output goes to fo-
reign markets, mainly the EC, although Spain’s almond mar-
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ket share is shrinking. However, almond exports make a con-
siderable contribution to the country’s agricultural trade ba-
lance.

Spanish almond exports undergo significant ups and
downs because of the production cycle and the absence of po-
licies to regulate supply. However, not all the almond varieties
behave in the same way. Additionally, the rate of exports does
not develop consistently throughout the trade year, and ex-
port intensity varies from period to period, and may even dif-
fer depending on the country of destination. This makes it im-
portant to analyse and discuss the optimum schedules for ex-
port activities.

The study of quarterly foreign demand for Spanish al-
monds, covering the specific factors detected in the earlier
analysis, seeks to identify and quantify the impact of the major
variables. @

KEY WORDS: Almond, export, schedules, demand. E
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