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L acuerdo del 28 de marzo de 1985 entre los Ministros de

Asuntos Exteriores de la C.E.E. y sus homélogos espaiioles y
portugueses eleva el nimero de los paises miembros de la C.E.E.
de 10 a 12 a partir del 1.° de enero de 1986. La regulacion euro-
pea sdlo se aplicard a estos paises después de un periodo transito-
rio, variable segtin los productos y segin cada uno de los paises.

Se han necesitado ocho afos de negociaciones para llegar al
compromiso final. La negociacion con Espafia ha sido la mas di-
ficil, ya que Portugal planteaba menos problemas de competen-
cia. '

En cuanto a Espana, el expediente del vino ha sido uno de
los més delicados por solventar junto con el de las frutas y horta-
lizas y el de la Pesca. En lo relativo al vino, el compromiso preci-
sa que las medidas fijadas en Dublin tendentes a limitar las pro-
ducciones de los vinos de mesa se aplicardn a Espafia basandose
en un limite mdximo de 27,5 millones de hectolitros. Precisa igual-
mente distintas modalidades que permitan las adaptaciones nece-
mmunicacién recoge un texto presentado en el Comisariado General del Plan en Junio de 1985
y discutido en junio de 1986.

{**) Statién d’Economie et Sociologie Rurales - MONTPELLIER
— Revista de Estudios Agro-Sociales. Niimn. 139 - (enero-marzo 1987).
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sarias en materia de harmonizacidn (2) de los precios (aproxima-
cion progresiva de los diferentes precios de intervencién espaiio-
les a los precios comunitarios) con compensacion en los intercam-
bios (importes reguladores) para tener en cuenta las diferencias
actuales.

El compromiso de Dublin goza, por tanto, desde el punto de
vista de la economia vitivinicola, de un doble caracter de acelera-
dor y de amortiguador de la competencia.

Mediante la ampliacidn del campo de los paises competido-
res y acceso a los mercados comunitarios que dicho compromiso
ofrece a estos paises, se provoca un incremento de la competen-
cia entre los vinos de la Comunidad ampliada en los mercados
europeos importadores.

Simultdneamente a la internacionalizacién asi acrecentada de
la competencia, dicho compromiso responde con medidas restric-
tivas al nivel de las intervenciones de sostenimiento en los merca-
dos, al menos en cuanto a los vinos de mesa. Estas medidas tien-
den a limitar la obligacion a 1a que se ha comprometido la Comu-
nidad de destruir los excedentes de cada pais. Por consiguiente,
éstos no se ven impulsados a abandonar sus responsabilidades en
el control de su produccion, en particular, de los vinos de mesa.

Alrededor de estas dos ideas bdsicas centraremos nuestra re-
flexion sobre la reestructuracién de la economia vitivinicola co-
munitaria.

I. ORIENTACION EXPORTADORA DE LOS VINEDOS
EUROPEOS

La saturacién de los mercados interiores ligada, en particu-
lar, a una baja del consumo constituye un caracter especifico de
los mercados vinicolas de los principales paises productores. De
ahi la busqueda de nuevas salidas en los mercados exteriores.

{2) Puede escribirse tanto con «h» como sin ella, aunque su uso mas frecuente es sin «h»,
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I.1.  Francia, dependiente de los mercados exteriores

El sector vinicola francés es el segundo sector exportador de
productos agroalimentarios (después de los cereales), con un sal-
do favorable de unos 15.000 millones de francos en 1983.

De siempre, los intercambios exteriores han desempefiado un
papel importante. Tradicionalmente, se exportan las 4/5 partes
de los aguardientes y una rercera parte de los vinos finos comer-
cializados. El nuevo fendmeno que se esta produciendo desde los
afios setenta es el desarrollo de una corriente regular de exporta-
ciones de vinos de mesa que pasé de un millén de hectélitros en
los afios 1965-70 a 5 millones en 1984, mientras que paralelamen-
te las importaciones bajaban de 15 millones de hectélitros a apro-
ximadamente 5 para estabilizarse a este nivel.

Asi, Francia exporta hoy dia 20 millones de hectoélitros de vi-
no o su equivalente, o sea, alrededor det 30% de su produccion.
Habida cuenta de la dinamica de su consumo interior, el porvenir
de la viticultura francesa estd cada vez mds vinculado a estos mer-
cados exteriores.

11.2.  Esta caracteristica es comiin a todos
los productores europeos

Si bien histdricamente Francia ha sido el primer exportador
importante de vinos por sus denominaciones de origen, cuya fa-
ma se cred tanto gracias al mercado exterior como al interior, la

exportacion masiva de vinos de mesa es una actividad que ha mar-

cado al conjunto de los grandes productores europeos.

La creacion de la Europa comunitaria, que ha vuelto a con-
vertir a Europa en el centro de los intercambios (Italia sustituye
a los paises del Magreb en el suministro de los vinos de mezcla)
y la mejora del nivel de vida van a fomentar nuevos intercambios.
Mas recientemente, en el ultimo decenio, la baja general del con-
sumo en los paises tradicionalmente viticolas obliga, en un con-
texto de aumento de la produccién, a una intervencidn creciente
en los mercados mediante destilaciones por una parte y, por otra,
a una busqueda mds sisternatica de mercados exteriores.
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EXPORTACIONES VINICOLAS TOTALES EN EQUIVALENTE VINO
(UNIDAD: 1.000 HL), 1982

Francia Italia R.F.A. Grecia Espafia Portugal

18.800 21.000 2.057 315 6.800 1.692

Asi, para todos los paises viticolas europeos, la cantidad ex-
portada se sitia entre el 10 y el 30% de la cosecha o de las utiliza-
ciones:

CANTIDADES DESTINADAS A LA EXPORTACION EN RELACION CON LAS
UTILIZACIONES TOTALES Y LA COSECHA

Francia Espafla
Aguard. Iialia Brandy R.F.A. Grecia Portugal
incluidos incluido
Exportacion (1981) 15 28 26 23 20 12 9,5 15,5

Utiliz. total (1982) 16,5 28,5 17,5 19 27,5 12,5 10 14

Export. (m. 81-82)

14,1 25,5 24 12,9 14,5 31,5 7.4 14
Cos. (med. 80-82) :

Francia sigue siendo el primer operador en el mercado mun-
dial, asi como primer exportador, con Italia, por delante de Es-
pafia, si se incluyen los aguardientes, y ademds cuenta con flujos
mas regulares. También se sigue encontrando entre los primeros
importadores, detrds de la R.F.A., 1a U.R.S.S., el Reino Unido
y los EE.UU. Sefialemos al respecto que Francia es el tinico pais
tradicionalmente viticola que importa. Las importaciones italia-
nas, griegas, espafiolas y portuguesas son insignificantes incluso
para vinos de calidad y la integracion en la C.E.E. no ha supues-
to ningun cambio para los dos primeros paises.

Los intercambios entre paises productores tienden mas a cu-
brir déficits cuantitativos que a ser complementarios (lo que no
excluye la compra de productos de renombre: Italia ha sido el pri-
mer importador de champaiia). El caso de Francia estd ligado a
razones historicas que proceden de un déficit cuantitativo (crea-
cion del vifiedo argelino durante el periodo de la filoxera).
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1.3. Cierta especializacidn en lo relativo a los intercambios

El andlisis de las exportaciones de los paises viticolas comu-
nitarios (Francia, Italia, R.F.A. y Grecia) y de los paises de la Pe-
ninsula Ibérica (Espafia y Portugal), o sea, los paises de la futura
Europa ampliada pone de manifiesto que:

¢ Estos paises representan las 3/4 partes de las exportacxo-
nes mungdiales de vino.

¢ Italia supera ampliamente a Francia y a Espaiia con cerca
del 50% de las exportaciones europeas. Sin embargo, si se
incluyen los derivados vinicolas y especialmente los aguar-
dientes de vino, Francia se sitia a un nivel equivalente al
de Italia.

e Las exportaciones de vinos tranquilos son las predominan-
tes, con mucho, en todos los paises —salvo Francia, que
exporta méas o menos la mitad en forma de aguardientes
de vino— y entre aquellos los vinos de menos de 13° re-
presentan alrededor de las 2/3 partes, pero, sin embargo,
asciende al 80% o mas en el caso de Francia y Alemania.

e Mais de la cuarta parte del total de las exportaciones de Italia
y Espana la constituyen vinos de base (para espumosos, vi-
nos de mas 13° para mezclas o destilaciones).

e De 1/4 a 1/3 de las exportaciones de la Peninsula Ibérica
son sus ventas en vinos de postre o de aperitivo; Francia
y la R.F.A. de 1/2 a 3/4 partes en V.C.P.R.D. (vinos de
calidad producidos en regiones determinadas).

e Los vinos selectos de gran valor afiadido predominan en
las exportaciones alemanas, francesas, griegas y portugue-
sas.

Se obsrvar4, por otra parte, que si Francia supera ampliamente

a Italia en lo que se refiere a los V.C.P.R.D. tintos, esta dltima

comercializa la mitad de los V.C.P.R.D. blancos a granel, mien-

tras que la R.F.A. exporta tantos blancos de calidad (embotella-
dos) como Francia.

En lo que se refiere a los vinos ordinarios, Italia predomina

en los vinos a granel sea cual fuere el color (con mds de las 3/4
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partes), v Francia en los embotellados (con alrededor de la mi-
tad). Se habrd que mencionar, igualmente, que la R.F.A. vende
tantos vinos blancos ordinarios embotellados como Italia.

Asi aparece cierta especializacién en la exportacion, lo que
permite localizar los principales paises competidores por sector
del mercado.

e Italia sobresale en los mercados de los vermuts, de los vi-
nos de aguja, de los vinos de base y de los vinos de mesa
(sobre todo, a granel), o s¢a, principalmente en los merca-
dos de escaso valor afiadido.

e Por el contrario, Francia sobresale en los mercados de los
aguardientes, de los V.C.P.R.D. especialmente embotella-
dos, esta en igualdad de condiciones con Italia, en lo que
se refiere a los espumosos y a los vinos de mesa embotella-
dos; esta, por consiguiente, mas especialmente presente en
los mercados de alto valor comercial.

Igualmente, la R.F.A. estd cada dia mas presente en los mer-
cados de los vinos selectos.

La Peninsula Ibérica compite mas particularmente en el mer-
cado de los vinos especiales. Pero la situacidn presente procede
en gran parte de las barreras a la entrada en los mercados comu-
nitarios, y por consiguiente, se corre el riesgo de que se vea pro-
fundamente modificada por la supresion de aquellas. El aumento
de los flujos resultante estard necesariamente acompafiado de su
desviacion en el sentido de un aumento de los flujos de vinos de
mezcla y de una modificacién de su configuracién geogréfica.

Cada pais tiene, pues, una estructura particular de su comer-
cio de exportacién, algunos estdn orientados mds bien hacia vi-
nos que son materia prima (vinos de base o de mezcla a granel,
mostos), otros mas bien hacia productos acabados {vinos selec-
tos, aguardientes...). Pero a pesar de esta especializacion, habida
cuenta de los volumenes y de las capacidades de exportacion, la
competencia no deja de mostrarse fuerte en casi todos los secto-
res (vinos de mezcla y de base, vinos especiales tipo V.D.N.,
V.D.L., espumosos, vinos intermedios —denominacion o mar-
ca—).
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Esto conduce, pues, a analizar con mayor profundidad las
modalidades de la competencia para cada categoria de produc-
tos.

II. COMPETENCIA Y DINAMICA DEL SECTOR
VITICOLA

En el 4mbito mundial, la C.E.E. de los 12 representara alre-
dedor del 50% de las superficies viticolas, el 60% de la produc-
cion de vino y 55% del consumo. Ademd4s, estos paises comercia-
lizan mds de la mitad de las importaciones mundiales y las 3/4
partes de las exportaciones, es decir, que la ampliacién generaliza
la competencia dentro de la propia Comunidad.

Este aumento de la competencia se hard sentir tanto en los
vinos que son materia prima como en los vinos que son produc-
tos acabados.

II.1.  Condiciones de la competencia en los vinos que son
materia prima :

La competencia internacional en estos productos de base tie-
ne lugar en un nimero limitado de paises europeos (esencialmen-
te, la R.F.A., Francia y los paises del Este, sobre todo, la
U.R.S.5.). Una parte de estos vinos se reexporta luego como pro-
ductos acabados (caso de la R.F.A.).

En efecto, esencialmente, cada pais productor se surte en sus
propias regiones viticolas, fuertemente competidoras ante el des-
censo del consumo interior,

Estos productos a granel son manipulados por empresas es-
pecializadas que disponen de infraestructuras especificas para el
tratamiento de los vinos.

El mercado internacional de estos vinos se halla en retroce-
s0. Su desarrollo exigiria la implantacidén de infraestructuras in-
dustriales en los paises no productores. Las caracteristicas del mer-
cado espafiol (en especial, en lo que respecta al consumo y al de-
sequilibrio de produccién entre vinos blancos y tintos) podrian,
en cierta medida, ampliar este mercado.
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La saturacion de estos mercados se traduce en una gran ten-
dencia a la baja de los precios, aminorada por las intervenciones
de los Estados en un marco comunitario o nacional, principalmente
a través de las destilaciones de intervenciones.

I1.1.1. Tendencia a la baja de los precios

En los tres principales paises productores europeos los pre-
cios pagados a los productores en moneda nacional constante han
descendido una media del 20 al 25% entre 1976 y 1983, y debido
a la diferencia de precios entre los vinos espafioles y los europeos
se puede pensar en una nueva nivelacion de los precios a la baja.

TENDENCIA DE LOS PRECIOS DEL VINO A LA PRODUCCION
(Indice 100= 1976 - Base del precio det vine en moneda nacional
al que se ha restado el indice del coste de la vida del pais)

Indice-
Precio
b . /\ i Francia
/N e Espafia
150 4 / \ - — Italia (Verona)

97y 71 78 19 1980 81 82 83 Aflos

COMPARACION DE PRECIOS DE MERCADO: FRANCIA-ESPANA (1984)
(Vino de mesa y de mezcla: cotizacién en la produccién)

Espafia Francia
Tinto .............. (266 ptas) 14,36 F/d°hl | Tinto y rosado ...... 17,29
Rosado ............ (218 ptas) 11,77 F/d°hl
Blanco ............. (157 ptas.) 8,50 F/d°hl| Blanco ............. 16,70
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11.1.2. Importancia de las destilaciones

Para amortiguar la baja de los precios y garantizar la comer-
cializacion de los excedentes se han establecido destilaciones de
sostenimiento, tanto por parte de la C.E.E. como por parte de
Espaiia.

DESTILACIONES DE INTERVENCIONES DE VINOS DE MESA

Campafias Espafia Francia Italia
Indice de Indice de Indice de
Casechd  gegrilacion  COM™®  gestilacion O destitacion
79-80 ........ 48,2 26,5 55 17 62,7 14
80-81 ........ 42,4 17 47,5 18,3 75,8 18,6
81-82 ........ 33,7 17 43,4 6,7 63,6 15,4
82-83 ........ 39 12 52,5 15.4 64,1 8,3
83-84 ........ 32,5 16 40 13 64 18

En este contexto, incluso si habida cuenta de la creciente vo-
luntad de cada Estado miembro de responsabilizarse de sus exce-
dentes, no se puede razonablemente prever que vuelva a existir
una localizacion radical de los vifiedos de vinos que son materias
primas en la nueva Europa viticola, parece, sin embargo, necesa-
rio estudiar los principales factores de la competitividad de pro-
ductos procedentes de vifiedos con condiciones de suelo, clima,
econdmicas y sociales en extremo heterogéneas.

Mas alld de los mecanismos reguladores implantados en el
curso del periodo transitorio, jpersistird la diferencia de precios
entre vinos espafioles y vinos comunitarios (actualmente del 30 al
50% a favor de los vinos espafioles)? ;Cudles son los factores que
determinan la evolucidn de esta diferencia de precios? ;Qué pa-
pel desempefian las caracteristicas propias de los sistemas de pro-
duccion y los de las condiciones econdmicas generales? ;Como
se articulan estas diferencias con las especializaciones cualitativas
anteriormente citadas?
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I1.2. Factores de la competitividad de los vinos que son
materia prima

IL2.1. Los aspectos cualitativos de la materia prima

A pesar de que los aspectos cualitativos sean menos determi-
nantes para los vinos que son materia prima que para los vinos
que son producto acabado, se puede, sin embargo, localizar cier-
to nimero de flujos ligados bien a cierto «cardcter complementa-
rio cualitativo», bien a cierto caricter especifico tecnolégico de
la materia prima. Esto es especialmente cierto en el caso de los
vinos blancos en los que las caracteristicas parecen diferenciarse
segun los destinos del producto (vermuts, aguardientes, espumo-
S0S...).

¢ Permitirén las evoluciones tecnoldgicas liberarse, en estas
condiciones econdmicas, de estos imperativos cualitativos?

La situacién pletdrica del mercado de los vinos blancos pa-
rece en todo caso muy favorable a los elaboradores de productos
acabados.

En efecto, si la ampliacién aporta volimenes mds o menos
equivalentes de blancos y de tintos (mds de 20 millones de hl}, en
términos de competencia la produccién comunitaria crece 1/3 para
los blancos, frente a tnicamente 1/5 para los tintos.

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION DE VINOS .SEGUN EL COLOR,
POR PAISES (EN %)-
. (Afio 1982. Comparacién C.E.E. de los 10 y de los 12)

Tintos y rosados Blanicos
C.E.E. C.E.E, C.E.E. C.E.E. % blancos
10 12 10 12 por paises

RFA. .. ... .. 2 L5 22,5 17 89
Francia ........................ 55 45 25 19 22,5
Italia ...................... . ... 42 34,5 47 35 4]
Grecia ........................ 1 i 5,5 4 72
Espafha ........................ —_— 12 — 21 55
Portugal ....................... -— 6 — 4 30

100 100 100 100
Millonesde hf ............... ... 94,9 115,9 59,5 79,5 41
A volumen (105 hl) ............. — +21 —_ +20 —_—

A% — +22 — +34 -
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Mientras se respete la prohibicion de mezcla entre vinos blan-
cos y vinos tintos, se podran distinguir dos situaciones:

— En el mercado de los vinos blancos, €l desequilibrio de
la demanda esta mas acentuado, en particular si se tienen
en cuenta las aportaciones espafiolas e incluso si se ha de
tener en cuenta las tendencias favorables de la demanda
internacional.

El mercado presenta numerosos submercados ligados a vi-
nos «subproductos»: vinos de uva de mesa, vinos aptos, etc. La
mayor parte de las veces lo utilizan grandes grupos industriales:
fabricantes de aperitivos, aguardientes, espumosos, etc..., no li-
gados a las zonas de produccion.

— En el mercado de los vinos tintos, éstos se destinan esen-
cialmente, al menos en el estado actual de la tecnologia
y de la legislacién, a su consumo como bebida de mesa.
Las cosechas nacionales se diferencian en gran medida:
Francia casi no produce vinos blancos de mesa, mientras
que éstos constituyen la casi totalidad de la cosecha espa-
fiola. La cosecha italiana es la tnica que cuenta con can-
tidades similares de unos y otros. Teniendo en cuenta las
relaciones de precios, el mercado comunitario de los vi-
nos de mezcla tenderd, pues, a desplazarse hacia el Sur,
entre Italia y Espafia.

En cuanto al mercado de los vinos de base (para aguardien-
tes y espumosos), posiblemente no se vea demasiado afectado por
la ampliacion, pues los vinos espaiioles estan cualitativamente poco
adaptados a la demanda de los elaboradores.

Por ultimo, no se excluye que ciertos vifiedos franceses de
buena productividad puedan participar en corrientes de exporta-
cién con destino a Espafia, debido a que cualitativamente pueden
ser complementarios de los vinos espafioles y a su proximidad a
los grandes centros de consumo del norte de la Peninsula.

11.2.2. Condiciones economicas de produccion

Las disparidades persistentes de los salarios y de las rentas
agricolas no son mads que uno de los componentes de las dispari-
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dades de precios: la importancia del margen de poblacidn activa
agricola disponible, en forma de mano de obra asalariada o fa-
miliar, los tipos sociales de explotacion (a tiempo parcial, fami-
liar o asalariados), la especializacidn mas o menos irreversible de
las explotaciones y de las economias regionales en la actividad vi-
ticola, la naturaleza de las relaciones a lo largo del proceso de pro-
duccion (importancia relativa de la cooperacion y de los indus-
triales), son elementos caracteristicos de los sectores que partici-
pan directamente en la determinacién tanto del nivel como de la
dindmica de la produccidén y de los precios.

La logica fundada en el ciclo: baja de los precios, baja de
la renta, aumento de productividad, baja de los precios, ya fuerte
en ¢l marco relativamente homogéneo de cada uno de los paises
viticolas europeos, se ve agravada por la competencia de produc-
tos procedentes de condiciones de produccién y de comercializa-
cion heterogéneas. La heterogeneidad de las condiciones de pro-
duccion no tiene solo un contenido descriptivo o historico, sino
también un papel funcional en la reduccion del valor unitario de
los productos.

Los mecanismos introducidos en el curso de los afios poste-
riores al establecimiento de la organizacién comun del mercado
viticola se veran todavia mas reforzados por la ampliacién y con-
tinuardn teniendo un peso importante en las cotizaciones de los
vinos que son materia prima.

En este contexto, la cuestién de los «modelos productivos»,
sin ser despreciable, posee en lo referente a la competencia inter-
comunitaria un interés, a fin de cuentas, bastante relativo. En cam-
bio, adquiere mds importancia en cada uno de los marcos nacio-
nales e igualmente en lo que se refiere a las posibilidades de adap-
tacion de cada sistema productivo nacional al nuevo régimen de
intervencidon comunitaria.

En efecto, en lo que se refiere a estos dos conceptos, las ca-
pacidades de cada sistema productivo nacional para «valorizar»
lo mejor posible las nuevas formas de intervencion se pueden con-
siderar como muy distintas.

En efecto, los modelos productivos viticolas se caracterizan
todos por un impuesto sobre el valor afiadido elevado.
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Pero se diferencian profundamente segun la cuantia de las
inmovilizaciones, ligada esencialmente a la produccion del vifie-
do.

Los dos «modelos extremos» de la viticultura europea estan
representados:

— Por una parte, por los modelos italianos: muy altos ren-
dimientos ligados al sistema de espalderas, requiriendo una
gran dedicacién de trabajo y de dificil mecanizacion.

— Por otra parte, por los modelos espafioles: rendimientos
muy bajos ligados a la escasa densidad de plantacidn, re-
quiriendo por ello poco trabajo y pocas inversiones por
hectélitro, pero igualmente de dificil mecanizacion para
las operaciones de poda y de vendimia.

Las posibilidades de evolucion de los dos modelos extremos
(el italiano y el espafiol) son en definitiva relativamente escasas,
habida cuenta de la situacién del mercado viticola:

_ Los modelos intensivos italianos son limitados en lo refe-
rente a la consecucion de rendimientos mds elevados, a
la vez porque estan proximos a la zona de los rendimien-
tos decrecientes, tanto a nivel bioldgico como econdmi-
co, y porque les es mas dificil reducir las cargas de traba-
jo unidas a una produccion muy estancada.

— Realmente, los modelos extensivos espafioles pueden lo-
grar una progresion limitada de su produccion, pero es
poco probable que puedan sumirse en su gran mayoria
en un proceso de cambio radical de su modo de produc-
¢ién, dnico capaz de permitir un aumento notable de ésta.

En este contexto, la situacion de los vifiedos franceses de vi-
no de mesa aparece como una situaciéon media relativamente fa-
vorable: para una produccion por hectdrea relativamente eleva-
da, las reservas de productividad son aun bastante fuertes debido
a la «plasticidad» bastante alta de los modos de produccidn («go-
belet» languedociano), que permite un grado elevado de mecani-
zacion de las operaciones como la poda y la vendimia, y conduce
a cargas de mano de obra préximas a las de la situacion espafiola.
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IL.3.  Las condiciones de la competencia para los vinos
que son productos acabados

A priori, se podria pensar que estos vinos, debido a los pre-
cios, estdn a cubierto de los efectos de una competencia: sin du-
da, para estos productos la notoriedad, el seguimiento de la cali-
dad, la naturaleza de los circuitos comerciales son elementos im-
portantes de competencia.

Excepto en algunas campafias, la evolucién de los precios a
la produccién de las grandes denominaciones francesas esta muy
por encima de los vinos italianos mds afamados, sin que por ello
sus elevadas exportaciones se vean afectadas. El andlisis de los va-
lores en aduana confirman el grado de jerarquia existente, pero
ademads permite evidenciar la penetracidn, en términos de precios,
de los vinos alemanes y espafioles, nuestros competidores direc-
tos en materia de vinos finos. Hay, pues, incluso respecto a estos
ultimos, una importante competencia para los vinos franceseas
en los mercados exteriores.

Expresados en francos constantes, los valores en aduana de
los vinos exportados han sufrido efectivamente un claro deterio-
ro desde 1977, sea cual fuere el tipo de vino y el acondicionamiento
(cfr. Anexo).

En lo relativo a los vinos exportados selectos, la erosion es
tanto mds fuerte cuanto mds elevado es el nivel de los precios, lo
que se explica bastante bien por la estructura de éstos.

Respecto a la exportacidn, la situacién de los V.D.C.S. (vi-
nos delimitados de calidad superior) es andloga a la de los vinos
de mesa y de la tierra, lo que pone de manifiesto su dificultad pa-
ra establecer propio status. Se podria hacer la misma observacion
para los vinos de la tierra: estos dltimos se exportan a precios in-
feriores a los de los vinos de mesa.

De hecho, se observa que en el mercado de los vinos se en-
frentan cada vez mas dos tipos de productos, los vinos de deno-
minacidn y los vinos de marca procedentes de combinaciones v
mezclas. )

En efecto, la notoriedad puede apoyarse en dos conceptos,
el de denominacion de origen (este concepto es el que atin preva-
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lece en Francia), o el de marca comercial (prevalece generalmente
en ¢l extranjero).

En un principio, el primero corresponde a una estrategia de
productores que se ha beneficiado del apoyo de estructuras indus-
triales y comerciales ligadas ala denominacién. El segundo es fruto
de los transformadores y distribuidores. Sin embargo, tenemos
que sefialar que estas dos politicas no son necesariamente contra-
dictorias. En efecto, las politicas de marca se pueden asociar a
una denominacion de origen. Es el caso en nuestros principales
competidores y especialmente en Espafia donde se ha podido ob-
servar una gran actividad de promocion de los vifiedos por la via
reglamentaria, a pesar de que s¢ tenga un desfase muy claro entre
las situaciones formales y las situaciones economicas y comercia-
les. Se debe seftalar que para el 60% del vifiedo de este pais se
puede reclamar una denominacion.

En casi todos los paises, tratandose incluso en lo que se re-
fiere a sus denominaciones mas afamadas, se contempla la exis-
tencia de vinos de marca procedentes frecuentemente de combi-
naciones de vinos complementarios, el caso de la Rioja es ejem-
plar a tal efecto (1). :

Ademds, otra caracteristica de la Peninsula Ibérica (como de
Italia), es que en ella predomina el negocio exportador en la trans-
formacion de la uva (y también la produccion) de las denomina-
ciones mds famosas.

ESTRUCTURA DE LA ACTIVIDAD DE VINIFICACION EN EUROPA
(Datos aproximatives. Conjunto de todos los vinos. % vinificados)

Francia Ttalia R.F.A. Grecia  Espafa  Portugal

Productores .........-. 53 50 52 31 10 20
Cooperativas .......... 45 36 40 29 50 35
Elaboradores industriales 2 14 8 40 a0 45

La actividad exportadora espafiola es relativamente fuerte y
diversificada (brandies, vinos de Jerez, denominaciones y vinos
de mezcla). Dispone de una estructura industrial moderna, a me-
nudo infrautilizada, asi como de estructuras comerciales, especial-

(1) Setalemos que en Champaila estamos en presencia de un mercado de marcas.
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mente en los paises del Norte de la C.E.E. consumidores de pro-
ductos tipicos (Gran Bretafia, Holanda, Bélgica, Dinamarca...).

En el sector de los vinos de marca, correspondiente a vinos
intermedios, competidores de las denominaciones de poca noto-
riedad, Espaiia dispone con sus potentes «criadores exportado-
res» de bazas nada despreciables. En los vinos de denominacion,
soOlo los vinos de Rioja y los Jerez y Malaga dentro de los vinos
especiales gozan de una notoriedad internacional. Los vinos es-
pumosos gozan igualmente de buena reputacion.

En suma, en el sector de los vinos que son productos acaba-
dos, la ampliacién podria conducir a relativizar un poco mads el
papel de las denominaciones de origen en favor de las marcas co-
merciales. Las obligaciones impuestas por la conquista de nuevos
mercados, asi como la ampliacidn o el mantenimiento de los anti-
guos pueden suponer un mayor impulso en ese sentido.

CONCLUSION

El estudio de los principales datos de la economia viticola
europea ampliada a los paises de la Peninsula Ibérica conduce,
si no a cambiar completamente al menos a matizar de forma muy
considerable determinadas previsiones «catastrofistas».

Paradojicamente, las competencias mas vivas podrian ponerse
de manifiesto alli donde no se esperan:

— En los mercados exteriores, en efecto, la intensificacion
de la competencia entre vinos que son productos acaba-
dos (de denominacién de origen o de marca) serd tanto
mds fuerte cuanto que Espafia estd bien situada en esos
mercados.

— Por el contrario, en el ambito de los vinos que son mate-
ria prima, las consecuencias de la ampliacién quedaran
amortiguadas por los efectos de cardcter complementa-
rio cualitativo, por una parte, y por otra, por los efectos
«amortiguadores» del compromiso de Dublin y de las nue-
vas modalidades de intervencién comunitaria.

Se corre el riesgo de que estos dos tipos de efectos se atinen
en un aumento de la competencia interregional dentro de cada pais
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productor a gran escala, tanto mas fuerte cuanto que la produc-
cion de cada uno de ellos se encuentra confrontada con una re-
gresién de la demanda interna.

En tal caso, no seria nada paradéjico observar cémo la am-
pliacion del campo internacional de competencia se traduce en un
incremento de la competencia entre productores nacionales.

Asi, la cuestion que se plantea consiste en saber cudles son
las posibilidades de adaptacion de los distintos vifiedos franceses
competidores.

RESUMEN

La ampliacion de la C.E.E. con ¢l ingreso de Espafia y Portugal obligard
a una armonizacion de la economia vitivinicola de la Comunidad. Los autores
analizan esta problemdtica de un sector en el que la importancia de los merca-
dos exteriores es definitoria de su equilibrio. Se destaca la especializacién en
los intercambios y las condiciones de la competencia en los vinos, asi como
las caracteristicas de la produccion v la estructura toda de la actividad de vini-
ficacién en Europa.

RESUME

L’¢élargissement de la C.E.E. avec I'entrée de I’Espagne et du Portugal obli-
gera 4 une harmonisation de 1I’écanomie vitivinicole de la Communauté. Les
auteurs analysent cette problématique d’un secteur dans lequel importance
des marchés extérieurs est définitoire de son équilibre. On y souligne la spécia-
lisation dans les échanges et les conditions de la concurrence dans les vins ainsi
que les caractéristiques de la production et de toute la structure de 1’activité
de la vinification en Espagne.

SUMMARY

The enlargement of the E.E.C., with the membership of Spain and Por-
tugal, will make it necessary to bring about a harmonisation of the Commu-
nity vineyard and wine-making economy. The authors analyse the problems
of a sector whose equilibrium is intrinsically bound up with foreign markets.
Attention is drawn to the specialised nature of the wine trade and its condi-
tions with respect to competition, as well as the characteristics of its produc-
tion and the overall structure of the winemaking operations in Europe.
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ANEXO 1
LAS EXPORTACIONES FRANCESAS DE VINOS Y DE AGUARDIENTES

J.P. LAPORTE - R. LIFRAN

Vinos Export. Precio
Volumen export, (1.000.1) Vinos . ventas Export. venta
. . tintos .
Media trienal blancos rosados francesas C.E.E. medio
1974-76 1980-82 1983 (¢)) n totales % (1) botella
% (1) F/1 (1)
1. Vinos ......... 6.260 8.877 10.2773
Vinos de base .. ..., 1.148 1.011 1.184,7
Yinos encabezados . 648 511 484,7 | 86 3,61 (2)
Otros vinos de base 500 500 700,0 100 2,00
Vinos tranquilos .... 4.469 7.133 8.367,1 3.003,2 5.335,5 65,4
Vinos de mesa ..., 2.995,1 1.492,7 1.502,4 93 62,5
Y botellas ........ 42,1 46,1 38,2 7,02
Vinos de la tierra .. 3.168 862,0 151,3 710,7 24,0 92
% botellas ........ 1.791 37,5 38,5 49,7 36,1 6,52
V.D.CS. ......... 317 371,3 24,2 347,1 21,0 75,8
U botellas ......., 56 55,3 72,3 54,2 8,03
D.OC. .......... 2,622 3.594 4.110,4 1.335,0 2.775,4 334 62,7
% botellas ........ 68 73,4 83,7 68,5 17,79
Vinos de licor . .... 56 54 28,3 5,0 72 21,00
(No D.O.C) ...... 47,3
Espumosos . ..., ... 643 733 725,5 61
Champaifa ........ 243 365 379,1 32,5 51 73,66
Otros D.O.C. .....| 400 44 53,9 76 19,72
Otros espumosos . . 324 292,5 20+ 70,2 8,69
2. Aguardientes
(hl-AP) ... ... 415 679 718,5 40
Coftac ......... .. 215 307 313,7 90 36,3 147,60
% botellas ........ 90 83,4 -
Armafiac ......,.. 20 21 16,9 50 73,7 105,60
% botellas ........ 56 68,6
Otros aguardientes . 180 351 3879 Essentiel 42,0 31,00
% bouteilles .., ... 20 21,8
3. Vermouths y ape-
ritivos a base de vi-
ne ... 397 350 324,3 15-20 12 7,00 2)

Fuente: C.F.C.E.

(1) Para el afio 1983,

(*) Previsiones.

(2) Precio medio a granel.

V.D.C.S. = Vinos delimitados de calidad superior.
D.0.C. = Vinos de denominacién de origen controlada.
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ANEXO 3

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE ALGUNOS «VINS FINS»
EN ITALIA Y EN FRANCIA

ECUs

10 4

Fuente: EUR.O.S.T.AT.

Bordeaux tinto
——-=— . —— (Cotes du Rhone
__________ — Corbieres
~==——w=—=~— Chianti Sierra
- Barbera Asti
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ANEXO 4

EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE ALGUNOS VINOS DE EXPORTACION
(Valor aduanero en F/hl (francos constantes 1983))

Vinos embotellados

25 1 25 1

Bordeaux D.O.C.

Vinos a granel

. .
\\/ \ Béaujolais

20 4 20 4
\\-
- Beaujolais D.O.C.
\\_ J/‘—
\ — .
15 + \ AN 15
~os0 O\ S

Cotes du Rhone D.O.C.

10 4 T~ 10

Vinos de mesa y

51 de la tierra 5.

~~x, Bordeaux

e x
el Cétes du Rhone

-, Vinos de mesa
y de la tierra

1977 78 719 1980 '81 éz 83
Fuente: C.F.C.E.

1977 78 79 1980 81 82 83

ANEXO 5

LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN EN ESPANA (1982)

Superficie Superficies Producci‘é " Volu1:nen
. N superficie  protegido ¥
Denominaciones (1) total inscritas \ .
(1,000 Ha) (1-1-83) inscrita COmerc. con
(1.000 hl) D.O.-1982
LaMancha ......ccovneinveinns 481,5 119 4.800 2.990
JEIEZ wiiriar i 23,4 21,1 1.395 1.301
Jumilla ... 47,6 37,3 532 437
| 31T T 39,5 36,5 1.131 862
Utiel-Requena  ........ocoemenren 49,5 35,4 1.250 53
Valdepefias .......cocooceonninnn 35 29,3 929 768
Valencia ..oocveceirnnreneinoe 47,7 21,2 677 366
(032 1 T 295,8 189,7 5.786 3.864
Total .o 1.020 489,5 16.500 10.641

Fuente: Instituto Nacional de Denominacion de Origen (LN.D.O.).
(1) 27 denominaciones estan delimitadas en 1982.
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ANEXO 6

LAS PRINCIPALES REGIONES VITICOLAS EUROPEAS

Superficies Cosecha Rendimientos
(1.000 Ha) (1.000 hl) (hl/Ha)

Francia (1)

Languedoc Roussillon . .............. 421 29.000 68
Aguitaine . ......... i 141 5.597 40
Provence Cbte d’Azur .............. 131 7.120 54
Poitou Charentes ................... 110 9.000 82
Midi Pyrénées ...................... 7 3.582 46
Italia (1)

Puglia .......... ... eiiiin, 161 9.765 61
Sicilia ... e 185 10.687 58
Venezia .....oovvrvinnanniiiiineenn 118 10.733 91
TOSCANA . ...ovvit it 126 4,748 38
Emilia Romagna ................c... 99 11.000 111
Piemonte .........cooviveeiinnaanan 95 4.467 47
Espana (2)

Centlo ...oviie i 774 18.000 23
Levante .......... ccvveniiiiininens 235 3.200 14
Duero ..o.oooiiiiiiiiei i 122 1.500 12
Andalucia .......... ... iiiie 110 3.800 35
Aragon ......i i 110 934 10
Extremadura .............. ... ...... 101 2.100 21
Catalufia .......ccoceeiivninnnnnin. 108 2.700 26
R.F.A-Rheinland .................. 60 © 6.500 108
Baden-Wiirttemberg ................ 21 2.300 109

(1) Media de las declaraciones de cosecha 77, 78, 79, 80.
(2) Media sobre cuatro cosechas.




