NOTA SOBRE UNA TEORIA DEL
CONSUMO CON APLICACIONES A
LA DEMANDA DE ALIMENTOS

Por

ENRIQUE BALLESTERO (*)

E n el nimero 121 de la Revista de Estudios Agrosociales, se

publicé un articulo del autor sobre una posible teoria del
consumo partiendo de modelos sociales de comportamiento
(1). Estos modelos {MSC) se definian para cada grupo homo-
géneo de poblacion {segun status, profesién, sexo, edad, etc.)
y constituian un punto de partida para llegar a resultados
cuantificables. En especial, se llegaba a curvas de demanda
donde aparecian de modo explicito {como parametros) los
datos proporcionados por cada MSC. insistiamos en que un
analisis semejante podia ser Gtil para mejorar las estimacio-
nes estadisticas del consumo de alimentos.

El propésito de esta nota es doble: 1) referir la teoria MSC
al estado actual de la literatura; 2) afiadir una nueva su-
gerencia en relacién con la complementariedad de los bienes
agregados de consumo, introduciendo un postulado alterna-
tivo que refleje mejor el significado de esa complementarie-
dad. Cuando los bienes se consideran en grandes agregados,
se comportan como complementarios de un modo mucho mas
frecuente y general que como sustitutivos.

1.2) A grandes rasgos, podemos distinguir en |a literatura:

{*) Catedratico de Economia de la Escuela Técnica Superior de Ingenieros Agrénomos de
Madrid.

(1) Sobre unateoria no utilitarista del consumo, con aplicacion a lademanda de alimentos,
Revista de Estudios Agrosociales, n.2 121. Octubre-Diciembre, 1982.
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a) /a teoria tradicional del consumo, basada en conceptos
utilitarios y en las curvas de indiferencia; en el mapade curvas
de indiferencia puede existir o no un punto maximo (point of
bliss); b) algunas variantes de esta teoria, como la preferencia
revelada; c) los métodos que intentan aplicar, desarrollar
operativamente o contrastar la teoria tradicional, tales como
el MAUT y el SUT (Sac/al Judgemente Theory); d) el modelo de
Coombs (1958), dentro de la concepcién utilitaria, pero que
introduce el punto ideal, muy dificil de identificar y la
alternativa ideal, como punto identificable, aunque sujeto a
desptazamientos; e) /a teoria del punto ideal de Zeleny (1976,
1982), donde la eleccién de una alternativa (una cesta,
cuando se trata de consumo) se hace en funcién de la
distancia al punto ideal; ese punto se define, en un plantea-
miento corriente de la teoria, como un punto de compromiso
entre los niveles maximos alcanzables de los bienes (2). Esta
teoria no sigue ya la 6ptica utilitaria.

La teoria MSC se apoya también en un punto ideal y en el
criterio de la distancia minima de Zeleny, pero el punto ideal
(punto imitativo) no surge de un compromiso, sino de la pauta
impuesta por un grupo social. En la teoria MSC, el individuo
normal trata de imitar la cesta de consumo de un individuo
ideal (el individuo mas representativo o elegante de su grupo
social).

2.2) En nuestro articulo no se subraya quiza, de un modo
bastante claro, uno de los supuestos principales de la teoria
MSC: la existencia de un cierto equilibrio de consumo no
basado en los precios, sino en la obediencia del consumidor a
los condicionamientos de su propio grupo social. Como este
aspecto de la cuestién parece significativo, tanto desde el
punto de vista tedrico como practico, parece conveniente
hacerlo aparecer de manera explicita en los postulados. Esto
se puede conseguir cambiando el Postulado | por otro no
métrico como veremos enseguida.

La sustitucidon del Postulado | por otro de naturaleza no
métrica, tiene ademads la ventaja de simplificar el modelo.

Veamos, en primer lugar, el comportamiento de un indivi-
duo normal en una situacién sin precios. Este analisis ser3,

(2) Milan ZELENY: “The Attribute-Dynamic Attitude Model (ADAM) Management
Science. Vaol. 23 N.2 1, septiembre, 1975,
Idem: “Multipie criteria decision making™. McGraw-Hitl, 1982.
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pues, una alternativa al de las curvas de indiferencia, cuyas
debilidades son conocidas. En la figura, hemos dibujado la
curva @ M, cuya ecuacién es;

q: = f(qy) (1)

con dg2/dq1 » O para imponer la condicién de que al
aumentar {disminuir) q1 aumenta (disminuye) simultdnea-
mente q2, y reciprocamente. Esto es, ambos bienes creceny
decrecen en el mismo sentido (se comportan como bienes
complementarios).

Introducimos esta curva para representar el mapa de
eleccion del consumidor, como una alternativa al tipico mapa
de curvas de indiferencia. En otras palabras, admitimos el
siguiente Postulado: £/ individuo normal en una primera fase
de eleccion (considerando grandes agregados de bienes),
elige un punto sobre la senda de expansion @ Mnomés arrrba
de © ni mas abajo de M.

La senda de expansion « M es un dato a priori del MSC y
no una consecuencia de un mapa de curvas de indiferencia
que, como decimos, aqui no existe. Formalmente, lalinea « M
es analoga a la senda de expansién que aparece en las
funciones de produccién con factores limitativos, es decir, con
factores que se combinan en cantidades fijas y determinadas
para cada punto de la senda. (Si @ M fuera una recta,
estariamos en un caso formalmente analogo al de la produc-
cion con factores en proporciones fijas).

Es facil explicar la razéon de este comportamiento del
consumidor, dentro de una éptica MSC. El individuo normal
trata de situarse en © como punto imitativo. Pero si la opcion
&2 esinaccesible para él (a causa de su renta, demasiado baja
para adquirir « )}, el MSC le aconseja disminuir su consumo
en cantidades ““arménicas’’, esto es, no desproporcionadas
desde el puntode vista de las exigencias sociales. Suponga-
mos, por ejemplo, que el punto imitativo © de un MSC para un
alto estatus social recomiende mantener los siguientes nive-
les de consumo (en una escala que representa cantidades vy
calidades agregadas desde 1 a 10): alimentacién = 7; vivienda
= 9; vestido = 9; coches = 10. Si el individuo normai no puede
situarse en estos niveles tan altos, por razones de renta, el
MSC le aconseja disminuirlos de modo armdnico, descen-
diendo desde « hata P por la senda de expansion. Asi, los
niveles de consumo en Pseran, por ejemplo: alimentacién=5;
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vivienda = 7; vestido = 6; coches = 9. La disminucién
“armoénica’’ no tiene por qué ser proporcional, ya que puede
ser mejor hacer reducciones més fuertes en alimentos
(cantidad y calidad} que en coches, de acuerdo con el MSC
para conservar la imagen social de un alto standig. En el caso
particular de disminuciones proporcionales a las cantidades
del punto imitativo (Q;, Q,). la senda de expansién seria la
recta C © y tendriamos un caso formalmente analogo al de
produccion con factores en proporciones fijas. El punto M
corresponde al minimo consumo que es compatible con el
MSC.

El punto de equilibrio £ se obtiene inmediatamente como
interseccion de la senda de expansién y la recta de balance
LL"; esto es, viene dado por la ecuacién:

piay + P2 flqy) = ¢ (2)

junto con (1). La curva de demanda (q;, p,)es también(2), para
P, y Cc; constantes, y se demuestra enseguida que es
decreciente. Como debe verificarse Q, = f{Q,) ya que la senda
de expansidén pasa por ¢ , la curva de demanda contiene
explicitamente los parametros del punto indicativo.

El interés préactico de este enfoque en la determinacién de
curvas de demanda (tanto para alimentos como para otros
grupos de bienes) puede consistir precisamente en la presen-
cia explicita de los parametros del punto indicativo y de la
senda de expansion en las ecuaciones de demanda antes de
su ajuste estadistico. Seguramente es posible conseguir
mejores estimaciones estadisticas de la demanda agregada
de alimentos, si hemos investigado previamente la funcién fy
las coordenadas de « , considerando por una parte los
alimentos agragados y por otra parte, los demas bienes y
servicios en su conjunto (3)

(3) Una generalizacién del enfoque MCS, con la variante de! Postulado |, es el uso de
métricas no euclidianas, lo que conduce al sistema:
min[x @ (Qi—qjn1n € h )1
X pg=c
De aqui se deduce una expresién general para la curva de demanda:
{ % p: Qi c)ipi/ X)) 101
qI: Q(_ T T T T T T T
X (pMa iy
tipicamente decreciente para valores de los parametros con significado econémico en el
contexto del modelo,

Entre las variables Q y g existe la interrelacion:

Q=(— A)rig— 1 c)

donde A es una matriz singular, que puede transformarse, por supresion de una fila y una
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o-———— =

columna, en una matriz de Leontief. Se llega asi a una curiosa conexién entre un modeio del
punto ideat Y un input-output.
La anterior ecuacién matricial tiene infinitas soluciones, que son:

Q= qu+l Arnyin ol Py (Qn — gn)
[ 2 pn

tllo puede interpretarse como un modelo de planificacion del consumo. En efecto, supon-
gamos que podemos influir sobre el punto imitativo, provocando desplazamientos en él por
medio de la publicidad y de otras técnicas que maodifican el comportamiento de los
consumidores. Entonces, las anteriores ecuaciones nos dicen cudl es el punto imitativo que
induce una estructura dada del consumo.

Por otra parte, el punto imitativo puede estimarse por un métoedo dual de minimos cuadra-
dos {que consiste en cambiar rectas por puntos y puntos por rectas en el método de minimos
cuadrados clasica), ya que dicho punto imitativo se encuentra teéricamente sobre rectas que
dependen de los precios y de los consumos observados. Tenemos asi la expresion

> nJOl* u:' -
min ULE‘(q.u-Q.)z - L_D_L
I pe -

de donde resultan facilmente las estimaciones de Q.

Por ualtimo, diremos que el enfoque MSC, tal como le expusimos geométricamente en
nuestro articulo de esta Revista, sugiere la siguiente proporcién general sobre el compor-
tamiento: Cuando el individuo se mueve hacra supunta imitativo, trata de reforzar siempre su
“flanco debil”

Para todas estas cuestiones, puede verse nuestro trabajo (en colaboracién con Virgil H.
Blanco) leido en la reunidn de la Academy of International Business. Nueva York, 7 octubre
1983.




