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Información oficial y opinión de dirigentes
de instituciones y empresas

La Horticultura de
producto comestible
en Portugal

jur^nrC^^Jinrrrr.rnm.hr

La hortirultura de pro-
ducto conlestible en Portu-
gal e^ uno de los ^ectore^ dc
la agricultura portuguesa
que más ^e ha de^arrollado

en lo^ últimos 20 años. La
modernizacicín de la horti-

cultura ha tenido una gran
int'luencia dcl ingreso dc
Portugal en la Comunidad
Europea, tanto por entrada
masiva de productos hortí-
colas de los vecinos Euro-
peoti, en etipecial de Etipaliu,

como por las posibilidades
de exportacicín yue surgic-
ron para las empresas portu-
guetia^.

Llaman más la atencicín
la organizariún y el etpíritu
asociativo de los producto-

res y la fuerte estructuracicín
de la^ empretiati cornercialeti.

Lati cadenati de grandeti tiu-
perficies vienen ganando es-
pario en la distribución de
loti productoti hortícolas ayu-
dando a incorporu^ en el sec-
tor productivo nuevos ronc-
eptos del mercado como tra-
zabilidad, producción inte-
^^ruda, lucha biológica etc.

Los productos con Cer-
tificación de Origen también

ganaron e^pucio en el mer-
cado portugués y otros paí-
ses de Europa, corno la Pera
Rocha do Oetite, yue ya tie
exporta incluso a Brasil.

António José de Almei-
da Monteiro, del Instituto
Superior de Agricultura de
la Universidad Técnica de
Lisboa y Asociacicín Portu-
guesa de Horticultura, hace
a continuación un análisiti de
la situación actual de la hor-
ticultura de producto comes-
tible en Portugal. Explica yue
éste es un sector muy disper-
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Campos de producción
de zanahoría y patata.
Victorino Augusto Nascimento
Gonçalves - Montijo.

tio, donde ejemplos de éxito
l'(1n1r11tilatl COtI tillUal'll)Ileti

de dificultad, y que viene ^u-

friendo grandes h-ansforma-

CIl)neti etl I(lti LIIhllllri lllloti.

Vale la pena conucer Prn•-
tugal y sus condiciones cli-
ln,íticas para entender el éxi-
to o fracaso de al^^unas ex-
plotaciones.

Siendu un país muy pe-
yueño, tiene una ^ran diver-
sidad climatolcígica, lo yue
pennite una gran cantidad
de cultivos distintos, como
aguacates y cítricos en el AI-
garve, manzanas y cerezos
de la Beira Interior, lerhuga^
y tomates en los invernade-
ros del Oe^te o tonl,rte y pi-
miento para industria en ex-
plotaciones de Ribatejo y
Alentejo. EI clima en Portu-
^nl tiene característiras me-
diterránea^, con veranoti secos
e invierno^ Ilu^ io^os ronlras-
ta el interior rc,ntinrnt,ll run
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Árboles de Pera Rocha
en Cadaval.

et trtorat ameno, y et sw^ me-
diterráneo con el Norte de
influencia Atlántica. EI cli-
ma del Algarve se asemeja
al del litoral andaluz y tiene
buenas condiciones para la
producción de algunas espe-
cies fuera de temporada. El
clima del Alentejo y del
Norte presenta buenas con-
diciones para la fruticultura
y hortalizas de verano, yue
necesitan de calor.

EI litoral portugués per-
mite ofrecer sus productos
entre el verano fresco de los
países del norte y el invierno
ameno de las regiones del sur.
Un ejemplo es el éxito de la
exportación de tomate de in-
vernadero en octubre y las
brasicas entre enero y abril.

Las buenas condiciones
climatológicas, asociadas a

la disponibilidad de tierra y
agua, permiten buenas opor-
tunidades de inversión en el
sector hortícola en Portugal.
EI plan de riego del Alyue-
va, en el Alentejo, permitirá
crear m^ís de 100 ha de áreas
bajo regadío, que empiezan
a ser ávidamente compradas
por empresarios que buscan
establecertie en nuevas zonas
de producción. La iniciativa
de nuevas inversiones suele

partir de empresas bien posi-
cionadas en el mercado yue

buscan establecer nuevas ex-
plotaciones en PoRugal.

Las buenas condiciones
naturales para horticultura
sólo son bien aprovechadas
cuando hay una capacidad
de asociarse con sistemas de
comercialixación eficaces,
como la Pera Rocha del Oes-

te, el Kiwi del Miño, la pata-
ta del Ribatejo o las hortali-
ras del Oeste. Existen razo-
nes históricas que explican

la dificultad de organización
comercial del sector hortíco-
la en Portugal, que trabajó

por mucho tiempo para un
mercado cerrado.

Los productores se ha-
bituaron a vender sus pro-
ductos para un peyueño mer-
cado nacional, con grandes
oscilaciones de precios, ob-
teniendo importantes benefi-
cios en períodos de baja
oferta. EI negocio de oportu-
nidad fue más importante
que la oferta planeada. Así.
la producción no se organizó
bien, haciendo más difícil la

concentración de oferta con
vistas a la venta en los mer-
cados exteriores.

La coneentración de la
compra debido al auge de
cadenas de grandes y media-
nas superficies durante los
90, junto con la creación de
un mercado europeo con li-
bre circulación de personas y
mercancías, fue como si un

"tsumani" se hubiese abatido
sobre los productores portu-
gueses. Debido a la avalancha
de productos importados, no

se pensaba en exportar; el
objetivo era mantcner el
mercado interno portugués.

La competencia por pre-
cios entre ^rupos de distri-
bución los Ilevaba a comprar
fuera, en etipecial en España,
productos más baratos, en
las cantidades pretendidas y
con entregas en tiempo ade-
cuado debido a la mejor or-
ganización de la produccicín
en el país vecino. Pero la re-
acción del sector en Portugal
no se hizo esperar.

Se crearon empresas de
mayor dimensicín para scnni-

nistrar a los supermercados,
los productores se asociaron
y se consiguicí invertir la si-
tuación. La^ empresas de
distribución se dieron cuenta
de que había ventajati en
comprar en Portu^al e inclu-
so una de ellas estableció el
Clube de Productores una

or^^ani^.arión de productores,
yue conU•ata el suministro dc
productos hortícolas.

Hoy día existen secto-
res muy bicn organirados
como el de la Pera Rocha,
yue exporta una parte sus-
tancial de la produccicín a
mercados con alta exigencia

en términos de calidad. Así,
las oportunidades de nego-
cio son muchas. Clima, dis-
ponibilidad de mano de obra,
abundancia y calidad de
agua, ctc, constituyen un aba-
nico de ventajas para ser uti-
lirado por quienes tengan la
tecnología adecuuda y el co-
nocimiento del mercado.

Informaciones del
Anuario Vegetal 2003

Sector de frutas:
Ciruela: Las principa-

les zonas de producción son
Ribatejo Oeste y Alentejo.
La pimera zona concentró
cerca del 55°h de la produc-
ción nacional entre 1997 y
200L La superficie de pro-
ducción fue de 2.000 ha y
11.000 t. Las variedades más
importantes producidas en
Portugal son: Red Beaut,
Santa Rosa, Black Diamond,
Tipo Black, Harry Picksto-
ne, Methley, Golden Japan,
Rainha Claudia y President.

Cereza: Las principales
tonas de produccicín se ubi-
can en Beira Interior (Cova
da Beira) Sul da Gardunha y
Douro Sur (Resende y Pena-
joia). También hay irnpor-
tantes explotaciones en AI-
fándega da Fé, Proença-a-

A partir de la consulta
al "Anuario Vegetal 2003",
elaborado por el
Ministerio de Agricultura,
del Desarrollo Rural
y de Pesca de Portugal,
se pudo elaborar un perfil
de la producción actual
de las especies de mayor
importancia para
el sector Hortofrutícola
en Portugal
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Nova, Ferreira do Zerere e
Nortalcgre. Los cerezos ocu-
pan un<t ^uperficie dc 5.800
ha, con una pruducción de
unas ?0.OOO L Las principa-
les variedades producidas en
Vortugal son: B. Burlat, Lis-
hoeta. Napole^to Pé Compri-
do, Big Wittdsor, T.ívortt, Hc-
delfin^en, Lapin^, Tardive Vi-
gnola, Saco do Douro, Saco
da Cova da Beira. Sweet
Heart. Morang^to, Bin`^. Van,
Arcina, Summit, Sunhurst,
Garnet, Brookti, Maring. S^to
Juli^io.

Kiwi: Las principales
zonati de produccicín se loca-
lizan en Entre Douro e Min-
ho y Bcira Litoral (Valles

del los Ríos Mitio y Monde-
^o), con K07r^ y IK`% dc la
supert^icie total. En Portugal
se utiliza la varicdad Hay-
ward. yue presenta una me-
jor conscrvacicín poscosccha
Y hroducc frutoti de mayor

calibre. Serún el INE, la su-
pert'icie de produccicín en
2O02 era dc I.OUO ha y la

producciótt total de I I.0OO t.
Manzana: cs una de las

cxplotaciunes frutalcs m^ís

importantes de Nortugal,
,lunto con la pera. Dcstaca la
nrtnzana con DO de Acoba-
ça. c{ue se ohtiene por pro-
duccicín integrada y se dcsti-
na principalmente a las ca-
dctta^ de supcrtnercados.

Las principales re^^io-
nes de producción son: Trás-
o^-Montes, en Áreas de Mer-

cado de Douro Sul y Carra-
i^cda de Ansiáe^. donde se
producen las variedades Gol-
den Delicious, Red Deli-

cious, Royal Gala, Bravo de
Esmolt'e y Reineta.

En Beira Interior, en la
Area de Mercado da Cova
da Beira, las principales va-
riedades cultivadas son Gol-
den Delicious, Bellgold, Li-
sagold, Granny Smith, Jona-
guld, Galas y Red Delicious.
En etita ^ona se están im-
plantando pomares con

nuevas variedades como
Bravo de Esmolfe. En Riha-
tejo e Oeste las principales
variedades son Casa Nova,
Golden Delicious, Jonagold,

Jonagored, Red Delicious,
Reineta Parda, Royal Gala y
Riscadinha de Palmela.

En la zona de la Area
de Mercado de Leiria, donde
están los municipios de Por-
to de Mós, Leiria e Batalha,
las variedades más impor-
tantes son Golden Delicious,

Royal Gala, Starkin^z, Jona-

gold, O^ark ,̀*old y Reineta.
La variedad Royal Gala es la
yue más se está plantando
en la zona. La superficie de
explotacidn de manranos en
?001 era de 21.0O0 ha y la
producciGn tutal de aproxi-
madamcntc i00.00O t.

Naranjas: EI Algarve

es lu principal regicín de pro-
duccicín dc naranja de Portu-

^^al, concentrando 64^% de la
supert'icie y 6K^'/r^ dc la pro-
ducciGn total cntre I y97 y
?001. En ?002, la supcrficie
ocupada con explolaciunes
de naranj^t en Portugal era
de 21.70(1 ha y la produc-
cibn de ?77.K00 t. La pro-
ductividad media fue de 13,0
t/ha. Las prinripales va-
riedndes de temporada son
Dalmau y Newhall: de me-
dia estación ^on Navelate,
Lane Latc y Baía: y las va-
riedades tardías son Valencia
Late, Rhode y Barnfield). Las
máti representativas son Va-
lencia Late y Newhall.

Melocotón: La produc-
cibn se concentra cn dos re-
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Joáo Matos Lima,
administrador del MARL,
Mercado Abastecedor
de Lisboa.

Invernadero de
producción de lechugas
en Alcochete, cerca
de Lisboa.

^^ioneti: Ribatcjo e Oeste (Ri-
hatejo, Setítbal) y Beira In-
terior (Cova da Beira), yue
representan 73`% de la pro-
duccicín total de Portugal.
Alentejo, Algarve y Trás-os-
Montes representan I H^%^ del
total de la producción.

De acuerdo con el INE,
en 20O2 la superficie de pro-
ducción de melocutcín cra de
6.70O ha, con una produc-
cicín dc 60.000 t. Las princi-
pales variedades se presen-
tan a continuación:

Melocotones de pulpa
amarilla: April, Maycrest,
Florida, Royal, Royal Gold,
Springcretit, Cardinal, Geem
Free, Dixired, Early Red Ha-
vett, Red Haven, Red Top,
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Vista general
del MARL, Lisboa.

A la derecha, camión
de la empresa mayorista

de frutas Luís Vicente.

July Lady, M. Franciscan,
Suncrest, J.H. Hale, M. Ear-
ly Henry, Fayette, Albert
Agent, M. O'Henry, M. Su-
dance, Coronado, Rubidoux,
Fortuna. Louring, M. Carni-
val, M. Halloween.

Melocotones de pulpa
blanca: Springtime, Colom-
ba-Rubiette, Robin, Red-Ro-
bin, Genadix 4, Redwing, Ge-
nadix 7, Impero, Michelini.

Pera: Es una de las es-
pecies frutales más impor-
tantes en Portugal; destaca
la Pera Rocha do DO y uno
de los productos más impor-
tantes para el sector de ex-
portación. En la zona de
Ribatejo e Oeste tie encuen-
tran cerca de 90 % de las ex-
plotaciones de Pera de Por-
tugal. Según datos del INE,

en 2002 existfan cercu de
12.700 ha con una produc-
ción de 125.000 t. Las varie-
dades precoces más impor-
tantes son Lawson, Moretti-
ni, Clap's Favouritte, Cara-
pinheira Pérola y D. Joaqui-
na; de Media-Estación destu-
can Beurré Hardy y Wi-
Iliam's; entre las variedades
para conservación en cámara

fría: Rocha, Passe Crassane
Sector de Hortalizas:
Brasicas: la producción

de brasicas ocupaba en 2002
una superficie de 8.500 ha,

con 187.000 t de produc-
ción. La col repollo y lom-
bardo fueron las más impor-
tantes, un 62%r del volumen

total de producción. EI Riba-
tejo e Oeste es la principal
^.ona productora de coles re-
pollo, lombardo, brócolis,
coliflor y col portuguesa,
con el 76% de la producción
portuguesa. Las especies
máti importantes en esta re-
gión son la coles lombardo
(47.000 t), repollo (42,5 mil
t) y brócolis (30.000 t).

En Entre Douro y Mi-
ño, la producción de coles
repollo, lombardo, brócolis,
colitlor y tronchuda sobre-
pusaron las 16.000 t en
2002. En el mismo año, en

agrotek
;/ / /'/i / „ ^ „/
// / /, , ,
/ , / , /

/// /^. /' /'
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la región del Algarve, la su-
perficie de producción era
de 166 ha y 3.400 t.

Lechugas: es una de las
especies hortícolas más im-

portantes en PortugaL En
2002, la producción fue de
unas 56.000 t, y la superficie
de producción fue próximu a
2.500 ha. En el ámbito re-
gional, la producción de esta
especie se concentra en Ri-
batejo e Oeste, con cerca de
la mitad del total producido
en el país; Entre Douro y
Miño con producen un 27%
del total y Beira Litoral un
15%. Las principales varie-
dades son las siguientes: Ri-
zadas: Floreal, Vanity, Gai-
nor, Taverna, Campania, An-
^ie, Triathlon, Invicta,
Grand Rapid, Aficcion; Li-
sas: Daguan, Omega, Timpa,
Manuela, Dinand; Rojas:
Concordc, Kendai.

Tomates: En 2002, la
producción de tomate para
consumo fresco Ilegó a las
90.000 toneladas, con una
superficie de producción de
unas1.600 ha. Las principa-
les region^es productoras son
el Ribatejo e Oeste, con más
de 50% de la producción, el
Algarve ^i Entre Douro e
Miño. En el Ribatejo, en
2002, se mantuvo la misma
superficie de producción en
invernaderos para consumo
en fresco, y disminuyó la su-
perficie al aire libre. Ocurrió

• /' //^ // /

// / / ^/ ^ /' /

^ /' /
/ / //^ /^
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un aumento de las explota-
ciones hidropónicas de to-
mate, en especial del tipo
rama. Las principales varie-
dades producidas al aire li-
bre son Pio, Toledo, Rio
Grande, Cencara; en inver-

nadero dcstacan Bond, Mcr-
cury, Bellc, Linac, Rastilho,
Genaro, Vedetta, Italdor,
Cencará y Sinatra. En hidro-
ponía destucan Brillant, Cali-
bra, "Linac y Sinatra.

Yatatas: La superficie
de producción de patata fue
de S3.OU0 ha, con una pro-

w.7

^/ 1>a

SGS$^^i^l^
a `

duccicín de 780.000 t. La
principal región productora
fue Beira Litoral, con un
35^10, Tras-os-Montes, 24^I^, y
Ribatejo e Oeste, 17%. En
Centro Norte, la producción
se hace en peyueñas parce-
las y en el Sur del país se
cultivan superficieti más
grandes y con mecanización,
ditiminuyendo los costes de
producción y rT^ejorando la
productividad. Las principa-
les variedades son: Piel
Blanca: Resy, Lola, Mirene,
Bartina, Appolo, Arran Ba-

Kc^,^til^rcl^^i^c^s clc> j^resir»t

Especialmente indicados para agttantar

altas presiones. Regulación constante y

fiable. Diseñacíos especialmente para uso

en instalaciones de riego agrícola y de

jardinería, tanto cíe goteo como aspersión.

Compatihles con las marcas más

reconocidas de boquillas y
co^ a r.ra^rr. y...awd ds:

•^•^,. E^,..
>^ ^

-,.^ ti.._^.^^_^__..

' -^- ° ^°Á^,..,,a __. _

nner, Spunta, Jaerla, Illona,
Monalisa, Aminca, Marine,
Bintje, Ostara, Berger; Piel
Roja: Desirée. Romano, Kon-
dor, Asterix, Obelix.

Zarzahorias: la produc-
ción en 2002 ocupó una su-
perficie de 1.500 ha y alre-
dedor de 50.000 t. La princi-
pal región productora fue
Ribatejo e Oe^te, con el 75
°h de la superficie. Ribatejo
e Oeste y Miño son las zo-

nas más importantes de pro-
ducción del país. En Ribate-
jo e Oeste, la ranahoria se
produce mecanizada, cun al-
tas productividades. Las prin-
cipales variedadeti son Nan-
tes, Anglia, Puma, Tancar,
Nelson, Nerac, Bangor, La-
ros, Bolero, Nandor, Predor,
Nandrin e Navarino.

EI Clube de Productores
EI Clube de Producto-

res Sonae es una iniciativa

Pídalos por su nombre

a su provssdor

habitua^.

Copersa ^ aspersores a^;rtcc^las. ^
Apartado de Correos, 140. 08340 - Vilassar de Mar (Barcelona^. Tel^. 902 10 33 55 ' Fa

PORTUGAL

sx or,wi^ ^^"reoe

ti .^""s^

Certificado EUREPGAP
de la empresa Frutus
y certificado BRC
de 0 Merlo.com-Frutus.

pionera en Portugal yue ha
sido trasladada a Brasil. Eti
lu agrupación de pruducto-
res de frutas y hortalicas
máti importante de Portugal,
yuc comercialira su produc-
ción por medio de mercados.
Nuno Rodrigues, Director
de la Unidad de Negocios,
facilita la informacicín pre-
sentada a continuación.

EI Cluhe de Producto-
reti Sonae nace en I c)9H
como una estructura de so-
porte a la produccicín agro-

alimentaria portuguesa. Sur-
gió a partir de un deseo de
aproximación de Modelo
Continente Hipermercados,
S.A. a loti productores portu-

937 59 50 OB ' E-maiC riagos ®copersa.com ' Web^. www.copersa.com
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2. Producto elaborado
con el más elevado rigor, de
acuerdo con fichas técnicas
pre-acordadas con el pro-
ductor.

3. Producto cuyo siste-
ma de producción tuvo el
seguimiento de los técnicos
del Clube de Productores.

4. Producto sometido a
un riguroso control de cali-
dad.

Las ventajas para los
productores no se resumen
en la garantía de comerciali-
zación de su producción,
sino además por una mayor
eficiencia, una vez que el
"feed back" recibido del
mercado les permitirá orien-
tar su producción para la de-
manda; mayor representa-
tividad en los contratos con
entidades oficiales: apoyo y
asesoramiento técnico, pro-
^ramación y planeamicnto
de la producción; visitas de
estudio y formación en as-
pectos de las diversas etapas
de la cadena de abasteci-
miento; reconocimiento por
los consumidores, etc.

El Clube de Producto-

res ayuda a suti asociados a
integrarse a las nuevas exi-

gencias de la Comunidad
Europea, por medio de la ca-
pacitación y disponibilidad
de informaciones. Los técni-
cos acompañan en los cam-

Línea de producción
de brócolis. Carlos Ferreira-

Productos Hortícolas y Frutas.
Santarem.

Packing House de la empresa
Frutus. Selección de Pera

Rocha.

gueses. Sus objetivos pasan
esencialmente por la promo-

ción de productos naciona-
les en base a elevados crite-

rios de calidad y seguridad,
presentes en todas las activi-
dades del grupo Modelo

Continente Hipermercados.
Así, los productores portu-
gueses tienen ^arantizada
una vía de distribución de
sus productos de origen y
calidad comprobadas. Cuen-
ta con cerca de 120 socios,
entre productores individua-
les, cooperativas y asocia-
ciones de productores; re-
presenten cerca de 1000 pro-
ductores individuales en
todo el país incluyendo, Isla
da Madera y Azores.

El Modelo Continente
dispone de un Departamento
Agrícola compuesto por tres
técnicos que asesoran a los
productores en todo el ciclo
de producción: desde la de-
finición de fichas técnicas,
pasando por recomendación
de variedades y sistemas de
producción, hasta el análisis
de cuadernos de campo.

EI control de la produc-
ción se realiza según los re-
gistros de plantío, fertiliza-
ciones y tratamientos fitosa-
nitarios, garantizando la
transparencia de los proce-
sos productivos. Antes de la
expedición final a las tien-
das, frutas y hortalizas son
diariamente evaluadas por
un equipo de técnicos de ca-
lidad. Así se garantiza que
los productos elaborados en

el ámbito del Clube de Pro-
ductores son:

l. Producto nacional
originario de productores se-
leccionados.

^ ^ ^ +ORTICULTURA INTERNACIONAL

pos de producción la evolu-
ción de las plantaciones, adap-
tando si fuera nece^ario la

oferta y la demanda. Los

productos son cuntroladus por
programas pre-establecidos de

análisis micro biológicas y de
residuos de fitosanitarios.

Además, el Clube de Pro-
ductores organiza visitas y
exposiciones a explotaciones
modelo en el extranjero (Es-
paña, Francia. Suiza. Italia,
Brasil, Chile, Ar`^entina...).

La investigación y capa-
citación se establecieran co-
mo factores de diferencia-
ción, por lo que se está pro-
mocionando una continua in-
versión en la formación de
los asociados sobre diversos
aspectos de la actividad
agropecuaria, facilitando in-
formacián ^obre tendencia^
de mercado y exigencia^ de
lo^ consumidores, de manera
que el sector conquiste una
creciente competitividad en
un contexto de competencia
global.

También se exi^^e a lo^
asociados que reciban atiis-
tencia técnica en Producción

Inte^^rada. Es obli^atorio el
registro y mantenimiento de

cuadernos de campo yue per-
mitan controlar las explota-

ciones realizadas, así como
rastrear problemas yuc puc-

dan tiur^^ir.

En cuanto a la cantidad
porcentual de producción
hortícola comercializada por
lati cadenas de grandes su-

perficies en Portu^al, no
existen números oficiales;

no obstante, se nota una ten-
dencia de crecimiento de las
cadenas de grandes superfi-
cies, en especial para las ca-
denas de "Hard-Discount".
que utilizan productos pere-
rederos como generadores
de movimiento, con una es-
trategia de precios bastante
atractiva.

Según explica Nuno Ro-
drigues, es previsible que,
en el futuro, el número de
productores / distribuidores
del mercado va a disminuir,
manteniéndose sólo los más
competitivos. Los productos
serán cada vez más valo-
rudos por ^u calidad, origen

Las buenas condiciones
climatológicas, asociadas
a la disponibilidad de
tierra y agua, permiten
buenas oportunidades
de inversión en el sector
hortícola en Portugal
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Ingeniero Armando Torres
Paulo, presidente de la
ANP, Asociación Nacional
de Pera Rocha.

y sc^!uridad alimentar y to-
dus los disU^ihuidc^rc^ ten-
dnín yue ^rgreg^u• en sus pro-
puestas estas variables.

"Actualmente, la prc^-
ducciún intcgrada nci sc con-
sidera un valc^r añadido" -
continúa Nunci Rc^drigues-
"sinc^ algc^ esencial para la
cc^mercialización de t'rutas y
he^rtalizas en nue^h^as tien-
da^. La prc,duccicín hiulGgi-
ca podr^í ser, en el futuro,
mirada de la mitima manera,
aunyue nc^^ Ilev^rrá algunc^s
añcis alcaniar este nivel".

Empresas productoras
y comercializadoras
de productos hortícolas

Carlus Ferreira - Pro-
ductos ffnrtícvŭ !as - Asocia-

do a! Clube de Productores
,Sonae: ubicada cerra de
S.rntarém, tie dedica a la pro-
ducci<ín, selección y comer-
cializacicín de prc^duclus hur-
tícolas, principalmente le-
chura, brcíccili (600 U, col
(250 [), calabacín (200 t).
tiandía (3.OOU t) y melGn
(8.2OO t). La superficie de

explc^tacicín en verano es de
2U0 ha y cn invicrnc^ de unas
IOU ha, diti[rihuidas cntre
finctrti pmpia^ y alyuilctdas.
Cumercializa 95`Ir dc su pro-
duccibn en Portugal, pero
t<unhién exporta a Francia,
Dinamurca y España. Alre-

dedor de 50^/^ de la produc-
ción se destina a lati cadenas
de grandes tiuperficies de
Portugal. Todtr la produccicín
se controla por un sistcma dc
trazahilidad retlejade^ en las
etiquetas de los prc^ductos.

Horta Pronta - Hortas

do Oeste S.A: fundada en
1990, comercinliza la pro-
ducción de cerc^r de 70O
productores. Sus intitalcrci<^-
ne^, en Atouguia da Baleia,
tienen una superf^icie cubier-
tade35.000m'yó.ti00m'
para almacenamiento, selec-
ción y embalaje. Diariamen-
te comercializa en Icis mer-
cado^ de Lishoa (MARL), O
Porto (MAP) y Cc^imhru.

También exporta a Alenwnia,
Francia. Inglaterra y Etipaña.

Carmo & Silverio, S/A:
ubicada en Tcirres Vedras,
cotnercializa una^ IO.00O t
en ^us 5.2OU m^ de superl^i-
cie cubierta, de lo^ cuales
70^Ir son prciducidc^s en la

regibn. Las principales espe-
cies comerci^rlizada^ son tc^-
mate, pepino, pimientu, ha-

ba verde, calabacín, ajo, to-
mate de rama, col lomharda,
zanahoria... También comer-
cializa por el sistema de su-
basta cuatro veces en sema-
na.

Vitacress - Portugal:

empresa inglesa productcir/
embalador de berrc^ y hcirta-
liras "Baby Leai^" IV Gama,
lavadas y listas pxra ronsu-
mo. En Portugal, etitcí uhica-
da en Almancil - Quinta dc^
Lago. Entre las noved^rdes
yue la empresa presenta en
el Salón de lu Alimentaciún
de Madrid, detitacan la etipi-

naca roja, hierbas aromáti-
cas y patata primor. La em-
presa suministra a mercados
de Reino Unidc^, E^paña,
Portugal y Hc^landa, atií como
a sectores de "fast foc^d", fa-
bricantes de alimento^ y
mercados mayciristas.

HORTICULTURA INTERNACIONAL

Asociaciórr Naciorta!
de Productores de Pera Ro-

clta (ANP): Se dedica a la
investigación, prcmu^cicín y
marketinz de la Pera Rucha
de Pcirtugal. L^rs inversiones
de la asociacibn entran co-

nui cuntrapartida de Ic^s fott-
de^s Eurc^peos. La Pera Rci-

cha do Oeste es una DO Pn^-
[e^ida. Su calidad es conlrc^lcr-
da por la Atiociacicín. Algu-
nos asociados de ANP est.ín
certificados por la nonnativa
BRC Bri[ish Retail Consor-
tium dcsde 19y3.

La certiticación EUREP-
GAP tamhién eti una exigen-
cia de lot principales clien-
tes, ett especial cadenas de
^upermercados de Inglaterrc.
Los principales produrtc^res
de Pera Rc^cha en Pc^rtugal
tienen esta certificacieín. Pe-
riódicamente, los asociadc^s
recihen la visita clc audi[o-
rías contratadas pc^r los im-
portadore^ para verificar si
los prcicedimientos de I^r cer-
til^icacicín son c^nnplidc^s.

Según Torres Paulc^,
pretiidente de la ANP, I<i^
criteri<i^ de evaluacicín de
las fruta^ varían en función
del distribuidor y del merca-
do yuc trabaja. atmyue se
pueden resumir en: rcilcir,
^^radeis Brix, resistencia a la
penetraci6n, culihre, mante-
nimientc^ de la raden^r del
frío y trazahilidad. Actual-
mente existen alrededcir de
10.0O0 ha de superfirie de
prciducción de Pera Rochu
en Pcirtugal.

La principttl curacteríti-
tica de la Pera Rocha es su
alto "Shel1^ Life", yue le pr<^-

pc^rciona muy buena arepta-
ción ett los mercados de Eu-
rc^pa. Otra cnrrcterística im-
purtantc sun lo^ ti^utos dc
peyueñu calibre. L^r preiduc-
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Dos puestos de venta de fruta
y Pabellón del Productor

en el MARL de Lisboa.

ción anual varía mucho. La
mayor producción alcanrada
hastu hoy fue de 190.000 t.
La superficie media de ex-
plotación de los pomares es
de 3 ha y el 50-60°I^^ de las
fincas tienen riego. En fun-
ción de la subida de los cos-
tes y la necesidad de ser más
competitivos, existe una ten-
dencia de concentración par-
celaria.

Investigación
y capacitación técnica

Dehido a la necesidad

de mejorar la capacitación
de los cécnicos del sector, lo

que repercute directamente
en la calidad y productivi-
dad de las fincas, reciente-
mente se ha firmado un
acuerdo entre ANP y el Ins-
tituto Superior de Agricultu-
ra de la Universidad de Lis-
boa, a fin de ofrecer un post-
grado en el ámbito de Mas-
ter en Fruticultura con espe-
cialización en pera y manza-
na, que se está impartiendo a
26 técnicos del sector.

La asesoría técnica a
los asociados de ANP se rea-
lira por medio de Unirocha,
empresa de servicios que
asesora tanto a las centrales
de selección y distribución
de frutas, como a los pro-
ductores.

Marketing y promoción
El elube de la fruta: EI

proyecto "Fruta de Todos os

Sabores" promovido por
ANP tiene como objetivo la
promoción del consumo de
fruta por los niños; pura ello
promociona la imagen de la
fruta en térrninos de calidad,
seguridad y aspectos nutri-
cionales, al tiempo que sen-
sibiliza a los niños acerca de
la importancia de la fruta en
una alimentacicín equilibra-

Eurofi'utAs

da y saludable. Una de las

actividades más recientes
del Clube de la Fruta se ha
Ilevado a cabo durante los
últimos Carnavales. La Agru-
pación de Escuelas de Cam-
pelos organizó un desfile de
Carnaval con el tema "Fruta
de todos los sabores". Tam-
bién se promociona la Pera

de Rocha como una fruta
adecuada para personas ma-
yores, por ser de muy fácil
masticación y digestión.

En Portugal, la venta de
Pera Rocha en grandes su-
perficies representa cerca de
un tercio del total comercia-
lizado en el país. EI porcen-
taje crece pero, según Torres
Paulo, las grandes cadenas
de supermercados en Portu-
gal no adoptan una política
muy clara de precio y cali-
dad, mudando constante-
mente las estrategias, y con-
fundiendo al consumidor fi-

nal. "Falta infonnación y
personas bien preparadas en
las tiendas para informar
adecuadamente al cliente",
concluye Torres Paulo.

Frutus Portugal: cuen-
tu con 18 asociados que pro-
ducen pera, manrana y ci-
ruela. Los principales mer-
cados de la ernpresa son In-
glaterra y Bélgica. Alrede-

dor de 80^/^ del total de fru-
tas producidas por los aso-
ciados es de Pera Rocha.
Fue la primer empresa en
Portugal a obtener la certifi-
cacicín BRC - British Retail
Consortium y una de las pri-
meras del país a obtener la
EUREPGAP. Sus amplias y
modernas instalaciones, con
14.OU0 nr' de superficie ru-
bierta y 40.000 m' de área
total, brindan las condiciones
idóneas para la selección,
packaging y conservación de
frutas para exportación.

Las fru[as de los aso-
ciados de Frutus son produ-

cidas mediante producción
integrada: en las cámarus
frías ya se utilir.a cl sistema
de atmósfcra controlada para
el acondicionamiento de Pe-
ra Rocha. dcsarrollada por la
Universidad de Wageningen.
en Holunda. Actualmente, de
las 7?OO t de capacid^cd de
frío. 45^I^ son para atmcísfera

controlada.
Comercializaciríu - O

Melro.com: es uno de los
operadrn^es comerciales más
importantcs dc PortugaL Su-
minish^ando frutas y hortali-
zas a las más importantes
cadenas de grandes superfi-
cies de Portugal, además de
Europa. Br,tsil y Canadtí.

La cficina central y

principal centro de distribu-
ción están ubicados en San-
^Tuinhal - Bombarral, a 70

km de Lisboa y pertenece a
tres asociaciones de produc-
tores de Portugal: Campo-

tec, Frutus y Eurohorta.
También i nportan frutas del
hemisferio sur, de Europa y
del norte de África.

Dispone de seis centra-
les de selr_cción y manteni-
miento de frutas, con una
capacidad de 20.000 t de

0 MARL es un centro
de abastEŭcimiento
que busca consolidarse
como la principal base
logística ^del mercado
portugués;, incluso
funcionando como
plataforma para la
importación de productos
de otros países, como
por ejemplo para las
frutas tropicales de Brasil
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Pera Rocha en el estado ele
Santa Catarina. Con ellti prc-
tcnde ofrecer Pera Rticha du-
rante tc^do el añt^ a sus rlien-
tes. Las próximas inversiones
en produccibn son nucvos
proyectt^s de frutas de hueso.

En la misma ztma don-
de está el prt^yecto de prt^-
ducción de Pera Rocha, tam-
bién se creb una ^tgrupacibn

de prtiductores hrasileños dr
man^.anas (Galu y Fuji) ase-
^tirados por los técnicos de

la empresa. Su objetivc^ es
ubtener un núcleti de pru-

ducción de frLrta de alta cali-
dad cn la región aprove-
rhando las bucnas condicit^-
nes rlinríticati y la altitu^l cle
la zona.

fríti y 6.00O ^e atnxísfcra lo^ procluctores asociados en cibn para la ^>btrnción ele la

ct^ntn^lada. Su prt^^uccieín temas de calidad. innova- certificaritín EUREPGAP.
anu^tl es cle unas 20.OUO t de cibn tecnoló .̂*ica, cumpli- Rccientemente ha he-
frutas y??00 t dc ht^rtali- mcnto dc normas ambienta- cht^ una in^^crsitín rn Brasil.
zas. La empresa asestira a Ics. trazabili^lad y prepara- dt^nde empení a pruducir

Frutas con DO/IGP
Las regi^mes proclurto-

ras de Portugal buscan ohtc-
ncr para sus pnulurt^^s hortí-
rtilas la Dentimina^icín cle

^ LISO Y BRILLANTE

Algunas de las variedades
más populares de marrows y

calabacines son el resultado
del programa de mejora de

Tozer Semillas.

Tozer Semillas dispone en este
momento de semilla ecológica de
cinco variedades híbridas.
Variedades de fácil cosecha y con
atractivo color y brillo del fruto.

SEMILLAS TOZER
centrat Deteg«ión Anactucia

Móvil +34 679 262810 Móvil +34 659 827396

TEL/FAX +34 968 572980 TEL/FAX +34 950 466030
e moil rozeriberica@telefonim.net email rozerandalucia@hohnaiLcom

www.tozerseeds.com
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Papaya importada de Brasil
y comercializada en el MARL.

Origen o Indicación Geográ-
fica Protegida. Para ello son
necesarios rma serie de pro-
cedimientos, como cumplir
con la legislación estableci-
da para certificación de ori-
gen y someterse a la fiscali-
zación de una entidad certi-
ficudora. A continuación se
presentan algunos ejemplos
de frutas con DO o IGP.

Pera Rocha del Oeste
Variedad exclusivamen-

te portuguesa. Data de 1836,
obtenida por casualidad en
la finca de Pedro Antonio
Rocha, en la región de Cin-

tra, cerca de Lisboa. Es de
pulpa blanca, firme, azuca-
rada, con zumo y excelente
conservación poscosecha. EI

90°h de la producción se ori-
gina en Costa Central Oeste.
De acuerdo con los criterios
de calidad y origen de la UE,
la pera Rocha recibe una DO.

La cosecha de Rocha,
ocurre en agosto y septiem-
bre, pero por su excelente
capacidad de conservación
poscosecha permite la co-
mercialización hasta abril
del año siguiente.

Manzana de Alcobaça
Fruta originaria del cul-

tivar Mulus domesticu

Boekh, de las variedades
Royal Gala, Delicious, Jona-
gold, Fuji, Casa Nova de
Alcobaça, Golden Delicious,
Granny Smith e Reineta Par-
da. La región abarca los mu-
nicipios de Alcobaça, Naza-
ré, Caldas da Rainha, Óbi-
dos y Porto Mós. Las explo-
taciones siguen las pautas de
la Producción Integrada y se

destinan principalmente a la
venta en cadenas de grandes
superficies.

EI uso de la denomina-

ción IG obliga a que la man-
zana sea producida de acuer-

do con reglas establecidas
en el cuaderno de especifi-
caciones, donde se presentan
las condiciones de produc-
ción, cosecha y acondiciona-
miento del Producto. La eti-
queta tiene que cumplir la
legislación actual y mencio-
nar la lndicación Geográfi-
ca. También tiene que pre-
sentar el lo^^otipo de certifi-

cacicín.

Manzana Bravo
de Esmolfe

Fruta de tallo pequeño,
manchada o rayada, pulpa
blanca, blanda y zumosa que
proviene de cultivar Bravo
de Esmolfe Mcrlus domesticn

Boekh, con una conserva-
ción prolongada y de olor
agradable. EI uso de la DO
sigue las mismas recomen-
daciones presentadas para la
Manzana de Alcobaça. La
presentación comercial ha

de ser en cajas con dos ca-
mudas dc frutos acondicio-
nadas en alvéolos.

La Cooperativa Agríco-
la de Mangualve, con cerca
de 200 asociados, se dedica

a la producción de pera,
kiwi y frutos secos, es una

de las más representativas
de Portugal en el suministro

de manzana Bravo de Es-
molfe.

La Ciruela d'Elvas
Fruta del cultivar Prrr-

nus dnrncsticcl, variedad
Rainha Cláudia Verde. El

uso de la DO sigue las mis-
rnas recomendaciones que
las anteriores. Las distintas
presentaciones comerciales

son: Ciruelas frescas, pasas
o confitadas. EI área geográ-
fica está delimitada por los
municipios de Borba, Cam-
po Maior y Vila Viçosa y

algunas zonas de los Conce-
jos de Elvas, Estremoz, Sou-

sel. Monforte y Alandroal.

Mercado Abastecedor
de la Región de Lisboa

EI mercado abastecedor
de la región de Lisboa se
crea en 2000, en el ámbito
del programa de desarrollo
de un conjunto estratégico

de centros mayoristas de co-
mercialización de productos

agro-alimentarios. El MARL
es un centro de distribución
y logística. Funciona como
estructura multi-productos y

multi-funciones.
Su creaci6n fue esen-

cial para el ordenamiento ur-
bano y comercial de la re-
gión metropolitana de Lis-
boa y el desarrollo y moder-
nización del comercio de de
productos alimentarios. Está
localizado en un terreno de
101 ha, con una superficie
cubierta de 1 1,4 ha, 8,4 de
las cuales son para naves de
exposición y venta.

La ubicación privilegia-
da, en el distrito de Lisboa,
junto con las importaciones
de frutas y hortalizas que se
realizan de otros países Eu-
ropeos, en especial de Espa-
ña, y de frutas de países de
África y Brasil, permiten la
concentraci6n diaria de la

oferta y atrae mayoristas,

minoristas y distribuidores

de todo el país.
Joáo de Matos Lima,

administrador general del

mercado, explica cómo nos
habla de e^te mercado. Ex-
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plira yue la idea sur^^e a par-
tir de la necesidad de crear
alternativas para sacar del
centro de la ciudad de Lis-
hoa, los principales merca-
dos distribuidores de hortali-
ra^, frutas y tlores, teniendo
en cuenta que la ciudad cre-

ció de tal manera, yue era
imposible crear un mercado
tínico dentro del centro ur-
bano. El MARL nuce a fin
de poder ofrecer un servicio
público a la población, ga-

rantizando la calidad y sani-
dad alimentaria.

Antes de se construirse

el mercado, se realizó una
amplia investigación junto a
los más importantes merca-
dos abastecedores de Euro-
pa, en especial el mercado
de Rungis, en las afueras de
Paríti, y Mercabarna, en Bar-
celona. "Uno de nuestros
principaleti objetivos" -ex-
plica Matos Lima-, "fue
atraer a las principales em-
presas mayoristus y detallis-

tas de Portugal, que en la
década de los 80 habían
creado sus estructuras pro-

piati, dispersas unas de la^
otrati. EI MARL se presenta

como una excelente opción,
un local donde concentrar la
of^erta, muy bien ubicado y
con instalaciones amplias y
modernati.

O MARL eti una socie-
dad ancínima de capitales
públicos. Su área de influen-
cia alcanza una población de

3,7 millones de personas,
desde Lisboa hasta el Alen-
tejo. En la actualidad preten-
de atraer nuevos productores
e importadores especialira-
dos en frutas tropicales, se-
tas, y productos exóticos,

tornando el mercado cada
ver, más atractivo.

La comercialización de
frutas y hortalizas se realira

en la plataforma de Los Ála-
mos, ubicada en el nivel in-

ferior del mercado. Se edifi-
caron tres pabellones para
grandes mayoristas, cuatro
pabellones para mayoristas

de tamaño mediano, uno
para pequeño^ mayoristas y

uno para productores, donde
pueden vender ^us productos
directamente de la huerta al
consumidor final. Las naves
de ventas son amplias, mo-
dernas y bien estructuradas.
La zona de comercialiración
está climatizada, llegando a
tener hasta tres temperaturas
distintas en una mi^ma nave:
cámaras frías, puestos de
venta/box y pusillos de cir-

culación. También dispone
de un área de servicios don-
de están ubicadas las empre-
sas certificadoras, de medi-

cina del trabajo, asesoría,
bancos, tiendus, correos, etc.

EI MARL participa y

organiza campañas de pro-
moción. Por ejemplo, en las
fechas de cosecha de sus
principales productos orga-
nira campañas específicas
de aumento del consumo y
ferias temáticas, por ejemplo
para cereza, pera, manzana o
higo, en colaboración con
las Cámaras Municipales y
los productores.
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