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A mediados de la pasada dé-
cada una delegacion de Brasil, en
la que participaban también pro-
ductores de frutas, expuso en
Euroagro de Valencia. Tais Gra-
ziano, editora de la revista Horti-
cultura Ornamental, formaba par-
te de esa delegacién, junto con
productores ¢ investigadores, co-
mo Carlos Eduardo Ferreira, que
desde Campinas dieron el soporte
cientifico. También Jordi Castan
Baneras. un espanol afincado en

Richard Conti,
propietario de la
finca Villa Senor,
ubicada a 120 km
de Bahia, ensefa
un arreglo floral
con una heliconia
acompanada
simplemente

de una hoja.

 Comercio ornamental:
Brasil y el mercado
-~ mundial
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Brasil desde hace afos, asi como
Rubens McFaden, presidente en
ese momento de [braflor. Instituto
Brasileiro de Floricultura.

Al mismo tiempo se desarro-
Ilaba en Holambra. también en el
estado de Sao Paulo. el principal
polo en este tema. con su famosa
subasta, siguiendo el estilo de los
veiling de Holanda (de donde pro-
cede. por cierto. la inmigracién en
esa zona de Brasil). Las primeras
exportaciones importantes fueron
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de flores de gladiolos para Holan-
da en los afios 70 y a continua-
¢ion vinieron las explotaciones de
bulbos de flores. A mediados de
la década de 80 se inaugurd el
mds importante proyecto de ex-
portactén de esquejes de Brasil,
cuando se instald en la zona de
Holambra la empresa Van Zanten
de Holanda, que se asocié con
Schoenmaker de Brasil. Hasta
hoy. los esquejes de crisantemos
son el ftem de exportacion mds
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importante del sector ornamental
de Brasil.

En 1994 s¢ realiza la primera
edicion de Hortitee, una feria que
a su oferta inicial de ornamentales
ha sumado. con el correr de los
anos, la tecnologia horticola de
produccion de hortalizas. Hoy en
dia, Hortitec es el mas importante
cvento de la Horticultura en Bra-
sil. habiendo recibido cn 2004
mas de 18.000 visitantes protesio-
nales y 270 empresas expositoras.

En 2000 se crea el programa
FloraBrusilis.  dependiente  de
Ibraflor. y presidido por Sergio
Pupo. guien aporta la experiencia
de haber estado al frente del
CEASA-Campinas. la red de mer-
cados de abasto de Brasil. Entre-
tanto hubo esfuerzos articulados
por otras personas para integrar
en este nuevo proyecto exportador
a diferentes zonas de Brasil con
potencial para la exportacién. asi
como iniciativas como la feria

La feria RioFlor
tiene como uno

de los objetivos
principales acercar
los productos
ornamentales

al consumidor.
Motomo Watanabe,
presidente de la
asociacion de
productores Aflorj,
y Kelly Serafim,
esta altima del
Sebrae de Rio

de Janeiro.

Frutal. de Fortaleza, que engloba
tambien a los productos ornamen-
tales, o Fiallora de Sao Paulo,

¢Hasta donde crecer?
Planes de desarrollo

En septiembre pasado. du-
rante la 7% Fiaflora. Ibraflor y el
Programa FloraBrasilis. en con-
venio con el Apex (el instituto
gque apoya las exportaciones, si-
milar al espafiol Icex). dieron a
conocer el estudio “Plano Estralé-
gico de Exportacion de Flores y
Plantas Ornamentales de Brasil™.
El objetivo de este plan es orien-
tar y dirigir la potencialidad espe-
cifica de los diferentes polos de
floricultura para aprovechar ca-
balmente las oportunidades co-
merciales que existen en el mer-
cado intermacional, valiéndose de
las ventajas comparativas de cada
sector. lniciado en 2001, a finales
de 2003 se habia logrado aumen-
tar las exportaciones en un 549,
alcanzandose los 20 millones de
délares americanos. La meta para
2007 es cuadruplicar la cifra. Esto
significar{a que de una participa-
cion brasilena del 0.2% en el mer-
cado mundial de ornamentales se
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[.2% (el mercado
mundial de flores y plantas orna-
mentales se valora en aproxima-
damente USS 49 billones y el flu-
jo comercial entre paises alcanza
los 9 billones). En drea caltivada
para exportacion, las 340 ha de
2002/3 pasarfan a 1500, los 3.400
puestos de trabajo se convertirin
en (5,000 vy se aumentard de los
180 propietarios actuales a 715,

alcanzaria un

¢ Qué exporta Brasil?

Plantel de plantas ornamen-
tales es el principal segmento de
exportacion para Brasil, habiendo
aleanzado las ventas en el extran-
jero por este concepto casi 10 mi-
flones de LSS (9.65) v un creci-
miento del 18% en relacion al ano
2002, Estaquillas de crisantemo
son ¢l producte estrella: se envian

Rogerio Gomes
es el presidente
de Plantario,

una de las dos
asociaciones

de productores
existentes en Rio.
Teodoro Henrique
da Silva,
organizador

de Fiaflora, feria
dedicada a
jardineria que se
realiza anualmente
en Sao Paulo.
Teodoro da Silva
organiza también
la presencia de
una delegacion
brasilefia en IPM
2005.

Alexandro

Salles da Silva,
responsable de la
Escuela de Flores
Famagricola,
rodeado de sus
jovenes
estudiantes.

a Holanda, lalia. Estados Unidos
y Japon.

Bulbos. rizomas y otros ¢le-
mentos de propagacion en reposo
vegetativo es el otro gran item de
lu exportacion de Brasil, concre-
tamente bulbos de amarilis y gla-
diolos para Helanda vy Estados
Unidos. Par este tltimo pais tam-
bién se envian bulbos de caladium.
o que ha permitido mstalar nue-
vas zonas de produccion en el Nor-
deste brasilefio, algunos de ellos
con una superficie de hasta 40 ha,

En lo gue tiene gue ver con
flores de corte. las especies de
clima templado  estin  teniendo
ung muy buena acogida en el
mercado  internacional. especial-
mente el estadounidense, asi co-
mo. en menor medida en Holan-
da. Una de Jas principales venta-
jas de Brasil es tener ¢l potencial
de explotar eficientemente tanto
flores templadas como tropicales.
Luasy  principales flores  cortadas
exportadas en 2004 fueron rosas,
crisantemos, lilium. gerberas y
Lysianthus.

Flores v follajes tropicales
tienen una muy buena acogida en
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Holanda. Estados Unidos de Ameé-
rica, Portugal, Espana. Francia,
Alemania e ltalia. En relacion al
follaje para corte, un dito curioso,
expuesto por Helio Junqueira, de
la consultora Hortica. en sus estu-
dios sobre la floricultura del pafs,
¢s que se lrata de un tipo de pro-
duccion que no tiene reconoci-
miento social. Se trata sin embar-
g0 de un tipo de producto, el fo-
Ilije para corte. para el que Brasil
tiene un excelente potencial. por
lo que es una materia pendiente
cambiur “realidad emocio-
nal™.

esti

La produccion de plantas or-
namentales para paisajismo y jar-
dinerfa estd centrada en los esta-
dos de Sao Paulo v de Santa
Catarina: se trata de un tipo de
producto en que a nivel mundial
los principales proveedores son
Guatemala. Costa Rica y Nicara-
sua. Y nuevos estados se integran
a este elenco: hoy en div uno de
los mids importantes proyectos de
produccion de pluntas para paisa-
jlsmo estd ubicado en el estado de
Goias en la finca Caraibas, con
mas de 20 ha de produccion de



palmeras y otras
paisajismo.

Para el producto de Brasil
los paises estratégicos de entrada
en Europa son Espana. ltalia y las
regiones del sur y sudeste de
Francia. A éstas se suman las ven-
tas al mercado norteamericano.

plantas  para

¢, Como abordar el futuro?
El Plan Estratégico tiene por
premisa consolidar la floricultura
de Brasil y para el logro de las
metas se plantean diez lineas de
accion: unificar y armonizar las
actuaciones en el plano nacional.
organizar y segmentar internd-
mente las acciones de promocion
de las exportaciones. implemen-
tacion de programas de apoyo y
desarrollo del consumo en el mer-
cado interior, politica nacional de
promocion y marketing de las ex-
portaciones: lo mismo en cuanto
al apoyo cientifico y tecnoldgico:
e igualmente en lo que se refiere a
ensefianza, profesionalizacion y
capacitacion; politica nacional de
fomento y asistencia técnica al
asoCclacionismo y cooperativismo,
como soporte al plan estratégico

de desarrollo de las exportacio-
nes: crédito. financiacion e inver-
stones; coordinacion a nivel na-
cional de las acciones para supe-
rar los limitantes al crecimiento
delas exportaciones. e implemen-
tacion de centros de prestacion de
Servicios. dpoyo y asistencia téc-
nica al exportador.

Sendas visitus realizadas a
Brasil en noviembre y en diciem-
bre. a Rio de Janeiro y Bahia. res-
pectivamente. fueron la oportuni-
dad de conocer realidades volca-
das fundamentalmente al mercado
local y nacional. pero con un po-
tencial exportador indudable. El
nordeste de Brasil tiene excelen-
tes condiciones climaticas para la
produccién de follajes y flores
tropicales. La ubicacion geogrifi-
ca privilegiada permite planear la
produccion para exportacién a Es-
tados Unidos y Europa. Los mds
importantes  proyectos de  pro-
duccion estd ubicados en los csta-
dos de Alagoas. Bahia. Ceard y
Pernambuco. En el caso de las
flores tropicales. éste pasa funda-
mentalmente por un aumento de
la oferta. centrada en un grupo de

De izquierda a
derecha, Eduardo
Riquinho; Ricardo
Lima, de DMC
Propaganda;
Nazaré Dias, de
SEAPI, Secretaria
de Agricultura de
Rio; Kelly Serafim,
Sebrae; José
Geraldo Basilio,
de la agencia

de extension
Emater de Rio

y responsable de
la encuesta sobre
la floricultura del
estado de Rio de
Janeiro, realizada
recientemente;

la familia Martin,
con su hija Pruna,
y los padres,
Carlos e Ivonilde,
productores

de ornamentales.
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M A mediados de la década
de 80 se inauguro el mas
importante proyecto de
exportacion de esquejes
de Brasil, cuando se
instal6 en la zona de
Holambra la empresa
Van Zanten de Holanda.
Hasta hoy, los esquejes de
crisantemos son el item de
exportacion mas
importante del sector
ornamental de Brasil.

variedades determinada y el esta-
blecimiento de una logistica de
exportacion. para las cuales las
condiciones estin dadas. Ademids
de la "via holandesa™. la empresa
Flortec. cuya sede central estd ¢n
Holambra. esta establecida desde
hace un afo y medio en Espana,
en Galicia, a pocos Kildmetros de
Oporto. destino de los aviones
que vienen de Fortaleza (Ceuard),
Recite (Pernambuco) y Salvador
(Bahia). viene estudiando una al-
ternativa mas corta para la entra-
da. en Europa, de las flores tropi-
cales y follajes producidas en ¢l
Nordeste de Brasil. En 16 horas
es posthle que un tallo legue al
consumidor espaiiol y en 24 horas
al consumidor centrocuropeo.

Todo ello unido a una labor
de marketing enfocada. especial-
mente para el caso de las tropica-
les. a familiarizar al comprador
europeo con eslas especies. lanto
en lo que a comportamiento pos-
cosecha como uso se refiere. Una
alternativa para aumentar el con-
sumo de esas [Tores tan exuberan-
tes es la confeccion de bouquets
con hojas de palmeras y dos o tres
llores tropicales. De esta manera
se puede ofrecer una alternativa,
mds popular, de uso para los con-
sumidores finales. que pucden Ile-
varlas a casa y ponerlas directa-
mente en floreros.
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Rio de Janeiro

En Rio de Janeiro. una en-
cuesta reciente indica la existen-
cia de 686 productores de orna-
mentales, distribuidos en 53 mu-
nicipios: la mayor parte de ellos.
un 33%, estdn en la zona de Nova
Friburgo. seguidos por 229 en
los alrededores de la ciudad de
Rio de Janeiro. 18% en Bom
Jardim y 12% en Petrépolis. La
mayoria de ellos estdn en la zona
de la serrania.

La superficie total dedicada
en el estado de Rio de Janeiro es
de 764 ha. 37% de las cuales se
dedican a flor de corte (gipsofila.
rosa. crisantemo) y un porcentaje
igual a la produccién de césped.
[0% a follaje (murta. helecho.
dracena). 8% a plantas en maceta
(orquideas. bromelias, scheflera).
6% a plantas de jardin (ixora. hi-

De izquierda

a derecha, el
paisajista Gustaaf
H.M. Winters;
Marcia da Silva
economista

de la consultora
Hortica; Sergio
Pupo, presidente
de Ibraflor;
Antonio Hélio
Junqueira,
agrénomo de
Hortica; Ricardo
Lima, director de
DMC Propaganda;
y Angelo Baeta,
de Sebrae-RJ,
durante la feria
RioFlor.

bisco. bromelias). 2% cubresuelos.

Las ventas se realizan en un
mercado mayorista o directamen-
te a los clientes de puntos de ven-
ta. Existen dos asociaciones que
agrupan a los productores. Planta-
rio se cred hace 20 afios y cuenta
con 200 asociados. entre los que
estdn paisajistas. arquitectos y
productores: Aflorj engloba a 35
productores.

El Programa Florescer

El Programa Florescer. en el
que participa el Gobierno de Rio
de Janeiro, prevé la concesion de
crédito para financiar proyectos e
incorporacion de nuevas tecnolo-
afa con el objetivo de potenciar el
desarrollo econdmico. social vy
ambiental del estado de Rio de
Janeiro. Entre los beneficios que
sus actuaciones estd prevista la
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capacitacion de productores y téc-
nicos. generacion de empleo. me-
jora del padron de calidad de flo-
res. plantas ornamentales y plan-
tas medicinales producidas en el
Estado. desarrollo de nuevas tec-
nologias de produccidn. procesa-
miento y conservacion: asocia-
cion de los emprendimientos en el
marco del Programa Florecer a las
actividades  del turismo  rural.
incentivar ¢l asociactonismo y
cooperativismo, financiacion de
las inversiones con créditos al 2%
de interés. asi como reorganiza-
cion. modernizacion y aumento de
la eficiencia y seguridad de los
canales de comercializacion.

En el entorno de Rio de
Janeiro. entendiendo por tal un ra-
dio de unos 200 km. existen una
serte de productores con diferen-
tes grados de tecnificacion. Hoy



por hoy la comercializacion es lo-
cal en todos los casos, con Ja ex-
cepeion de orquideas.

RioFlor

La feria RioFtor se llevo a
cabo del 24 4l 26 de octubre 2004
y en ella expusicron profesionales
de fa florieultura y jardineria lo-
cal. al iempo que un programa de
conferencias analizaba la tlori-
cultura y dictaba cursos. como los
de paisajismo de Gustaal Winters
y demostraciones de arreglos tlo-
rales a cargo de o artistas como
Alfredo Tilli de Brasil o de Paula
Pryke. de Inglaterra. entre otros.
También  cstuvicron  presentes
expositores de otros estados. co-
mo las rosas de Reijers y Flo-
rancl. la empresa de comercio de
ornamentales de Francisco Bon-
vers. uno de los mayores conoce-

dores de la floricultura de Brasil.
con el stand atendido por su hija
Roberta.

Floristas y flores tropicales

La floricultura  tropical de
Brasil estd estrechamente asocia-
da a personas que han comenzado
como flortstas o que tienen habili-

Moisés Abtibol
(izquierda) creo
hace quince afnos
el Horto das
Palmeiras,

que abastece

a paisajistas
locales y de otras
zonas de Brasil.
Silvio José Elia
Galvao, sub-
secretario adjunto
da Secretaria do
Agricultura do Rio
de Janeiro, estuvo
a cargo de una
conferencia

de diagnastico

de la floricultura
del Estado.

En la imagen
ensena una
orquidea nativa
de Brasil en el
Sitio Burle Marx.

W El objetivo del Plan Estratégico
de Exportacion de Flores y Plantas
ornamentales de Brasil es orientar y dirigir
la potencialidad especifica de los diferentes
polos de floricultura para aprovechar las
oportunidades del mercado internacional,
valiéndose de las ventajas de cada sector

— MERCADOS Y COMERCIOS [

dades espontincas o una muy
buena formacién cn  decoracion
con arreglos  florales. Es  una
constante el encontrar  [loristas
(generalmente. femeninas). culti-
vadoras, en una actividad que mu-
chas veces emperd como seeun-
daria y cuya importancia fue au-
mentado hasta constituirse en un
negocio por si misnit. La necesi-
dad de estudiar arte floral para
promocionar las flores tropicales
juntos a sus chentes  floristas.
hizo que muchas de las mids im-
portantes cultivadoras de  [lores
tropicales en Brasil scan también
conocidas artistas florales y res-
ponsables por la decoracion de
los stands de Brasil en exposicio-
nes importantes como Angers en
Francia y Essen ¢n Alemania

Orquideas para el mundo
La empresa Aranda Orqui-
deas, www.aranda.com.br. empe-
70 por un hobby y actualmente
cuenta con tres eslablecimientos
en los que se produce material de
propagacion de orquideas de cli-
mas tropicales y templados, apro-
vechando la diferente altitud de
las fincas. Cada afio se producen
100.000 plantas y entre todos los
establecimientos  cuentan  con
220.000 ejemplares plantados. La
coleccion cuenta con mis de 2000
tipos de orguideas. También se
trabaja en la obtencion de nuevas
variedades. Aunque la mayor par-

HOHTICULTURA |ET?F_1_|\_Jir‘|ONAL 47-FEBRERO 2005 guu ’.T




| socioeconomia Y GESTION -

te de la produccion es absorbida
por Rio de Janeiro, Aranda Orqui-
deas exporta a diferentes paises
del mundo.

Flores para Rio de Janeiro

El establecimiento de Moto-
mo Watanabe, quien es ademds
presidente de Aflorj, estd dedica-
do a la produccién de un surtido
de flores para corte para Rio de
Janeiro en un 80% y el resto se
comercializa localmente. Crisan-
temo, solidago, clavel, anthurio,
rosa, heliconia, strelizia son parte
de Tas especies cultivadas en una
finca de 50.000 m* en la que [/3
de la superficie estd cubierta por
invernadero. Una de sus principa-
les preocupaciones es contar con
buen material de propagacién y
comenta que cada semana planta
22.000 estaquillas de la empresa
Van Zanten (de Holambra, Sao
Paulo) y 35.000 que obtiene en
sus propias plantas madres.

La floricultura
como agente de cambio
La Escuela de Flores Fama-

gricola forma parte del movi-
miento que nacié en 1940 en

Francia; ésta cuenta con financia-
cion de Bélgica y es una de las
120 escuelas que existen en Brasil
con una filosofia similar. englo-
badas bajo la Uniao Nacional das
Escolas  Familias Agricolas do
Brasil. Esta situada en una zona

Robson Pereira,
técnico de Aranda
Orquideas, en las
camaras de
crecimiento

del laboratorio

de cultivo in vitro.
A la derecha,

las imagenes
muestran el antes
y el después

en la recuperacion
de un jardin
abandonado,

“0 jardim no
quintal da casa”,
de Luciene Oliveira,
radilua@hotmail.com,
y Padma Kukel,
expuesto

en RioFlor.

en que existen 91 fincas pequefias
dedicadas a la produccién de or-
namentales. En semanas alternas
asisten los hijos de los producto-

res del entorno: reciben educa-

M En flores de corte, las especies de clima
templado estan teniendo una muy buena
acogida en el mercado internacional,
especialmente en EE.UU. y Holanda.

Una de las ventajas de Brasil es su potencial
de explotar flores templadas y tropicales
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ciébn general y especifica en
floricultura. Con esta Gltima se
busca que sea a través de ellos
que se produzca una mejora de las
practicas de cultivo. En la escue-
la. a cargo de Alexsandro Salles
da Silva, trabajan 15 profesores y
cuentan con 5000 m* de terreno.
incluyendo un invernadero.

Paisajismo

Rio de Janeiro es un sitio en
que el paisajismo cuenta con una
larga tradicion: no en vano fue ca-
pital del pais y el sitio donde Bur-
le Marx trabajé toda su vida para
la valorizacién de la flora nativa
en paisajismo. Su finca. el Sitio



Burle Marx. queda @ unos 50 km
de Rio. En ¢l camino se encuentra
un buen cjemplo de la produccion
de planta para exterior. la em-
presa ¢l Horto das Palmeiras.

=—_ MERCADOS Y COMERCIO_S_I

Ocupa un terreno de casi 18 ha

dedicadas  exclusivamente a  las
palmeras en diferentes tamanos.
La gran apuesta es Bismarckia no-
bilis. de la que ahora ya cuentan
con ejemplares de gran tamano.

Apertura de la Il
Bahia Flores.
Hebert Motta,
director de Sebrae;
Edilson
Bartolomeu,
superintendente
de la Secretaria
de Agricultura;
Enrique Tinoco,
Pte. de Asbaflor;
Luiz E. Mendonga,
superintendente
del Sebrae;

y Sergio Pupo,
Pte. de Ibraflor.

Jaime Ramos
Motos durante

las conferencias,
expone su analisis
del mercado
europeo; a su lado
Alicia Namesny,
ofrece su vision
de la potencialidad
de la zona como
exportadora

de ornamentales.

Bahia y el Programa Flores
da Bahia

Bahia tuvo ya su produccion
de ornamentales para  abasteci-
miento a escala local: Ta imterven-
cion de empresas de gran tamano
a nivel de distribucion provocd la
desaparicion de esta industria, de-
bido a los bajos precios que se pa-
gaban. Ahora se intenla revertir
esta situacion, existiendo  varias
iniciativas a nivel estrictamente
privado y otras en el marco del
Programa Flores de Buahia, pro-
movido por el gobierno del esta-
do. Este dltimo tiene un compo-
nente social prioritario; su objeti-
vo general es “mejorar la calidad
de vida de lamilias curentes en
doce municipios bahianos™.

En ellos se incluyen iniciati-
vas de flores tropicales (cuatro
proyectos) y subtropicales (el res-
o). la experiencia que se estd te-
niendo en los ya instalados, un to-
tal de seis, indica que la demanda
en la propia zona cercana a lox di-
ferentes proyectos es tan alta, que
no ha sido necesario buscar cana-
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les de venta en Salvador. la capi-
tal del estado.

Cuando los doce polos de
floricultura estén instalados se ha-
bran implantado 65 ha de flores y
plantas ornamentales. 75.000 m*
de invernaderos. once cdmaras
frias, doce sistemas de riego y tres
invernaderos de malla de 2.500 m*.
Se habrdn adquirido doce camio-
nes isotérmicos y un total de 1160
Jovenes de comunidades carencia-
das se habrdn incorporado a estos
proyectos y se habrdn creado
otros 800 puestos de trabajo indi-
rectos. Como paso previo a la im-
plantacion de los polos se realizan
cursos de capacitacion: estdn pre-
vistos un total de 72. Todo el pro-
yecto fue idealizado y esta coor-
denado por el Ingeniero Agro-
nomo Paulo Tadeo Vital Siqueira,
gue fue en el pasado gerente del
Mercado de Flores de la Ceasa
Campinas. uno de los tres merca-
dos mds importantes de Brasil.

Il Bahia Flores
En el marco del 1] Bahia Flo-
res, Encontro de Floricultura da

A Andrea Sampaio
y a Hebert Motta
se les conoce

por ser los
motores del
desarrollo actual
de la floricultura
bahiana.

Francisco
Bongers, en

la conferencia
de Bahia Flor,
remarcoé la
importancia
de trabajar
con productos
de calidad,
normalizados.
También considera
medular la
coordinacion
de acciones
para lograr

un desarrollo
armonico de
la floricultura
brasilena.

Bahia. tuvo lugar el 9 de diciem-
bre 2003 "Foérum de Exportadores
de flores y plantas ornamentales
de Brasil — Etapa Norte/Nordes-
te”, con intervenciéon de Sergio
Pupo. presidente de Ibraflor, el
organismo encargado de la pro-
mocién de ornamentales de Bra-
sil; Antonio Hélio Junqueira, de
la consultora Hértica; Jests Enri-
que Tinoco. Director-Presidente
de Asbaflor (Asociacion Bahiana
de Productores de Flores y Plan-
tas Ornamentales). Jaime Ramos
Motos y quien suscribe este arti-
culo, como integrantes de la mi-
sién de importadores y periodis-
tas invitados al encuentro. El cie-
rre de la sesién de la manana fue
a cargo de Hebert Motta, Director
de Sebrae Bahfa. En la tarde se
realizd una sesion dedicada a le-
gislacion sobre controles fitosani-
tarios, a cargo de Edson Ribeiro
Figueiredo y otra al proceso de
Interacionalizacién de pequefias y
medianas empresas. a cargo de
Jodo A. Figueiredo. de Promo. del
Centro Internacional de Negocios
de Bahia. La exposicion asociada,
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se llevd a cabo de jueves a domin-
g0 en una plaza céntrica de la ciu-
dad de Salvador (que fuera la pri-
mera capital de Brasil, antes que
Rio de Janeiro. previa a la actual
Brasilia) y su objetivo es acercar

los productos ornamentales al
consumidor final.

Especies selectas de
ornamentales tropicales

La empresa Fleur Native,
rmvo2002 @yahoo.com.br, es una
explotacién  cuyos propietarios
son Richard y Delphine Conti
Onoo, ella hija de un floricultor
francés de la Costa Azul y €I hijo
de francés y mexicana; ambos es-
tudiaron agricultura tropical en
Antilhas y decidieron practicarla
a través de las ornamentales en
Brasil. Su finca, Villa Setior, estd
a 120 km de Salvador, tiene 70
ha, en 60 de las cuales mantienen
la vegetacion original y ocupan
1.5 ha de las trabajadas con espe-
cies ornamentales.

Las plantaciones las empeza-
ron hace menos de dos afios y han
hecho una preseleccion de varie-
dades para caminar en la linea que
se han propuesto. trabajar con un
elenco de unas pocas, especiales,
que les permitan alcanzar voli-
menes de exportaciéon. Entre las
elegidas estdn Heliconia collinsia-
na Veluchina, H. pseudoaemig-
diana. H. latispatha, H. psittaco-
rum Glamour, varios Costus. vy,
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para follaje. Carludovica palmata
y Cordyline. La comerctalizacion
de la produccidén actual se hace a
través de arreglos florales propios
— Richard y Delphine se han for-
mado en ello - y a colegas locales.

Planta en maceta

Ivan Domingos trabaja una
explotacion de 150 ha, Sitio
Agroflorestal Vale do Acarai, en
que hay 20 ha dedicadas a la ob-
tencion de palmito y 5 al cultivo
de la palmera agai para la obten-
cion de pulpa de sus frutos. La ul-
tima incursion comercial ha sido
la plantacién de ornamentales, de
Jas que cuenta con 2 ha de las 5
proyectadas.

La apuesta es por plantas
para jardineria. trabaja unas 50
especics, de las que las mds im-
portantes don las palmeras: Euge-
nia; murta para follaje (botanica-
mente Murraya paniculata, una
planta cercana botdnicamente a
los citricos muy en boga actual-
mente en Brasil), Ixora. Buxus,
Ficus, otras plantas de follaje
como Cordyline, Dracena y Lea
rubra y esta dltima de follaje mo-
rado intenso si estd al sol y tam-
bién de moda). El socio de Ivan

En el grupo
Tadayoshi
Matsushita, socio
de la empresa
exportadora Eagle
Flores, Frutas y
Hortalizas; Sergio
P. Nogueira Jr.,
pte del Ibraflor;
Helio Junqueira,
secretario de

€sa organizacion;
lvaldo R. da Silva,
socio de Eagle

y Daniio Lima,
propietario de

la finca Agripalm,
productor de
flores tropicales.
A la derecha,
Marcos J. Grego
Lins, ingeniero del
estado de Bahia,
Rafael de Aimeida,
corresponsable
del proyecto
Coofcal en Babhia,
Jaime R. Motos,
director de Flortec
Europa y Ricardo
Lima, de la
agencia
publicitaria DMC.

tiene tiendas en Salvador y la
comercializacion se hace por esa
via y directamente a paisajistas.
Después de pruebas de producir
en campo y luego transplantar a
macela, la experiencia acumulada
les hace decidir el cultivo directa-
mente en maceta. Las excelentes
condiciones climdticas para la
producciones de plantas ornamen-
tales, que se pueden obtener con
ciclos mds cortos y mds vigorosos
que el sur de Brasil, asociado a la
posibilidad de transportar las
plantas a los principales centros
de consumo de Brasil. como Sao
Paulo, Rio de laneiro y Belo Ho-
rizonte, utilizando el sistema de
porte de retorno. con las camio-
nes de mayoristas que trasportan
las flores cortadas de Sao Paulo
para los principales centros de
consumo en el Nordeste de Brasil.
permiten vislumbrar un  futuro
muy interesante para el proyectos
de produccién de plantas orna-
mentales en Bahia.

Un ejemplo del programa
Flores de Bahia

Coofcal es el nombre de la
cooperativa situada en Cruz das
Almas y que es uno de los 12

22 QG0 HORTICULTURA INTERNACIONAL

emprendimientos amparados en el
programa Flores de Bahia. Cuen-
ta con 55 socios. una finca de 15
ha en que se hacen cultivos de or-
namentales (heliconias, psittaco-
rum, H. Golden Torch, etc.) al
aire libre y 4000 m* protegidos
con malla. que se duplicardn en el
futuro inmediato, donde se cultiva
plantas en maceta de follaje. Tam-
bién se estd experimentado con
Heliconia a la sombra para verifi-
car su comportamiento. La venta
se hace en mercados cercanos a la
explotacion y semanalmente en-
tregan en la capital, Salvador.

El costo de un emprendi-
micnto de este tipo para el Pro-
erama  Flores de Bahia es de
590.000  reales  (unos  160.000
euros) y en ellos se incluyen la
compra de un vehiculo de reparto
refrigerado. un tractor y la propia
finca.

Trabajan doce variedades de
plantas en maceta —con una muy
buena calidad-, quince de Helico-
nia y tienen 2.500 ejemplares de
plantas para follaje. entre las que
se cuenta la murta. También una
pequeia superficie dedicada a
sansevieria y a aguacale ornamen-
tal. Los esquejes de las plantas or-



M Para el producto
de Brasil los paises
estratégicos de entrada
en Europa son Espaiia,
Italia y las regiones
del sur y sudeste de
Francia. A éstas se suman
las ventas al mercado
norteamericano

namentiles vienen de la empresa
Lucais de Rio Claro, Sao Paulo
que esta especializado en la pro-
duccion en micropropagacion y
exporta material a Holanda a di-
versos anos. Por eso que le mate-
rial tenia tan buena calidad y uni-
formidad.

Los actuales cooperativistas
recibicron dos anos de formacion
previos a iniciar los cultivos: para
todos ellos la floricultura es una
nueva actividad.

Otro factor interesante a men-
cionar es que  estas miciativas
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aprovechan las exposiciones y fe-
rias locales (ganaderas, agricolas
y fiestas populares) organizadas
por el gobierno de Bahia para
ofrecer plantas ornamentales di-
rectamente al consumidor final.
Como la venta es directa y sin in-
termediarios, los precios  ofer-
tados son muy interesantes y se
consigue llevar flores y plantas a
personas que nunca tuvieron antes
oportunidad de acceder a ellas.
Existe zonas en el interior de
Bahia que las flores solo llegaban

Coofcal es

parte del programa
Flores de Bahia.
Rafael de Almeida
(en el frente),

uno de los
responsables del
proyecto, comenta
con Jaime Motos
algunos aspectos
del cultivo.

para decorar bodas y fiestas muy
especiales.

Emprendimientos
femeninos
Marlene Oliveira es una

maestra retirada que empezo a
cultivar flores tropicales en la fin-
ca en que de “siempre” crian ga-
nado con su marido. que tiene una
extension de 95 ha, la Granja Sao
Luis. Actualmente las tropicales
ocupan 8 ha, incluyendo un local
acondicionado para preparar los
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pedidos, que abastecen a floristas
de Salvador y las decoraciones
que hace la propia cultivadora.
Marlene obtiene cada afo unas
S000 hojas de follaje y 6000 ta-
llos de flor. Bastones del empera-
dor (Etlingera elatior), Heliconia
psittacorum, y un largo etcétera.
forman parte de la produccién.
También produce Heliconia char-
tacea Sexy Pink y Tapeinochilos
ananassae.

La finca vecina, Chacra Mo-
rada do Sol. también regenteada
por Marlene Oliveira. cultiva Al-
pinia, Heliconia, murta. anturios....

B Bahia tuvo ya su
produccion de
ornamentales para
abastecimiento a escala
local; la intervencion de
empresas de gran tamaio
a nivel de distribucion
provoco la desaparicion
de esta industria, debido
a los bajos precios que se
pagaban. Ahora se intenta
revertir la situacion
a través de iniciativas
privadas y otras
en el marco del Programa
Flores de Bahia

La Fazenda Azulao empezo a
dedicarse a ornamentales cuando
Yvonne Aradjo. después de criar a
sus ocho hijos. decidieron volver,
en 2000, a vivir en la casa del
campo. donde habian iniciado su
vida en comun. Situada a 25 km
de Salvador. alberga también los
invernaderos donde uno de los hi-
jos de Yvonne produce lechugas
en hidroponia. Yvonne es también
una experta decoradora y el dia de
la visita nos tenia preparados unos
hermosos ¢jemplos de su saber



hacer, también ocupa la presiden-
cia de la Flores do
Vale. A esta agrupacion pertene-
cen trece asociados que ocupan
IS ha sttuadas en las proximida-
des de la Fazenda Arzulao. A su
ves, laasoctacion forma parte de
la Asociacion Bahiana de Produe-
ores de Flores 'y Plantas Orna-
mentales, Asbaflor, gque engloba a
todas las que existen en el estado.

asociacion

Floradas do Vale. finca de
Jussara Habib y Tania Oliveria.
oliveiratanuska@ jg.com.br, y sus
respectivos  maridos,  tiene  una
historia un poco dilerente. Tania
pasd un ano. luego de dejar su
tenda de regalos de Salvador.
pensando a qué negocio dedicarse
(es una vendedora nata). Los pro-
gramas de formacion del estado
de Bahia para incentivar la {lori-

Richard y Delphine
Conti Onno, en su
finca Fleur Native.

Paulo Tadeu Vidal
y su hija Georgia,
especialista

en floricultura del
programa Flores
de Bahia 'y
conferenciante
durante la Il Bahia
Flores; José
Vicente, director
de Asbaflor;
lvonne Araujo, en
su finca, Fazenda
Azulao, y Enrique
Tinoco Gomez,
presidente

de Asabaflor.
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cultura la introdujeron cn el mun-
do ornamental y o partir de ahi
surgio la wdea y pasos gque condu-
cen a lo que hoy es la finca. Tiene
un total de 20 ha que en su mayor
parte estd previsto mantengan la
vegetacion original: hay uny ha
plantada de forma totalmente pro-
lesional.

Ticnen catorce variedades
de  bastén  porcelana Edingera
elatior 'y 150.000 costos Costus
barbatis, Musa coceinea. murla y
aguacate ornamental. Al tgual que
en las otras explotaciones, la co-
mercializacion es a nivel local.
pero una vez alcanzados los voli-
menes que estan planificados, se
trata de una finca con potencial
para legar a otros sitios de Brasil
¢ incluso exportar.
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La exportacion como meta

La finca Agripalm ubicada
en el municipio de Ituberd. a unos
180 km de Salvador es hoy en dia
el proyecto mas importante de
produccion de flores tropicales de
Bahia. con mas de 20 ha de drea
produccion. La superficie total de
la finca supera las 250 ha y esta
ubicada en una APA. Area de Pro-
teccion Ambiental.

Su propietario. Danilo Lima,
es un experto en flores tropicales
y uno de los pioneros en la pro-
duccién en Brasil. Después de se
graduarse en Ingenieria Agrone-
mica se fue a Costa Rica para co-
nocer las mds importantes explo-
taciones de aquel pais y lambién
seleccionar el material  vegetal

Marlena Oliveira,
de Granja Sao
Luis, junto a uno
de los cuadros
de heliconias.

El matrimonio
Geraldo y Jussara
Habib y Tania
Oliveira,
propietarios de

la finca Floradas
do Vale. Les
acompana Pedro,
su colaborador
de confianza.

para empezar su explotacién en
Bahia.

Actualmente la finca produ-
ce cacao. litex. y palmito. junta-
mente con flores tropicales y pal-
meras ornamentales. Toda el sis-
tema de produccidn se hace de
una manera ecoldgica y respetuo-
sa al medio ambiente. Las espe-
cies de flores tropicales mas im-
portantes producidas en lu finca
son: Heliconia bihai. H rostrata.
H. swagneriana, H. caribea, H.
chartacea Sexy Pink, H. psinta-
corum, Etlingera elatior, Zingiber
spectabilis. Alpineas vy Amthurium
andreanun. esta dltima con varie-
dades del 1AC. Instituto Agroné-
mico de Campinas. suministradas
por el laboratorio de micropro-
pagacién Clonagri de Holambra.
El Anthurivm es una de las espe-
cies ornamentales que mejor se
adaptd a la regidn y tiene un ex-
celente potencial para exportacion
por ser una de las flores mds valo-
radas en mercado internacional y
por su alta durabilidad y bajo
peso. condiciones muy valoradas
en la exportacidn.

La finca también se dedica a
la explotacion de follajes como
diversas especies de Cordvline.
Carludovica palmata, Monstera 'y
especies de Philodendron.
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- Agronegocio de Floricultura,
Bahia; CD producido por Sebrae y
Governo de Bahia

- Aprender a Exportar Flores e
Plantas Ornamentais, CD editado
por CNI Senai, Ibraflor, Apex,
Secex y Ministerio do
Desenvolvimento, Industria e
Comeércio Exterior. Ver también web
www.portaldoexportador.gov.br

- Asbaflor, asbaflor@hotmail.com

- Censo da Floricultura no Estado
do Rio de Janeiro, 2002-2003; CD
producido por el Governo do
Estado do Rio de Janeiro a través
de Emater-Rio, Empresa de
Asistencia Técnica y Extension
Rural del Estado.

- Fiaflora, www.fiaflora.com.br

- FloraBrasilis,

www florabrasilis.com.br
(FloraBrasilis es el nombre del
programa de promocion de las
exportaciones de Ibraflor)

- FloraBrasilis magazine, editada
por Ricardo Lima (Diretor de DMC
Propaganda),

ricardo @ dmcpropaganda.com.br

- Hortica, Consultoria e
Treinamento; estudios de la
industria ornamental de Brasil a
cargo de Antono Hefio Junqueira,
helio@hortica.com.br, y Marcia da
Silva Peetz

- Hortitec, www.horitec.com.br

- Ibraflor informativo, informativo de
Ibraflor, www.ibraflor.com.br

- Flortec Asesoria y Capacitacion
www.flortec.com.br
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Planta ornamental

Substratos especiales Klasmann que aseguran el éxito en el
enraizamiento, multiplicacion y cultivo.
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