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Los esfuerzos de Brasil por
introducirse en el ámbito de los

países que aportan al negocio
mundial de los ornamentales cumplen

casi una década.

Comercio ornamental:
Brasil y el mercado
mundial

ALICIA NAMI';SNY

u,^ ru^'rni Ca` ['tlihn. e

A mediados de la pasada dé-
cada una delegación de Bra^il, en

la que participaban también pro-
ductores de frutas, expuso en
Euroagro de Valencia. Tais Gra-
ziano, editora de la revista Horti-
cultura Ornamental, formaba par-
te de esa delegación, junto con
productoreti e inve^tigadores, co-
mo Carloti Eduardo Ferreira, yue
desde Campinati dieron el soporte

científico. Tambi^n Jordi Castan
Bañeras, un español afincado en

Richard Conti,
propietario de la
finca Villa Señor,
ubicada a 120 km
de Bahía, enseña
un arreglo floral
con una heliconia
acompañada
simplemente
de una hoja.

Brasil desde hace añoti, atií como
Rubens McFaden, presidente en

ese momento de Ibraflor, Intitituto
Brasileiro de Floricultura.

AI mitimo tiempo tic desarro-
Ilaba en Holambra, tamhi^n en el
estado de Sao Paulo, el principal
polo en este tema, con su famosa
tiuba^ta, tiiguiendo el estilo de los
veiling de Holanda (de donde pro-
cede, pur cierto, la inmigracicín en

esa zona de Brasil). Las primeras
exportaciones importante^ fueron

de flores de gladíolos para Holan-
da en los años 70 y a continua-
cicín vinieron las explotaciones de
bulbos de tlores. A mediados de
la década de 80 se inauguró el
más importante proyecto de ex-
portación de esquejes de Brasil,
cuando se instaló en la zona de
Holambra la empresa Van Zanten
de Holanda, que se asoció con
Schoenmaker de Brasil. Hasta
hoy, los esquejes de crisantemos
son el ítem de exportación más
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importante del sect<^r ornamental
de Brasil.

En 1994 se realiza la primera
edirión de H^^rtitec, unx feria que
a su ^^fert^r inicial de ornamentales
ha swnadc^, run cl correr de los
nñ^^s, la tecnología hortírola de
pruduccicín de hortalir.as. Hoy en
día, H^^rtitec es el más importunte
e^ent^^ de la Hortirultura en Bra-
^il, h^tbiendu reribido en 200^1
más de I K.OUO visitanteti prufesio-
nttles y 270 empresas expositoras.

En 2000 se crea el programa
FlnrccBc-u.cilis, dependiente de
Ibraflor. y presidido por Sergio
Pupo, quien ap^irta la experiencia
de haber estado al frente del
CEASA-Campinas, la red de mer-
cados de abasto de Brasil. Entre-
tanto hubo esfuerros artirulados
por otr^rs personas para integrar

en este nuevo proyecto exportador
a diferentes z^mas de Brasil ron

potencial para la exportación, así
como iniriati^as c^^nu> la feria

La feria RioFlor
tiene como uno
de los objetivos
principales acercar
los productos
ornamentales
al consumidor.
Motomo Watanabe,
presidente de la
asociación de
productores Aflorj,
y Kelly Serafim,
esta última del
Sebrae de Rio
de Janeiro.

Frutal, de Fortale^.a, que engluh.r
tambi^n a los productus ornamen-
talcs, o Fiatlura de Sao Paul^^.

^Hasta dónde crecer?
Planes de desarrollo

En septiembre pas^rdu, du-
rante la 7". Fiaflora, Ihratlur y el
Prugram^r Flc^ruBc-u.cili.e, en r^^n-
venio run el Apex (el institutc^
yue apoya las exp^^rt:rrioneti. si-
milar al español Icex), dierc^n a
cunacer el estudic^ "Plan^^ E^traté-
^^ico de Expc^rtación de FI<ires y
t'lantas Ornamentules de Bra^il".
El ubje[iva de cste plan es cirien-
tar y dirigir la putenrialidad e^pe-
rítica de los diferen[es pulus de
floricultura ptrrn apr^^^^echar ca-
halrnente las cipurtunidades co-
merciules yue existen en el mer-
cad^^ internacic^nal, vali ĉnduse de
las ventajas comparativ^rs de rada
^ectcir. Iniciado en 2001, a fintrleti
de 20O3 se h^rbía lograda aumen-
tur las exportaciones en un Sd^%^.
^rlr.rn^.^índo^e los 20 millunes de
dólares umericanos. La meta para
2007 es cuadruplicar la rif^ra. Esto
significaría yue de una partiripa-
ción brasileña del 0'^7r en el mer-
cado mundial de ornamentales se
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alcanzaría un 1.2^Ic (el mercado
mundial de tlores y plantas orna-
mentales se vulora en aproxima-
damente US$ 49 billones y el flu-

jo comercial entre países alcanza
los 9 billones). En área cnltivada
para exportación, las 340 ha de
2O02/3 pasarían a 1500, los 3.-400
pue^tos de trabajo se convertirín
cn I5.000 y se aumentard de los
180 propietarios actuales a 715.

^^ué exporta Brasil?
Plantel dc plantas ornamen-

tales es el principal segmento de
exportación para Brasil, habiendo
alcanztido las ventas en el extran-
jero por este concepto casi 10 mi-
Ilones de US$ (9.65) y un creci-
miento del 18^7r en relación al año
200?. E^taquillas de crisuntemo
son el producto estrella; se envían

Rogerio Gomes
es el presidente
de Plantario,
una de las dos
asociaciones
de productores
existentes en Río.
Teodoro Henrique
da Silva,
organizador
de Fiaflora, feria
dedicada a
jardinería que se
realiza anualmente
en Sao Paulo.
Teodoro da Silva
organiza también
la presencia de
una delegación
brasileña en IPM
2005.
Alexandro
Salles da Silva,
responsable de la
Escuela de Flores
Famagricola,
rodeado de sus
jóvenes
estudiantes.

a Holanda, Italia, E^tados Unidos
y Japón.

Bnlbos, rizomas y otros ele-
mento^ de propagación en reposo
vegetativo es el otro ^^ran ítem de
la exportación de Brasil, concre-
tamente bulbos de amarili^ y gla-
diolos para Holanda y E^tado^
Unidos. Par este último país tam-
bién se envían bulbos de caladium,
lo que ha permitido instalar nue-
vas ronas de producción en el Nor-
deste brasileño, algunos de cllos

con una ^uperficie de hasta 40 ha.
En lo que tiene yue ver con

flores de corte, las especies de
^lima templado están teniendo
una muy buena acogida en el
merrado internacional, cspecial-
mente el estadounidense, a^í co-
mo, en menor medida en Holan-
da. Una de las principale^ venta-
jas de Brasil es tener el potencial
de cxplotar eficientemcnte tanto
tlores templadas como U•opicales.

Las principales tlores cortadas
exportadas en 200^ fueron rosas.

crisantemos, lilium. ,^,^,'bern.c Y

L^•sic,nrltus.

Flores y follajes tropicales
tienen una muy buena acogida en

Holanda. E^tados Unidos de Amé-
rica. Portugal, España, Francia.
Alemania e Italia. En relación al
follaje para corte. un dato curioso,
expuesto por Helio Junyueira, de
la consultora Hortica, en sus estu-
dios sobre la floricultura del país,
es yue se trata de un tipo de pro-
ducción que no tiene reconoci-
miento social. Se trata sin embar-
0o de un tipo de producto, el fo-
llaje para corte, para el que Brasil
tiene un exrelcnte potencial, por

lo que es una materia pendiente
carnbiar esta "realidad emocio-
nal".

La produrción de plantas or-
namentales para pai^ajismo y jar-
dinería está centrada en los esta-
dos de Sao Paulo y de Santa
Catarina: se trata de un tipo de
producto en yue a nivel mundial
los principalcs proveedores son
Guatemala, Costa Ricti y Nicara-
^ua. Y nuevos estados se integran
a estc elenco: hoy en día uno de
los más importantes proyectos de
producción de plantas para paisa-
jismo está ubicado en el estado de
Goias en la finca Caraibas, con
más de ?0 ha de producción de
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n A mediados de la década
de SO se inaugurb el más

importante proyecto de

exportacibn de esyue,jes
de I3rasil, cuando se

instaló en la zona de

Holambra la empresa

Van 7,anten de Holanda.
Hasta hoy, los esyue,jes de

crisantemos son el ítem de

exportación más
importante del sector

ornamental de Brasil.

palmeras y otras plantas para

paisajisnt^t.

Pttra el pr<tductu de Brusil
loti países estratégiros de entrada
en Europa son España, [talia y las
regiutte^ del sur y^ueleste de
Francia. A éstas se suman las ven-
tas al mercado norteamerir^tno.

^Cómo abordar el futuro?
EI Plan Esu^atégic^t tiene por

premi^tia ronsolidar la floricultura
de Brasil y para el logro de las
metas se plantean diez líneas de
accitín: unifirar y armonizar lus
actuaciunes en el plano nacional,
organizur y segmentar interna-
mente las acciones de prum^^ción
de las exportaciones, implemen-
tarión de programas de apoyo y
desarrollu del ronsunxt en el mer-
cado interior, política nacional de
pr^tmocitín y marketing de las ex-
pttrtacione^; lo mism^t en cuanto
ul apoyo rientífic^^ y tecnológico;
e igualmente en lo yue se refiere a
entietianza, profe^ion^tliz,tcitín y
capacitacitín; pttlítica nacional de
fomento y asistenria técnirt al
asociacionisnxt y cooperativi^mo,
como s^^p^trte ul plan estraté^^ico

de de^arroll^^ de las exportacio-
nes; rrédit<t, tinanciarión e inver-
siones; coordinacián a nivel na-
cional de las acciones para supe-
rar los limitantes al crecimiento
dela^ expttrtaciones, e implemen-
taci6n de centros de prestacitín de
scrvicio^, apoyo y asistencia téc-
nica ul expttrtador.

Senda^ visit^ts rcalizad^ts a
Brasil en noviembre y en diciem-

bre, a Río de .laneiro y Bahía. res-
pectivamente. tuer^tn la op^trtuni-
dad de ronorer realidadex volca-
das fundamentalmente al merrado
local y nurittnaL pert^ rtm un po-
tencial exp^trtador indudahle. EI
nordeste de Brasil tiene excelen-

tes condici^tnes clinuíticas para la
producción de tiillajes y tlores

tropieales. La ubieación geográfi-
ca privilegiada permite planear la
producci<ín para exp^^rtación a Es-
tados Unidos y Europa. Lo^ más
importrtntes proyectt^s de pro-
duccíon e^tú ubirad<ts en los esta-
dos de Alagoa^, Buhia. Ceará y
Pernambuco. En el raso de las
tlores tr^^piralet, éste pa^a funda-

mentalmente por un aument^t de
la oferta, centrada en un grup^t de

De izquierda a
derecha, Eduardo
Riquinho; Ricardo
Lima, de DMC
Propaganda;
Nazaré Dias, de
SEAPI, Secretaría
de Agricultura de
Río; Kelly Serafim,
Sebrae; José
Geraldo Basilio,
de la agencia
de extensión
Emater de Río
y responsable de
la encuesta sobre
la floricultura del
estado de Río de
Janeiro, realizada
recientemente;
la familia Martin,
con su hija Pruna,
y los padres,
Carlos e Ivonilde,
productores
de ornamentales.

variedadcs determinada v el esta-
hlecimiento de una I^^gístira de
cxp^n•taci6n, para las cuales la^
rundiricmes están d^tdas. Atletnás
de Ia "vía holandesa", la empresa
Flttrter, cuy^t sede central está en
Ht^latttbra, e^t,í e^tablecida desde
hare un ati^^ y ntedio en España.
en Cialiria, a puc^ts kiltímeU^^ts de
Op^trt^t, destino de lus avi^tnes
yue vienen de Fort^tleza (Ccará),
Recife (Pernamhuc^tl v Salvad^tr
(Buhia), viene estudiand^^ una al-
ternativa nuís ^t,rta para I,t enh•a-
da, en Ew•^^pa, de las flores U^^tpi-
cttles y follajes producidas en el
Nen^deste de BrtsiL En 16 hura^
eti p<^sihle yue un tallt^ Ilegue al
cttnsumide^r españttl y en ?^l huras
ul runsumitit^r centrueuntpet^.

T^^dt^ ellt^ unid^^ a una lahur
de marketin^ enfitcada, esperi^tl-
mente para el ra,c^ de las trupira-
les, a tamiliarizar al rt^mpratltir
europeo r^tn estu^ esperies. t^tntu
en Itt yue a comp^trtamientu ptts-
cttsecha c^tmo uso se re(iere. Una
alternativa para aumentur el con-
sunw de esas fl<tres tan exuheran-
tes es la c^tnfecrión de h^tuyuets
ron hojas de palmeras y d^^s o U'es
flttres U^ctpicales. De e^ta manera
^e puede ^tt•recer una altern.uiva,
más popular. de uso para lus cttn-
sumidcire^ tinales. yue pueden Ile-
varlas a ^•a^^t y ponerla^ dire^ta-
mrnte cn il^^rero^.
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Río de Janeiro
En Río de Janeiro, una en-

cuesta reciente indica la exi^ten-
cia de 686 productores de orna-
mentales, disu-ibuidos en S3 mu-
nicipios; la mayor parte de ellos,
un 33^%^, est^ín en la zona de Nova
Fribur^^o, seguidos por 22^I^ en

los alrededoreti de la ciudad de
Rio de Janeiro, 18^Ir en Bom

Jardim y 12^/r en Petrópoliti. La
mayoría de ellos están en la zona

de la serranía.
La superficie total dedicada

en el etitado de Río de Janeiro es
de 764 ha, 37°/r de las cuales se
dedican a tlor de corte (gipsofila.
rosa, crisantemo) y un porcenta,je
igual a la producción de césped.
10^/^ a follaje (murta, helecho.
dracenu). 8^/^ a plantati en maceta
(oryuídeas, bromelias, schetlera).
6^%r a plantas de jardín (ixora, hi-

De izquierda
a derecha, el
paisajista Gustaaf
H.M. Winters;
Marcia da Silva
economista
de la consultora
Hortica; Sergio
Pupo, presidente
de Ibraflor;
Antonio Hélio
Junqueira,
agrónomo de
Hortica; Ricardo
Lima, director de
DMC Propaganda;
y Angelo Baeta,
de Sebrae-RJ,
durante la feria
RioFlor.

bisco, bromelias). 2^I^ cubre^uelos.
Las ventas se realizan en un

mercado mayorista o directamen-
te a los clientes de puntos de ven-
ta. Existen dos asociacione^ yue
agrupan a los productores. Planta-
rio se creó hace ?0 años y cuenta
con ?00 asociados. enn^e los yue
están paisajistas. aryuitertos y
productoreti: Atlor_j engloba a 35
productures.

EI Programa Florescer
EI Programa Florescer, en el

yue participa el Gobicrno de Ríu
de Janeiro, prevé la concesibn de
crédito para financiar proyectos c
incorporación de nuevus tecnolo-
^^ía con el objetivo de potenciar el

desarrollo económico, social y
ambiental del estado de Río de
Janeiro. Entre los beneficios que
sus actuaciones está previ^ta la

capacitaci<ín de productores y téc-
nicos, generación de empleo, me-
jora del padrón de calidad de tlo-
res, plantas ornamentales y plan-
tas medicinales producidas en el
Estado. desarrollu de nuevas tec-
nolo^^ías de pruducción, procesa-
miento y conscr^^ación; asocia-
ción de los emprendimientos en el
marco del Programa Florecer a las

acti`v^idades del turismo rural.

incentivar cl asociacionismo y

cooperativismo, financiarión de
las inversiones cun créditos al 2^%

de interés, así como reor^^aniza-
ción, moderniración y aumento de

la eficiencia y set^uridad de los
canales de comercialización.

En el entorno de Río de
Janeiro. entendiendo por tal un ra-
dio de unos ?00 km, exis[en una
serie de produrtores con diferen-
tes ^^rados de tecnificación. Hoy

is - • ^ ^ HORTICULTURA INTERNACIONAL



p^^r h^^y la cumcrcializaci^ín es lo-

rttl en tt^tlus It^s cxso^, con la ex-
ccpri^ín ^lc ^^ryuí^cas.

RioFlor
La Icria Ri^iFlor sc Ilevó ,t

cah^i rlcl ^-1 al ?(^ rlr ^^c[uhre ?OO^
y cn clla cxpu^irrun pr^ifcsionales
clr la fl^^rirultura y jarclincría Ici-
raL al ti^mFti yuc un Fr^^grama Jc
runfrrrnrias analicaha la flc^ri-
rultura y clirtaba cursos, rom^i lus
^lc pais,tjisnu^ ^Ic Gustaaf Winters
y ^lemt^strariunes ^lr arre^^l^^s flo-
rale, n rargu ^c artistas rcimt^
Alfrcdu Tilli ^lc Brasil o tle Paula
I'rykr. ^Ir In,^latrrr^t. cntrc oh•us.
T^tmhién c^tuvirrun presentes
cxpt,^ittircti rlc utrus e^^tadt^s. co-
nu^ la^ r^is^ts clc Rcijers y Flo-
runct. la cmpresa dc cumcrci^> dc
tn•namrntales ^c Franrisc^^ Bon-
^_cr^^. un^, dr It^s may^^res conoce-

elcires cle la flurirultura de Brasil,
cun cl stantl atendirlo por su hijn
R^^hrrta.

Floristas y flores tropicales
La ^lurirulturt tropical ^e

Brt^il eslá estrechamente as^^cia-
da a personus que han comenr^tdo
c^^nx^ 11^^ristas ^i yue tienen hahili-

Moisés Abtibol
(izquierda) creó
hace quince años
el Horto das
Palmeiras,
que abastece
a paisajistas
locales y de otras
zonas de Brasil.
Silvio José Elia
Galváo, sub-
secretário adjunto
da Secretaria do
Agricultura do Rio
de Janeiro, estuvo
a cargo de una
conferencia
de diagnóstico
de la floricultura
del Estado.
En la imagen
enseña una
orquídea nativa
de Brasil en el
Sitio Burle Marx.

^ MERCADOS Y COMERCIOS

dadcs csFont.íncas ^^ una muy
huena formaci^ín cn ^lecoración
cun ^u-rc^^l^^s fl^^ralcs. Es una

constante cl cncontrar fl^iristas
(generalmente, femeninas), culti-
vadr^ras. en una acti^^idatl yuc mu-
chus veccs cmpcr^í c^imo sccun-
daria y cuya imp^^rtancia fue au-
mentad^^ hasta ronstituirsr en un
ne`^oci^^ F<ir si misma. La ncresi-
dad ^e e^tudiar arte tl^ir^tl para
pn^nxiritmar la^ Il^^rrs u^^ipiralcs

juntos a sus rlienles tl^^ristas,
hizo yue murhu^ dc Ias má^ im-
portantes cultiva^t^ra^ ^Ic tl^^res
tropicales en Brasil sean también
ron^^cida^ urtislas flurales y res-
ponsables por la ^ecoración de
los stnnds ele Brasil en exp^i^icio-

nes imp^>rtante^ conu, Angers en
Francia y E^sen en Alemania

Orquídeas para el mundo
La cmprrs,t Aran^la Oryuí-

deas, www.aranda.cum.br, ctnpc-
zó por un hohby y actuulmcnte
cuentn c^m tre^ establerimicnt^^s
en los yue se pr^^durc material ^e
prt^pagación ^lr t^ryuí^icas de rli-
mas tr^^picales y templadu^, apro-
vechan^o la diferente altitud ^e
las fincas. Ca^l^t añt^ ^e pruduren
100.000 plantas y entre t^^dtis los

establecimientus ruentan cun

220.000 e_jemplares planta^os. La
colerci^ín rucnta c<m m.í^ de 2000

tipos de oryuídeas. Tamhi^n se

trabaja en la ^^btencitín de nuevas
variedades. Aunyuc la mayur par-

n EI ob,jetivo del Plan Estratéf;ico
de F,xportación de Flores v Plantas
ornamentales de Brasil es orientar y dirigir

la potencialidad específica de los dif'erentes
polos de f1oricultura para aprovechar las

oportunidades del mercado internacional,
valiéndose de las ventajas de cada sector
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tc dc la producción es absorbida
por Río de Janeiro, Aranda Oryuí-
deas cxporta a diferentes países
del mundo.

Flores para Río de Janeiro
EI establecimiento de Moto-

mo Watanube, quien es además

pretiidente de Aflorj, está dedica-
do a la producción de un surtido
de flores para corte para Río de
Janeiro en un 80^I^ y el resto se

comercializa localmente. Critiun-
temo, solida^o, clavel, anthurio,
rosa, heliconia, strelizia ^on parte
de las espccies cultivadas en una
finca de 50.000 m' en la yue I/3
de la superficie está cubierta por
invernadero. Una de sus principa-
les preocupaciones es contar con
buen material de propagacibn y
comenta que cada semana planta
22.000 estaquillas de la empresa
Van Zanten (de Holambra, Sao
Paulo) y 35.000 quc obtiene en
sus propiati plantas madres.

La floricultura
como agente de cambio

La Escuela de Flores Fama-
<^ricola forma parte del movi-
miento yuc nació en 1940 en
Francia; ésta cuenta con financia-
ción de Bélgica y es una de las
120 escuelas que existen en Brasil
con una filosofía similar, englo-
badas bu_jo la Uniao Nacional das
Escolas Familias Agricolas do
Brasil. Está situada en una zona

Robson Pereira,
técnico de Aranda
Orquídeas, en las
cámaras de
crecimiento
del laboratorio
de cultivo in vitro.
A la derecha,
las imágenes
muestran el antes
y el después
en la recuperación
de un jardin
abandonado,
"0 jardim no
quintal da casa",
de Luciene Oliveira,
rad i I u a@ hotma i I.com,
y Padma Kukel,
expuesto
en RioFlor.

en que existen 91 fincas pequeñati
dedicadas a la producción de or-
namentales. En semana^ alternas
asisten los hi.jos de los producto-
res del entorno; reciben educa-

n En flores de corte, las especies de clima
templado están teniendo una muy buena
acogida en el mercado internacional,
especialmente en EE.UU. y Holanda.
Una de las ventajas de Brasil es su potencial
de explotar flores templadas y tropicales

ción general y específica en
tloricultura. Con esta última se
busca que sea a través de ellos
que se produzca una mejora de las
práctica^ de cultivo. En la escue-
la, a cargo de Alexsandro Salles
da Silva, trabajan 15 profesores y
cuentan con 5000 m' de terreno,
incluyendo un invernadero.

Paisajismo
Río de Janeiro es un sitio en

yue cl paisajismo cuenta con una
larga tradición; no en vano fue ca-
pital del paí^ y el sitio donde Bur-
le Marx trabajó toda su vida para
la valoriración de la flora nativa
en paisajismo. Su finca, el Sitio

^$ - - ' ^ ^ ^ HORTICULTURA INTERNACIONAL
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Rurlc M^irx. yucda a un^is 50 km
dr Ríu. En el ramin^i se encuentra
un hucn ejemplo ^e la pruducci^ín
dc planta para cxtcrior, la cm-
presa cl H^irto das Palmciras,
www.hort<i^laspalmeir^is.com.br

Ocupa un terreno de aisi 18 ha
dedicadas exclusivamente a las
palmerus en diferentes tanruios.
La rran apuesta es Bi.cuiurrkio no-

hrli.c, de la yue ahori y^i cuentan
con ejemplares de gran tamañ^i.

Apertura de la II
Bahia Flores.
Hebert Motta,
director de Sebrae;
Edilson
Bartolomeu,
superintendente
de la Secretaría
de Agricultura;
Enrique Tinoco,
Pte. de Asbaflor;
Luiz E. Mendonça,
superintendente
del Sebrae;
y Sergio Pupo,
Pte. de Ibraflor.

Jaime Ramos
Motos durante
las conferencias,
expone su análisis
del mercado
europeo; a su lado
Alicia Namesny,
ofrece su visión
de la potencialidad
de la zona como
exportadora
de ornamentales.

Bahía y el Programa Flores
da Bahía

Bahía tuvu yu su pr^^ducci6n

cle urn^imentales pari ahasteci-
micnto a escala local; la interven-

ci^ín de empresas de gran tamañ^^
a nivel de dish-iburi6n pr^rv^ic^í lu

desapariciún de esta indush-ia, ^le-
bido a los b^tj^x preciuti yue se pa-

^^^iban. Ahora se intenta rcvertir

^tittl tiltUilClOn, CXltihtnlj(1 val-Iilti
iniciativ^is ^i nivcl e^U-irtamentc
priva^l^^ y oU-as en el marcu ^cl
Programa Fl^ires cle Bahía, pn^-
movido p<ir el guhierno dcl esta-
do. Estc últimu ticne un c^^mpu-
nente s^icial pri^^ritari^^; ^u objeti-
vo gcneral es "mcjurar la cali^ad
de vida de famili^is rarentcs cn
doce municipi^^s buhianus".

En ellos se incluycn iniriati-
vati de 1lores trupicales (ruah-^^
prayectos) y ^ubtropirales (el res-
to); la experiencia yue se est^í te-
niendo cn los ya instalados, un t^^-
tal de seis, indica yue la ^leman^la
en la pr<^pia ^^ona ccrcana a lus ^ii-
fercntes proyertos es tan alta, yue
no ha si^1^^ neresariu busc^u- rana-
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les de venta en Salvador, la capi-
tal del estado.

Cuando los doce polos de
tloricultura estén instalados se ha-
brán implantado 65 ha de flores y
plantas ornamentales. 75.000 m'
de invernaderos, once cámaras
frías, doce sistemas de riego y tres
invernaderos de malla de 2.500 m'.
Se habrán adquirido doce camio-
nes isotérmicos y un total de 1 160
jóvenes de comunidades carencia-
das se habrán incorporado a estos

proyectos y se habrán creado
otros 800 puestos de trabajo indi-

rectos. Como paso previo a la im-
plantación de los polos se realizan
cursos de capacitación; están pre-
vistos un total de 72. Todo el pro-

yecto fue idealirado y esta coor-
denado por el Ingeniero Agró-

nomo Paulo Tadeo Vital Siqueira,
yue fue en el pasado gerente del
Mercudo de Flores de la Ceasa
Campinas, uno de los tres merca-
dos más importantes de Brasil.

II Bahía Flores
En el marco del II Bahía Flo-

res, Encontro de Floricultura da

A Andrea Sampaio
y a Hebert Motta
se les conoce
por ser los
motores del
desarrollo actual
de la floricultura
bahiana.

Francisco
Bongers, en
la conferencia
de Bahia Flor,
remarcó la
importancia
de trabajar
con productos
de calidad,
normalizados.
También considera
medular la
coordinación
de acciones
para lograr
un desarrollo
armónico de
la floricultura
brasileña.

Bahia, tuvo lu^ar el 9 de diciem-
bre 2003 "Fórum de Exportadores
de tlores y plantas ornamentales
de Brasil - Etapa Norte/Nordes-
te", con intervención de Sergio
Pupo, presidente de [bratlor, el
organismo encargado de la pro-
moción de ornamentales de Bra-
sil; Antonio Hélio Junqueira, de
la consultoru Hórtica; Jesús Enri-
que Tinoco, Director-Presidente
de Asbaflor (Asociación Bahiana
de Productores de Flores y Plan-
tas Ornamentales). Jaime Ramos
Motos y quien suscribe este artí-

culo, como integrantes de la mi-
sión de importadores y periodis-
tas invitados al encuentro. El cie-
rre de la sesión de la mañana fue

a cargo de Hebert Motta, Director
de Sebrae Bahía. En la tarde se

realizó una sesión dedicada a le-
gislación sobre controles fitosani-
tarios, a carQo de Edson Ribeiro
Fi^^ueiredo y otra al proceso de
interacionalización de pequeñas y
medianas empresas, a cargo de
Joáo A. Figueiredo, de Promo, del

Centro [nternacional de Negocios
de Bahía. La exposición asociada,

se Ilevó a cabo de jueves a domin-
go en una plaza céntrica de la ciu-
dad de Salvador (que fuera la pri-
mera capital de Brasil, antes que
Río de Janeiro, previa a la actual
Brasilia) y su objetivo es acercar
los productos ornamentales al
consumidor final.

Especies selectas de
ornamentales tropicales

La empresa Fleur Native.
rmvo2002@yahoo.com.br, es una
explotación cuyos propietarios
son Richard y Delphine Conti
Onoo, ella hija de un floricultor
francés de la Costa Azul y él hijo
de francés y mexicana; ambos es-
tudiaron agricultura tropical en
Antilhas y decidieron practicarla
a través de las ornamentales en
Brasil. Su finca. Villa Señor, está
a 120 km de Salvador, tiene 70
ha, en 60 de las cuales mantienen
la vegetación original y ocupan
I.5 ha de las trabajadas con espe-
cies ornamentales.

Las plantaciones las empeza-

ron hace menos de dos años y han
hecho una preselección de varie-

dades para caminar en la línea que
se han propuesto, trabajar con un
elenco de unas pocas, especiales,
que les pennitan alcanzar volú-
menes de exportación. Entre las
elegidas están Heliconia collinsia-
na Veluchina, H. pseudoaemig-

diana. H. latispatha, H, psittaco-
rum Glamour, varios Costus, y,
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para folla_jc, Carludovica palmata
y Cordylinc. La comercialización
de la producción actual se hace a
través dc arrc .̂!los tloraleti propios
- Richard y Delphine se han for-
mado cn ello - y a colegat locales.

Planta en maceta
Ivan Domingc^s trubaja una

explotaci^ín de I50 ha, Sitio
Agr^>florestal Vale do Acarai, en
yuc hay 20 ha dedicadas a la ob-
tención dc palmito y 5 al cultivo
de la palmera açai para la obten-
cicín dc pulpa dc sus frutos. La úl-
tima incursi6n comercial ha sido
la plantacibn de ornamentales, de
las yue cuenta con 2 ha de las 5

prc^yectadas.
La apucsta es por plantas

paru jardinería; trabaja unas 50
etipecieti, de las yue la^ más im-
pcirt^mteti d^m la^ p^ilmeras; Euge-
nia; murta para 1^cillaje (botánica-

mentc Murraya paniculata, una
planta ccrcana botánicamente a
los cítricc^s muy en boga actual-
mente en Brasil), Ixora, Buxus,
Ficus, citrati plantas de follaje

c^^m^i Cordylinc, Dracena y Lea
rubra y esta última de follaje mo-
rado intens^i si está al sol y tam-
hi^n de moda). EI socio de Ivan

En el grupo
Tadayoshi
Matsushita, socio
de la empresa
exportadora Eagle
Flores, Frutas y
Hortalizas; Sergio
P. Nogueira Jr.,
pte del Ibraflor;
Helio Junqueira,
secretario de
esa organización;
Ivaldo R. da Silva,
socio de Eagle
y Danilo Lima,
propietario de
la finca Agripalm,
productor de
flores tropicales.
A la derecha,
Marcos J. Grego
Lins, ingeniero del
estado de Bahía,
Rafael de Almeida,
corresponsable
del proyecto
Coofcal en Bahía,
Jaime R. Motos,
director de Flortec
Europa y Ricardo
Lima, de la
agencia
publicitaria DMC.

ticne tiendas en Salvador y la
comercialiración se hace pc^r esa
vía y directamente a paisajistas.
Detipués de pruebas de producir
cn campo y lues^o transplantar a
maceta, la experiencia acumulada
les hace decidir e] cultivci directa-
mente en maceta. Las excelentes
condiciones climáticas para la
producciones de planta^ ornamen-
tales, que se pueden obtener con
cicl^s más cortos y más vigor<^sos
yue el sur de Brasil, asociado a la
posibilidad de transportar las
plantas a los principales centros
de consumo de Bratiil, como Sau
Paulo, Rio de Janeiro y Bclo Ho-
rironte, utilizando el sistema de
porte de retorno, con las camic^-
nes de mayoristas que traspurtan
la^ tlores cortadas de Sao Paulci
para los principales cenh^os de
ccrosumo en el Nordetite de Brasil,
permiten vislumbrar un futurc^
muy interesante para el proyectos
dc producción de plantas ornx-
mentales en Bahia.

Un ejemplo del programa
Flores de Bahía

Coofcal es el nombre dc la
cooperativa situada en Cruz das
Almas y yue es uno de los 12

emprcndimientos amparadoti en el
pro^^rama Flores de Bahia. Cuen-
ta ccm 55 socios, una finca de 15
ha en que se hacen cultivos de or-
namentales (heliconias, psittaco-
rum, H. Golden Torch, etr.) al
aire libre y 4000 nr protegidos
c^m malla, que se duplicarán en el
futuro inmediato, donde sc cultiva
plantati en maceta de follaje. Tam-
hién se está experimentado con
Hc^lirn^rrci a la tombra para verifi-
car su comportamiento. La venta
se hace en mercados ccrcan^^s a la
explotacibn y semanalmente en-
tregan en la capitaL Salvador.

EI co^to de un emprendi-
miento de este tipo para el Pro-
^^rama Flores de Bahía es de
59O.000 reales (unoti 160.000
eurc^s) y en ellos se incluyen la
compra de un vehículo de reparto
rel^rigerado, un tractor y la propia
fincu.

Trabajan doce variedades de
plantas en maceta -con una muy
buena calidad-, quince de Hcliro-
niu y tienen 2.500 ejemplares de
plantas para follaje, entre las yue
se cuenta la murta. También una
peyueña superficie dedicada a
sansevieria y a aguacate ornamen-
tal. Los esquzjes de las plantas or-
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n Para el producto
de Brasil los países
estratÉ^^icos de entrada
en I^;uropa son F.spaña,
[talia v las reí;iones
del sur v sudeste de
Francia. A éstas se suman
las ^^entas al mercado
norteamericano

namentalrs vicnen de la empres^l
Lucais dc Riu ('lar^^, Sao Paul^i
yuc csta c^^cci^ilizacl^i cn la pro-
clurcibn cn mirr^^pr^^pagaci<ín y
cxp^^rt,i matcrial ^i H^il^m^la a tli-
vers^is añ^is. Pur es^^ yuc le mate-
rial tenia lan hucna calida^ y uni-
fonnirlad.

L^^s uctualc^ coiipcrativisla^
rcrihicnm dos .iñ^^s de f-^^nnación
prcvic^^ a iniciar Ic^^ cultiviiti; para
t^^d<i5 cllos la 1loricultura es una
nueva activi^ad.

Otr^^ fact^^r interes^intr a men-
ciunar es yuc cslas iniciativas

\ ^
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pedidc^s, que abastecen a floristas
de Salvador y las decoraciones
que hace la propia cultivadcira.
Marlene obtiene cada año unas
5000 hojas de follaje y 6000 ta-
Iloti de f7or. Bastones del empera-
dor (Ellr^i,^^nrci elcur^^i•). Helicnnicr

psitruco^-um, y un largo etcétera,
fonnan parte de la producciGn.
También produce Helicr^nru clu^r-

laceri Sexy Pink y Tapc inochrlns
[111(ll1(l.S.S(1 P.

La finca vecina, Chacra Mo-
rada do Sol, también regenteada
por Marlene Oliveira, cultiva A/-
j^iriiu, Heliconic^, murta, anturios....

n Bahía tuvo ya su

producción de

ornamentales para
abastecimiento a escala

local; la intervención de
empresas de gran tamaño
a nivel de distribución

provocó la desaparición
de esta industria, debido
a los bajos precios que se

pagaban. Ahora se intenta
revertir la situación
a través de iniciativas
privadas y otras
en el marco del Programa
Flores de Bahía

aprcivechan las exposiciones y fe-
rias localeti (^anaderati, a^rícolas
y fietitas populares) organizadas
por el ^z^bierno de Bahia para
ofrecer plantas cirnamentales di-
rectamente al consumidc^r final.
Ccimo la venta es directa y sin in-
termediaricis, los precicis ofer-

tadc^s son muy interesantes y se
con^i^ue Ilev^u- flores y plantas a
per^onas yue nunca tuvierc^n antes
oportunidad de acceder a ellas.
Existe zcmati en el interior de
Bahia que las flcn'cs sc^lc^ Ilcgahan

Coofcal es
parte del programa
Flores de Bahía.
Rafael de Almeida
(en el frente),
uno de los
responsables del
proyecto, comenta
con Jaime Motos
algunos aspectos
del cultivo.

para decorar bc^das y fiestas muy
e^peciales.

La Fazenda Azulao empezó a
dedicarse a ornamentales cuando
Yvonne Araújo, después de criar a
sus ocho hijos, de^cidieron volver,
en ?000, a vivir en la casa del
rampo, donde habían iniciadc^ su
vida en común. Situada a 25 km
de Salvador, alber^a también lo^
invernaderos donde uno de los hi-
jos de Yvonne pmduce lechugas
en hidroponía. Yvonne es también
una experta decoradora y el día de
la visita nos tenía preparados unos
hermosos ejemplos de su saber

Emprendimientos
femeninos

Marlene Oliveira es una
maestra retirada yue empezó a
cultivar tlcires U-opicalcs en la fin-
ca en yue de "siempre" crían ^^a-
nadc^ con tiu marido, yue tiene una
extensicín de 95 ha, la Granja Sao
Luis. Actualmcnte las trc^picalcs
c^cupan 8 ha. incluyendci un local
acondicicinad<i para preparar los
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harcr; tccmhi^n tlculta la ltrrsiclcn-
cia clc la ttstlciaciún Flores cJc1
Valr. A ctita a^^rupacicín prrtcnc-
cen trcrc clsclciatlcls yuc ocupan
15 ha situ^ula` cn las ltmximida-
cles clc la Fazcncla Aiul^ul. A su
vcz, la ^ctitlciacicín fclrnta partc dr
la Asctci^tcicín B^thiana tlc Prctduc-
tures tlc Flurc^ v Plattt^tti Orna-
mcntalc^, A^baflctr. yur cnglclbtt a
tudas Ias yue exi^ten en el estatlo.

^ MERCADOS Y COMERCIOS

Flctracla^ do Vale, fin^a de
Jussara Hahih y Tania Olivcria,
oli^^eiratanuskaC^i^^.eont.br, y sus
re^pectivos maritlos, tiene una
hi^tclria un pc1c^ diferente. Tania
pascí un ntic^, lue^^o de clejar su

tienda ^e regalos tlc Salvador,
pensando a qué negocio dedicarse
(es una ventledclra nat<t). Lot pm-
^^ranta^ de titrntacidn del estado
de Bahía p^u-a incentivar la tlori-

Richard y Delphine
Conti Onno, en su
finca Fleur Native.

Paulo Tadeu Vidal
y su hija Georgia,
especialista
en floricultura del
programa Flores
de Bahia y
conferenciante
durante la II Bahia
Flores;José
Vicente, director
de Asbaflor;
Ivonne Araújo, en
su finca, Fazenda
Azuláo, y Enrique
Tinoco Gómez,
presidente
de Asabaflor.

cultura la intrttdujrrcln cn cl mun-
t1c1 urnamcntal y a partir clr ahí
^urgicí la i^1ca y n^tst,s yuc rctnclu-
cen a lu yuc hcly cs la finca. Ticnc
un tc+tal cle ?O ha ^iuc cn ^u ntnyclr
harte está i^rcvi^ttl mantrn^^an la
vcgetacicín ctriginal: hay una ha
plantacia dc fttrma tc^talntcntc prtl-
fc^itlnal.

Tienen catetrre varircl^ules
dc hnsttín pctrrclana Etli,t,^^c^ru
elcUinr y ISO.000 alsltls C^c,.^lu.^
hurhu^u.c. Mu.cu rnrrinru, murta v
a^^uarate ornamcnl^tl. AI i^^ual yuc
en las otras explcltarictnes, la cc1-
mcrrializacitín cs a nivcl Iclral,
peru una vez alcanzatlcts Icts vc11ú-
menes que están planificad<t^, se
trata dc una finca rcln ht,tcnri^tl
ltara Ile^^ar a cltnt^ ^itius clc Brasil
e inclustl exptlrtar.

Jr ^^tJt1J^ J^.'.^t:l ^^tJt1J^ ^^^ t^^^J^J ^^t1^rtJ1

fVU^

no. 2062 no. 2096
Rosa con ojo evolución Violeta oscuro evolución

x^p41V^

n0. 2124

Blanco puro precoz
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La exportación como meta
La finca A«ripalm ubicada

en el municipio de Ituberá, a unos

180 km de Salvador es hoy en día
el proyccto mas importante de

producción de tlores tropicales de
Bahia, con m^ís de ?0 ha de área

producción. La superficie total de
la finca supera las ?50 ha y esta
ubicada en una APA, Area de Pro-
tecciún Ambiental.

Su propietario, Danilo Lima.
es un experto en tlores tropicaleti
y uno de los pioneroti en la pro-
ducción en Brasil. Después de se
graduarsc en In^*eniería A^r^nó-
mica sc fuc a Costa Rica para co-
nocer las má^ importantes explo-

taciones de aquel país y también
selecrionar el material xe^^etal

Marlena Oliveira,
de Granja Sáo
Luis, junto a uno
de los cuadros
de heliconias.

EI matrimonio
Geraldo y Jussara
Habib y Tania
Oliveira,
propietarios de
la finca Floradas
do Vale. Les
acompaña Pedro,
su colaborador
de confianza.

para empezar su explotación en
Bahia.

Actualmente la finca produ-
ce cacac^. látex. y palmito, junta-
mente con flores tropicales y pal-
meras ornamcntales. Tcida el sis-
tema de produccibn se hace dr
un^c manera ecolcígir^t y retipetuo-
sa al medic^ ambiente ^ La^ espe-
cies de flc^res tropicales mas im-
portante^ prc^duridas cn I^i finra
son: Hc^lirc^niu hihcci, H rnslrutu,
H. trus,>c1c riurru. H. ccci•ibeu, H.
nc^^c-tucc^u Sexy Pink. H. psitla-
cnrum, F_tlin,^^eru c^lntiur; Zin,^^ihc r
s/^ectahili.c, AI/^ineus ^ Airlh^crium
coulrecunun, etita tíltima con eurie-
dades del IAC. Instituto Agrcmb-
miro dc Cnmpinas. suministradas
p<^r el lahc^rat<^rio dc micmpro-
pagacicín Clcmagri de Hcilambra.
El Artthurium es un^i de las espe-
ries ornamentales yue mejor se
adaptcí a I^^ rc^^icín y ticne un cx-
celente potenrial ptu•a expcirtacicín
por ser una de las flores más valc^-
radas en mercado internacional y
pc^r su alta durahilidad y bajo
peso, condiciones muy valoradas
en la expcirtacicín.

L^t finca también se dedirt a
la explotación de folltijcs cc^mci
di^ersas especies de C'nr^l^licrc^.
Cur•ludoric^a hulmatcr, Mun.t^tc^ru y
especies de Philnclenclron.

- Agronegocio de Floricultura,
Bahia; CD producido por Sebrae y
Governo de Bahia

- Aprender a Exportar Flores e
Plantas Ornamentais, CD editado
por CNI Senai, Ibraflor, Apex,
Secex y Ministerio do
Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior. Ver también web
www.portaldoexoortador.qov.br

-Asbaflor, asbaflor^hotmail.com

- Censo da Floricultura no Estado
do Rio de Janeiro, 2002-2003; CD
producido por el Governo do
Estado do Rio de Janeiro a través
de Emater-Rio, Empresa de
Asistencia Técnica y Extensión
Rural del Estado.

- Fiaflora, www.fiaflora.com.br

- FloraBrasilis,
www.florabrasilis.com. br
(FloraBrasilis es el nombre del
programa de promoción de las
exportaciones de Ibraflor)

- FloraBrasilis magazine, editada
por Ricardo Lima (Diretor de DMC
Propaganda),
ricardo ^ dmcpropaganda.com.br

- Hortica, Consultoria e
Treinamento; estudios de la
industria ornamental de Brasil a
cargo de Antono Helio Junqueira,
helio^hortica.com.br, y Marcia da
Silva Peetz

- Hortitec, www.hortitec.com.br

- Ibraflor Informativo, informativo de
Ibraflor, www.ibraflor.com.br

- Flortec Asesoría y Capacitación
www.florteĉ ,ĉ_om,br
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Planta ornamental
Substratos especiales Klasmann que aseguran el éxito en el
enraizamiento, multiplicación y cultivo.

KLASMANN
We make it grow !
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