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1 
Parque Oceanogrdfico 
ubicado en el complejo 
de La Ciudad de las Artes 
y las Ciencias de Valencia. 

del departamento de ventas, 
MTeresa González, el conse- 
jero de la zona norte, David 
Soler y Miguel Angel Vida1 

Jornadas 

Valencia ha sido la sede elegida para este 2004 

-7 Jornadas Teku de distribuidores 

de la zona sur. 

Línea "Jardín" 
para el punto de venta 

Durante estas jornadas, 
se debaten por una parte as- 
pectos vinculados con la si- 
tuación particular del mercado 
de las macetas y contenedores 
tanto a nivel de producción 
viverística como de la bncojar- 
dinería en el que además se 
incluyen las hidrojardineras, 
maceteros decorativos y de- 
más líneas específicas de este 
sector dirigido al punto de 
venta. Por otra, se aborda el 
avartado de transferencia de 
los resultados obtenidos en la 
investigación y desarrollo de 
la empresa. Modelos y Iíneas 
de nuevos productos a incor- 
porar en catálogo, característi- 

Distribuidores de España y Portugal, junto con la cúpula gerencia] cas técnicas de 10s mismos. 
y técnica de Alemania, se han dado cita para debatir diferentes aspectos 
relacionados con las macetas y contenedores. 

La ciudad española ele- 
gida para las 111 Jornadas 
Teku de Distribuidores ha 
sido en esta ocasión Valencia. 
En ella, distribuidores de Es- 
paña y Portugal, junto con la 
cúpula gerencial y técnica de 
Alemania, se han dado cita 
para debatir diferentes aspec- 
tos relacionados con las mace- 
tas y contenedores. 

Helen Krempien 
Entre los profesionales 

asistentes se encuentran Borg 
Jusek y José Sobra1 de Bio- 
chem (Portugal), Pilar Arne- 
do, José Antonio Castillo y 
Julio Moneo de la firma Cas- 

tillo Arnedo (Calahorra), JosC 
Lorenzo de Catyagro (Sta. 
Cruz de Tenerife), Ana Novoa 
de Dalpen (Asturias), Féliz L. 
de Etxezarreta de Gilbe (Gui- 
púzcoa), José Antonio García 
de Murgiplast (Almería), En- 
rique Almagro de Plásticos 
Alber (Granada), Carlos Bo- 
rrás de Protecplast (Barcelo- 
na), Pascual Genovés y Esther 
Cárcel de la firma Peat Moss 

(Barcelona) y Juan Manuel 
Ramón y Carlos Navarro de 
Semillas Diago (Valencia). 
Por parte de Poppelmann Ale- 
mania estuvo presente su ge- 
rente Guido Schmidt y el di- 
rector de Teku Hubert Has- 
kamp y del departamento de 
exportación Ansgar Ovelgonne 
y Stephanie Scheper. Por par- 
te de Poppelmann Ibérica, su 
responsable Helen Krempien, 

mejoras realizadas en deter- 
minadas referencias, posibili- 
dades de negocio para mode- 

En esta tercera edición contó con la conferencia 
principal "La horticultura ornamental española 
y su situación en el mercado europeo" a cargo 
de Fernando Cuenca, de la firma Atho Comunicación 

10s concretos ... &formación 
técnica desarrollada en el in- 
terior de la empresa que se 
traslada a sus delegados co- 
merciales como principal "bra- 
zo" de unión con el viverista, 
quien será en realidad el que 
la ponga en práctica dentro de 
su empresa y se beneficie de ella. 

En esta tercera edición, 
contó con la conferencia prin- 
cipal "La horticultura orna- 
mental española y su situación 
en el mercado europeo" a car- 
go de Fernando Cuenca de la 
firma Atho Comunicación. 
Esta se inició realizando una 
exposición esquemática a ni- 
vel mundial en cuanto a la 
interacciún comercial que se 
viene dando entre los determi- 
nados países de los diversos 
continentes. Seguidamente se 
paso a definir al variabilidad 
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Jnea «Profeslonal~ para el cultivador profesional. 

que se dan en los mercados 
ornamentales y tras ello los 
subsectores de comercio que 
lo componen. 

Línea "Profesional" 
para el cultivador 
profesional 

Centrados en el concepto 
de "planta de maceta" que in- 
cluye desde la planta de tem- 
porada hasta los grandes ejem- 
plares, se paso a definir y si- 
tuar los diferentes modelos 
empresariales que se pueden 
dar para cada grupo estableci- 
do. Seguidamente la conferen- 
cia se centrd en las referen- 
cias internacionales europeas 
salvo España en cuanto a sus 
industrias productoras, tipolo- 
gía de producto relevante. zo- 
nas en las que se encuentran 
implantadas y su incidencia 
comercial a nivel internacional. 
Holanda, Dinamarca, Bélgica, 
Francia, Italia ... fueron princi- 
palmente las tratadas. 

Centrados en España ya 
de forma más detallada, zonas 
productoras como Galicia, 
Cataluña, Comunidad Valen- 
ciana, Región de Murcia, An- 
dalucía y Canarias, fueron 
analizadas desde la perspecti- 
va de sus especialidades ac- 
tuales y sus posibles oportuni- 
dades a corto plazo en la pro- 
ducción y comercialización 
de planta en maceta dentro de 
un mercado global. 

LIOceanograf ic 
La parte final de confe- 

rencia la ocupó aspectos co- 
merciales de la planta en ma- 
ceta que bajo la reflexión 
¿Por dónde se vende una plan- 
ta en España?, donde se abor- 
daron los diferentes canales 
de comercio existentes hoy en 
día y que sin duda marcan en 
gran medida el funcionamien- 
to y viabilidad o no de deter- 
minados productos. Desde 
floristerías a prescriptores ... 
pasando por centros de jardi- 
nería, agricentros, grandes su- 
perficies, venta ambulante, vi- 
veros, ayuntamientos.., que re- 
presentan colectivos diferen- 
tes con necesidades también 
diferentes. Finalmente, los 
asistentes participaron con 
sus preguntas, profundizando 
en aquellos aspectos que con- 
sideraron oportuno. 

Tras la jornada de traba- 
jo, una interesante cena en el 
restaurante sumergido en el 
Parque Oceanográfico ubica- 
do en el complejo de La Ciu- 
dad de las Artes y las Ciencias 
de Valencia Un punto y final 
brillante para unas jornadas 
intensas y de gran valor docu- 
mental. 
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