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Por tercera vez, la firma
Nunhems Semillas S.A. ha vuelto
a reunir a los principales operado-
res del mercado de la cebolla en
la cuna de este producto en Espa-
fia, Albacete. En esta ocasion, las
IIT Jornadas profesionales de ce-
bolla se han desarrollado bajo el
titulo «;Qué le pide a una cebo-
lla?» y como respuesta se han or-
ganizado diferentes conferencias,
de manera que los ponentes apor-
ten informacién dirigida al seg-
mento productor, comercializador
e incluso de consumo.

En el acto inaugural, Pedro
Antonio Ruiz, en calidad de pre-

sidente de la Diputacién de Alba-
cete, destac6 que Castilla-La
Mancha y, en particular, Albacete,
se sitda como la zona de mayor
produccién de cebolla de Europa.
Queso, azafrdn, ajos, vino... y
ahora también cebollas son pro-
ductos por los que se reconoce a
Albacete internacionalmente. Sus
representantes politicos, conscien-
tes del interés econdmico de ello,
no dudan en apostar e invertir en la
creacién de departamentos agro-
némicos con formacién y con
apoyo técnico que ayuden al desa-
rrollo de este producto, mds toda-
via dada su repercusién paralela

Las cebollas

de la demostracion
de variedades
aparecen en el
campo (pagina
opuesta), y, luego,
ya recogidas, son
apreciadas por

los participantes.

en la fijacién de poblacién que ello
supone.

Manuel Gonzilez Ramos, de-
legado de agricultura de la Dele-
gacion provincial de Albacete, cen-
tré su intervencion en destacar la
importancia de la cebolla en la pro-
vincia de Albacete. En este con-
texto, matizé que entre los mayo-
res productores de cebolla en el
mundo se encuentra en primer |u-
gar China, con 4.000.000 de tone-
ladas, seguido de la India, Tur-
quia y, en cuarto lugar, Espafa,
con 1.000.000 de toneladas por
delante de Estados Unidos. Pero
puntualiz6 que mientras en los
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demds paises estas cantidades au-
mentan campaiia tras campana, en
Espafia esta cantidad se mantiene.
Se percibe un cambio estructural
por zonas de produccion, siendo
Castilla-La Mancha (actualmente
con el 45% de la produccién es-
pafiola) la que incrementa la pro-
duccién continuamente en detri-
mento de otras regiones del territo-
rio nacional. Asi, se ha pasado, por
ejemplo, de 2.500 hectdreas en
1990 en Albacete a 3.300 hectdreas
en 1999 y, del mismo modo, mien-
tras la media nacional se sitiia en
40.000 kg/hectédrea, en Albacete se
mantiene en una horquilla de 75-
80.000 kg/hectédrea.

En cuanto al porqué de esta
evolucién creciente en Albacete,
Manuel Gonzélez destaca aspec-
tos como la creciente mecaniza-
cién del cultivo en la totalidad de
sus procesos, la preocupacién por
el control de malas hierbas, tam-
bién en lo que respecta a plagas y
enfermedades, la existencia de
unas condiciones id6neas de cli-
ma con una gran luminosidad, las
caracteristicas de sus suelos, una
tipologia de explotaciéon de gran
superficie y una adecuada evolu-
cién en el riego, repercutiendo, a su
vez, en la rentabilidad del cultivo.

Con el titulo «El cultivo de
la cebolla», Vicente Navarro Be-
lenguer, presidente de ACEC
(Asociacién Nacional de Cose-
cheros y Exportadores de Cebo-
1la), aport6 datos sobre la produc-

M Se percibe un cambio
estructural por zonas de
produccion, siendo
Castilla-La Mancha
(actualmente con el 45%
de la produccion
espaiiola) la que
incrementa la produccion
continuamente en
detrimento de otras
regiones del territorio
espaiiol

Cosecha
de cebollas
en Albacete.

cién de la cebolla y, con ello, de-
mostré la importancia y el porqué
es este sector el tercero en pro-
duccién y exportacién en hortali-
zas en Espafia. Se cultivan algo
més de 25.000 hectdreas de cebo-
llas, de las cuales 15.000 son de
grano, 5.000 de babosas y lirias y
las 5.000 hectdreas restantes de
otros tipos, como rojas, blancas,
figueras, chatas, del pais, furentes,
moradas de Amposta, etc. Esta
superficie produce un millén de
toneladas, de las que 300.000 se
destinan a la exportacion y, el res-
to, al consumo interior, dando una
media de consumo de 17 kg de
cebolla por habitante y afio.
Producir un millén de tone-
ladas de cebolla supone una in-

. L LB T[N 1{=-L iRl HORTICULTURA INTERNACIONAL

versién a los productores de
120,20 millones de euros, ya que
son el resultado de unos 4.808,10
euros por hectdrea cosechada y so-
bre camién en campo por 25.000
hectdreas. Siendo su valor estadis-
tico en los seis Gltimos afios, in-
cluido transporte hasta la frontera,
de 0,24 euros/kg, se genera unos
240,40 millones de euros entre
agricultores, almacenes de enva-
sado, transportistas, ... vinculados
con la cebolla. A partir de estos
datos, Vicente Navarro dijo que
«un equipo de grandes estrellas, en
el que cada una acampa a su aire
s6lo con la idea de su lucimiento
personal, no tiene nada que hacer
ante un equipo de hombres orga-
nizados con un tnico fin comin»,
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‘unnems Rafael Mora, con lo que pretendia justificar la
. delegado necesidad de unién mediante
comercial de ACEC. Hoy en dia, ACEC es el
Nunhems Semillas, interlocutor reconocido por la ad-
departe con Hans ministracion espafiola y las diver-
C. Behr, ZMP. sas administraciones autondmicas

a la hora de negociar los asuntos
que pudieran afectar a la cebolla.

La intervencién de Francisco
Casamitjana, responsable comer-
cial de Torribas S.A., se centrd en
qué se pide a una cebolla, contes-
tando que el mercado de futuro
tiende hacia la segmentacién, en
que la calidad prime ante todo y
la necesidad de la trazabilidad
como garantia de transparencia y
calidad del producto. El precio ird
adecuado a la presentacién y las
caracteristicas organolépticas de-
ben ser cuidadas, buscando cebo-
[las crujientes pero no duras, sua-
VES PEro no sosas.

«Tendencias y desarrollos en
el mercado internacional de cebo-
llas» es el titulo de la ponencia a
cargo de Hans C. Behr, del Zen-
trale Markt y Preisberichtstelle
ZMP de Alemania. Su interven-
cién se bas6 en la exposicién de
tablas estadisticas con el objetivo
de transmitir una visién clara del
mercado actual de este producto.
Entre esta informacion se encuen-
tra que a nivel mundial se incre-
menta la produccidén de cebolla,
lo que indica que cada dia se con-
sume mds este producto. Asia, so-
bre todo China y la India, aumen-
ta su produccién a la que hay que
prestar atencién, puesto que la ce-
bolla es un producto comerciali-
zado entre continentes sin la ne-
cesidad de ser transformado.

Ya en Europa, de forma glo-

M El mercado de futuro
tiende hacia la
segmentacion, en que
la calidad prime ante todo
y la necesidad
de la trazabilidad como
garantia de transparencia
y calidad del producto
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Vicente Navarro
Cortés, gerente
de Nunhems
Semillas S. A.,
(izquierda).

Ascension Marcos,

directora

del Instituto

de Nutricion

y Bromatologia
del Consejo
Superior de
Investigaciones
Cientificas,
Haus C. Behr,
del Zentrale
Markt-und
Preisberichtstelle
(ZMP) de
Alemania, y
Francisco Miré,
responsable

de marketing
de Aventis,
(derecha).

bal, esta importa mds que exporta
en contra de otras zonas como
Asia y Oceania, Africa o Améri-
ca. En cuanto a produccién y por
paises, en estos Gltimos afos Ita-
lia ha descendido su produccién,
aunque sigue manteniendo la
oferta més diversificada de Euro-
pa (las variedades amarillas supo-

nen s6lo un tercio del total). En
Alemania sigue creciendo, mas
atn es importadora y el consumo
es un 50% de produccién propia.
Francia y Reino Unido se mantie-
nen como mercado semejante en
cuanto a produccién, situdndose,
actualmente, cerca de las 350 y
400 toneladas, respectivamente.

OT-Tape

mas_fuerte . .
mas econémica

Lider mundial en
cintas de riego por goteo

Los agricultores de todo ¢l mundo saben |
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En la cuestién de exporta-
cion, los paises del Este han in-
vertido sus balances y ya son més
importadores que exportadores.
Espafia se mantiene estable en sus
exportaciones, aunque todo con-
centrado en muy pocos tipos. Ita-
lia, pese a que ha aumentado a
mediados de la novena década, se

ha estabilizado y trabaja el seg-
mento de las especializaciones.
Francia sigue subiendo, centrdn-
dose en las calidades altas.

En importaciones, Alemania
continia importando bastante, a
pesar de que ha descendido pro-
porcionalmente, pues produce mads,
al igual que sucede con Reino

Aspecto

de las jornadas

de Albacete; de
izquierda a
derecha, R. Mora,
F. Casamitjana, V.
Navarro Belenguer,
P. Ruizy M.
Gonzalez Ramos.

- ceboLLAs Jj

Unido y Francia. Los Paises Ba-
jos importan cada vez mas del he-
misferio sur con destino para la
reexportacién. El origen de estas
importaciones son Chile, Argenti-
na, Australia y Nueva Zelanda
como pais mds importante, ade-
mds de adquirir cada vez mas im-
portancia.

Con respecto a la produccién
espafiola, estimaciones de la ZMP
en funcién de datos de consumo
la colocan en las 800.000 t, sensi-
blemente por debajo de la cifra
oficial de un millén de toneladas,
obtenida por estimaciones de su-
perficie y rendimiento. Dichas es-
timaciones de la ZMP alemana -
no mencionadas por el Dr. Behr
en su exposicién - surgen de datos
del panel de consumo del Minis-
terio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién, que llevan el consumo
doméstico a 230.000 t en 1996. El
consumo institucional - cantinas,
hospitales, cuarteles, cdrceles - y

- ale|fe L) - =
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Ml El consumo de cebolla
crece a nivel mundial
un 5% anual, tal vez
debido a la necesidad
de una mejor nutricion
y un estilo de vida
mas sano

la restauracién se llevaron unas
50.000 t ese afio. Si se considera
un margen de subestimacién del
20 % - una cifra similar se regis-
tra en Jos paneles alemanes - da-
ria un consumo interno directo de
300.000 t. De acuerdo con el
MAPA, se industrializan también
unas 50.000 t de cebolla. 200.000
t se perderian en cosecha (10 %)
y comercializacién (15 %). Con-
siderando exportaciones netas de
200/220.000 t, se alcanza la cifra
anteriormente  mencionada de
800.000 t. Aun aceptando esta re-
visién a la baja, el consumo me-
dio espanol serfa de unos 12 kg/
persona/afio, el doble del consu-
mo medio en Alemania.

Espaiia es un importante pro-
veedor de cebollas, sobre todo
para Alemania y el Reino Unido,
que absorben casi el 70 % de esas
exportaciones. De las 80/90.000 t
de cebollas espafiolas que llegan a
Alemania, sélo unas 5.000 t son
consumidas por los hogares direc-
tamente. Los grandes comprado-
res de cebolla espanola son el
consumo institucional, las empre-
sas de "catering” y la industria de
procesado de carnes. A tal punto
que la cebolla espafiola de gran
didmetro es conocida en muchas
regiones como "cebolla de carni-
cero", mientras que el producto
con menos de 80 mm se considera
"casero”.

El estancamiento de las ex-
portaciones de cebolla hacia Ale-
mania indica que ese nicho de
mercado industrial estd agotado.
Si se desea incrementar las expor-
taciones, habrd que pensar en
otras formas de presentacién del
producto - cebollas peladas y en-
vasadas, por ejemplo - o aumentar

( La cebolla,

~

cconocemos sus propiedades?

El caracteristico sabor y aroma de la cebolla hece que pueda ser
usada con buenos reusltados en ensaladas, como condimentos de dis-
tintas recetas consiguiendo alimentos mas apetitosos e incrementando
asf el flujo de jugos digestivos. El bulbo de la cebolla intacto es ino-
doro, al romperse la célula produce un olor distintivo y libera los
componentes que le imparten el olor y sabor coracteristico, ademds
de una sustancia lacrimégena.

El bulbo de la cebolla se usa medicinalmente. Se caracteriza por
presentar propiedades expectorantes, depurativas, digestivas, diuréti-
cas, antiséptica, ténica y vermifuga.

En base a sus propiedades medicinales, la cebolla se utiliza para
desinfectar y en la curacién de ilceras, llagas y heridas, as{ como
para depurar la sangre y como laxante. También puede usarse en el
caso de afecciones respiratorias, para descongestionar los bronquios,
aliviar la tos y el dolor de pecho y bajar la fiebre. Otros usos son como
desparasitante intestinal y repelente de insectos.

Sin embargo, a pesar de estas virtudes, puede sentar mal a perso-
nas con alguna afeccién de la vesicula biliar y la tradicién popular
sostiene que su consumo no es bueno para aquellas personas excesi-
vamente excitables.

Su valor nutricional se centra principalmente en ser una buena
fuente de 4cido ascérbico, cubriendo un 17% de las recomendaciones
dietéticas diarias cuando se cosnumen 100 gr de la misma. También
contribuye aportando macronutrientes y micronutrientes (minerales,
vitaminas). Contiene quercetina, un flavonoide con calidades
antioxidantes. Ciertos estudios muestran que la quercetina ayuda a
eliminar los radicales libres del cuerpo, inhibe la oxidacién de las
lipoproteinas de baja densidad, protege y regenera la vitamina E e in-
activa los efectos dafiinos de los iones metdlicos quelados. Esta
quercetina es una sustancia beneficiosa contra enfermedades y desérde-
nes como cataratas, enfermedades cardiovasculares y cdncer de mama,
colon, ovarios, estémago, pulmén y vejiga.

Otros estudios indican que el consumo de cebolla puede prevenir
la dlcera géstrica, atrapando los radicales libres y previniendo el cre-
cimiento de microorganismos generadores de ilceras como el
Helicobacter pylori: Los estudios de investigacién muestran que las
cebollas mds picantes presentan fuerte actividad antiplaquetaria, lo
cual es beneficioso para la salud; como es sabido, la acumulacién de
plaquetas estd asociada con la arteriosclerosis, enfermedades cardfa-
cas, ataques al corazén e infartos.

La cebolla, al igual que el ajo, contiene un amino4cido (CH,=CH-
CH-SO-CH2-CH=CH,) que se libera cuando el bulbo es machacado
gracias a la ayuda de una enzima, que genera su olor caracterfstico.
Parece ser que este compuesto tiene ademds propiedades afrodisiacas
y se ha comprobado que también funciona como antibiético.

Ascension Marcos
Directora del Instituto de Nutricién y Bromatologfa (CSIC)

o

las ventas a los hogares. Esto Glti-
mo exigirfa, no obstante, que el
gran comercio minorista estuviese
dispuesto a ofrecer también cebo-
lla espaiola de gran calibre, junto
con los tamaiios a los que €l con-
sumidor alemén esté habituado.
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Hans C. Behr continué su
exposicién con informacién sobre
las conductas de los consumido-
res de diferentes paises y seilal6 a
Espafia como el principal consu-
midor de cebollas, con casi 18 ki-
los, persona y afio. Asimismo, re-
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salté la oscilacién de precios se-
gun el afio y como este producto
entra dentro del terreno de la es-
peculacién, en cuanto a valor eco-
némico se refiere. Reino Unido y
Alemania son los dos grandes
mercados para Espafia, en sus ca-
libres grandes y, por lo tanto, no
van dirigidos principalmente al
consumidor final, sino mds bien
hacia la industria.

Por iltimo, Vicente Navarro
Cortés, gerente de Nunhems Se-
millas S.A., se centré en «La im-
portancia de las variedades en el
mercado de cebolla». En este as-
pecto, los esfuerzos orientados al
cultivo, aportar soluciones inte-
gradas para la cadena de comer-
cializacién y trabajar en la inno-
vacién como elemento en la crea-
ci6én de valor afiadido son los tres
objetivos estratégicos de la em-
presa en la produccién varietal.

Aspectos relacionados con el
cultivo implica que si en todo cul-
tivo la eleccion varietal es funda-
mental en el éxito del mismo, en
cebollas lo es adn mads, si cabe.
La causa radica fundamentalmen-
te en aspectos como la respuesta al
fotoperiodo para la bulbificacion,
la resistencia a la subida a flor pre-
matura, la precocidad en la forma-

Las jornadas

de cebollas

de Nunhems
Semillas se han
convertido en
centro de interés
para técnicos

y medios
especializados.

cién del bulbo, las dimensiones y
formas del bulbo,... en definitiva,
factores y elementos que hacen
que exista una correlacién muy
grande entre variedades y zonas
de cultivo al tener que estar estas
muy adaptadas a su climatologia.

Con respecto al segundo pun-
to, destacé que el cliente se encuen-
tra en toda la cadena, desde el agri-
cultor al consumidor final, ya que
la variedad debe satisfacer a to-
dos, ademds de que es el unico
producto horticola objeto de co-
mercio mundial sin necesidad de
ser procesado. Con respecto a las
caracteristicas demandadas por la
cadena de comercializacién resal-
té6 una médxima produccién, apti-
tud para ser mecanizada, conser-
vacién, intensidad y diversidad de
colores segin mercado, uniformi-
dad de calibres y calidad organo-
léptica con alto contenido en azu-
cares unidos a un bajo contenido
piravico. En este sentido, realz6
ejemplos de variedades perfecta-
mente introducidas en el merca-
do, como «Vaquero F », «Granero
F », «Sabroso F »..., en oferta de
grano, «Masilla F», «Campillo
F».., en color, «Alabaster F »,
«Cometa F», «Silverstone F »...,
en blanco, etc. fruto del trabajo
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realizado en este sentido.

Sobre innovacién, el factor
que cabe destacar es el de crear
valor anadido, ya que hacer lo que
siempre se ha hecho no suele apor-
tar dinero. Generar mds valor aila-
dido supone cambiar el mercado y
esto s6lo se puede hacer conjunta-
mente con todo el sector y de ah{
la necesidad de involucracién. Un
ejemplo de ello es lo ocurrido con
la patata con productos para frefr,
asar, cocer, etc., creando variabili-
dad de oferta en el punto de venta.

En conclusién, el consumo
de cebolla crece a nivel mundial
en un 5% anual. Como ejemplo
del motivo estdn aspectos como la
conciencia de una mejor nutricién
con un estilo de vida mds sano, un
interés en mejores caracteristicas
organolépticas, como es el caso
de un sabor mds dulce y suave,
una sociedad multicultural que
acepta una diversidad en alimen-
tacién como fruto de la globali-
zacién, el incremento experimen-
tado en la comida preparada, etc.
En conjunto, un panorama espe-
ranzador donde poder poner en
marcha innovaciones con garantia
de éxito.



