
FRUTAS Y HORTALIZAS 

Otra realización de Marketing Coop 

El estado brasileño 
de Piauí impulsa 
su fruticultura 

Intercambio de experiencias 

agrocon @ediho.es 

Desde hace tres edicio- 
nes Piauí, uno de los estados 
que componen la región del 
Nordeste de Brasil, fomenta 
el intercambio de experien- 
cias en fruticultura a travks de 
la realización de un Simposio 
Piauiense de Fruticultura, que 
tiene lugar en la capital, 

Teresina. La última, del 11 al 
15 de noviembre pasado, este 
evento, el III, se realizó con- 
juntamente con Frut-lnvest. 

Frut-Invest o Agro-In- 
vest es el foro itinerante con- 
vocado por Marketing Coop 
en conjunto con los estados 
brasileños que ven en la infor- 
mación y la exposición de 
fmtas, hortalizas y la tecnolo- 
gía de cultivo correspondien- 
te, factores imprescindibles 

para divulgar las posibilida- 
des de producción intensiva 
de sus territorios. La activi- 
dad toma el nombre de Frut- 
Invest o Agro-Invest en fun- 
ción de la ampl.itud temática; 
durante 1996 realizaron esta 
actividad los estados de Río 
Grande do Norte y Pará y en 
1997 se llevó a cabo en 
Sergipe y Piauí. 

Piauí 
El Estado de Piauí tiene 

una base agrícola-ganadera y 
cuenta con excelentes posibi- 
lidades para la implantación 
de riego, tanto en lo que tie- 
ne que ver con las aguas su- 
perficiales como las subterrá- 
neas. Es también la zona de la 
palmera de donde se extrae la 
cera carnauba; sus hojas 
palrneadas y su tronco con las 
restos de los pecíolos de las 
hojas viejas dispuestos en es- 
piral que asciende hasta el 

ápice, las hace inconfundibles 
y un elemento omnipresente 
en el paisaje piauense (y de 
otros estados vecinos, como 
Rio Grande do Norte, donde 
también se la explota). La 
caña de azúcar, que ocupa 
grandes extensiones, se dedi- 
ca a la extracción de alcohol 
para combustible; son culti- 
vos en gran parte aún bajo se- 
cano, con producciones muy 
bajas. Al Estado de Piauí co- 
rresponde el Delta del 
Parnaíba, uno de las mayores 
desembocaduras del mundo, 
liderazgo que comparte con el 
Mecong, en Vietnam. Mas de 
200 km de costa están ocupa- 
dos por islas que se alternan 
con brazos del no. 
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BRASIL 

La castaña de cajú 
Otro de los cultivos típi- 

cos de la zona -al igual que la 
carnauba, compartido con es- 
tados nordestinos vecinos- es 
la castaña de cajú. Esta espe- 
cie, originaria de Brasil. se ha 
extendido a otras zonas y en 

este momento el primer lugar 
como exportador lo ostenta la 
India. No obstante, Brasil rea- 
liza grandes esfuerzos por 
mejorar su situación y de he- 
cho cuenta con el mayor es- 
pecialista mundial en esta es- 
pecie, Joao Pratagil, investi- 
gador del Emprapa y uno de 
ros ponentes kvhdós.  Se ha 
realizado una importante se- 
lección varietal que permite 
trabajar con árboles precoces 
y bajos para facilitar la cose- 

III Simposio Piauense de Fruticultura-Frutinvest. 
La mesa inaugural estuvo presidida por el Secretario 
de Agricultura del Estado, Francisco Haroldo Vasconcelos, 
en el centro, acompañado de José Wellington Dias, delegado 
del Ministerio de Agricultura en el estado ( tOpor  la derecha). 
También presentes en la mesa, José Tadeu de Faría 
(2"por la izquierda), Director del Dpto. de inspección Vegetal 
del Ministerio de Agricultura de Sao Paulo 
y Edison Basilio (lo por la izquierda), 
de la UFPI. eenarrnado de uroyectos de desarrollo fnrtícola 
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El cultivo de castaña de cajú es uno de los pilares de la 
economía de la zona; la foto muestra una de las empresas que 

expusieron durante el simposiu 

Carlos Nakamura, de Bluma. 
empresa dedicada 

a la comercialización 
en el exterior, explicó 

la importancia del marketing 
para el kxito de la venta 

de cualquier producto, 
incluidos los en fresco. 

cha. Se promociona también 
la implantación de riego, ha- 
biéndose comprobado en en- 
sayos locales que esto permite 
pasar de los 500 kg de castaña 
por hectárea habituales en se- 
cano, a 5.000 kgha.  Ahora se 
trabaja en la promoción en 
otras zonas de Brasil el con- 
sumo de la parte carnosa del 
fruto, ya sea en fresco o en 
distintas preparaciones, como 
bebidas refrescantes. 

El cajú es un fmto 
«raro»: consta de una parte 
carnosa. con aspecto de man- 
zana, que botánicamente es 
el pedúnculo engrosado, y 
que normalmente sólo se con- 

sume en las zonas producto- 
ras, y otra parte leñosa, con 
aspecto de pequeña oreja, que 
contiene en el interior una 
«almendra», que es lo que se 
conoce en el mercado intema- 
cional de frutos secos como 
castaña de cajú, luego de ha- 
ber sido hervida y secada o 
condimentada con sal, en su 
forma más sencilla, u otros 
saborizantes. 

Fruticultura 
El total de hectáreas con 

fruticultura bajo riego del Es- 
tado de Piauí ronda las 
5.000, con una edad de plan- 
tación de 3 años y un tamaño 
medio de las explotaciones de 
unas 150 ha. El Banco de 
Nordeste financia la implan- 
tación de mejoras tecnológi- 
cas. Si bien en la zona llueve 
1.200 rnm, la estacionalidad 
de las precipitaciones. con 
una estación seca de 6 meses 
con sólo unos 100 rnrn en to- 
tal, hace de la implantación 
de riego un aspecto impres- 
cindible. 

Además de explotacio- 
nes como Fnitán (400 ha) y 
Canaan (300 ha), las dos más 
importantes del Estado, exis- 
te una importante zona frutí- 
cola con una superficie más 
repartida, en el Valle de 
Gurguéia. Situada 500 km al 
sur de Teresina, se asienta so- 
bre el 2" mayor acuífero del 
mundo y en ella entre los cul- 
tivos principales se encuen- 

tran mango, limón y melón. 
Frutag es la empresa número 
uno de la zona, con 200 ha de 
cultivo. Piauí dedica también 
esfuerzos a promocionar el 
cultivo tecnificado del melón; 
durante los días que se realizó 
Fmt-hvest tuvo lugar tam- 
bién un «Día de campo sobre 
el cultivo del melón - Siste- 
mas de producción bajo ferti- 
mgación por goteo y necesi- 
dades de aguan, que se llevó a 
cabo en el Centro de Ciencias 
Agrarias de la Universidad 
Federal de Piauí. 

En el marco de las con- 
ferencias que se llevaron a 
cabo durante el seminario, el 

km de Teresina, en una región 
sanitariamente aislada. Res- 
pecto a las moscas de la fruta, 
no existe Ceratitis (sólo llega 
hasta Bahia) y Anastrepha 
aparece en niveles bajos y 
cuenta con un enemigo natu- 
ral establecido en la zona. En 
este sentido, el Estado de 
Piauí planea ser el tercero en 
Brasil en contar con una zona 
libre de plagas para la expor- 
tación de frutas. Se trabaja en 
la delimitación de la zona, 
que estará situada al este de 
Teresina, incluyendo las su- 
perficie de Fmtán. 

El agua para riego, que 
se realiza por rnicroaspersión, 

Frután es una de las dos empresas líderes en la zona: tiene 
plantaciones de lima ácida y mango, con destino exportación. 
José Alberto Paz (en primer plano) cambió el ejercicio de la 

medicina para responsabilizarse de la explotación. En segun- 
do plano, Livio de Sousa Moura, encargado de la finca 

abanico de ponentes invitados 
repasó temas tanto de produc- 
ción como de comercio y po- 
sibilidades de nuevos culti- 
vos. Por ejemplo, Anton 
Korgo, de Arpac Ltda., volcó 
su amplia experiencia en el 
mercado de los zumos; un 
campo donde la elección 
varietal es también determi- 
nante. Así, en maracujá, la va- 
riedad amarilla resulta dema- 
siado aromática para el gusto 
europeo, mientras que la roja 
tiene además la ventaja de ser 
más dulce. 

Frután 
Fmtán es, junto con 

Canaan, la mayor explotación 
frutícola del estado de Piauí; 
su finca está situada a unos 60 

se obtiene de 18 pozos con 
una profundidad de unos 
200 m. Para la clasificación 
de la fruta se utiliza maqui- 
naria de clasificación senci- 
lla, y cera de la firma Ci- 
trosol. Sus plantaciones es- 
tán formadas por 150 ha de 
lima ácida y 250 de mango. 
La lima ácida ya se exporta 
(Francia, UK) y las planta- 
ciones de mango están co- 
menzando a producir. Las 
variedades son internaciona- 
les, Tommy Atkins, Haden, 
Van Dycke, aunque estos ú1- 
timos se están sobreinjer- 
tando debido a problemas de 
polinización y poco tamaño 
de los frutos. 
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