
FRUTAS Y HORTALIZAS 

Promoción del mercado agrícola 

México, un mercado que renace 
Las empresas frutícolas mexicanas, optimistas ante la recuperación económica 

del país, están invirtiendo considerablemente en la promoción agrícola 
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Pasado el «tequilazo», 
la economía mexicana vuel- 
ve al movimiento y, en con- 
secuencia, el optimismo a 
sus empresas. El dinero con- ---.-. 
tinúa siendo caro, pero los 
empresarios están dispuestos 
a hacer inversiones, al ampa- 
ro de un mercado cada vez 
más accesible, como es el es- 
tadounidense. Si bien hay as- 
pectos del tratado NAFTA 
que periódicamente son obie- 

El horticultor mexicano ya entiende 
que vale la pena tecnificarse 

para poder acceder al vecino del norte 
y aprovechar así cabalmente 

una situación geográfica que para sí 
quisieran estados más sureños 

;O de discusión, dependiendo El estado de Veracruz es sumamente aciivo en la promoción de sus producios. 
de si Estados Unidos necesita En lajoto, el siand en Conacca 97; de corbata, Tomás Gallardo Romero, 
del producto mexicano o si del Programa de Frutas Horializas del Gobierno de Veracrur. 
su mercado sólo es capaz de A su izquierda. Carlos Zavaleta, productor de lima úcida, un cultivo 
absorber la producción na- caracterísiico de l a  zona. 
cional, lo cierto es que el 
horticultor mexicano entien- 
de ahora que vale la pena 
tecnificarse para poder acce- 
der al vecino del norte y 
aprovechar así cabalmente 
una situación geográfica que 
para sí quisieran estados más 
sureños. 

Por su extensión y va- 
riedad orográfica, México 
cuenta con ecosistemas para 
todos los cultivos. Los fruta- emergió en los últimos años En él se obtiene un 10% del 
les templados producen en en Ayuela (Jalisco). Los cul- total producido por México. 
Sonora, Chihuahua, Coa- tivos ornamentales se con- Cuenta con grandes extensio- 
huila, Baja California Norte; centran en Guerrero y en nes de tierras utilizables en 
los estados costeños como Xochimilco, esta última en horticultura, con un clima 
Veracniz y Colima tienen las afueras de ciudad de que propicia las produccio- 
condiciones apropiadas para México, en lo que queda del nes tempranas. Ya existe una 
cítricos sensibles al frío, co- lago sobre el que se asentaba explotación en la zona dedi- 
mo la lima mexicana, agua- la capital de los aztecas. cada a la producción de to- 
cate, plátano y multitud de mate cheny en invernadero 
otras especies tropicales poco Colima, ¿la futura con tecnología de Israel, que 
conocidas en el comercio in- Almería de México? en el mes de abril comenzó a 
ternacional. La producción El estado de Colima enviar al mercado sus prime- 
de hortalizas está presente en está situado a orillas del ros racimos. 
numerosas zonas, con gran- océano Pacífico y es zona de La superficie total dedi- 
des extensiones dedicadas al cultivo de frutas y hortalizas: cada a invernaderos en todo 
tomate en Sonora y Baja Ca- «limones» (lima mexicana), México es de 250 hectáreas, 
lifomia -cotos tradicionales melones, etc. y, en los últi- que se espera aumenten en 
de ese cultivo- y la que mos años, también papaya. los próximos años pero con 

proyectos como el anterior, 
que ya cuenta con 20 ha cu- 
biertas de un total previsto de 
60, y con iniciativas de me- 
nor extensión pero que apun- 
ten igualmente al abasto de 
mercados mexicanos exigen- 
tes, como son las zonas turís- 
ticas y el sector hostelería en 
general, y a exportar hacia 
Estados Unidos y Canada. 

La Fundación 
Produce 

El interés de México en 
promover la producción ha 
generado la formación de las 
Fundaciones Produce. Cada 
estado cuenta con una, presi- 
dida por un empresario des- 
tacado por sus iniciativas, y 
su objetivo es desarrollar la 
producción agrícola, pecua- 
ria y forestal en el marco de 
los preceptos de una agricul- 
tura sostenible, respetuosa 
del medio ambiente. La insti- 
tución se ocupa de propiciar 
la tecnificación de las explo- 
taciones de sus respectivos 
estados y de promover la im- 
plantación de desarrollos que 
signifiquen posibilidades de 
acceder a nuevos mercados 
con una producción de alta 
calidad y mayor ocupación 
para la población de la zona. 

Roberto Vargas, 
un presidente prototipo 

El presidente de la Fun- 
dación Produce de Jalisco es 
Roberto Vargas, empresario 
que cubre ampliamente las 
características de promotor 
de nuevas iniciativas. 

En contacto con Europa 
a través de tanto de Ecopro- 
ductos, la compañía dedicada 
a la explotación de iniciati- 
vas con un marcado carácter 
ecológico, como es el apro- 
vechamiento de plantas es- 
pontáneas para obtener agro- 
químicos naturales y aplica- 
ciones medicinales, es la 
contraparte en México de 
Westem Seed. En las fincas 
que posee la compañía en ese 
país se desarrollan nuevos 
híbridos y se ensayan varie- 
dades para las condiciones 
locales. 
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Veracruz, un estado 
que apuesta 
por su gente 

Veracruz es quizás el es- 
tado con más presencia en 
foros de promoción. dentro y 
fuera de México, sean éstos 
ferias o simposios; su apuesta 
cs la potenciación, dentro del 
sector vegetales comestibles, 
de géneros para los que cuen- 
ta con coiidiciones naturales 
muy propicias: los «limo- 
nes», aguacates, plátano, 
niacadamia ... al mismo tiem- 
po que apoya a sus producto- 
res para que puedan invertir 
en la tecnología qiie les per- 
mita acceder a los mercados 
con productos de calidad y 

presentación con niveles in- 
ternacionales. 

El gobierno local tiene 
una división dedicada a la 
promoción de sus frutas y 
hortalizas, sin descuidar el 
sector ornamental, que cuen- 
ta con ventajas para la pro- 
ducción de especies tropica- 
les; existe el convencimiento 
de la potencialidad de sus 
cultivos y la conciencia de 

que muchos de ellos deben 
apoyarse con campañas de 
divulgación, para que 
pueda crearse una demanda 
en mercados ajenos a Méxi- 
co. 

Conacca 
La Confederación Na- 

cional de Agrupaciones de 
Comerciantes de Centros de 
Abastos (Conacca) convoca a 

La Fundación Produce se ocupa de propiciar 
la tecnificación de las explotaciones 

de sus respectivos estados y de promover 
la implantación de desarrollos que signifiquen 

posibilidades de acceder a nuevos mercados 

sus miembros y operadores 
relacionados una vez al año 
con sede itinerante. Una cos- 
tumbre que se inició hace va- 
rios años y que en el actual 
dio lugar a la VI1 Expo Con- 
vención Conacca, que tuvo 
lugar este año en la ciudad 
de México. Se trata de un 
foro que. además del interés 
nacional, concita al de los 
operadores del sur de Estados 
Unidos, que acuden como vi- 
sitantes. También el de la 
tecnología de producción, en 
especial, casas de semillas, 
que acompañan como expo- 
sitores a sus clientes. 
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