En muchos paises se adivinan cambios, nuevas
tendencias y perspectivas para el desarrollo
de la produccion horticola

La importancia
de Colombia

Las flores en Colombia son el sector
exportador mds importante después del
café, el petréleo y el banano. Los 400

la floricultura colombiana convierten al
pais en la segunda potencia mundial,
después de Holanda.

millones de délares de exportaciéon de

Una foto entranable, tomada en la feria BVA de Aalsmeer en la cual estdan los equipos
comerciales de Kooij & Zonen en Esparia 'y Colombia. En el centro, Ruud Baarse, director
de exportacion de Kooij y a su lado los colombianos Julio Pifieros y el ingeniero agrénomo

consultor A. Ugo; en los extremos, a un lado, Juan Solé y en el otro, Francesc Bastardes
y Misericordia Marsal, ambos de Tecniplant.

% Al mayor productor
americano de flores han
empezado a presentdrsele
situaciones de competen-
cia para sus exportaciones
y otras de crecimiento en
sus negocios horticolas.

En un centro de investi-
gacién horticola cercano a
Bogotd explican a los téc-
nicos que lo visitan que la

% LLa demanda mundial de flores
ha aumentado alentada por la incursién
en el mercado de los nuevos tipos
y variedades de flores y por
la consecuente caida de los precios
debido al crecimiento
de la oferta.”
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produccién de clavel co-
mienza a tener problemas
de Fusarium: en rosas, la
rentabilidad parece estar
en acertar con la «oferta
en el cambio varietal»; en
comercializacién el esfuer-
zo estd concentrado en
poscosecha y la presenta-
ci6n. Entre los estudiosos
del fenomenal desarrollo
de la horticultura colom-
biana es muy numeroso el
grupo de técnicos que des-
taca la necesidad de diver-
sificacién, no solamente
en otras especies de flores,
aparte de clavel, rosa y
crisantemo, sino también
para los productos de la
llamada «horticultura co-
mestible»: meldn, fresas,
lechugas...

El lider de la floricul-
tura americana

Colombia tiene 1,1 millo-
nes de km? y 30 millones
de habitantes. La produc-
cion de flores estd en tres
zonas: en las cercanias de
Bogotd, Medellin y, la ter-
cera, en Cali.

En la Sabana de Bogota
las medias de temperatura
estdn entre 13 y 14°C. El
clima de esta regién pro-
ductora de flores -quizés
el mejor del mundo para la
préctica de la floricultura-
tiene un maximo de 25°C y
minimo de 5°C. Los dias
tienen una duracién de 12
horas con alta intensidad
luminosa.

Entre 300 y 350 empre-
sas se reparten los 4.000
ha donde se producen las
flores colombianas. El
40% son claveles, un 25%
crisantemos y un 17% las
rosas. Mientras, segun
fuentes oficiales colombia-
nas, aumentan las planta-
ciones de Alstroemeria
Gypsophila y Statice. Los
ensayos de Aster, Bouvar-
dia y Delphinium son de
tamanos comerciales y una
excelente perspectiva de
desarrollo.’

El 85% de las flores co-
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lombianas estdn destinadas
a la exportacién. Las em-
presas poseen un tamafio
de entre 20 y 150 ha y per-
tenecen a grupos empresa-
riales colombianos y de
Estados Unidos, Alemania
y Argentina.

En Europa, el Reino Uni-
do recibe un 12% de las
flores colombianas y Ale-
mania el 4%. Otros paises
destacados son Canadd y
Japé6n, el 5% y el 1,5%
respectivamente. El resto
de Ja flores colombianas
son para los Estados Uni-
dos.

Las flores en Colombia

son el sector exportador
no tradicional més impor-
tante y el cuarto genera-
dor de divisas, después
del café, el petréleo y el
banano. Reudnen mds de
75.000 trabajadores (el
70% mujeres) y 50.000
empleos asociados a la
actividad en la industria
auxiliar, empaquetados y
transporte.

Unas ventas de flores en-
tre 300 y 400 millones de

dustria de la floricultura co-
lombiana en el segundo ex-
portador mdés grande del
mundo después de Holanda.

4 A Marta Mavorga, ingeniero agronomo en un invernadero
délares convierten a la in-  de ensayo de variedade de Agricola Cardenal en Colombia.

Esta foto fue motivo de portada de la revista Horticultura
de septiembre de 1991 en el cual se publicaba el reportaje
del IV Congreso Internacional del Clavel celebrado
durante ese ario en Colombia.

COLOMBIA

El Juego varietal,

los tipos de flores

y el desarrollo
horticola de Colombia

Los profesionales colom-
bianos de las flores, reuni-
dos en dos anteriores edi-
ciones de la feria mds rep-
resentativa del sector, la
PROFLORA, que se cele-
bra este aiio del 24 al 27
de agosto, seiialan que la
floricultura colombiana
estd entrando también en
una «encrucijada competi-
tiva»:

-aumento de costes de pro-
duccién,

-competencia con  Otros
paises cercanos a los Esta-
dos Unidos: México, Ecua-
dor y Costa Rica.

Las fluctuaciones mone-
tarias de los paises provo-
can grandes cambios en la
rentabilidad de las expor-
taciones horticolas, sean
flores, frutas e incluso de
algunas hortalizas. Ocurrié
con las exportaciones de
crisantemos desde Holan-
da y puede pasar también
con la floricultura mexica-
na vecina de Estados Uni-
dos cuando también logre
transportar rosas, crisante-
mos y claveles en camio-
nes hacia algunas regiones
de su vecino del norte.

La industria colombiana de flores

mercados mundiales.

Factores clave
de un desarrollo horticola
sostenido

m Situacién geogréfica favorable a un gran mercado, el
de Estados Unidos. ]

s Temperaturas suaves todo el afio, largos dfas de bue-
na calidad de luz y terreno fértil.

m Colombia -como otros pafses productores- tiene altos
costes de transportes y también de los materiales y
productos para el manejo de los cultivos: plantas, fer-
tilizantes, pesticidas, semillas, ...

m Vocacién creciente de penetracién comercial en los

- Los grandes cultivadores obtienen gran parte de su in-

Innovacién y promocién sostenida de las flores en los
sistemas de distribucién: supermercados, ventas di-
rectas a mayoristas...

Esfuerzos en divulgacién y realizacién de «joint ven-
tures» con holandeses y estadounidenses.

Consumo per capita de los colombxanos relativamente
bajo. n

formacién para programar sus empresas de su propia
red de ventas 'y en los proveedores, de las nuevas tec-
nologias; los europeos y norteamericanos.

Buenas tecnologfa de invernaderos y de pldsticos
agricolas.

Algunos factores claves de cardcter negativo en Colom-
bia estdn en busca de soluciones: malas instalaciones en
el aeropuerto, falta de cooperacién con las empresas pe-
quefias (en formacién y desarrollo, principalmente).
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¢Quién es quién?

La ‘Asociacién Colombia-
na de Exportadores de Flo-
res -ASOCOLFLORES- se
creé en 1970 como organi-
zaciéon de los “floricultores
colombianos.

La asociacion responde a
la necesidad de los expor-
tadores de aunar esfuerzos
para defender su posicién
en los mercados interna-
cionales de flores y buscar
el desarrollo integral de la
floricultura colombiana en
todos los aspectos: pro-
duccién, tecnologia, in-
vestigacién cientifica,
transporte, comercializa-
cién y bienestar social de
los trabajadores.

A Asocolflores le ha co-
rrespondido defender insti-
tucionalmente la participa-
cién de las flores colombia-
nas en los mercados inter-
nacionales y también infor-
mar a sus afiliados sobre
las normas de comercio ex-
terior. En el desempeiio de
esta tarea, y con la estrecha
colaboracién del sector ofi-

los gobiernos de los paifses
importadores, como las
preferencias arancelarias en
la Comunidad Europea y
los Estados Unidos.

La promocién de merca-
dos

La direccién de la Asocia-
¢i6n mantiene informados a
sus afiliados sobre el com-
portamiento de los merca-
dos tradicionales 'y de los
potenciales, como herra-
mienta fundamental para la
toma de decisiones.

En unién con los importa-
dores norteamericanos, se
crea en los Estados Unidos
el Colombia Flower Coun-

ver la flor colombiana en
ese mercado. Esta entidad
se ha constituido en una he-
rramienta eficaz para soste-
ner la importante posicién

cial, el gremio ha logrado-
importantes concesiones de

cil, con el objeto de promo-

ASOCOLFLORES

de la flor colombiana en
los Estados Unidos.

El proyecto de ley nor-
teamericano «Promoflor»
retine a todos los segmen-
tos de la floricultura nor-
teamericana y a los expor-
tadores de flores de todo
el mundo interesados en el
mercado de Estados Uni-
dos.

"El objetivo de este pro-
yecto de ley es la creacién

- de un fondo comiin para fi- -

nanciar el consumo genéri-
co del producto.

Otra iniciativa de Aso-
colflores es estudiar el ac-
ceso de la flor colombiana
a los hogares japoneses.

Asocolflores estudia pro-
gramas de desarrollo so-

- cial, tecnolégico y de in-

vestigacién econémica:

Después de la renuncia
de Juana Maria Unda, M*
Isabel Patino es en la ac-
tualidad, la nueva presi-
denta de Asocolflores. Es
abogado y ha destacado
por su labor frente a las
acusaciones de dumping

lanzadas contra Colombia,

por EE.UU.

Asocolflores cuenta con
220 afiliados.

La sede de Asocolflores
estd localizada en la Ca-
rrera 9A N° 90-53, Santa
Fe de Bogotd. Teléfono:
+57-1-257 93 11 y Fax:

+57-1-218 36 93.

Anaciatstn Crambare @ Lspormeerv & Por

~ asocolflores
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Colombia promueve su floricultura por todo el mundo
y participa en certdmentes europeos y americanos.
En la foto, Francisco Guillermo Daza, ingeniero
agronomo de Soagro, en un stand en Londres durante
la celebracién de IFTEX.

Colombia, seglin varios
articulos consultados en la
revista Asocolflores, de la
Asociaciéon Colombiana de
Exportadores de Flores,
estd haciendo grandes pro-
yectos en innovar y llegar
directamente al consumidor
final. En este sentido, la ra-
pidez en introducir nuevas
variedades y otros tipos de
flores en los mercados per-
mitird en el futuro dar esta-
bilidad a la candidatura de
pais proveedor de flores en
un mayor nimero de merca-
dos mundiales.

La floricultura y los pla-
tanos estd permitiendo a
Colombia pensar en un de-
sarrollo horticola sosteni-
do. Sélo en la regién de
Antioquia, en Medellin,
hay 20.500 hectéreas plan-
tadas con plataneras vy
20.000 familias dependen
del comercio de esta fruta,
de la cual los colombianos
son los terceros producto-
res mundiales tras Ecuador
y Costa Rica.

Los productores colom-
bianos se han agrupado en
dos organizaciones expor-
tadoras de flores, Asocol-

flores, que integra mayori-
tariamente grandes empre-
sas, y Fedeflores, con pe-
quefios y medianos agri-
cultores.

Coémo ven Europa
los floricultores
colombianos

Lo ven como un mercado
que por su parte 1o quisie-
ran «en crecimiento».

Durante los anos noven-
ta, los paises miembros de
la UE han incrementado en
un 25% las compras de
flores colombianos, pese a
la fuerte crisis econémica
europea.

El aumento de la demanda
de flores entre los europeos
refleja las mayores ventas
de los paises proveedores a
la UE: Israel, Kenia, Co-
lombia, Turquia y Marrue-
cos, principalmente.

Las preferencias otorga-
das por la UE a Colombia
en 1991 dentro del marco
del Programa Especial de
Cooperacién han resultado
positivas para el comercio
horticola ornamental y em-
pujado hacia una mayor
dindmica positiva de las
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ventas de las flores colom-
bianas en los mercados eu-
ropeos.

Otros factores favorables
merecen destacarse: la ex-
traordinaria calidad de la
flor colombiana y los es-
fuerzos de promocién y
participacién de Colombia
en concursos y ferias espe-
cializadas europeas como
Chelsea Flower; the Inter-
national Flower Trade
Exhibition; IFTEX, en
Londres; Euroflor, en Gé-
nova y en la UBA de
Aalsmeer.

Este mayor interés de los
cultivadoras horticolas co-

% El exitoso caso de la floricultura
colombiana trata de amortiguar
los efectos del debilitamiento
de una economia eminentemente
agricola.

En la competencia mundial de la
exportacion de flores, la protecciéon a la
produccion doméstica de cada pais
adopta formas como las inspecciones
fitosanitarias extremas y exhaustivas.”
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Una panordmica

de la feria Proflora,

cita de encuentro

de la profesion horticola
ornamental colombiana.
Julio Pifiero en un stand
de plantas de clavel
durante una edicion

de esta feria.

En la foto inferior un
cultivo de crisantemo
tipo Dalia o decorativo.
Esta flor se cultiva

en Colombia con

el pediinculo largo

para el mercado

de Estados Unidos.

Alli lo recortan

para su comercializacion.

lombianos por participar
en los mercados europeos
les permite conocer otras
actitudes y formas de pro-
duccién de flores, frutas y
hortalizas distintas de los
norteamericanos. Se frata,
en muchas ocasiones, de
caminos hacia beneficios
empresariales basados en
el juego varietal y la di-
versificacién de la produc-
cién. Estas nuevas cami-
nos estdn muy arraigados
en la profesién horticola
de los europeos en Holan-
da, pero también en Fran-
cia, [talia y Espafia.®

P.P.T
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