
Agriflor995 prueba que, a pesar de los pesares, 
las empresas extranjeras continúan apostando por México 

Una apuesta europea 
para la floricultura mexicana 

Los organizadores de la feria Agriflor, a la  izquierda, Dick van Raamsdonk, director 
ejecutivo, acompañado de Brita. de su equipo. L a  filosofía de HPP es crear espacios donde 
pueda exponerse tanto la tecnología holandesa como la de otros países. Su especialidad, l a  

horticultura ornamental y la agroalimentacidn. 

Agriflor es una feria or- 
ganizada por la sociedad 
privada holandesa HPP y 
dedicada, como su nombre 
apunta, a todo el sector or- 
namental, desde la flor y 
el verde para corte, pasan- 
do por la planta de inte- 
rior, las anuales, etc. La 
versión anterior había sido 
en Ecuador, en octubre pa- 
sado, y en marzo de este 
año, del 8 al 9, se llevó a 
cabo la tercera edición az- 
teca de Agriflor. 

Realizada con mucha 
profesionalidad, como de- 
muestran su ubicación, en 
un sitio de fácil acceso, el 
Palacio Municipal de las 
Ferias, cercano a la cono- 
cida "zona rosa" de la ca- 
pital mexicana, y su dura- 

= Las características de Agriflor muestran 
la profesionalidad de sus organizadores: 

un recinto feria1 bien ubicado; 
muy pocos días de duración 

(menos de tres); y la puerta abierta 
s610 a profesional es.^ 

ción, de tres días. Una fe- 
ria que se inauguró en el 
atardecer del día 8, con 
presencia de los líderes de 
la floricultura mexicana y 
una fuerte representación 
diplomática holandesa. 

Ello permitió un primer 
contacto. especialmente 
entre colegas expositores, 
mientras que los dos días 

siguientes se dedicaron a 
visitas, exclusivamente 
profesionales, en un con- 
trol que se llevaba a cabo 
con seriedad a la entrada. 

Y, los expositores aún 
quieren más: se cuestiona 
su periodicidad anual. Este 
último aspecto, quizás sí  
sea consecuencia de los ú1- 
timos avatares político- 

económicos de la nación. 
Tanto organizadores como 
las propias empresas que re- 
petían su presencia en la fe- 
ria coincidían en que el año 
anterior el número de exposi- 
tores había sido igual o qui- 
zás incluso ligeramente infe- 
rior, y en que el número de 
visitantes de este año fue cla- 
ramente inferior. A ambos 
niveles, expositores y visi- 
tantes, el estado de ánimo 
era de expectación. 

La industria hortícola 
mexicana no tiene retroce- 
so posible; sabe que su 
única salida está en conti- 
nuar mejorando su nivel 
de oferta. Pero, en este 
momento, jcon qué dine- 
ro? El que hay es caro y 
plantearse un préstamo en 
moneda extranjera tiene un 
nivel de riesgo difícilmen- 
te asumible. Para el pro- 
veedor de tecnología hortí- 
cola europeo, las dudas es- 
tán, además, en si las em- 
presas mexicanas con una 
oferta similar serán capa- 
ces de subir su nivel y 
constituirse en una compe- 
tencia real. Pero, de algu- 
na manera, como lo de- 
muestra su presencia, las 
empresas que tienen algo 
que ofertar a nivel hortíco- 
la y quieren trabajar en 
México, saben que es el 
momento de dar un voto 
de confianza a ese merca- 
do. Que hay que continuar 
estando, aún cuando el día 
a día suscite dudas respec- 
to al futuro. 

La gama de empresas 
presentes mostraba entre 
quiénes está el juego del 
abasto de tecnología hortí- 
cola: empresas mexicanas 
productoras ellas mismas 
o representantes de empre- 
sas extranjeras. y las pro- 
pias empresas extranjeras. 
Holandesas y norteameri- 
canas la mayoría, espafio- 
las englobadas en Agro- 
consorcio AIE y visitantes 
como Alejandro Faus, de 
Comercial Projar, y, en 
número testimonial, otras 
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FERIAS 

Xochimilco es lo que que- los espaiíoles, es una zona y, a través de ellos, los bo- 
da del lago en el que se atravesada por canales que, tes cargados de hortalizas. 
asentaba originalmente la en mucha partes, son la En la actualidad es un área 
capital de los aztecas y hoy única vfa de comunica- de recreo dominguero y 
de México. ción. donde se cultiva buena par- 

te de las flores y plantas Desecado a través de si- Originalmente llegaban ornamentales que consume 
glos, desde la llegada de hasta el centro de la ciudad enorme urbe que es Mt- 

Se calcula que en elia 
existen unas 2000 hectzí- 
reas de invernaderos donde 
se producen poinsettias, 
calceolaries, cinerarias ... 

La instalación que se ob- 
serva en las fotograffas su- 
periores, pertenece a Enri- 
que Tenario Ramirez, una 
visita que realizamos con 
Alejandro Gali, un catalán 
afincado en Mtxico desde 
hace más de dos décadas, 
ea marzo, con ocasión de 
Agriflor'95. 

En el establecimiento de 

e México* 
de la zona, estaban llenan- 
do macetas con el sustrato 
de cultivo -fotografía infe- 
rior izquierda-, formado en 
buena parte por mantillo de 
bosque -cuya extracción se 
intenta regular-y teposan, 
una piedra volcánica con 
diferente granulometría. 

En la fotografía inferior 
derecha se observa el pjás- 
tic0 que se coloca debajo 
de las macetas, uno de los 
procedimientos usados para 
evitar el enraizamiento -en 
este caso, de cinerarias-y, a 
su vez. permitir un buen 
drenaje. 

El producto acabado se 
transporta a través de los 
canales, cobio muestra la 
fotografía central izquier- 
da, y se comercializa bdsi- 
camente si traves de tres 
vías, ademds de la venta di- 
recta en la propia finca a 
un mayorista. Uno es el 
propio mercado del barrio 
de Xochimilco, coexistien- 
do con frutas, hortalizas y 
otros productos. Las otros 
dos son mercados dedica- 
dos exclusivamente a la 
venta de ornamentales. 

El llamado *mercado de 
Xochimilcon se identifica 
por el canal que tiene m6s 
cercano, el de Cuemanco, y 
es el que muestra la foto- 
grafía central derecha. Ha 
sido. creado hace pocos 
años pero no ha acabado de 
atraer al sector; la mayor 
parte de las ventas conti- 
núa realizándose en el tra- 
dicional amercado de Ma- 
dreselva~, en las dos foto- 
grafías superiores, un sitio 
tanto para la venta del pro- 
ducto acabado como para 
la compra de insumos, al 
que acuden desde los ma- 
yoristas hasta los consumi- 
dores fínales. 

A.N.V. 
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como canadienses o italia- 
nas. Un total cercano a las 
80 firmas ofreciendo in- 
vernaderos, planta acaba- 
da, fertilizantes, sustratos, 
plásticos, información, en- 
vases, equipos para riego, 
material vegetal, mallas ... 

Y, como pudimos com- 
probar a través de los con- 
tactos realizados en el 
stand de Agroconsorcio. 
los productores mexica- 
nos, con una enorme avi- 
dez por saber de nuevos 
productos y técnicas. A la 
feria se acercaron desde 
representantes de impor- 
tantes nruDos inversionis- - .  
tas, con intereses tanto en 
los sectores agrícola, hor- 
tícola y otros Que nada tie- 
nen que ver, como agricul- 
tores de la cercana zona de 
Xochimilco, con superfi- 
cies muy pequeñas pero un 
gran interés por avanzar. 
En el caso de nuestros pro- 
ductos. las "vedettes" fue- 
ron las nuevas variedades 
de rosa para corte de No- 
ves Roses, las bandejas de 
cultivo de ~rutenvás ,  los 
invernaderos de Ininsa, la 
información de las revistas 
y libros de Ediciones de 
~ort icul tura ,  los suminis- 
tros para riego de Irrimón 
y los fertilizantes orgáni- 
cos de Daymsa.m 

En la 
,fotografía 
superior, 
1-isla general 
(le uno de los 
salones en 
que se 
tlesarrolló 
Agriflor'9.i. 
La empresa 
Akiko, cuyo 
.stand es el 
primero por 
lo izquierda, 

, ,lile la 
c'ontraparte 
~irexicana de 1 HPP en la 
organizacidn 1 (k la feria. 
En la imagen 
i/?ferior, 
Crisróbal 

ALICIA NAMESMY 
- - 

García 
Castillo y su 
hijo, a la 
derecha, son 
producrores 
de planras 
~ ~ n u a l e s  de la 
zona de 
Xochimilco; 
en la foto, 
tlurante la 
ilisira 
( 1 1  stand 
( le  Agro- 
(.onsorcio. A 
lo izquierda, 
Víctor 
Manuel 
Carcía Assaf, 
que 
c.omercializa 
pn México los 
N I  vernaderos 
de Ininsa. 
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CAUSTlER 
IBERICA 

Carretera Nacional 11 - Km 757 
Apartado de correos: 54 - 17600 FIGUERFS (Girona) 
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