FRUTAS Y HORTALIZAS

Anuga, una nueva edicion

Anuga es la feria del producto alimentario
industrializado. ¢También la del producto en fresco?

La pasada edicién, Anuga afronté dos
instaurando un salén
para el producto en fresco, y separando

nuevos retos,

& E| final del mes de se-
tiembre y los primeros
dias de octubre, el recinto
de ferias de la ciudad ale-
mana de Colonia acogid,
como cada dos anos, a
Anuga.

Esta feria es un hito para
el mundo de la alimenta-
cién. Las cifras de la pre-
sente edicién hablan por si
solas. Exponfan 6336 em-
presas, procedentes de 100
paises. Los visitantes ron-
daron los 190.000, proce-
dentes de todo el mundo o
casi: 151 paises segin los
organizadores.

Este afo Anuga plantea-
ba dos grandes incégnitas.
Una de ellas era la separa-
cién del sector de la ma-
quinaria de alimentacion,
que a partir de ahora serd
acogida en los afios pares
en el marco de Anuga-téc-
nica. El nimero de empre-
sas expositoras fue supe-
rior respecto a la edicién
previa, no obstante esta es-
pecializacién.

La otra incégnita era la
instauracién de un salén
exclusivamente para el
producto en fresco. Este es
un desafio duro para cual-
quier feria y no dejo de ser
asi para Anuga. Los orga-
nizadores dan una cifra de
8.000 metros cuadrados
ocupados por frutas y hor-
talizas sin procesar, en
que, efectivamente, pudo
observarse a empresas li-
deres de la produccién, co-
mercializacién y distribu-
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cién, tanto europeas como
de allende los mares. Entre
ellas, Atlanta, con un
stand importante, Bonita,
asociaciones de producto-
res europeos y de con-
traestacion: Colombia,
Brasil, Guatemala, Méxi-
co, Nicaragua, Uru-
guay...todos estuvieron
representados. Las cifras
oficiales son 268 exposito-
res, 76% extranjeras, de
40 paises y un interés de

el sector de la maquinaria de alimen-
taciéon. Ha sido un buen trabajo, pero
es necesario continuarlo.

uno de cada tres visitantes
por los productos en fresco.

Y, no obstante, la impre-
sion generalizada fue que
las expectativas generadas
fueron superiores a lo que
efectivamente resulto.
(Posibles causas? Que el
"saléon" qued6 "ahogado”
por no tener limites preci-
sos; el visitante pasaba,
sin entererse, a encontrar-
se entre guisantes congela-

Lays hermanas Veldzques, Lawra, a la izquierda, y Claudia,
explicaban durante Anuga los usos culinarios de las limas
dcidas de la mexicana Vega Products.

dos... Seguramente -asi al
menos lo dicen estudios en
otras ferias y también se
vié en esta-, no le favore-
ci6 estar en una segunda
planta. En este caso, una
escalera separa mdas que
une. Mientras el movi-
miento en los stand "de
abajo" era grande, en fru-
tas y hortalizas habia de-
masiada tranquilidad.
También, que muchas em-
presas estaban presentes
en stand institucionales o
por pais, cuyo fuerte era
otro producto y, por tanto,
estaban en otro saldn. Fue
el caso de los citricos de
Cataluna, "perdidos” en el
stand de esta autonomia. O
de los productos en fresco
de Chile, a quienes salvd
la excelente ubicacion del
stand de la Asociacién de
Exportadores.

Por dltimo, seguramente
influye en la sensacién de
"poco”, un factor de indole
psicolégica. Todos, en el
fondo, nos preguntdbamos
si finalmente habria Anu-
ga descubierto el nicho
donde se esconden las em-
presas de producto en fres-
co que saben de la impor-
tancia comercial de la pro-
mocidén. La respuesta es
que los organizadores hi-
cieron un buen trabajo,
pero... el fuerte de la expo-
sicién fueron los "vips" de
siempre y empresas que
contaron con ayudas gu-
bernamentales.

La conclusién es que
aunque las politicas mar-
quistas se imponen, es ne-
cesario continuar trabajan-
do en ese sentido. Los es-
fuerzos de Anuga deben
continuar y seguramente
contribuirdn a que el sec-
tor "en fresco" alcance los
niveles empresariales, in-
cluyendo el aprovecha-
miento de las herramientas
de mercadotecnia, que ya
ostentan las empresas de
la transformacién.®
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