
PUNTO DE VISTA 

El negocio 
hort íc 

y el idioma ñol 
La revista HORTICULTURA 

INTERNACIONAL contiene 
información del negocio de la fruta y 
hortaliza, las flores y plantas 
ornamentales, de todo el mundo. 

Mediterráneo. Y ahí, la influencia de 
la llamada Europa cálida es muy 
destacable. En ambos casos, los 
españoles tenemos bien ganada una 
imagen de  país que aplica técnicas 
hortícolas de gran interCs. 

Crónicas, reportajes y noticias llenan 
las páginas de esta revista. Con una 
redacción en el sur de Europa se 
trata de interesar a los lectores 
habituales de la revista 
HORTICULTURA en temas de 
cultivo, compras y ventas en todo el 
mundo. También, al mismo tiempo, 
los editores esperan lograr el 
equilibrio necesario en dotar los 
contenidos en estas páginas con la 
pluralidad suficiente para interesar a 
la profesión hortícola de todos los 
países. Esta es una revista hortícola 
internacional, en lengua española. 

Lectores. autores, colaboradores y 
anunciantes de esta revista, os invito 
a una reflexión. En una conferencia 
internacional el ponente toma la 
palabra. Su lengua es  el holandés, 
pero hablará en inglés. El público - 
en este caso grandes productores 
horticolas - son en su mayoría de 
lengua hispana y escuchan, en gran 
parte, la traducción simultánea en el  
auricular ... El mensaje que se 
trasmite, sera de un signo o de  otro, 
pero precisa del lenguaje para 
comunicarlo. 

Estamos en una coyuntura mundial 
en la que-la economía se ha ido 
internacionalizando 
progresivamente. Las reglas del 
juego señalan que se van a 
reconducir los grandes 
desequilibrios entre las naciones. En 
los negocios hortícolas esto ya está 
ocurriendo. 

El idioma español está influyendo 
poderosamente en el inglés que se 
habla en zonas agrícolas y de 
distribución de los mercados 
agropecuarios de Estados Unidos. 
Entre 1986 y 1990 el idioma español 
ha crecido -en este país- un 70 por 
ciento y en Japón un 170 por ciento. 
El español interesa cada vez más 
como lengua de comunicación 
económica, porque existe un gran 
comercio hispano hablante, del cual 
el sector hortícola es un claro 
ejemplo. 

Estamos en una situación en la que 
producción y técnica hortícola 
cambian de origen y de países. En 
donde mayor es el incremento del 
negocio de la fruta, hortalizas y 
flores, o bien hablan español, como 
en el caso de América, o pertenecen 
al entorno climático del 

Desde mi punto de vista, la segunda 
lengua occidental más difundida del 
mundo puede ser un excelente 
soporte del negocio hortícola 
mundial en español y traducir 
adecuadamente lo sustancial que se 
halla publicado en otras lenguas. 
Esta revista, puede ser para muchos, 
punto de  partida o de encuentro, para 
estos negocios hortícolas de carácter 
internacional." 


