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ANOTACIONES SOBRE LA DEFENSA
DE LA COMPETENCIA
EN EL SECTOR AGROALIMENTARIO

Por Julian Briz Escribano

1. INTRODUCCION

El tema de la defensa de la competencia en los mercados ha venido
siendo objeto de estudio y preocupacién desde hace tiempo. Adam
Smith se definia en favor de la proteccion de la competencia, dejando a
la «mano oculta» del mercado que conduzca a un mejor aprovecha-
miento de los recursos naturales, y en definitiva el logro de una mayor
eficacia. Dentro de la actitud antimonopolistica que late en determina-
dos sectores sociales, cabe anotar también la doctrina medieval del pre-
cio justo, asi como el espiritu de la «democracia jeffersoniana» al mos-
trar una preferencia por la propiedad distribuida en muchas manos.

Ahora bien, la defensa de la competencia implica un andlisis de los
posibles modelos de mercado, que sirvan de pauta para establecer los
criterios a seguir.

En un principio se consideraba que la competencia perfecta condu-
cia a lograr un 6ptimo socioecondémico, de tal manera que cuanto mas
se retirase la realidad de dicho modelo, menos deseable resultaba por la
comunidad.

No obstante, las aportaciones de Chamberlain y Robinson a princi-
pios de la década de los afios treinta, sobre la competencia monopolista
y la imperfecta abre horizontes a nuevos planteamientos. En 1940 J. M.
Clarck, emplea ¢l concepto de competencia viable, que seria posterior-
mente desarrollade mds ampliamente por autores como Bain y Sosnick.

Se considera que en un mercado hay una competencia viable, «si los
resultados son tan favorables para el bienestar comin como lo permiten
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las circunstancias existentes». Esta vision mas realista, que se enmarca
mas cerca de lo posible que de lo deseable, encuentra el inconveniente
de medir y contrastar los resultados, la estimacion de si son © no acep-
tables, pues requieren juicios de valor. La competencia viable puede ex-
presarse bien en términos del funcionamiento de las empresas, en base
a los efectos que se producen, o bien en base a su propia estructura, (li-
bertad de acceso al mercado, independencia de firmas rivales, dimen-
sion comercial, etc.).

En general las politicas gubernamentales dentro del area de defensa
de la competencia se han orientado hacia tres puntos basicos: el control
del monopolio y las practicas monopolisticas; las practicas desleales, y
las acciones relacionadas con la estructura empresarial.

El abanico de actuaciones posibles es muy amplio, y abarca desde
las politicas conjuntas destinadas a limitar los monopolios, a la sustitu-
ci6n de los mismos (regulacion directa, transferencia al poder estatal o
municipal, etc.), yala articulacién de una legislacién adecuada.

La actitud a adoptar por los poderes publicos varia desde la toleran-
cia a la regulacién, o prohibicion o sustitucién. Los resultados no han
sido en general muy convincentes, pero queda la duda de si Ja inhibi-
cion en este area hubiese conducido a una situacion mas deteriorada.

La concentracién del poder decisorio del mercado en unas
pocas manos, eleva a un amplio espectro de distorsiones economicas y
sociales. Desde la manipulacidn de precios con margenes comerciales
abusivos, al establecimiento de barreras de entrada a nuevas empresas
competitivas, son aspectos a tener en cuenta por la legislacion sobre de-
fensa de la competencia.

En ocasiones no es tarea facil eliminar algunos de estos factores,
pues es sabido, por ejemplo que las grandes empresas tienen siempre
mayor probabilidad de movilizar los fondos necesarios para organizar
promociones de venta y campafias publicitarias, que estdn vedadas a las
pequefias, y ello es un instrumento més eficaz en nuestros dias que las
practicas basadas incluso en las reducciones de precio o en mejora de la
calidad. La vigilancia de dichas situaciones de oligopolio o monopolio
en la distribucion comercial o en la produccion es uno de los grandes
retos de la normativa en defensa de la competencia.

Dos hechos que conviene separar en todo proceso de integracion
econdmica son las economias de escala y el poder negociador; que no
van necesariamente unidos.

En tanto que las economias de escala pueden tener un efecto benefi-
cioso para la sociedad al disminuir los costes y elevar la productividad,
la alteracion del equilibrio negociados es mds discutible. En muchos ca-
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sos la concentracion del poder econémico en un mercado tiene por uni-
co objetivo incrementar la posicion negociadora, en detrimento de las
otras organizaciones de la cadena comercial.

Aunque este aspecto puede contemplarse desde un angulo positivo
en cuanto a incremento de la competencia, no es menos cierto, como
sefiala Yon (*), dicha posicién de fuerza conlleva una serie de ventajas y
descuentos frente a los abastecedores. En el caso de que sean cooperati-
vas de productores las facilidades exigidas por lo intermediarios pueden
cubrirse mediante los fondos publicos asignados a ellas. Si se trata de
empresas particulares, el cumplir las exigencias comerciales impuestas
a corto plazo, puede suponer a largo plazo.

En una economia de mercado, las empresas privadas y las cooperati-
vas tienen en principio las mismas oportunidades de actuacion comer-
cial.

No obstante, conviene hacer algunas puntualizaciones en lo que
concierne a las reglas de la competencia, situacion financiera, fiscal,
etc.

Para su estructura, el movimiento cooperativo reune las condiciones
para tener una mayor responsabilidad ante la sociedad, lo que se tradu-
ce como contrapartida en un tratamiento fiscal mds favorable y ciertas
ayudas y apoyo financiero de la Administracion.

Ahora bien, las responsabilidades sociales antes mencionadas impli-
can por una parte un liderazgo en los esfuerzos por aumentar la trans-
parencia del mercado, una mayor eficiencia en el proceso de formacién
de precios incorporando innovaciones tecnologicas y ventajas accesibles
en el sector, aunque evitando gastos excesivos o superfluos en otras
dreas como publicidad, etc. El estrecho contacto con sus asociados pue-
de permitirles el facilitar bienes y servicios en condiciones de precio y
calidad adecuadas, lo que obligara a las empresas particulares a reajus-
tar sus niveles de precios o a diferenciar mas sus productos.

2. UNMODELO APLICABLE
AL SECTOR COMERCIAL AGROALIMENTARIO:
«LIBRE COMPETENCIA ORGANIZADA»

Se presenta como una tercera via para organizar los mercados, que
permita recoger lo bueno y desechar lo malo de las dos alternativas ex-
tremas: regulacion total de precios y margenes o mercado libre.

{(*) Yon B. «Price formation and the perfomance of the agro-food system An over-
viewn» O. C. D. E. 1980.
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Algunos de los ultimos estudios realizados en la CEE muestran que
la existencia de elevados margenes comerciales, puede corregirse en
parte mediante la libre competencia.

Por otro lado una politica de regulacién de precios y margenes, al fi-
jar un precio o un margen maximo, ello sirve para que automaticamen-
te sea aceptado por todos los comerciantes, incluso los que operan a
costes mas bajos, eliminando igualmente la posible competencia via
precios.

Un control de precios basado en los costes, si toma como referencia
las empresas menos eficientes supone la consolidacion de clevados be-
neficios para las otras, mientras que si se establece atendiendo a las mas
productivas puede llevar a un elevado de concentracién del mercado, al
hacer inviables las marginales.

En el otro ambito es un hecho constatado que los mecanismos de
competencia del mercado no funcionen stempre de la forma esperada, y
permiten la concentracion del poder de mercado, con los efectos negati-
vos que lleva consigo (pérdida de transparencia, margenes abusivos,
etcétera).

2.1. Caracteristicas basicas del modelo de «Libre competencia
organizada»

De forma esquematica, el modelo de «Libre competencia organiza-
da» (L. C. O.) supone el cumplimiento de ciertas condiciones, unas de
comision y otras de omision:

a) Aspectos positivos a cumplir:
— Ajuste automitico de la oferta a la demanda.

— Adaptacion automatica de los beneficios a las condiciones
economicas generales,

— Transparencia en las estructuras de precios.

— Existencia de un nimero adecuado de participantes que
aseguren un buen nivel de competencia.

b)  Aspectos negativos a evitar:

— Acciones especulativas de restricciones de ofertas como
consecuencia de expectativas inflacionistas,

— Acuerdos entre productores y/o comerciantes que alternan
artificialmente los niveles de margenes y precios, en benefi-
cio propio.
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— Confusionismo y cambios frecuentes en precios, marcas co-
merciales, modelos y productos.

— Discriminacién de precios contra productores, comercian-
tes o consumidores.

— Concentracion excesiva bien entre productores o comer-
ciantes.

— Excesivo intervencionismo por parte de las autoridades, en
el funcionamiento de los mecanismo del mercado.

2.2. Medidas estructurales basicas que aseguren la competencia
efectiva

Podemos considerar como esenciales las siguientes:

@) Libertad de entrada y salida en el mercado para todo tipo de
empresas.

b) Prohibicién relativa de integraciones, concentracion, adquisi-
cion de acciones que supongan posiciones dominantes en el mercado
(generalmente 25 por 100), tanto para productores, fabricantes o co-
merciantes, y a nivel nacional, regional o local.

¢ Prohibicion absoluta de acuerdos sobre precios y/0 margenes co-
merciales entre productores y/o comerciantes.

2.3. Criterios para establecer una Politica de Precios

Se considera como premisa el mantener una libertad de accién para
productores y comerciantes, en lo que respecta a la fijacién de precios,
transacciones comerciales, etc. sometidos a ciertas reglas de juego. La
informacion objetiva al consumidor es otra piedra angular de su actua-
cion.

De forma concreta, se describen sus tipos de restricciones a la liber-
tad de accion de los detallistas, que actiian como correctores de los de-
fectos detectados en el libre mercado. Dichas limitaciones son las si-
guientes:

1. Restriccion en la frecuencia de cambios de precios. Se aplica so-
lamente a nivel detallista, y los miembros de dicho sector, estan obliga-

dos a:

a) No modificar sus precios, durante un periodo especificado pre-
viamente (de tres meses a un afio) en unos productos determinados.

b/ Las variaciones de precios {alcistas o a la baja), se realizardn en
unas fechas delimitadas (ejemplo, el 1 de septiembre a las 9 horas).
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¢) Los nuevos articulos sacados al mercado (marcas comerciales,
peso, envoltura, tipo de envase, etc.) lo hardn en fechas determinadas
también.

Con la obligacion de hacer los cambios de precios de venta al consu-
mo de forma simultdnea, se pretenden varios objetivos:

a) Evitar los acuerdos sobre precios entre detallistas.

b) Disimular los aumentos de precios mediante alteraciones en el
peso o presentacion de los articulos.

¢/ Asegurar la transparencia de precios, haciendo constar el precio
antiguo y el moderno, con el porcentaje de aumento o disminucién. Di-
chas anotaciones se expondran de forma visible a la entrada de cada es-
tablecimiento, desde el dia sefialado para el cambio de precios y duran-
te todo el periodo a que afecten.

d) En el caso de nuevos productos ha de expresarse de algin modo
la relacion con otros del mercado, y otro mecanismo que asegure la
transparencia del mercado.

Con el procedimiento sefialado, se trata de buscar una mayor res-
ponsabilidad en el sector detallista, ya que al mantener el nivel de pre-
c10s (salvo en caso de «ofertas especiales») por un periodo prefijado, si
dicho nivel es demasiado elevado puede verse desplazado por la compe-
tencia en ese periodo. En otras palabras, la consolidacion del precio (li-
bremente solicitado por el comerciante) durante un periodo, le puede
poner en evidencia ante la competencia v los consumidores.

2. Notificacion previa y en secreto de los cambios de precios. Se
realizard de forma confidencial al organismo de la Administracion
competente, tratando de evitarse los acuerdos de precios entre los co-
merciantes, que en caso de detectarse podran penalizarse.

3. Tipificacién de las «ofertas especialesy.

Las ofertas especiales son una valvula de seguridad que permiten
una mayor competencia. No obstante se estima conveniente que cum-
plan las siguientes condiciones;

a) Numero limitado. Por ¢jemplo una sola oferta especial durante
el periodo en el que los precios estdn congelados (que puede ser un tri-
mestre).

b) Duracién limitada, que puede ser, por ejemplo, dos o tres sema-
nas para los comerciantes dispuestos a hacer dicha oferta especial.

¢/ Limitacion de la cantidad, en el sentido de que cada consumidor
puede comprar solamente lo necesario para su uso personal.
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d) Notificacion previa y confidencial de las caracteristicas de dicha
oferta.

4. Publicidad obligada de precios, margenes y practicas desleales.
En el casos de detectarse abusos, se realizardn las oportunas investiga-
ciones, dindose a la publicidad los resultados obtenidos. Por ejemplo,
exponiendo durante un trimestre a la entrada del establecimiento, los
margenes abusivos, competencia desleal, etc.

2.4, Objetivo del modelo de «Libre competencia organizada»

Dicho modelo puede aplicarse a la mayoria de los productos ali-
mentarios, bebidas y articulos de uso doméstico, exceptuandose los pro-
ductos de consumeo fresco donde la oferta varia casi a diario (tal es el
caso de los productos hortofruticolas, pescado, etc.). Los productos so-
metidos a regulaciones especiales bien por parte de la Administracién o
por los propios sectores productores y comerciales, tienen dificultades
para serles aplicados el modelo de «L. C. O.».

En todo caso, dicho modelo, y para los mercados aceptables o reco-
mendados, sirve para reestablecer las condiciones minimas para una
competencia viable, v asegurar una transparencia, que ayude al consu-
midor.

3. LA DEFENSA DE LA COMPETENCIA
EN LOS PAISES OCCIDENTALES

Durante la segunda mitad de la década de los setenta se aprecia en
los paises de economia de mercado un cierto incremento en la funcién
empresarial, adquisiciones, e intensificacion de las operaciones de tipo
internacional, lo que ha puesto a prueba los mecanismos disefiados
para defensa de la competencia.

Una muestra de ello es la actividad legislativa, que referida a este
tema ha venido impulsandose en algunos de los paises mas significati-
vos. Siguiendo un informe elaborado en el seno de la O.C. D. E. (1),
pasaremos una breve revista a ciertos aspectos de especial significacion.

En Canadt se ha venido propugnando una extension del sistema de
control a las fusiones empresariales, monopolios y oligopolios, dere-
chos de propiedad intelectual, sistemas de participacion en los consejos
de administracién, diferenciacién de precios, restricciones al comercio
exterior de las empresas filiales (en cuanto a limitacidn de importacio-

(1) O.C.D. E: «Rapports annuels sur la politique de concurrence dans les pays mem-
bresde 'O, C, D. E.» 1978/ntim. 2.
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nes y exportaciones), y ademas intensificar y vigilar mas estrechamente
la aplicacion de las medidas ya en vigor

Existe en este pais una comision encargada de vigilar la politica y
competencia del mercado (es la Commision Royale d’Enquéte), a la que
se han planteado recientemente una serie de interrogantes, que versan
sobre los siguientes aspectos:

a/ Funcion y caracteristica de las principales agrupaciones de so-
ciedades en el pais.

b) Repercusiones socioecondémicas sobre dichas agrupaciones de
sociedades en el bienestar social. ’

¢/ Tipos de garantias existentes o a establecer para proteger el inte-
rés publico de las actividades de dichas asociaciones.

Después de una profunda investigacion del sector, la citada Comi-
sion hace una serie de consideraciones, algunas de las cuales recogemos
a continuacién por su interés:

1. El Gobierno debe seguir una politica de concurrencia que per-
mita reducir al minimo v a corto plazo los efectos econémicos perjudi-
ciales, estimulando a largo plazo la actuacion de las fuerzas dindmicas
del mercado que mejoren su infraestructura.

2. Se ha de impedir la creacion y mantenimiento de barreras artifi-
ciales de entrada al mercado, tratando de facilitar los nuevos métodos
de produccién, distribucion asi como la incorporacién de nuevos pro-
ductos.

3. Dada la evolucién hacia una mayor concentracion empresarial,
es fundamental establecer una legislacion, que permita, dentro de un
mercado oligopolistico, mantener las ventajas de una concurrencia. En
todo caso se trata de analizar cudl es el punto de equilibrio entre una
mayor eficacia por concentracion y economias de escala, y un posible
deterioro de la competencia.

4. Se rechaza la idea de que debe hacerse un estudio y autorizacién
previa a la formacion de las concentraciones empresariales. Hay que
asumir el riesgo de limitar las intervenciones a los casos en que se apre-
cie existe una obstruccién a la competencia o un funcionamiento defi-
ciente del mercado.

En EE.UU., la preocupacion se ha venido manifestando en diversas
vertientes. Por un lado, en lo que respecta al comportamiento de las fi-
liales controladas por empresas americanas en el extranjero, que practi-
quen discriminaciones a terceros, acuerdos de boicot, etc.
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De otro, toda adquisicion de titulos o propiedad en una empresa que
permita un cierto control de mercado ha de comunicarse a la Comi-
sién Federal de Comercio.

En noviembre de 1977 se cre6 una Comisién Especial encargada de
estudiar los principales problemas que presenta la legislacidon antimo-
nopolista. Bisicamente se trata de mejorar el sistema burocratico, agili-
zando el procedimiento de investigacidn, criterios sobre las pruebas a
aportar, etc. Otro aspecto importante se centra en ¢l tema de la inmuni-
dad de ciertas personas y autoridades que operan en el drea antimono-
polista.

La Comisidén Federal de Comercio actia en torno a cuatro princi-
pios bédsicos (Ref. nim. 13, pag. 114),

a) Eleccion razonada. La politica de competencia debe garantizar
al consumidor una adecuada gama de productos, tanto de cantidad, ca-
lidad y precio, todo ello en funcidn de los recursos disponibles.

b) Equilibrio economico entre compradores y vendedores. La poli-
tica de concurrencia debe tratar de aminorar el desequilibrio del merca-
do, promoviendo los mecanismos econémicos compatibles con los va-
lores sociopoliticos vigentes.

¢) Informacion adecuada. Es condicién necesaria para que haya
una transparencia de mercado sobre calidades y precios de servicios vy
productos.

d) Reglamentacion minima del mercado. Se considera que el libe-
ralismo comercial es el instrumento mds idéneo para la distribucién de
bienes y servicios. No obstante, cuando se estima que es necesaria una
regulacion hay que adoptar los mecanismos que perturben lo menos
posible la dindmica del mercado.

Se citan numerosos casos en que el Ministerio de Justicia trata de
ampliar al comercio internacional la legislacion relativa a las practicas
comerciales restrictivas.

En el sector agrario, la Comision Federal de Comercio (F.T.C.) ha
presentado una serie de denuncias contra cooperativas (como la Sunkist
Giowers Inc), acusandoles de monopolizar la industria de citricos y rea-
lizar otras practicas ilegales, asi como contra Nestlé Alimentaria, S. A.,
en el tema de productos congelados.

La actividad del Ministerio de Justicia en el ambito de la politica de
concurrencia es muy amplia, y en 1977 se citan intervenciones en 400
casos. Recientemente, la Division Anti-trust del citado Ministerio ha
creado dos nuevas secciones, una sobre Energia y otra sobre Trans-
portes.
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La Administracion Noruega ha mostrado su interés en la defensa de
la competencia, lo que se ha plasmado en el nombramiento de una co-
mision encargada de analizar ¢l impacto del aumento de concentracién
empresarial en el sector distribuidor. Consecuencia de dicho estudio se
han dado una serie de recomendaciones, tanto en la faceta de precios
haciendo obligatorios ciertos sistemas de informacién, como en defensa
de la posicion negociadora de la pequefia empresa, asi como la inter-
vencion en caso de prdcticas restrictivas de la competencia.

En Suiza, la preocupacién de las autoridades administrativas presta
una atencion especial al tema de los cdrteles. Hay una ley del Consejo
Federal de 1972 que aborda el tema y que ha sido objeto de revision re-
cientemente. Se plantea el hecho de si la lucha contra la recesion impli-
ca una actitud mas tolerante hacia la concentracion y acuerdos empre-
sariales. Considera que a pesar de todo es deseable un cierto nivel de
competencia.

Como contrapartida, es también necesario tener una cierta com-
prension, sobre el derecho a establecer ciertos carteles y acuerdos que
eviten una competencia destructiva con «precios ruinosos». En esencia,
mas que limitar la concurrencia en el sentido estricto, la intencién es la
vigilancia o prohibicion de actitudes que no merecen ser objeto de pro-
teccion,

Abundando en la problematica anterior se comenta la alternativa de
«suavizam o «reforzar» los cdrteles, lo que naturalmente estar en fun-
cion de las peculiaridades del sector y del momento. Asi, hay mercados
muy atomizados que en momentos de crisis resulta dificil fijar una dis-
ciplina comun, y adoptar en consecuencia las medidas oportunas para
resolver la situacion. De aqui que hay circunstancias donde una estruc-
tura oligopolistica puede soportar mejor las dificultades econémicas.
Naturalmente, un excesivo y sobre todo mal uso del poder negociador,
produce situaciones que disminuyen el bienestar social en beneficio de
Unos Pocos.

En el caso de Suiza, se han estudiado, dentro del sector agroalimen-
tario, el comercio detallista y el transporte de cereales.

En Suecia, se viene haciendo especial hincapié en vigilar las fusio-
nes empresariales y su impacto a nivel nacional, Para ello se siguen una
serie de criterios, entre los que podemos mencionar:

a) Efectos de la fusion en la formacion de precios, productividad,
derechos de propiedad dentro de la industria, actividades comerciales.

b) Incidencia sobre el empleo y el mundo del trabajo.

¢/ Efectos sobre los consumidores, tanto en calidad, precios, etc.
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Como detalle de interés, cabe sefialar que el procedimiento adminis-
trativo consta de dos etapas, la 1.2 de examen preliminar tienc un plazo
de dos meses para decidir si la importancia de la fusidn es o no signifi-
cativa, la 2.® reservada a los casos mas notorios implica la decision gu-
bernamental para su aceptacion, en un periodo de seis meses.

E! Gobierno ha encargado a una Comision, la actualizacion legisla-
tiva y vigilancia sobre practicas comerciales. Ademas de las regulacio-
nes existentes, se recomiendan unas restricciones tanto en lo que se re-
fiere a acuerdos sobre precios de las empresas, como al reparto de areas
de mercado (territorial, por clientela, contingentacion, etc.).

Se propone por la Comisidn, sustituir el sistema de negociacion,
aplicado habitualmente por el Tribunal Comercial en asuntos de obs-
truccion de la competencia (antimonopolistas), por un sistema regula-
ciones y prohibiciones cuva violacion es objeto de sancion.

Referente al tema de control de fusiones empresariales, toda accién
en este sentido debe ser objeto de estudio detallado, siempre que la em-
presa absorbida tenga una dimension minima. Toda fusion empresarial
conlleva una serie de ventajas e inconvenientes, que €s necesario eva-
luar adecuadamente, de acuerdo con una serie de criterios.

a} Interés del consumidor.
b} Salarios y puestos de trabajo.

¢} Productividad, formacion de precios y actividades comerciales,
concentracion de la propiedad y control, etc. En caso de abusos en este
ultimo aspecto, la Comisién recomienda la adopcidon de medidas que
puedan conducir al reparto de los derechos de propiedad.

Asimismo, la citada Comision, analiza distintos aspectos que permi-
ten un mejor conocimiento del mercado, tales como la realizacion de
encuestas, registro de acuerdos y ententes, evolucion de las fusiones en
bienes de consumo duradero y otras acciones relacionadas con la liber-

tad economica.

A nivel comunitario, Ia C. E. .E. ha hecho algunas modificaciones
tanto cualitativas como cuantitativas de la Reglamentacidn.

Recogemos a continuacién algunos de los capitulos mas significati-
vos en el area de la defensa de la concurrencia (Ref. num. 13, pag.123).

Contempla una reglamentacion para casos de «especializacion» y
otra para «acuerdos de menos importanciax.

|
Sobre la reglamentacién en especializacion, se ha prorrogado por un
periodo de cinco afios, el Reglamento de la C. E. E. num. 2779/72, mo-
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dificdndose los criterios cuantitativos de aplicacidon del mencionado Re-
glamento, especificaindose el sistema de cdlculo.

Asi, por ejemplo, el umbral de la parte de mercado a tener en cuen-
ta se ha elevado del 10 por 100 al 15 por 100 en cada Estado miembro,
y en cuanto al volumen de negocios se¢ ha pasado de 150 millones de
unidades Cuenta a 300 millones (U. C.). En cuanto al sistema de calcu-
lo, hay que tener en consideracién no sélo los productos objeto del
acuerdo empresarial, sino también aquéllos fabricados por las empresas
participantes, que pueden estimarse como similares por el usuario o
consumidor tanto por su precio como por sus caracteristicas. En los
acuerdos de importancia secundaria, se ha fijado un limite de 50 millo-
nes de U. C. en el volumen de negocios. :

Se presta atencidn especial a la evolucién de la concentracién em-
presarial y asi en la creacion de filiales tienen una mayor importancia las
operaciones internacionales que las nacionales, siendo Bélgica la sede
donde se efectiia la mayoria de las internacionales.

La evolucion de la concentracién sefiala una relativa estabilidad de
las estructuras. Se han detectado 250 mercados donde la empresa lider
controla mas del 25 por 100 y en algunos casos supera el 50 por 100. A
nivel regional y local se constata la existencia de una acusada concen-
tracion, lo que supone un serio obstaculo para el normal desarrollo de
la competencia.

A nivel mds concreto, se sefiala que en Gran Bretaiia, las relaciones
dimension-rentabilidad muestran que las empresas mayores no son casi
nunca las mds rentables. Asimismo, las empresas de los sectores con
una elevada relacion de capital respecto al volumen de negocios, no
coinciden tampoco con las de mayores niveles de rentabilidad.

En cuanto a la discriminacién de precios en el interior de la Comu-
nidad, se han adoptado medidas para impedir importaciones paralelas,
manteniendo la disparidad de precios existentes. Hay también una vul-
neracion a la competencia del mercado, en los sistemas de informacién
sobre las condiciones de produccion y de venta.

En Europa, y como puntualiza Yon (*) el sector distribuidor tiene
un gran poder negociador, que le permite imponer sus condiciones tan-
to a productores y fabricantes como a consumidores.

El monopolio geografico con que gozan ciertas cadenas de distribu-
cion, les permite orientar la produccién segun sus conveniencias, recha-

(*} Yon Bernard Price formation and the performance of the afrofood system — an
overview, O. C. D. E., Seminario, julic 1980.
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zar ciertas innovaciones introducidas en el proceso de fabricacidn, y ne-
gar al consumidor las ventajas que en cuanto a precios y mejoras de ser-
vicios puedan suponer.

Otro motiva de preocupacion del mencionado autor es la influencia
monopolista en el control del mercado de ciertas empresas multinacio-
nales agroalimentarias.

En la Republica Federal Alemana, la tendencia es a ampliar el cam-
po de accion de la legislacion, incrementando su eficacia en dreas tales
como: Integraciones verticales y conglomerados; abusos de empresas
con dominio comercial, vigilancia de sectores especialmente sensibles
como la energia, y actividades como seguro y crédito, comercio exte-
rior, fijacion de precios, etc.

El Ministerio de Economia, estd tratando de ampliar e intensificar el
campo de aplicacién de la «Ley sobre restricciones a la competencia»,
especialmente en las siguientes areas: '

1. Control de fusiones empresariales.

2. Control de abusos de las empresas dominantes en el mercado,
evitando discriminaciones.

3. Obligaciones de notificar la formacién de ententes «puras» para
exportacién.

4. Atencidn especial a ciertos sectores estratégicos tales como ener-
gia, créditos, seguros, etc.

La Oficina Federal de Ententes, puntualiza, que determinadas accio-
nes administrativas, pueden servir de elemento discriminatorio del
mercado. Asi, por ejemplo, los préstamos gubernamentales, las tasas de
interés, sistema de garantia, etc., pueden afectar negativamente a la pe-
quefia y mediana empresa.

Por todo ello, en el marco de actuacion legislativa, la mencionada
Oficina Federal de Ententes (O. F. E.) hace una serie de recomendacio-
nes y puntualizaciones que conviene anotar;

a) Hay que contemplar la posibilidad de aplicar la Ley de Defensa
de la Competencia a las asociaciones de compra creadas en el comercio
de distribucién. Hay que tener en cuenta los efectos positivos que supo-
nen una mayor independencia y competitividad empresarial, y como
negativos las relaciones que supongan una exclusividad empresarial,
discriminando a la posible competencia.

b) El mundo de la pequefia y mediana empresa (P. Y. M. E.) mere-
ce especial atencion, permitiéndose ciertos tipos de colaboraciones.
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Hay unas normativas que permiten ciertos tipos de ententes en casos de
«Crisis» o por motivos de «racionalizacidny.

¢) En materia de precios, se trata de mejorar las disposiciones juri-
dicas que permitan hacer mds efectivas ciertas recomendaciones, exi-
giendo ademds una notificacién de las empresas de los precios practica-
dos, asi como el derecho de la O. F. E. a divulgar las recomendaciones
oportunas.

d) Hay ciertos recelos para ampliar de forma general las mismas
reglas de competencia para todos los sectores, de problematica muy di-
ferentes, por cuanto crearia situaciones de exceso o defecto de control.

e/ La reduccién de la demanda de ciertos mercados en fase de ex-
pansién, ha transformado el poder negociador, mediante un debilita-
miento de los oferentes en beneficio de los demandantes. Es decir, se ha
pasado de un mercado de vendedores a otro de compradares, lo que
exige una actualizacién de la normativa juridico-comercial.

En Gran Bretafia se ha pasado al campo especifico de defensa de la
competencia una serie de actividades que antes estaban bajo la legisla-
cidn general.

Asi, por ejemplo, las condiciones financieras y clausulas de ciertos
préstamos, ademds de establecer las correspondientes garantias para su
devolucién, implicaban ciertas restricciones a la competencia. En este
area se incrementa la posibilidad de intervencién y vigilancia Estatal,
en aquella serie de acuerdos que en una de sus facetas puedan perjudi-
car los intereses de los consumidores.

En un informe presentado por la Direccion General de Defensa de
la Competencia (Ref. nim. 13, pag. 93) se analizan cuatro capitulos ba-
sicos: Monopolios, Fusiones, Pricticas Comerciales Restrictivas y me-
didas adoptadas como consecuencia de los recursos presentados.

Respecto a los monopolios, la accién se diversifica en dos frentes,
por parte del organismo responsable de su vigilancia:

a) Por una parte se analizan los indicadores de la actuacién o fun-
cionamiento del mercado, y de conducta del mismo.

Dentro de la conducta, se apuntan como significativos: el comporta-
miento en materia de precios, excesiva publicidad, etc.

Como indicadores de la actuacion del mercado se utilizan el rendi-
miento de capital, producticidad, responsabilidad inflacionista, etc.

b) Atendiendo las denuncias de los consumidores e interesados so-
bre la existencia de précticas desleales.
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Se estudian los principales casos de fusiones empresariales emitién-
dose un informe sobre su situacion. Dentro de las practicas restrictivas
de la competencia, se pone de manifiesto, la importancia que tienen las
relaciones financieras, ya que en muchos casos limitan seriamente la li-
bertad de accion de los empresarios. Se examinan ademas las relaciones
contractuales, por si existiese algin abuso en los contratos. Cuando se
producen acusaciones sobre actuaciones monopolistas ilegales, las em-
presas involucradas han de explicar su situacién y los hechos que se les
imputan.

Cabe que aporten razonamientos satisfactorios en su defensa, en
otros adoptan correcciones en su comportamiento de forma voluntaria
y finalmente estdn los casos en que obliga a intervenir a la Administra-
cion.

4. LA DEFENSA DE LA COMPETENCIA
EN ESPANA: ACTUACIONES EN AGRICULTURA,
ALIMENTACION Y BEBIDAS

Las acciones sobre regulacion de la competencia en Espafia se re-
montan a la época de creacién del Estado moderno, a mediados del si-
glo X1V, aunque con una visién eminentemente fiscal. La preocupa-
cion de las autoridades se centraba mas en la recaudacion de tributos
v en perseguir aquellos acuerdos comerciales que supusieran alteracion
de precios y evasiones fiscales.

A principios del siglo XIX, la consolidacién de las ideas liberales
condujeron a lo largo de dicho periodo a una cierta permisividad co-
mercial e industrial, que al no verse acompafiada por una regulacion
de la competencia, dio pie a la creacidn de algunos monopolios mer-
cantiles e industriales.

La imperiosa necesidad de subordinar la actividad econdmica al bie-
nestar social, condujo a la promulgacion de la Ley de Monopolios de
1963, sobre represion de practicas restrictivas de la competencia.

Dicha Ley, aborda en términos generales los objetivos sobre los que
se centra la defensa de la competencia, con la optica de tener que
conjugar por una parte la iniciativa y libertad empresarial, que permita
un adecuado desarrollo economico, y por otra el deber de los poderes
publicos de defender al consumidor de los abusos derivados de las res-
tricciones intencionadas a la competencia.

Dentro de las practicas restrictivas de la competencia pueden const-
derarse tres grandes grupos, segiin el grado de permisividad: las practi-
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cas prohibidas (abusos, impedimentos o limitacién de la competencia),
pricticas excluidas (en las que se incluyen las modificaciones que afec-
tan a ciertas situaciones restrictivas sobre abastecimiento de poblacio-
nes) y practicas exceptuables (autorizandose acuerdos empresariales
que tengan prioritariamente un cardcter técnico 0 comercial para incre-
mentar la productividad, promover el comercio exterior, etc.).

En nuestra legislacion se contemplan prdcticamente dos supuestos;
prdctica restrictiva colusoria V préctica abusiva con dominio del merca-
do, existiendo unas reglas sectoriales de la competencia que determinan
las précticas usuales y legitimas de las transacciones empresariales.

A lo largo de los diversos capitulos, la Ley 110/63 trata el tema de
las précticas restrictivas de la competencia, la constitucién y funciona-
miento del Tribunal y del Servicio de Defensa de la Competencia, atri-
buciones y potestad sancionadora, recursos de interposicién contra los
dictimenes, etc.

No obstante hoy en dia estd en revisién el marco legislativo en lo
que concierne a la defensa de la competencia en nuestro pafs. El
Proyecto de Ley Orgdnica del Poder Judicial (Boletin de las Cortes
num. 129, de 16 de abril de 1980) contempla un cierto espiritu innova-
dor.

Asi, el articulo 65 especifica que la Sala de lo Civil conocers «de los
asuntos que le atribuya la ley en materia de defensa de la competencia;
derechos de los consumidores siempre que el asunto afecte al territorio
de mas de una provinciay.

El articulo 111, sefala que los Juzgados Centrales «conocerdn en el
orden civil, de los asuntos que la ley les atribuya en materia de defensa
de la competencia; derechos de los consumidores, etc.»,

En la disposicién adicional segunda, se anota que el Gobierno apro-
bara los correspondientes proyectos de ley, tendentes a «reformar el
contenido de las normas sobre practicas restrictivas de la competencia,
definiendo las funciones jurisdiccionales en dicha materia, que queda-
ran atribuidas a la Sala de lo Civil de la Audiencia Nacional...».

La incidencia de la regulacién de la competencia en el sector agro-
alimentario es muy peculiar,

En general, la mayor parte de los paises occidentales, han contem-
plado el sector agrario, con una cierta magnanimidad en cuanto a la
aplicacion de la defensa de la competencia, por considerar que no es
muy proclive a las grandes organizaciones oligopolistas, sino que mas
bien suele predominar una competencia destructiva en el mercado que
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obliga a unas medidas intervencionistas de apoyo por parte de la admi-
nistracion.

La legislacién espafiola no ¢s ajena a este sentir general, y en ¢l ar-
ticulo 4 de la Ley basica especifica que «no se aplicardn los preceptos
de esta Ley a los acuerdos, decisiones y practicas de empresarios agrico-
las, asociaciones de éstos o federaciones de estas asociaciones, en la me-
dida en que, sin llevar aneja la obligacion de aplicar un precio determi-
nado, se refieran a la produccién o a la venta de productos agricolas o
ganaderos o a la utilizacidén de instalaciones comunes de almacena-
miento, manipulacion o de transformacion de productos agropecua-
rios». Conviene destacar algunos aspectos de interés, tales como el he-
cho de excluir a cualquier asociacién agraria, la prohibicién de fijar el
precio a los productos que venden, y la mencidn explicita de poder uti-
lizar instalaciones comunes para la transformacion de productos agra-
ries, pero no implica su venta o distribucion comercial. En otras pala-
bras, los productos transformados quedan exceptuados de este trato de
favor y se someten a la legislacion ordinaria.

El Tribunal de Defensa de la Competencia ha tenido una serie de
intervenciones en el darea de agricultura, alimentacion y bebidas.

De forma esquematica se recogen en los cuadros nim. 6,7, 8,9y 10
las sentencias de dicho tribunal, afectande a empresas que operan con
productos agrarios. Como puede apreciarse, los temas se ¢centran en una
serie de productos concretos {corcho, pan, aceites y grasas, tripas, frutas
y verduras, tabacos, bebidas, ganado y carne) o en practicas comerciales
de tipo genérico que afectan a la competencia.

El Tribunal puede actuar de oficio o a peticion de parte. A titulo
orientativo y para dar una idea del alcance de las sentencias se ha ex-
presado como veredicto positivo cuando el mencionado Tribunal ha re-
conocido la existencia de una practica o accidn restrictiva de la compe-
tencia o ha accedido a la peticién de una determinada autorizacion. De
las 40 sentencias que se mencionan, 26 surtieron veredictos negativos y
14 positivos, es decir, tan solo en un 35 por 100 se apreciaron practicas
restrictivas o se.accedid a una autorizacion comercial.

Si hacemos un balance del volumen de sentencias, en el sector agri-
cultura, alimentacion y bebidas segiin el afio en que han sido resueltas y
las comparamos con ¢! total de las dictaminadas, tenemos que el valor
relativo ha sido variable, desde un 7 por 100 a un 50 por 100, En valor
absoluto, las sentencias en el drea de agricultura y alimentacion a nive-
les de tres o cuatro anuales, con la excepcion del afio 1968 (ocho sen-
tencias).
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Cuadro 2

Fusiones empresariales registradas en Canadsa

Empresas Empresas fe) fajen %
ARo extranjeras nacionales Total de (¢}
fa) th) (c)
1967 ... ... ... ... .. &85 i43 228 37
198 . ... ... 163 239 402 41
I969 .. ... .. ... .. 168 336 S04 36
1970 ... .. ... 162 265 427 39
1970 . .o 43 245 388 37
1972 127 302 429 30
1973 . oL 100 252 152 28
1924 . . . 78 218 296 24
1975 . o o 109 155 264 41
1876 . .. 124 189 313 39
1977 . 193 205 398 49
Fuente: 0. C. D. E.
Cuadro 3

Fusiones empresariales realizadas en 1a R. F. Alemana durante 1977

Volumen de negocios de las empresas
Volumen de negocios de absorbentes fen millones de marcos)
las empresas absorbidas
(en mifiones de marcos)
df?@%qﬂ 1265‘1.0%%0 +de 5.000 Total
Hasta | ........................ 6 16 22 44
De la2 3 7 17 27
De2al ... i, 6 — 7 13
De3ad . ... ... .. 3 4 6 13
De 4a5s 2 4 17 23
De Sail0 ...................... 6 12 25 43
De l0als .. ................... 4 8 7 19
De 15320 ... ... .., 2 6 7 15
De 20825 ..., ............... 1 6 ! 8
De 25a50 ..................... 5 8 12 25
Total . 38 71 121 230

Fuente: O, C.D.E.



321

'3°Qq D Q auang

81¥ 6891 $60°¢ LSO0'T F68°1 SLS 088°C 9pel 743 9¢l N 741
o1¢ 1481 0LE'S 18T°¢ 10T°C 0¢s [2T¢ 00671 b1 749 1€¢ TTTTeLel
89¢ L9E1 oty SeL’l S19°1 439 e 810°1 Y0r $91 IR 7X1
1343 C6T’1 £8L°¢ 8L9°[ 9Lyl 149 686’1 56 81¢ 8¢l TUTTTTELe!
sauoiorsado ap [B10) o' N
64T 205 881 173 90171 9¢ 8LL 69t 0 0 e SL6l
11z 1434 606'1 69 paz VN | ElE Go8 8t 0 0 D sLel
e 8L6 ¥z0e (43 90171 [0t 816 Iy 0 o | L6
9 164 61T L66 866 6Ty €e1] 89¢ 0 0 DR EL6]
$I[BUOLIBUWIANUL S3UORIA0 3p o' N
681 LETL QA 9ct’l S8L £lc wlrz LL6 743 9t oLl
661 L8E°1 190°v 98571 L1 LET 9ceT BIT 8¢ 182 rtrrrelel
¥el 68L 90T’ tze 60¢ 13 €671 L09 oy Q1 3 "PLOI
L6 1243 (AL 19 8Ly 611 9€8 3¢ 8t 113 D I tL6l
Sa[BUOLORU SouoRIAdO 9p o N
sajpaapoy N34 SIDNPIIPU] sauor) sapaplaiput sauor» sdjonpaiput SAUDL? sajprmArpu S2UOL3
-rynwe s3uons -BJI YBUOLI sauorwdy -bdado sauoLwpdl) -aado SauoIr0dia -D13d0 sauondL ~Daado
-maade ap N -Diado ap N ~ipd ap o N W N -140d 3p o N ;LN -1amd pp N ap.N =10l 3P N PN
ugtIviade 1od oy safoupif SAUBTINLY squoisn) ONVY
SaupdLand 3p wnu jap 3P UOIIDIL) 4 Sawnu0sqy
upuUnf ua sauctoviadeg
SINDIDVHALO 3 SOdIL

(9LET-EL6T opor1ad) “ “J *D ¥[ UD SI[BUOTIBUIINUI I SI[BUCIIBH Sau0IIEIado ap [€)0) oIawny]

¢ oapen)



322
T
T T

Cuadro 5

Relacion de acuerdos empresariales inscritos en el registro en el Reino Unido
durante 1977

SECTOR N.° de acuerdos

Comercio DIstribucion .. ... i e 10
Servicios Comerciales. . ... ... it ii it i 16
TransSPOILES . ...ttt e e 40
Finanzas ... .. i i e e 23
R T3 2
Inmobiliarias ... ... e 38
Publicidad ...t e e 16
Servicios profesionales yeientificos ..........o. o e 7
Agencias de cine, radio, teatro, etc. .......... i 9
Deportes y actividadesde recreo ..... ... .. i i 15
Apuestas Yy JUEEBOS dE AZAT . ..ottt e s 7
Hoteles .. ..o e 11
OTOS SEIVICIOS v\ vttt et e ettt et sttt ae e anteieeannens 13

Total ..o 207
Fuente: 0. C. D.E.

Cuadro 6

Sentencias del Tribunal de Defensa de la Competencia Espaiiol en el drea
agricultura, alimentacion y bebidas (periodo 1970-1974)

N.ode

: Vi i
expediente eredicto

CONCEPTO

Solicitud de Empresas de Aglomerado de corcho para su fu-
SION O AFTUPACION ..o itvrtr it e era i, 3/65 Negativo
Demanda de Comisaria de Abastecimientos y Transportes
conira Ayuntamiento de Yecla prohibiendo venta de fru-

tas, verduras, carnes, etc., fuera del mercado municipal .. 1/66 Negativo
Solicitud de prdcticas’ exceptuables por ciertas empresas

corcheras. ... ... . e 4/65 Negativo
Prohibicion legal de compromiso adquirido por Corcho,

S. A. y Compatiiia Roca de Radiadores ................. 7/65 Positiva
Solicitud de practica exceptuable en el mercado de diversas

empresascorcheras . ........... ... .o i 10/66 Negativo

Denuncia de acuerdo restrictivo de la competencia en ¢l ;
sector panadero de Guadalupe ........................ 13/66 Negativo
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Cuadro 7

Sentencias del Tribunal de Defensa de Ila Competencia Espaiiol en el drea

agricultura, alimentacion y bebidas (periodo 1970-1974)

N.ode

CONCEPTO . Veredicto
expediente
Recurso de suplica contra sentencia que desestimaba la soli-
citud de prictica exceptuable en comprar y distribuir cor-
choendfabricantes ............ ... oo, 10/66 Negativo
Declaracion de prdctica prohibida por posicion dominante
en el mercado de contratacion de orujos grasos por la em-
presaCarbonell ............ .. ... it 23/67 Positivo
Denuncia del Presidente del Sindicato Nacional de Olivo
por adjudicacién en exclusiva de una fabrica de aceites y
grasas comestiblesdecerdo ............. .o ool 36/67 Negativo
Declaracion de practica prohibida por unificacion de pre-
cios de aceite de oliva envasado en Santander ........... 29/67 Positivo
Declaracion de practica prohibida realizada por Ayunta-
miento de Logrofio al denegar apertura de un estableci-
MIENto MErCantil . ..ottt it iereteieaeans 24/67 Positivo
Recurso de siplica contra sentencia sobre préctica prohibi-
da por unificacion.precios de aceite de oliva ............ 29/67 Negativo
Cuadro 8
Sentencias del Tribunal de Defensa de la Competencia Espaiiol en el drea
agricultura, alimentacion y bebidas (periodo 1970-1974)
CONCEPTO N.o de Veredicto
expediente
Denuncia de practica prohibida por impedir la compe-
tencia en la industria extractora de aceite de orujo,
granilla, pifiuelo y otras semillas ................... 18/66 y 30/67 | Negativo
Denuncia de practicas prohibidas en el grupo de alma-
cenistasdeaceite ........ .. .. i 39/68 y 41/68 Negativo
Supresion de situacion restrictiva de la competencia
existente en el abastecimiento de Logrofio ........... 24/67 Positivo
Denuncia contra acuerdos del Ayuntamiento de Madrid
por concesiones que impiden aperturas de comercios . 43/68 Negativo
Recurso contra sentencia sobre practicas prohibidas por
el grupo de almacenistas de aceite .................. 41/68 Negativo
Denuncia de practicas restrictivas de la competencia por
acuerdos del Grupo Sindical de Elaboradores de Tripas
................................................... 31/67 Positivo
Denuncia de restriccidn de la competencia por el Ayun-
tamientode Yeela . ... i 38/68 Negativo




Cuadro 9

Sentencias del Tribunal de Defensa de la Competencia Espafiol en el drea

agricultura, alimentacién y bebidas

CONCEPTO N 48 Veredicto
expediente
Denuncia del Ayuntamiento de Peraleda de Zancejo sobre
pricticas prohibidas en el sector panadero .............. 53/68 Negativo
Propuesta de supresion de restricciones en mercados de Ma-
drid de otorgar nuevas licencias de establecimientos co-
MErciales . ..ot e 43/68 Positivo
Recurso de suplica del Ayuntamiento de Yecla contra sen-
$ENCIA ANLETIOT ..\t et it e e vieesmnna s aianenns 38/68 Positivo
Denuncia de practicas prohibidas contra el Sindicato de
0L S SN 46/68 Negativo
Denuncia de restriccion de la competencia contra Tabaca-
lera, S, AL o e 59/69 Negalivo
Denuncia de practica prohibida en la venta de tabaco elabo-
rado importadoen Canarias ......... ...t 55/68 Positivo
Denuncia por obstruccién de competencia contra «Entrado-
res de Ganado de Abastos de Madrid, S. A» ............ 71/69 Negativo
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Cuadro 10

Sentencias del Tribunal de Defensa de la Competencia Espafiol en el drea
agricultura, alimentacién y bebidas (periodo 1971-1975)

CONCEPTO N. de Veredicto
expediente

a) Reclamacién de los detallistas de alimentacién contra el

Ayuntamiento de Baios de la Encina sobre précticas-

prohibidas ... ... .e e 83/71 Negativo
b) Existencia de practicas prohibidas restrictivas de la com-

petencia en el sector de fabricantes de bebidas ....... 80/71 Positivo
¢) Denuncia sobre pricticas prohibidas en el sector cerve-

P ¢+ DT O 85/ Negativo
d) Denuncia sobre practicas prohibidas en el sector pana-

P ¢+ DT 84/71 Negativo
e) Denuncia sobre practicas restrictivas de la competencia

enel sector panadero .........oei e aner s 89/71 Negativo

f) Denuncia de una empresa de grasas contra otra de Pro-
teinas orgdnicas en asociacion con el grupo de Carmi-
ceros-Salchicheros por practicas restrictivas ......... 90/72 Negativo

g) Denuncia de empresas de grasas y aceites ............s

h) Denuncia de pricticas prohibidas con obstruccion de

competencia en el sector panadero ................. 97/72 Positivo
i} Denuncia de obstruccidn de la competencia en el co-

mercio de frut0s SBCOS . -vvnervurrrrraianransanes 98/72 Negativo
j} Denuncia de pricticas restrictivas de la competencia en

2l SECLOT CEIVECETO o oo c v vvaes e ornsnnrennsns 105/73 Negativo
k) Denuncia de alineamiento e imposicién de precios y

condiciones de ventaen lacerve2a .........ooonnes 96/72 Positivo
I) Précticas de convenios ilegales de distribucion y precios

abusivos en SeCtOr CETVECETO .o ovv v revrnnraeres urs 96/72 Positivo

(Recurso)

m) Denuncia presentada por el SENPA sobre practicas res-
trictivas de la competencia en abastecimiento de en-

VESES s e see s 106/73 Negativo
n) Denuncia de dominio abusivo de mercado en el sector

PANALEIO .o\ oo vvr e inee e 112/74 Negativo
0) Obstruccidon de la competencia en el sector panadero . .. 111/74 Positivo

Fuente: Tribunal de Defensa de la Competencia y elaboracion propia.

Nota: En la nomenclatura se expresa por veredicto negativo, cuando se desestima que la
préctica o accion restringe la competencia.
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Cuadro 11

Sentencias del Tribunal de Defensa de la Competencia

Sentencias en drea
Total de agroalimentacion Valor
ANC sentencias v bebidas relativo

fA N.°(B) B/Ax 100
1965 ........... 2 1 50
1966........... 16 4 25
1967 ... ... 12 4 33
1968 ........... 29 8 275
1969 ........... 28 4 143
1970 ........... 14 1 7,1
1971 ... 15 3 20
1972 ... 15 2 13,3
1973 ... 8 3 37,5
1974 ........... 9 4 444
1975 . ....at 10 3 30

Fuente: Tribunal de Defensa de la Competencia y Elaboracién Propia.



