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1. INTRODUCCION

Las denominaciones de origen protegidas (DOP) e indicaciones geo-
grificas de procedencia (IGP) vinculan la utilizacién de un referen-
te toponimico a la elaboracion de un producto de calidad en una
zona geografica que, a su vez, modula su tipicidad y elaboracion tra-
dicional. Las denominaciones sefalan la calidad agroalimentaria vy,
con ello, reducen los riesgos de selecciéon adversa y asimetria infor-
mativa de los consumidores, a la vez que minoran sus costes de bus-
queda. Ademas, las denominaciones potencian actividades economi-
cas de valor anadido que complementan la economia rural. La
Unién Furopea, considerando sus efectos positivos sobre la compe-
tencia v seguridad de los consumidores, ha relacionado tipicidad y
calidad agroalimentaria, aprobando 678 denominaciones de 1300
solicitudes entre 1992 y 2005.

Fl éxito de una denominacién depende tanto del producto como del
mercado objetivo (Sanchez y Olmeda, 1996), lo que cuestiona la apli-
cacién indiscriminada de la figura a la proteccion de cualquier pro-
ducto regional. Aunque el desarrollo de distintas DOP ¢ IGP es muy
dispar, cabria generalizar que los productos tipicos que gozan de
reconocimiento en el mercado con anterioridad a una denominacion
veran incrementada su demanda debido a la garantia de la calidad y

(%) FI autor agradece los valiosos comentarios y sugerencias de dos evaluadores anndnimos de la Revista Espa-
riola de Estudios Agrosociales y Pesqueros y de la Dra. Ana Redondo Cano.
(**) Facultad de Ciencias Econdmicas y Empiresanales. Universidad de Oviedo.
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mayor difusién que origina la misma (CEE, 1991; Sanchez y Olmeda,
1996). Ello puede generar desequilibrios de oferta y demanda de
elementos calificados y conflictos entre los agentes por el reparto de
las rentas generadas con la actividad mas restringida dentro de la
denominacion. En mercados competitivos, la posibilidad de obtener
rentas extraordinarias atrae a nuevos agentes y se restablece el equili-
brio. Ante denominaciones, las restricciones impuestas a la incorpo-
racion originan una mayor persistencia de la competencia interna,
pudiendo convertir en feroz el calentamiento de precios de los inputs
o terrenos calificados (de la Calle, 2002). Asi pues, para considerar
exitosa una denominacién no basta con analizar si se producen
aumentos en la demanda del producto final o si se satistacen las nece-
sidades del canal de comercializacién, sino que deben gestionarse
todas las fuentes de posibles desequilibrios en la provisién de ele-
mentos moduladores de la calidad, el reparto de las rentas especificas
generadas, los mecanismos de gobierno de las transacciones internas
y la doble identificacién con marca individual y denominacién, que
permiten fomentar una competencia interna por la calidad.

La sidra de Asturias cumple diversos requisitos de tipicidad, como
son vinculacién espacial a un territorio y cultural a unas costumbres
o modos tradicionales, permanentes en el tiempo y con caracteristi-
cas cualitativas diferenciadoras (Caldentey y Gémez, 1996) (1). A
pesar de que la sidra es un producto tipico, conocido y demandado
en su mercado local, existen desequilibrios en la provisién de man-
zana, que se ven agravados por la demanda dos sectores: sidra y sidra
natural, por la veceria de la produccion de manzana y por la imagen
de productos que, al no ser calificados, competiran en un mercado
poco fiel a marcas y dependiente del restaurador.

Este trabajo presenta una reflexién tedrica econémica y exploratoria
sobre los potenciales problemas de implantar una DOP y describe las
transformaciones necesarias para la apropiaciéon de las rentas gene-
radas que, aplicado a la actividad sidrera de Asturias, supone un plan-
teamniento de investigacion sobre los efectos de las DOP. El trabajo se
estructura en tres apartados. El primero revisa las figuras de las deno-
minaciones y los mecanismos de gobierno de las transacciones inter-
nas, estudiando su influencia en la garantia de calidad y los poten-
ciales desequilibrios en la oferta de sus elementos moduladores, asi
como en la competencia por rentas. El segundo apartado intercala

(1) La DOF aprobada en 2004 ampara al tercer secior agroalimentario en tmporiancie de Asturias y, junito con
la DOP queso de Cabrales y la IGP faba asturiana, protegen su oferla gastrondmica, complementando la estralegia
de desarrollo turistico y rural que apuesia por la imagen regional de «paraiso naturals.
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metodolégicamente el fundamento econdmico subyacente a los
temores y potenciales beneficios que nos manifestaron los agentes
econdmicos sidreros en el momento de plantearse la solicitud de una
IGP o DOP. En consonancia con la reciente aprobacién de la deno-
minacién, no se realizaron entrevistas estructuradas, sino que se han
sintetizado sus planteamientos y valoraciones dotindolos de una jus-
tificacién econdémica. Esas preocupaciones se centran en la inciden-
cia que tiene el desequilibrio de oferta de materias primas en el desa-
rrollo econémico inducido por la denominacién y las oportunidades
que surgen para la reestructuracién del sector. A modo de reflexio-
nes finales, el tercer apartado recapitula las actuaciones estratégicas
que podrian emprenderse para apropiarse totalmente de los benefi-
cios econdémicos, sociales y empresariales que origina una DOP que,
ademas de a la sidra, son aplicables a otros sectores agroalimentarios;
por ejemplo, el vinicola donde coexisten vinos calificados, de marca
individual y de mesa (de la Calle, 2000; Montaigne y Sidlovits, 2003).

9. DIMENSION COMPETITIVA DE LAS DENOMINACIONES GEOGRAFICAS

La Politica Agraria Comunitaria ha sido cuestionada por subvencio-
nar con mecanismos de intervencién productos fabricados en masa
y de baja calidad que, a pesar de ser sufragados por contribuyentes y
consumidores, suponen el 50 por ciento del presupuesto para un
5 por ciento de la poblacion (Lamo de Espinosa, 2000). La economia
agraria neoinstitucional propone intervenir fomentando politicas de
calidad del producto (tanto en la dimension técnica o vertical, como
comercial u horizontal) que creen rentas segmentando mercados y
diferenciando los productos agroalimentarios (Mahe y Ortalo-
Magné, 2001). Cuando el precio es el principal indicador de la cali-
dad agroalimentaria, el elaborador debe buscar reducir las asimetri-
as informativas, los costes de blisqueda y evitar problemas de selec-
cion adversa del consumidor emitiendo senales comerciales que res-
tablezcan la eficiencia del mercado (Raynaud y Valceschini, 2002).
Destacan: la comunicacién de informacion genética, de las caracte-
risticas organolépticas del producto, del origen geogrifico o de sus
métodos de produccion; la reputacion individual mediante la marca
privada y la certificacion de la calidad mediante procesos indepen-
dientes —ya sean privados a través de marcas de garantia de calidad y
marcas colectivas, o ptiblicos mediante DOP o IGP-, La marca indi-
vidual, al recoger la reputacion apropiable de forma privada en el
capital relacional, crea incentivos para mantener la calidad. La
marca comin actiia como «bien piiblico colectivo» intangible que
estandariza la calidad ofertada y fomenta la explotacién sinérgica de
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una imagen homogénea comun, facilitando el éxito de los procesos
de segmentacién del mercado en atencién a calidad técnica (de la
Calle, 2002). No obstante, puede generar oportunismos, ya que no
puede imposibilitarse €l uso sinérgico o no rival del término a quien
no provea calidad. Por ello, los agentes tienen incentivos para que
otros inviertan en la imagen y el mantenimiento de la calidad y
explotar gratuitamente la reputacién colectiva, depreciando asi el
activo comun (Raynaud, 1999). Las denominaciones, al excluir a
quienes no contribuyen a la reputacién colectiva, convierten la ima-
gen geografica en un bien cuasipublico.

La Union Furopea ha apostado con el Reglamento Comunitario
2081,/92 (2), por las DOP e IGP. Estas exigen una efectiva vincula-
cién entre caracteristicas del producto y territorio para, a cambio de
una gestion colectiva de la calidad, permitir a un grupo de elabora-
dores organizados la utilizacién en exclusiva de la imagen regional
como instrumento de marketing (Valceschini y Mazé, 2000). Este
uso exclusivo exige una presencia territorial que ha sido considera-
da contraria a la defensa de la competencia (Buccirossi et al., 2002).
En efecto, el servicio, seguridad o salubridad del producto califica-
do (normalizacion o calidad vertical), no estin necesariamente
recogidos en el concepto de tipicidad geografica, que si aporta satis-
faccion al consumidor (calidad horizontal). Siendo aquéllos los atri-
butos mas valorados por los paises anglosajones y nordicos (Calden-
tey y Gémez, 1996, CEE, 1991), es comprensible su negativa a que la
concesion de denominaciones estuviera determinada por el territo-
rio antes que por el cumplimiento de normas de higiene y aspectos
nutricionales del producto (Sanchez y Olmeda, 1996; Bénard y Mar-
chenay, 1996, CEE 2000) (3). Los paises meridionales, en conso-
nancia con su normativa nacional, senalaron que las denominacio-
nes defienden la competencia de los elaboradores que respetan la
calidad (Bénard y Marchenay, 1996) y a los consumidores (CEE,
2000) al evitar imitaciones y fraudes; ademas de preservar patrimo-
nios culturales, proveer calidad horizontal (Caldentey y Gomez,
1996; Gomez y Caldentey, 2001; Sylvander, 1995), frenar la desloca-
lizacién empresarial e identificar cuencas tradicionales de produc-
cién agricola.

Las marcas de garantia y denominaciones justifican su exclusividad
monopolistica en que son mecanismos de gobierno hibridos y efi-

(2) DOCE nim. L 2081 de 24 de julio de 1992,
(3} Esta postura ha sido refrendada en diferentes sentencias del Tribunal de las Comunidades Eurapeas (vid.
Lépez Benitez, 1996 y Pérez-Bustamante, 1999),
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cientes. Para asegurar su credibilidad y relevancia, el titular debe
establecer los criterios de calidad, de reparto de rentas (fijando los
precios de las transacciones intermedias, si es necesario) y de exclu-
sién (sancién que s6lo serd creible cuando no exista coste para €l sis-
tema global; es decir, el expulsado sea sustituible). El tamano de la
cadena agroalimentaria, la inversibn en activos especificos y el
impacto del comportamiento de los agentes en la calidad final del
producto aumentan los riesgos de comportamientos oportunistas,
riesgo moral, situaciones de rehenes por invertir en activos especifi-
cos y los «free-riders o gorrones». Ello obliga a proteger las transac-
ciones internas con mecanismos de gobierno mas jerarquicos (Ray-
naud et al., 2004) (1), a pesar de que restringen la competencia. Las
denominaciones basan su credibilidad en la seleccién y acreditacién
de las empresas ex ante y en la verificacién ex post de la conformi-
dad del producto (Raynaud et al., 2004). El control del Consejo
Regulador, que exige transacciones entre agentes calificados, facilita
usar mecanismos de gobierno menos jerarquicos que con las marcas
colectivas (Raynaud et al., 2002).

La denominacién también puede actuar como contramarca {Gomez
y Caldentey, 2001}, ya que Gnicamente garantiza un nivel determi-
nado de calidad del producto (FerniandezNovoa, 1970) y, al no
tener que interpretarse que ésta sea la mas elevada posible, no expul-
sa del mercado a la marca individual (de la Calle, 2002} que susten-
ta campanas de publicidad, imagen de mercado y promesas inde-
pendientes y complementarias (Yagle y Jiménez, 2002). Se pueden
combinar dos indicadores de calidad (Valceschini y Mazé, 2000): la
inversidn en reputacién (marca privada) y la certificacion externa y
objetiva de requisitos técnicos (la denominacion) que, en principio,
pueden ser contradictorios, ya que responden a diferentes mecanis-
mos de gobierno garantes de la calidad (Raynaud e al., 2004); aun-
que pueden complementar diferentes estrategias comerciales o ser-
vir de proteccion en caso de fracaso de la DOP. Los elaboradores sin
marcas reconocidas acudiran mads a la protecciéon de las DOP e IGP
cuanto mayor porcentaje de su produccién comercialicen fuera de la
region de referencia, aprovechandose asi de la notoriedad de la figu-
ra colectiva (Fernandez y Gonzalez, 2001). Los elaboradores con
reputacién e imagen exigiran que las denominaciones la comple-
menten proporcionando una garantia fuerte de la calidad, aun al

(4) Por ejemplo: introducir restricciones en el proceso productive, en ol uso de malterias primas, controlar lo cali-
dad @ lo largo del tiempo, fijar &l Pprecio en velacion a pardmetres objetivos de calidad, lomitar la cantidad produ-
cida.
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coste adicional de las exacciones parafiscales por las etiquetas de los
Consejos Reguladores. Estas financian tanto las actividades de con-
trol y vigilancia de la calidad del proceso productivo y comercial (5)
como los procesos de comunicacién que potencien el origen y la cali-
dad del producto, que son los aspectos més valorados en las deno-
minaciones (Sanchez y Olmeda, 1996). No obstante, acudir a la
doble diferenciacién puede ser peligroso, como muestra que una de
las causas atribuidas a la crisis internacional del vino francés sea el
reconocimiento y predominio de sus denominaciones y no de las
marcas individuales (Montaigne y Sidlovits, 2003).

Pese a la actual utilizacion generalizada de las denominaciones para
cualquier producto —tipico o no-, para que éste sea fuente extraor-
dinaria de rentas econdmicas es necesario que sea susceptible de ser
apreciado por un amplio nimero de consumidores y que su produc-
cién y distribucién no presente limitaciones (Caldentey y Gomez,
1996). Incluso dandose estas condiciones, en caso de tener sustitutos
cercanos, el aumento de los precios de venta que origina la exclusi-
vidad puede reducir el volumen de producciéon demandado y fomen-
tar los productos sustitutivos o no amparados. Por ello no deben
minusvalorarse los productos no calificados ni la realizacion de estu-
dios econdmicos y comerciales sobre la evolucién futura de la deno-
minacién.

La garantia del producto calificado aumenta su demanda, que gene-
ra rentas especificas que atraen a nuevos entrantes e inflacién en los
precios de los inputs o la congestién del territorio. Por otra parte, los
agentes ya calificados también asignaran sus recursos productivos a
su elaboracién, aumentando asi la demanda de los inputs calificados.
Si la capacidad de respuesta a esta mayor demanda es inflexible a
corto plazo, se incrementara su precio, el del producto calificado y
las rentas que generan los elementos moduladores de la calidad. En
las DOP, todos los agentes modulan simultaneamente la calidad
(materia prima, procesos de elaboracion y de transformacion), por
lo que cualquier agente puede alcanzar posiciones de dominio. En
las IGP, pueden ser uno o varios los elementos diferenciadores, pre-
firiéndose la materia prima local o una determinada raza autoctona.
Adoptar una u otra figura genera distintas posibilidades de crear
rehenes y estrategias que eviten la cautividad y crea situaciones par-
ticulares y especificas a cada denominacién. Ante una total limita-
cién de entrada (la DOP) o limitacién de un input importante (la

{(5) Con lo sentencia Exportur de 10 de noviembre de 1992 (asunta G-3/91, RJT] pdg F-2201) se aceptd como
eriterio diferenciador lu existencia de wna reputacion susceptible de atraer clientela con sndependencia de la calidad.
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IGP), para sobrevivir sera necesario asegurar capacidad mediante
estrategias de compra y cooperacién a largo plazo o internalizacion;
es decir, mecanismos de gobierno jerarquicos, que provean estable-
mente el bien generador de las rentas. Curiosamente, la denomina-
cién, que fomenta mas el mercado como forma de gobierno de la
transaccién interna debido al requisito previo de la calificacion del
proveedor. requerira, en ciertos casos, mecanismos de garantia inter-
nos mas jerarquicos para proteger asi las inversiones especificas a la
denominacion, pudiendo integrarse plenamente tanto aprovisiona-
miento como distribucion. El éxito puede originar mejoras significa-
tivas en tecnologias de proceso que incrementen la productividad de
los agentes y reducirse su namero, aun cuando aumente la produc-
cion global (6).

3. LA PROBLEMATICA DE LA APROPIACION DE RENTAS EN LA DOP SIDRA
DE ASTURIAS

La proteccién de elaboradores y cosecheros mediante una DOP (7)
ampara dos sectores econémicos con idénticos volamenes de pro-
duccién (40 millones de litros cada uno) que competiran por la
materia prima. La sidra natural es elaborada siguiendo las practicas
tradicionales, sin adicién de azilicares y conteniendo gas carbonico
de origen exclusivamente enddgeno. Se comercializa el 95 por cien-
to de la produccion en el mercado local utilizando un canal muy
corto (en el 93 por ciento de los casos, sidrerias) bajo el genérico
«sidras, dificultindose que el consumidor diferencie marcas. La
sidra es elaborada industrialmente a partir de manzana, sidra natu-
ral o mostos (s6lo el 25 por ciento de las empresas lo utilizan par-
cialmente) y se permite la adicion exogena de aziicares y gas carbo-
nico. El 20 por ciento de la produccion se exporta y utiliza canales
largos de distribucion. Compite con otras sidras y, sobre todo, cham-
pagne vy cava, de las que es considerada sustitutivo de inferior calidad
y precio (Gonzilez ef al., 2002).

La produccién de manzana en Asturias es inelastica a corto plazo. El
90 por ciento de la superficie cultivada es en praderia, donde los cui-
dados culturales se reducen al minimo, el drbol vecera y las pomara-
das son multivarietales y de pequeiio tamarfio, dificultando tanto el
recolectar en el momento 6ptimo de maduracién por variedad como

(6} Para gemplo, véase &l caso del Quese de Cabrales en Montes y Péree-Bustamante (1998),
(7} Actualmente se protegen 8 sidras: 7 IGP en Gran Bretania, 2 IGPy 2 DOP en Francia y 1 DOP en Espa-
fia.
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la separacién de la manzana por grupos tecnolodgicos (8}, incidiendo
en la heterogeneidad de la materia prima y la calidad final de la
sidra. Actualmente, los 40 millones de kilos recolectados en los anos
impares cubren el 90 por ciento de la demanda, mientras que los 15
millones de kilos en los anos pares {debido a la veceria) obligan a
importar el 50 por ciento del total de la manzana transformada
(Arcade, 1997). En la DOP, al compartirse materia prima, necesaria-
mente calificada, la competencia sectorial por la manzana de varie-
dad semiacida, que supone el 35 por ciento de los inputs para ela-
borar la sidra natural, agravara los desequilibrios en el aprovisiona-
miento. Quien obtenga mayor margen por comercializar bajo deno-
minacién pujard por la manzana, pudiendo desbancar al otro sector
de comercializar bajo el paraguas de la DOP, con la incierta inciden-
cia en su reputacidn. Los cosecheros se apropiaridn de las rentas de
esta competencia por via de los precios. La disposicion transitoria
primera del Reglamento de la DOP sidra de Asturias permite hasta
2010 utilizar hasta un 49 por ciento de manzanas no calificadas en la
elaboracién de sidras. Asi se puede controlar el aumento en el pre-
cio de la manzana minorando los efectos de la oscilacion los afos
pares al doble de precio de los afios impares, a la vez que se facilita
la obtencién de materia prima que permita establecer planes de pro-
duccion estables. A pesar de ello, se mantiene la prohibicién del arti-
culo 8.2 de utilizar para la denominaciéon mas de 35 t por hectarea
de plantacién de manzano, generando una nueva limitacién en la
oferta. Los excesos tendran salida en el mercado como sidra o sidra
natural de calidad extra, pero no como sidra calificada, si es que no
ha sido expulsada por la denominacion.

El tercer problema surge de la tradiciéon de uso de nombre genérico
para la sidra natural, que crea asimetrias informativas. Hasta el afio
2001 la sidra natural no se comercializaba bajo etiqueta de marca
individual (9), sino bajo referencia en el corcho, El 30 por ciento de
los consumidores identificaba asi al elaborador, aunque un 25 por
ciento de los consumidores lo desconocian (Arcade, 1997) (10),
dando lugar a que tan solo el 8 por ciento de los consumidores astu-

(8) El cultivo en e, menos extendido, a pesar de ser mds productive, es de plantaciin juvenil y requiere dz 6
anes pare ser rentable (Garcia Alvare, 2002).

(%) Ll Real Decreto 212/1992 aprobande la Norma General de Etiquetado, asi como la Directiva Comuniiaria
797112 que exigieron la identificacion comercial de la sidra niatural no se aplicaron en Asturias hasia el afo 2001,
aungue st a la produccion comercializada fuera de la regién de Asturias.

(10) En restauraciim, antes del servicio de la sidre natural al consumidor, es praciica habiual su conservacidn
en sitio fresco o sncluso sumergir en aguc los bolzllas, hecho que, en definiliva, supone que la etiqueta se despegue,
perdiéndose entonces su rol identificador ¢ informader para el consunudor final.
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rianos fuera leal a una marca. Esto facilito la estrategia de tinico pre-
cio de venta al consumidor final, fijado para cada temporada, sin
tener en cuenta ni la calidad del elaborador, ni la zona geogrifica de
distribucién. Cautivos de las sidrerias y para evitar malas calidades
finales debidas a climatologias adversas, los claboradaores asumieron
los costes de oportunismos de quienes, amparandose en el termino
genérico sidra, comercializaban productos de mala calidad. Que el
restaurador pague precios diferentes segiin calidad sirve de incenti-
vo al elaborador para apropiarse de parte de las rentas de su apues-
ta por la calidad, aunque el restaurador se apropie de las rentas del
nombre generico.

Para la sidra natural, la DOP permite una estrategia de diversifica-
cion y diferenciacion de otros competidores locales (11). Para la
sidra, la DOP supone mayor reconocimiento y valoracion del pro-
ducto que complementa la reputacion de la marca individual. Los
riesgos de esta DOP son que los desequilibrios en la oferta de mate-
rias primas calificadas aumenten el precio del producto final y reduz-
can su competitividad frente a otros productos no calificados o que
surjan percepciones negativas de productos no calificados que, por
estar amparados en la reputacion del lagarero, no tienen necesaria-
mente inferior calidad y precio. De ser asi, no se invertiria para incor-
porarse en la denominacion, pues no hay mercado en caso de no
calificarse la produccion.

4. CONSIDERACIONES FINALES

Del andlisis realizado se desprende que las DOP son mecanismos de
gobierno que, por medio de la calificacion, garantizan calidad, pero
no un nivel de produceion estable. Este es esencial para responder a
la demanda generada, invertir en activos productivos especificos,
acceder a redes de distribucion o desarrollar imagen y reputacion
individual. Si estos activos pueden ser utilizados para elaborar bienes
calificados y no calificados, se reduce el riesgo de quedar rehén inhe-
rente a la participacion en la DOP. Los Consejos Reguladores son
clave para controlar la calidad pero, si se desea un desarrollo econé-
mico local, deberian garantizar flexibilidad para calificar 0 no la
produccion, sobre todo cuando el producto tiene reputacion previa
en el mercado. Asi, cabria esperar que la ampliacion de sus campa-

(11) Algunos elaboraderes han diserade marcas totalmenle novedosas para diferenciar sus produclos comercia-
lizados bajo denominacion de origen, quizds intendando desvincular la denominacin de su producte tradicional,
en un intento de no perder su reputaciin, en caso de que sea un fracase.
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nas de informacion de la DOP, incluyendo a los productos no califi-
cados manteniendo su reputacidn, permita reducir los efectos de
diversas contingencias imprevistas que afectan a la calidad de pro-
ductos de elaboradores calificados (imposibilidad para obtener los
elementos moduladores de la calidad o climatologia adversa), pues
en esos casos el producto no calificado también seria demandado
por el mercado. Ademis, esto permite fomentar una estrategia
comercial de marcas complementarias a la denominacion que, al
crear rivalidad entre productos con independencia de su calificacion
incentivan la mejora continua de la calidad en todo el sector. Poder
comercializar productos no calificados también limita el potencial
para explotar las posiciones dominantes creadas con la regulacion; lo
que favorece la consideracion competitiva de las denominaciones
como mecanismo eficiente.

En el caso concreto de la DOP sidra de Asturias, deberian evitarse
los desequilibrios de oferta de manzana, incrementando el censo
de cosecheros calificados, fomentando la investigaciéon de nuevas
variedades de manzano y promoviendo cultivos en eje. Desde una
perspectiva sectorial, puede asumirse que la denominacién garan-
tiza la calidad y mayor demanda del producto y, con ello, cabe espe-
rar que se¢ generen oportunidades para reestructurar toda la cade-
na agroalimentaria del sector. Esto implica estudiar los mecanismos
de gobierno mas adecuados para garantizar tanto el abastecimien-
to de elementos moduladores de la calidad como para satisfacer
establemente los requerimientos de los canales de distribucién y
llegar al consumidor. La firma de contratos de aprovisionamiento a
largo plazo, la fijacidén de precios o condiciones de aprovisiona-
miento por parte del Consejo Regulador que permitan planificar
una actividad productiva, o la integraciéon vertical, son opciones
que deberian considerarse por parte de los elaboradores. También
deberian analizarse las escasas posibilidades de integracion de los
distribuidores (sidrerias) pues influyen en la calidad final del pro-
ducto por medio del escanciado y conservacién. Su posible califi-
cacién por el Consejo Regulador podria evitar comportamientos
oportunistas y obtener su cooperacion y vinculacion con la estrate-
gia de calidad.

La sidra asturiana se encuentra ante un reto que exige conocer el
perfil del consumidor de la sidra, su valoracién de la DOP frente a
otras sidras con marca de elaborador o la elasticidad-precio de la
botella de sidra; pero €stas son también cuestiones de estudio en €l
futuro, una vez que la DOP esté en pleno funcionamiento y su fun-
cion claramente conocida en el mercado.
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RESUMEN

Reflexién econdmica sobre la apropiacién de rentas de especificidad en denominacioncs
de origen protegidas: estudio exploratorio de la sidra de Asturias

En febrero de 2004 la Comisién Europea aprobé la denominacion de origen protegida sidra
de Asturias, amparando asi la elaboracién de los producios del tercer sector agroalimenta-
rio en importancia en Asturias. Aungue aplaudida, la DOP es de compleja aplicacion, entre
oiras causas porque las idiosinerisicas caracteristicas del sector sidrero asturiano pueden
aumentar los tradicionales desequilibrios que s producen en las denominaciones entre la
oferta y la demanda de las materias primas.

Como ocurre en toda denominacitn, la garantia de calidad y mayor reconocimiento pbli-
co del producto supone un aumento de su demanda v, con ello, de los nputs intermedios
necesarios para su elaboracion. El reparto de las rentas generadas puede ser problematico
en caso de que existan excesivas resiricciones en el aprovisionamiento de materias primas o
de los activos necesarios para la elaboracion del producto.

El rabajo presenta la problemdtica de distribucion de las rentas econdmicas generadas en
las DOP y, especificamente, en la DOP sidra de Asturias. En esta denominacion, de recien-
te creacion, destacan como elementos conflictivos: la aplicacion de la denominacian con-
juntamente i dos sectores productivos que Lﬂl'r:F'iU:n por la misma materia prima, las espe-
ciales condiciones de produccion de manzana de sidra —recurso ya de por si escaso sin fque
exista denominacién-, la estructura productiva y comercializadora del sector sidra natural
v los efectos que puede tener la competencia en ¢l mercado eminentemente local de la sidra
natural la existencia de tres tipos de sidras: con denominacian, autéctonas no amparadas y
foraneas.

El trabajo concluye con recomendaciones sobre cémo afrontar con éxito los problemas que
plantea la DOP sidra de Asturias a los agentes econémicos involucrados evitando situacio-
nes de cautividad frente al resto de los agentes,

PALABRAS CLAVE: Sidra de Asturias, apropiacién de rentas econbmicas, denominaciones
de origen, politica agraria de calidad.
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SUMMARY

Economics of the appropriability of specificity rents in protected designations of origin:
an exploratory study of sidra de Asturias

L 2004 the European Union approved for Spain the prowected designation of origin Sidra
de Asturias (Asturian cider). Protected designations of origin create a monopaolistic position
for the economic agents performing their actvities in the geographical area of the PTHO.
This may lead to the development of regional economic rents and 1o resstructure the pro-
ductive socioseconomic environment, The pessibility of generating economic benefits will
attract new firms and established organisations should update their production activity feom
a more traditionul artisan structure 1o an indusirial one, Most probably, those agents per-
torming the restricted activity will achieve a monopaolistic position, leading them o incres-
se the prices of their output. This is so, because PDOs increase the demand of final products
and, therefore, of the intermediate input products as well. All in all, these demand increa-
ses lead to a temporary disequilibrium that is the source of economic rents.

In this paper we aim to analyse in depth how the economic rents generated by the PDO may
be appropriated by rthe different performing agents, while addressing the problems that
PDQOs may create and how can they be overcome. First, it is done on a general basis, and
then on its application to the specific study of PDO sidra de Asturias.

We consider that this analysis of PDO sidra de Asturias is relevant due to its novelty as a PDO
and because there are several elements that reveal themselves as key for the specific study of
PDO disequilibrium. First, it is foreseen a disequilibrium in the offer and demand of asturian
apple. This disequilibrium is reinforced by the fact that two productive economic sectors will
buy the restricted input. In addition, apple trees oscillate their production in biannual terms.
There is shortage of apples in even years, increasing thus their selling price. Finally, one of
the economic sectors “sidra natural” produces cider that remains consumed in the local mar-
ket and is not commercialised through large distribution channels and supermarkets. It is
also known by the generic term cider and there is not a great use of the manufacturer label.
These circumsiances create specific problems to appropriate the economic rents originating
with the PDO, but also pose strategic concerns to these agents. Some questions are sall unre-
solved, such as: what reaction will have a traditional local market to a new, more expensive
product or whether the PDO will be maost extensively used by one or another economic sec-
tor, leading to a transfer of economic rents to the apple growers.

In the paper we review all this theoretical problems of PDOs and provide some advice on
how 10 tackle them, in order 10 make more effective the use of PDO sidra de Asturias.

KEYWORDS: Protected designation of origin, Asturian cider, economic rent appropria-
tion, quality agricultural policy.
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