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INVAC (Organizacion Interprofesional de la Carne de Vacuno Autéctono de Calidad) organizé un
viaje técnico, del 20 al 24 de octubre, para conocer el mercado de la carne de vacuno ecolégico
y de calidad en Dinamarca. Esta accion ha sido llevada a cabo dentro del plan estratégico que
tiene por objetivo aprender sobre los sistemas de sellos de calidad en otros paises europeos, asi
como aumentar las relaciones entre los 6rganos gestores de las marcas de calidad en Espana. A
lo largo de los cinco dias, la delegacion de INVAC, se reunié con representantes del Consejo de
la Carne y Ganaderia Danesa. El intercambio de conocimientos fue muy positivo, especialmente
en aspectos de comunicacion y cercania al consumidor.

a agricultura y ganaderia da-
nesas poseen un alto grado de
profesionalidad y una gran
vocacion exportadora. Los
productos carnicos derivados
de su ganaderia se exportan a mas de
150 paises. El sector agro-ganadero re-
presenta una produccidn tres veces su-
perior a su consumo, un tercio se consu-
me en Dinamarca y dos tercios se expor-

tan. La exportacion de carne de vacuno
danés asciende a 55.389 toneladas fren-
te a las 107.830 espanolas (afio 2007),
si bien la produccién espanola es apro-
ximadamente seis veces la danesa. El
namero total de vacas de cria es de
100.000, basadas en 16 razas diferentes
y sus hibridos. En la Figura 1 se pueden
observar los puntos visitados de pro-
duccion, transformacion, comercializa-

cion, innovacion e investigacion relacio-
nados con la produccion de carne de va-
cuno en Dinamarca.

Una de las visitas mas relevantes fue
la realizada al matadero de Danish
Crown, division de vacuno, situado en
Aalborg, donde se pudo comprobar
como se han llevado a cabo las investi-
gaciones y mejoras que gestiona el Insti-
tuto de Desarrollo de la Carne Danesa.
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Figura 1. Recorrido del viaje técnico para conocer la produccion

de carne de vacuno en Dinamarca.

Las reses bovinas de las explotaciones
que se visitaron pertenecian a las razas
Angus y Hereford.

Resultados comparativos de
exportaciones e importaciones:
Espaina / Dinamarca

La politica de la Union Europea en los
ultimos anos ha provocado un descenso
del namero de animales de la especie
bovina (Figura 2). Sin embargo, la dis-
minucion del censo poblacional debe
acompanarse de una mejor proyeccion
del producto en los mercados naciona-
les e internacionales, segin reiteraron
los asesores daneses que acompafaron
al equipo espanol en su recorrido por el
pais nordico.

En el Cuadro I se presenta informa-
cién comparativa sobre el sector vacuno
de carne en ambos paises. La evolucion
de la produccion, exportacion e importa-
cion de carne y derivados del vacuno en
Dinamarca se puede observar en la Figu-
ra 3. Los resultados del comercio exte-
rior espanol se reflejan en el Cuadro II.

Con una situacion desfavorable, los
productores y el gobierno danés a través
del Danish Agricultural Council (DAC),
han optado por prestar una atencion es-
pecial a las labores de promocion de la
carne de vacuno de calidad como estra-
tegia. Pretenden llegar a los consumido-
res y carniceros mediante el empleo de
folletos sobre la carne de vacuno de ca-
lidad, recetas de temporada, programas
de television, campanas a pie de calle
(camisetas con esloganes dificiles de ol-
vidar como “mujeres modernas quieren
carne fresca”), paginas web, tiendas vir-
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Figura 2. Evolucién de la produccién neta de Ganado Bovino en Espafa

Cuadro |. Caracteristicas de la produccion de vacuno de carne

en Dmamarca y Espana (2007)

Ndo animales  Pesomedio  Consi Nede nm L
sacrificados  al sacrificio anlh : (wmo
/afio (ka) Mﬂm)‘ Ecoldgica
Dinamarca 532.000 260 31 17.000 105.000 6%
Espafia 2.445.295 251 15 197.000 3.600.000 0,5%
Fuentes: DAC y MARM.
200 - &
180 - m Produccion Onsu&
il e ol gy
140 - \ L] < m
120 { m “w T Importacion
100 - Exportacion T~
80 - A
60 -
40 -
20 Stock de intervencion
0 '\,\‘, ‘/¢ ——— & ———— e - . T .
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Figura 3. Evolucion de la produccion, exportacion y comercializacion de carne y productos derivados del
vacuno en Dinamarca (datos expresados en miles de toneladas).

tuales donde se aconseja a los consumi-
dores sobre la compra de productos
ecoldgicos y la manera de cocinarlos, fe-
rias de alimentacion, sellos de calidad,
la realizacion de demostraciones en
puntos de venta y la creacion de nuevos
restaurantes y menus, asi como carnice-
rias gourmet (www.gourmandiet.dk).
Se trata de promocionar “la nueva
identidad noérdica” como ejemplo de

cocina sana, dirigiendo el consumo ha-
cia los productos tipicos de la region y
evitando, en cierta medida, la importa-
cion de productos del mercado exte-
rior.

Para impulsar la comercializacion de
carne de vacuno de calidad no basta con
fortalecer y mantener la confianza del
consumidor en los productos con una
marca de calidad, es necesario actuar
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Importacion Exportacion Importacién Exportacion
2004 62.692 99199 26.566 41.614
2005 66.370 116.816 28669 27202
2006 78.527 99.844 27.202 21.658
Animales Peso Volumen Precio medio Valor %
sacrificados medio (kg) comercializado (t) (euro/kg) (Mill. €)
Ternera Gallega 74.444 212 15.225 4,35 66,23 45,10
Ternera Asturiana 16.271 253 4.034 4,81 19,40 13,20
Carne de Vacuno 14.076 303 3.949 4,02 15,88 10,80
del Pais Vasco
Ternera de Navarra 9.905 297 2.565 3,80 9,75 6,60
Ternera de Extremadura  7.216 285 1.990 3,58 7,12 4,90
Carne de Sierra 5.779 291 1.608 3,75 6,03 4,10
de Guadarrama
Carne de Avila 2.299 275 607 3,65 2,15 1,47
Carne de Morucha 1.240 250 298 3,50 1,04 0,70
Carne de Cantabria 623 240 154 4,00 0,61 0,42
Ternera de los 662 255 164 3,65 0,60 0,40
Pirineos Catalanes
Total 132.515 30.594 128,81
Fuente: MARM.

calidad como estrategia

desde el inicio de la cadena de produc-
cion. Por ello, en Dinamarca se intenta
hacer mas atractivo el cambio de una
ganaderia convencional a una ecologica
fomentando las ayudas estatales, favore-
ciendo la creacion de asociaciones de
productores y facilitando la venta direc-
ta de sus productos en el mercado (es-
trecha relacion productor-consumidor)
mediante tiendas ubicadas en las pro-
pias explotaciones o bien a través de
jornadas de puertas abiertas para los
consumidores.

Avances en investigacion
Dinamarca es lider mundial en tecnolo-
gia de sacrificio y procesado de la carne.
Los mataderos daneses disponen desde
1950 de un centro propio de investiga-
cion localizado en Roskilde, Danish
Meat Research Institute (DMRI), a 40
km de Copenhague.

Con una situacion desfavorable, los
productores y el gobierno danés a través del
Danish Agricultural Council (DAC), han optado
por prestar una atencion especial a las labores
de promocion de la carne de vacuno de

Actualmente, los proyectos de inves-
tigacion se enfocan hacia la mejora de la
produccién, transformacion y comercia-
lizacion de la carne de vacuno de cali-
dad.

Entre los proyectos mas novedosos
desarrollados se encuentran:

¢ Técnicas de clasificacion automati-
ca de canales en base a la confor-
macion y el estado de engrasamien-
to.

* Métodos de descontaminacion de
canales mediante el empleo de va-
por de agua a presion y acidos or-
ganicos (acido lactico).

¢ Desarrollo de nuevas estrategias de
conservacion (atmosferas modifi-
cadas, envasado al vacio).

e Estimulacion eléctrica de canales
para mejorar la terneza de la carne.

¢ Automatizacion de salas de sacrifi-
cio y despiece.

¢ Innovaciones en sistemas de traza-
bilidad (base de datos electronica
que elude el empleo de pasaporte
animal).

La Facultad de Ciencias de la Vida
(Universidad de Copenhague) apoya la
labor investigadora del DMRI en el sec-
tor carnico. Bajo la denominacion de
“GlobalOrg”, la universidad ha puesto
en marcha un proyecto pionero cuyo
objetivo primordial es determinar las
condiciones bajo las cuales la produc-
cidén ecoldgica puede contribuir a la re-
duccion del deterioro medioambiental y
a proporcionar mejoras sostenibles en
areas deprimidas a nivel mundial.

IGP: una opcién para mejorar la
comercializacién de carne de
vacuno de calidad

La Indicacion Geografica Protegida
(IGP) constituye uno de los sistemas
mas utilizados en Espana para el reco-
nocimiento de una calidad superior de
los productos agro-ganaderos, conse-
cuencia de caracteristicas diferenciales
atribuibles al medio geografico en el
que se producen las materias primas, se
elaboran los productos, y a la influencia
del factor humano que participa en las
mismas.

Esta apuesta por la calidad y por los
sistemas de produccion tradicionales ha
dado lugar a la aparicion de diez IGP de
carne fresca de ganado vacuno en Espa-
fia: Carne de Avila, Carne de Cantabria,
Carne de la Sierra del Guadarrama,
Carne de Morucha de Salamanca, Carne
de Vacuno del Pais Vasco, Ternera Astu-
riana, Ternera de Extremadura, Ternera
de los Pirineos Catalanes, Ternera de
Navarra y Ternera Gallega.

Técnicos de las diferentes IGP y de las
marcas de garantia Xata Roxa y Carne
de Retinto, compartieron con los res-
ponsables de INVAC el objetivo de co-
nocer con detalle los sistemas de pro-
duccidn, comercializacion y promocion
de la carne de vacuno danesa (Figura 5),
especialmente aquella procedente de sis-
temas de produccion ecologica y sujeta a
sellos regionales de calidad diferenciada,
de cara a mejorar nuestras marcas y per-
feccionar las relaciones internacionales
en el mercado de los alimentos de cali-
dad con otros paises europeos.

En la actualidad, el consumo de car-
nes frescas de calidad amparadas bajo
una IGP supone el 9% del mercado. La
casi totalidad de los productos comer-
cializados bajo la denominacion de IGP
se destinan al consumo integro en el te-
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Figura 4. Maquina de clasificacion objetiva de canales (BCC-2), desarrollada por DMRI en
1996.

rritorio nacional, siendo las cifras de exportacion practicamente in-
apreciables. El consumidor confia cada dia mas en estos alimentos
de calidad que, ademas de ofrecer una imagen saludable, contribu-
yen a la sostenibilidad del medio rural. En el Cuadro III, se ofrecen
los datos disponibles de las principales IGP.

El vacuno ecolégico
La demanda de carne de vacuno ecoldgico y de calidad diferencia-
da se ha incrementado en los altimos afios en una sociedad cada
vez mas concienciada con el cuidado del bienestar animal, la pro-
teccion del medio ambiente y el consumo de alimentos sanos, para
paliar las “enfermedades relacionadas con el estilo de vida”. Los
participantes en el viaje técnico pudieron comprobar in situ, que el
consumo de alimentos de calidad diferenciada es notablemente su-
perior en Dinamarca, como consecuencia de una labor impecable
en marketing, gestion y acercamiento de la ganaderia al cliente fi-
nal.

Espana retne las condiciones para el desarrollo de este tipo de
ganaderia por su climatologia y por los sistemas extensivos de pro-
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Participantes en el viaje técnico.

duccion animal que se practican en gran
parte de la geografia espanola. Ademas
posee un gran patrimonio genético de
razas autdctonas, de gran rusticidad en
su mayoria y adaptadas al medio que fa-
vorece la cria y explotacion en régimen
extensivo.

Pero la expansion de la produccion
de carne de vacuno ecoldgico espanola
es atn un “anhelo” debido, por un lado,
a la dificultad de obtencion de piensos
ecologicos certificados para la alimenta-
cion del ganado acorde a la ley, y a la
costosa labor de marketing que implica.

Por ello, la tendencia actual del mer-
cado de carne de vacuno de calidad esta
orientada a incrementar la produccion
dentro de IGP y ademas lograr, en un
futuro proximo, que estos productos
puedan disponer de un doble etiqueta-
do como alimentos “ecologicos” (Figu-
ra 6).

Figura 6.

La pagina web “Organic Farming” de
la EU (http://ec.europa.eu/agricultu-
re/organic), dispone de informacion di-
dactica para atraer al consumidor; su es-
logan: “lo que es bueno para la Naturale-
za, es bueno para Ti”, trata de impulsar el
consumo de este tipo de alimentos.

Conclusiones

Durante el viaje técnico se recogieron
informacion y opiniones de todas las
organizaciones participantes, a partir
de las cuales se pueden obtener el si-
guiente resumen:

e Existe una sensibilizacion crecien-
te de los consumidores sobre el bi-
nomio alimentacion-salud. Ante
esta nueva situacion, surgen los
modelos agro-ganaderos de pro-
duccion ecologica y de calidad,
cuyo objetivo es fomentar la apari-
cion en el mercado de productos

saludables, de calidad diferencia-
da, correctamente etiquetados.

e Segtn datos del MARM, en los al-
timos anos la evolucion de los sis-
temas ecoldgicos ha sido positiva,
creciendo la actividad entre un 10-
20% y habiéndose incrementado
el namero de granjas pecuarias
ecologicas del ano 2001 al 2006
en un 183,8%, la mayoria de ellas
de ganado vacuno destinado a la
produccion de carne (45%). Sin
embargo, estas cifras suponen so-
lamente el 0,5% de la produccion
total frente al 6% danés.

e En Espana disponemos del sello
IGP de marcas de garantia como
distintivos de calidad en carne
fresca de vacuno, pero todavia
queda un largo camino por reco-
rrer. “Calidad” y “ecoldgico” son
atn entendidos como términos in-
dependientes, caso contrario al de
muchos paises europeos, pero el
cambio es sdlo cuestion de tiempo.

Se debe insistir en la importancia de

llevar a cabo campanas de sensibiliza-
cion e informacion dirigidas a los con-
sumidores para que reconozcan los
atributos del producto ecoldgico o de
calidad, incidiendo especialmente en
los caracteres diferenciales del mismo.
Asi como aprovechar los medios de co-
municacion disponibles (television, ra-
dio, prensa y paginas web) para difun-
dir la informacion acerca de la existen-
cia de dichos productos y poner a los
consumidores en contacto directo con
los ganaderos. La creacion de esta
perspectiva es un paso esencial para
mejorar la ganaderia de calidad dife-
renciada y como un modelo de produc-
cion renovada y sostenible. ®
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