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Distribución por tipo de ganado.
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Figura 1. Estadísticas de Agricultura Ecológica. MAPA, 2007.
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La ganadería ecológica, a la
espera del aumento del consumo

171
Víctor Gonzálvez.
Director Técnico de la Sociedad Española de Agricultura Ecológica (SEAE).

Que la actividad pecuaria más sostenible es una alternativa para la conservación de las razas
autóctonas y en conjunto del medio ambiente, resulta obvio. Pero a este atractivo hay que sumar
la tendencia de un consumo por una alimentación más saludable.

a agricultura ecológica ha
crecido en el ario 2006 en el
conjunto del Estado español
un 14,70%, unas 118.827
ha sobre el año 2005,

situándose en 926.390 ha, lo que colo-
ca a nuestro país en el segundo lugar a
nivel de la Unión Europea. Más de la
mitad de esa superficie (61%) está
dedicada a bosques, recolección silves-
tre y pastos y praderas. Alrededor de
378.820 ha (un 40%) se destina a pas-
tos y praderas para alimentar el gana-
do.

El aumento de 110.580 ha en la
superficie destinadas a pastos y prade-
ras para la alimentación de la ganadería
ecológica (12%) ha sido decisiva en el
importante crecimiento de la superficie
en agricultura ecológica en España,

Tipo ganado

Cuadro I. Comparación de n° explotaciones y cabezas de ganado ecológico

Número explotaciones Número cabezas

2005 2006	 Dif. % Rel. 2005 2006 Dif. % rel.

Vacuno carne 805	 1.074 269 33,4 5.4176 79.100 24.924
_

46

Vacuno leche 42	 51 9 21,4 2.525 2.371 154 Neg.
Ovino carne 421	 598 177 42,05 131.050 204.169 73.119 55,8

Ovino leche 24	 27 3 12,5 6.781 8.021 1.240 18,3
Caprino carne 109	 122 13 12 11.886 18.470 6.584 55,4

Caprino leche 23	 30 7 30,4 6.587 7637 1.050 15,95
Porcino 100	 93 7 Neg. 10.665 13.549 2.884 27

Aves carne 38	 42 4 10,5 39.095 51.598 12.503 32
Aves huevos 110	 119 9 8,2 66.661 59.300 7.361 Neg.

Apicultura 131	 184 53 40,45 28.315 43.068 14.753 52

Otros 76	 88 12 15,8 1.455 1.939 484 33

Fuente: elaboración propia a partir de datos del MAPA 2005-2006
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Cabezas de Vacuno de cría ecológica. Año 2006.
Distribución por comunidades autónomas
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Número total de cabezas: 81.471

Figura 2. Estadísticas agricultura ecológica, MAPA 2007.

200 GANADERÍA ECOLÓGICA

Las explotaciones ganaderas
El número de total de explotaciones
ganaderas en todas las categorías ha
pasado de 1.879 a 2.428, lo que supone
un incremento de 549 explotaciones.
Sólo ha habido una ligera reducción del
número de granjas de porcino, aunque
las cabezas totales se han incrementa-

ganaderías que
más han crecido en términos absolutos
son el ganado vacuno y ovino de carne,
situadas en Andalucía. En términos
relativos, las ganaderías que más creci-
miento han experimentado son el ovino
de carne, la apicultura, el vacuno de
carne y el caprino de leche (Cuadro I y
Figura 1).

La distribución de las explotaciones
ganaderas ecológicas no ha variado sus-

tancialmente respecto al año anterior,
siendo Andalucía la que más destaca,
seguida de Cataluña. Además, el núme-
ro de explotaciones ganaderas se ha
incrementado en algunas de las comu-
nidades autónomas situadas en la parte
Norte (Asturias, Cantabria, Galicia)
(Figura 2).

Cabezas de ganado
Lo mismo ha sucedido en términos
generales, con el número total de cabe-
zas de ganado en todas las categorías,
excepto en vacuno de leche y en aves
ponedoras, según se ve en el Cuadro 1.
La mayor cantidad de cabezas de gana-
do en términos absolutos ha sido el
ovino para carne (204.169) y el vacuno
de carne (79.100). El ovino de carne es
también el que más ha crecido, tanto en
términos absolutos (73.119 cabezas),
seguido del vacuno de carne (24.924).
En términos relativos vuelve a ser el
ovino de carne el que más ha crecido
(55,80 %), el caprino de carne (55.40
°/0), y la apicultura (52 %).

Industria elaboradora ecológica
de alimentos animales
La industria de transformación de ali-
mentos animales ecológicos también ha

según los últimos datos que nos aporta 	 do, como veremos. Las
el MAPA.

Cuadro II. Conclusiones II Conferencia internacional de Ganadería ecológica de Zamora 2006

Aspecto
	

Sugerencias de mejora

Potenciar la integración entre el sector agrícola y ganadero para aportar leguminosas y cereales ecológicos,
fomentando las variedades locales.
Buscar soluciones en la gestión y manejo de pastos comunales en sistemas ecológicos.

Fomentar las cooperativas y asociaciones de productores ecológicos para una mayor dinamización de la
producción y la comercialización.

Alimentación y manejo

Salud y bienestar
	

Las terapias naturales como la homeopatía y la homotoxicología se presentan como alternativas eficaces,

siendo necesaria la regulación legal de la homeopatía veterinaria en animales de abasto.
El bienestar animal debe ser el pilar fundamental de la ganadería ecológica por cuanto modula la salud y la

calidad diferenciada de las producciones.

Razas autóctonas	 El binomio "ganadería ecológica/razas autóctonas" constituye un instrumento de elección para la conservación
y medio ambiente	 y el fomento de la razas.

Fomentar las producciones alternativas.

La ganadería ecológica es fundamental en la conservación de los espacios naturales protegidos
Comercio y Mercado	 Promover la información al consumidor sobre los productos ecológicos y su identificación

Logo único.
Potenciar nuevos canales de comercialización, insistiendo en la disponibilidad de puntos de venta local
(mercados, tiendas de día, ferias, etc.).

Investigación y formación Avanzar en los estudios de las distintas fases de cría y comercialización.

Fomentar programas de formación para técnicos y profesionales del sector agroganadero, especialmente en
universidades.
La colaboración internacional y las relaciones con Portugal son fundamentales para seguir avanzando en la

estrategia del Modelo Ecológico

Fuente: Elaboración propia, datos SEAE, www.agroecologia.net
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crecido bastante en 2006, con un incremento total de 78 indus-
trias, sobre todo en carne frescas (+25), y mataderos y salas de
despieces (+15). Además han crecido las industrias de huevos
(+6), embutidos y salazones cárnicos (+4) y leche, queso y deri-
vados lácteos (+3). Las industrias de elaboración de carnes fres-
cas han crecido espectacularmente en Asturias, Cataluña y en
menor medida en Andalucía

Además, existen 31 empresas destinadas a elaborar piensos
ecológicos para animales, situadas en Cataluña (10), Murcia (5),
Castilla La Mancha (4) y Galicia (3), que apoyan la producción
ganadera.

Análisis de la situación del sector
de la ganadería ecológica
En la pasada Conferencia Internacional de Ganadería Ecológica
celebrada en Zamora con el lema "Los cuatro pilares de la gana-
dería ecológica: Alimentación, Veterinaria, Manejo y Comerciali-
zación en especies bovina, ovina, caprina", se enfatizó en que la
ganadería ecológica es una alternativa para las razas autóctonas,
gran parte de ellas en peligro de extinción, y se confirmó como
una estrategia inteligente y posible para conservar el medio

Se abandona la creencia de que
los alimentos ecológicos sólo
son consumidos por aquellos
que tienen un hábito dietético
vegetariano

ambiente en diversas zonas de nuestro país con perspectivas de
futuro, acorde a las tendencias de los consumidores hacia alimen-
tos más saludables. Un resumen de las sugerencias de dicha con-
ferencia se describe en el Cuadro II.

Tendencias y perspectivas de futuro
La ganadería ecológica ha sido la responsable del crecimiento de
la superficie manejada con el método de la agricultura ecológica.
En el pasado año se han incrementado las explotaciones ganade-
ras ecológicas y el número de cabezas.

A tenor de estas cifras, se puede apreciar una tendencia al cre-
cimiento de la producción animal ecológica, confirmando un
incremento de la demanda de alimentos ecológicos animales, que
abandona la creencia generalizada de que los alimentos ecológi-
cos sólo son consumidos por aquellos que tienen un hábito dieté-
tico vegetariano.

Aunque no existen datos del mercado ecológico, se pone de
manifiesto una tendencia al crecimiento de la producción. Esta
tendencia, parece que se verá apoyada por el esperado crecimien-
to del mercado interior por el impacto de la campaña estatal de
promoción del alimento ecológico, del Plan Integral de actuación
para el fomento de la agricultura ecológica y los distintos planes
de acción de diferentes comunidades autónomas, como Andalu-
cía, Asturias, Castilla-La Mancha, Extremadura, Madrid, País
Vasco y otros.

Cada vez más se confirma el mayor conocimiento de los ali-
mentos ecológicos entre los consumidores y ciudadanos en
general •


