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JORNADAS TECNICAS

Diseno de marcas de territorios

con calidad

UNA BUENA IMAGEN

Unidad de Promocion y Animacion,

Las marcas de calidad, que ligan los territorios con sus productos,
recursos y servicios, fueron protagonistas de la jornada
organizada el pasado 4 de junio en Almagro por el Ministerio de
Medio Ambiente y Medio Rural y Marino.

L.\ jornada tuvo como objetivo reflexionar
sobre las marcas de calidad y analizar las ex-
periencias de los distintos Grupos que trabajan
en la creacion de una marca coman. Se sientan
ast las bases para que, durante el periodo 2007~
2013 se pueda realizar un intercambio de expe-
riencias que contribuyan al diseno y desarrollo
de herramientas para integrar recursos turisticos,
culturales y agroalimentarios sobre una base te-
rritorial y una linea tematica comin,

En los proximos anos, esta linea de trabajo
tenderd a consolidarse dentro de las estrategias
comarcales como mecanismo de desarrollo del
medio rural.

El evento, organizado en el marco de las ac-
tividades de la Unidad de Promocion vy
Animacion del Desarrollo Rural dentro de la
iniciativa LEADER+, conté con la participa-
cion de mas de sesenta personas: representan-

tes de Grupos de Desarrollo Rural, promoto-
res, y técnicos de las diferentes Administraciones,
que han querido compartir sus diferentes vi-
siones con respecto a este tema.

La jornada fue clausurada por el subdirector
general de Economia Social, Catlos Ofate, y se
alcanzaron, entre otras, las siguientes conclusiones:

[. La Marca Territorial es un esquema de
calidad voluntaria de productos y servicios.

2. Las Marcas Territoriales permiten alcanzar
una mayor masa critica para llegar a los consumi-
dores con un menor coste para cada territorio.

3.Se debe potenciar la calidad y la sostenibili-
dad de los productos y servicios de los territorios
para dar respuesta a las exigencias de los consumi-
dores de un mercado cada vez mas globalizado.

4. Es necesario realizar campanas de infor-
macion y promocion para apoyar las Marcas
Territoriales.
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5. Se pone de manifiesto el concepto de
producto-territorio, en el que la identidad del
mismo puede constituir un recurso para incre-
mentar el valor de los productos y servicios.

6. La calidad debe ser medible y mantener-
se en el tiempo, de ahi la importancia de dispo-
ner de herramientas que garanticen su control.

7. La gran proliferacion de marcas de cali-
dad hace conveniente la union de éstas bajo
una Gnica imagen comian que permita la ho-
mogeneizacion de los estindares de calidad y sea
facil de identificar por el consumidor.

8. Los Grupos de Desarrollo Rural pue-
den desempenar un papel esencial en la pues-
ta en marcha de estas iniciativas en colabora-
ci6n con promotores privados, agentes socia-
les y administraciones.

9. La puesta en marcha de la Ley de
Desarrollo Sostenible del Medio Rural se per-
cibe como una oportunidad para que estas ini-
ciativas permitan poner en valor el territorio.

Calidad compartida

Los asistentes se mostraron muy satistechos
con los talleres, dedicados a la “Imagen y cali-
dad agroalimentaria”, y a los “Parques cultura-
les territoriales”.

T

En los proximos anos,
esta linea de trabajo tendera
a consolidarse dentro de
las estrategias comarcales
de desarrollo

En el primero de estos talleres, Juan Manuel
Gutiérrez, del GDR Serrania de Ronda, pre-
sentd su proyecto sobre Marcas Territoriales de
Calidad. Durante su exposicion defini6 éstas
como la imagen comun de comarcas con cali-
dad rural que trabajan en cooperacion para con-
seguir un verdadero desarrollo rural sostenible,
equilibrado e integrador de los territorios. Por
otra parte se expuso que, desde que se inicia-
ron los trabajos para la implantacion de las mar-
cas de calidad, se entendieron éstas como aso-
ciadas a productos y sectores, hasta el punto
que se crean tres marcas. Una marca asociada a
la calidad agroalimentaria, controlada por la
Asociacion de Calidad Agroalimentaria de la
Serrania de Ronda (ACA). Otra marca asocia-
da a los establecimientos turisticos, asociados al
Centro de Iniciativas Turisticas de la Serrania

de Ronda.Y por Gltimo una marca asociada a
la artesania. Por todo ello se plantearon la cre-
acion de una marca o logotipo de la Serrania
de Ronda, que permitiera una identificacion
global del territorio.

Por su parte, Malaquias Jiménez del LEA-
DER++ La Manchuela present6 la Denominacion
de Origen Vino Manchuela y explicod cuiles
fueron los pasos seguidos para su consecucion,
destacando la importancia que tuvo la creacion
de una mesa sectorial del vino en el 96.

El segundo taller, dedicado a los parques
culturales territoriales, conté con la participa-
cion de Angel Hernindez, del Parque Cultural
del Maestrazgo y Julio Conde, coordinador del
Territorio Museo del Prepirineo. El primero
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de ellos comentd como el Parque Cultural del
Maestrazgo se ha convertido en un modelo de
gestion al servicio del desarrollo rural donde
la riqueza patrimonial de las seis comarcas que
lo integran es su principal activo. Por su parte,
Julio Conde expuso como a través del proyec-
to Territorio Museo, el Prepirineo se ha dota-
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do de una serie de infraestructuras museisticas
para la puesta en valor del arte, la historia, y el
patrimonio cultural y etnologico con el uso de
las tecnologias mds avanzadas.
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