
“El turismo del vino y las rutas enoturísticas son una estrategia
de desarrollo local y de creación de riqueza y empleo”

El enoturismo se perfila como

una novedosa propuesta de ocio

y una eficaz herramienta de

desarrollo rural.Así lo han

entendido los ayuntamientos de

50 localidades españolas, unidas

en la Asociación Española de

Ciudades del Vino. Su presidente,

José Fernando Sánchez Bódalo,

alcalde de Alcázar de San Juan,

detalla las líneas de trabajo de la Asociación y de su

producto estrella: las Rutas del Vino.

JOSÉ FERNANDO SÁNCHEZ BÓDALO.
Presidente de la Asociación Española de Ciudades del Vino (ACEVIN)

¿Cuáles son los objetivos de la Asociación
Española de Ciudades del Vino?

La Asociación Española de Ciudades del
Vino es una asociación sin ánimo de lucro que
reúne a más de 50 ciudades de todo el territo-
rio nacional que tienen como denominador
común el predominio de la industria y cultu-
ra vitivinícola en su economía.Desde su cons-
titución en el año 1994,ACEVIN plantea co-
mo una de sus principales líneas estratégicas de
trabajo la promoción de la cultura y el turismo
del vino como estrategia de desarrollo local y
creación de riqueza y empleo.Así, en el mar-
co de un desarrollo socioeconómico integral
del territorio se apuesta por la interrelación de
políticas públicas en materia de turismo, fo-
mento y empleo.. La Asociación ha liderado la
puesta en marcha de diferentes proyectos, pe-
ro, sin duda alguna, el producto estrella de ACE-
VIN lo constituye la marca Rutas del Vino de
España, de la Secretaría General de Turismo,
un producto turístico innovador, temático, cul-
tural y gastronómico, de interior, que se basa

en el desarrollo local territorial, la cooperación
público-privada y la sostenibilidad turística.

¿Qué apuesta está haciendo ACEVIN en
cuanto a la ampliación del número y cer-
tificación de la calidad de las Rutas del Vino?

Actualmente, la Asociación se encuentra
volcada en afrontar retos tales como mantener,
consolidar y comercializar las Rutas del Vino
de España. Para ello y gracias al apoyo de ins-
tituciones tales como el Ministerio de Agricul-
tura, la Secretaría General de Turismo y Tures-
paña, con los que ACEVIN tiene suscritos
convenios de colaboración, se está trabajando
para la puesta en marcha de una nueva fase del
proyecto Rutas del Vino de España en la que,
entre otras actuaciones, se plantea la incorpo-
ración de nuevas rutas del vino al Club de
Producto Rutas del Vino de España (las Rutas
del Vino de Ribera del Guadiana o de Alican-
te, por ejemplo), la certificación conforme a
esta marca de calidad de otras rutas que ya
están incorporadas al proyecto desde anteriores
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fases de desarrollo (las Rutas del Vino de Ribe-
ra del Duero, Rioja, Ribeiro, etc.) y la creación
y puesta en marcha de un Observatorio Turís-
tico de las Rutas del Vino. Asimismo, se plan-
tean diversas actuaciones para la promoción y
comercialización de este producto turístico
tales como la presencia en Ferias de Turismo
(INTUR 2007,W.T.M. 2007 de Londres, etc),
la creación de una central de reservas de las
Rutas del Vino de España en la web oficial del
turismo español www.spain.info –donde ya
disponemos de un canal temático de las Rutas
del Vino de España–, la edición de material
promocional en diferentes idiomas y su distri-
bución a través de las Oficinas de Turismo
Españolas en el extranjero, etc.

¿Qué medidas ha tenido que tomar el
sector para hacer visitables bodegas y vi-
ñedos incluidas en las Rutas?

En este momento nos encontramos ante
una proliferación de marcas y tipos de vinos
que dificulta la penetración en el mercado de
las nuevas marcas; de ahí la necesidad de diver-
sificar la actividad de la bodega buscando líne-
as complementarias de negocio que,como el tu-
rismo del vino, apoyan la promoción y comer-

cialización de sus vinos.Pero la ventaja compe-
titiva que para la bodega supone incorporarse
a la actividad turística a través de su incorpo-
ración a una Ruta del Vino, conlleva también
para la bodega una serie de necesidades de trans-
formación, adaptación y cambio de enfoque de
negocio al prestar nuevos servicios relacionadas
con la demanda turística. En este sentido, las
bodegas, sobre todo las más tradicionales, han
tenido que hacerse lugares visitables y ello im-
plica recualificar al personal destinado a guiar
las visitas, adaptar sus instalaciones para la visi-
ta turística y la degustación y cata de vinos, es-
tablecer horarios de visitas y apertura al públi-
co, etc. Sin embargo, hoy por hoy, son cada vez
más las bodegas que están apostando fuerte-
mente por el enoturismo.

¿Cómo ve el desarrollo y las nuevas ten-
dencias del enoturismo en España?

El turismo del vino, o enoturismo, empie-

za a adquirir un gran peso específico dentro de
la oferta turística de España. Es un segmento
novedoso que encaja en las tendencias más di-
námicas del sector turístico y cuyo potencial
de desarrollo es comprendido por todos los
agentes públicos y privados de los territorios
vitinícolas de nuestro país y por la Administración
del Estado.Así, el enoturismo está experimen-
tando un crecimiento espectacular en España (y
en todo el mundo). Desde hace unos años, en
los que resultaba ser una modalidad turística
prácticamente desconocida, hasta hoy en día,
momento en el que todas las regiones vitiviní-
colas y denominaciones de origen están des-
arrollando o muestran interés en la creación de
rutas del vino, se han acometido múltiples ini-
ciativas en nuestro país. En sus inicios, el eno-
turismo simplemente se correspondía con vi-
sitas a bodegas y compra de vino. Con el paso
de los años, los turistas han ido exigiendo algo
más, una aproximación más real al mundo del
vino y a la cultura que le rodea, así como una
vertiente lúdica y educativa del enoturismo.

¿Cree que la puesta en marcha de las Rutas
del Vino está teniendo algún tipo de re-
percusión en la vida económica de las
poblaciones vitivinícolas?

Las Rutas del Vino invitan a los turistas a
consumir el territorio visitando bodegas, co-
nociendo la gastronomía local, disfrutando de
sus principales recursos naturales y culturales y
realizando actividades complementarias. Sin lu-
gar a dudas, este conjunto de recursos, produc-
tos y servicios, articulados en una Ruta del Vino
contribuye a generar experiencias únicas para
el turista, actividad que está totalmente aline-
ada con las nuevas expectativas de la demanda
turística que hoy en día busca experimentar vi-
vencias, realizar actividades memorables, mu-
cho más que “pasar” por un determinado des-
tino.En este sentido,el turismo del vino y la cre-
ación de rutas enoturísticas se están convirtien-
do en una pauta para el desarrollo turístico de
los territorios y para el fortalecimiento de la
oferta turística española.Así pues, el producto
Rutas del Vino de España se integra plenamen-
te en la filosofía de trabajo de las Ciudades del
Vino que entienden la promoción del la cul-
tura y el turismo del vino como una estrategia
de diversificación de la economía local y bús-
queda de nuevas oportunidades de negocio y
huecos de empleo que aprovechan y explotan
las oportunidades y potencialidades endógenas
de los territorios, en definitiva como una es-
trategia de desarrollo local y creación de ri-
queza y empleo.
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Son cada vez más las

bodegas que están

apostando por el enoturismo


