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Uno de los objetivos es
disefar paquetes
turisticos integrados
para promocionar la
cultura y las
tradiciones junto a los
productos locales.

PROYECTOS

VALORIZACION

Mezquin, Matarraia y Bajo Aragon (Teruel)
Cooperacion transnacional para la comercializacion
de los productos locales y del turismo rural
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El proyecto de cooperacion
transnacional parte del
intercambio de experiencias
innovadoras entre territorios
para disefnar una oferta
integrada que promocione los
productos locales y el turismo.
El objetivo final es ocupar
nichos de mercado en un
contexto europeo.

Aunque las actuaciones se centran en los dos
sectores mas importantes de nuestros te-
rritorios, turismo rural y productos agroali-
mentarios, también se pretende actuar y que
puedan beneficiarse los equipos directivos y
técnicos de los grupos de desarrollo participan-
tes mediante acciones relacionadas con la for-
macidn y la asistencia técnica a los mismos.

Para facilitar las gestiones y dar continuidad
al proyecto se constituye una verdadera red,
con figura juridica propia, como un instrumen-
to gestor de caracter europeo que tendra el de-
ber especifico de regulacion y ordenacion de la
red comercial transnacional, asi como la pro-
puesta y elaboracion de nuevos proyectos.

En total, en este proyecto participan 14
Grupos, ¢jerciendo el COGAL Monteporo
(Italia) de coordinador general y OMEZYMA
(Organizacién para el Desarrollo del Mezquin,
Matarrana y Bajo Aragén) como coordinador
en Espana. Aparte del nuestro, los demas Grupos
participantes espaiioles son ADIBAMA y AGU-
JAMA, todos ellos de Teruel.

En cuanto a los socios extranjeros, colabo-
ran 3 griegos: Heraklion Development S.A.;
Development Lassithi S.A.; Development
Organization of Western Crete S.A. otros 2 ita-
lianos: Valle del Crati, Arco Jénico Sibaritide
(Calabria); 3 Grupos portugueses: ADRACES,
ADRUSE, Raia Histérica; uno francés, Layon

Saumurois (Pays de la Loire); y otro de Chipre:
Development Agency of Larnaca.

Paquetes integrados

Entre los objetivos que se ha fijado el pro-
yecto pueden mencionarse: el intercambio de
experiencias innovadoras para la valorizacién
de los territorios; la difusion de los servicios
turisticos que ofrecen las comarcas implicadas;
el disefio de paquetes turisticos integrados pa-
ra promocionar conjuntamente los productos
tipicos locales, la cultura y las tradiciones; la co-
mercializaciéon de los productos locales inci-
diendo en la difusion de la cultura de la “die-
ta mediterranea”; la formacion (en gestion y
administracién de proyectos de desarrollo, ani-
macion local o el marketing turistico) y el em-
pleo de las tecnologias informaticas para faci-
litar la comunicacion entre las areas rurales e
impulsar el comercio electrénico.

La primera actividad realizada en el proyec-
to de cooperacion ha sido la constitucién de un
Grupo Europeo de Interés Econémico (GEIE),
regido mediante el Reglamento europeo “Euro
Consulting Group-GEIE”. La constitucién se
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formalizd en julio del aio 2005 enVibo Valentia
(Calabria, Italia), siendo uno de los primeros pro-
yectos de cooperacion transnacional en conse-
guirlo. Somos miembros del GEIE todos los so-
cios del proyecto, ademas de la Federacidon
Rumana de Desarrollo Rural.

El GEIE tiene como objetivo facilitar y
desarrollar la actividad econdémica de los miem-
bros del grupo, tanto para la ejecucion del pro-
pio proyecto de cooperacién como para soli-
citar y gestionar otras lineas de ayuda europe-
as distintas a la iniciativa LEADER +.

Las actividades se van a dirigir a la promo-
ci6on del desarrollo y el empleo de las areas
que participan, complementar la actividad pro-
pia del grupo en consonancia con los objeti-
vos de cada socio e implementando los planes

Herramientas de marketing

Entre las acciones pendientes de realizar,
tenemos el elaborar una herramienta de
comunicacion entre los socios con la posibi-
lidad de realizar traducciones automaticas y
facilitar el seguimiento del proyecto a través
de tecnologia informatica Internet/Intranet.
Otra actuacion seria desarrollar un workshop
sobre marketing de productos locales, con el
fin de organizar la concentracion de los pro-
ductos y estructurar la oferta con standards
de calidad. De la misma manera, se definiri-
an unos cestos o grupos de productos que se
podrian comercializar conjuntamente.
Igualmente, tenemos pensado poner en mar-
cha un taller de trabajo sobre tour-operadores
para la comercializacién de paquetes turisti-
cos. Previamente, cada pais debera elaborar
bajo una misma estrategia los paquetes
turisticos tematicos. En este sentido, pensa-
mos participar en el Salén Internacional de
Turismo de Barcelona.

En cuanto a la formacién, tenemos previstos
tres seminarios dirigidos a las asociaciones
y promotores de todos los territorios asocia-
dos sobre turismo rural, productos ecolégi-
cos y enologia y viticultura.

En el ambito comercial, queremos determi-
nar acuerdos comerciales de intercambio,
ademas de ofrecer asistencia fiscal, legal y
administrativa a las actividades de importa-
cion y exportacion. Por lo que se refiere a la
promocion, esta prevista la realizacion de
acciones conjuntas de promocion a través de
publicaciones en revistas especializadas en
turismo rural y productos locales.
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de desarrollo comunita-
rios, nacionales, regiona-
les, provinciales y locales.

El Grupo esta admi-
nistrado por un Comité
de Administracién, en el
cual estin representados
todos los paises (todos los
socios de un mismo
Estado eligen su repre-
sentante). A su vez, se eli-
ge la figura del adminis-
trador por mayoria de las
2/3 partes de sus com-
ponentes, que tiene una
duracién en el cargo por
tres afos.

Encuentros y seminarios

Hasta ahora, aparte de la constitucién del
GEIE, se han realizado 6 encuentros de coope-
racién en Portugal, Italia, Grecia, Espafia, Chipre
y Francia.

Asimismo, se organiz6 un seminario de pro-
ductos locales al que asistieron empresarios
agroalimentarios de todos los territorios, en el
transcurso del cual se facilité el intercambio de
experiencias en promocioén y comercializacion,
y se detectaron las acciones conjuntas para re-
alizar en el futuro.

Se ha celebrado también un encuentro en
Turin coincidiendo con la visita al Salén del
Gusto (Slow Food), donde pudimos conocer los
productos baluarte que esta asociacién inter-
nacional esta apoyando y promocionando.
Visitamos también el Instituto de Investigacion
y Desarrollo de Plantas Forestales (IPLA), don-
de nos explicaron sus experiencias en la produc-
cién de diferentes especies arboreas con indculo
de trufa. La toma de contacto con otros proyec-
tos de agroturismo donde se valoriza la trufa
blanca, el vino ecoldgico, etc., resultaron con-
tactos muy interesantes para los grupos de des-
arrollo de la provincia de Teruel.

Ademas, hemos puesto en marcha un por-
tal web [www.sabor-artesano.com| para la pro-
mocidén y comercializacién de los productos
agroalimentarios. Esta actividad se realiza co-
mo una accién individual entre el grupo
OMEZYMA vy la Asociacién de Empresarios
del Mezquin, para lo cual se firmd un conve-
nio de colaboracién entre ambas entidades.#f
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El Grupo LEADER de la
comarca trabaja en la
promocion y comercializacion de
los productos agroalimentarios.





