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Las marcas de calidad diferenciada

CON CARNE DE IDENTIDAD

JORGE A. SANTISO BLANCO. Director General de Industrias Agroalimentarias y Alimentacion. MAPA.

En el campo de la alimentacion se observa
con frecuencia una cierta confusion entre
calidad de los alimentos y las diferentes opcio-
nes de calidad diferenciada. Asi, todos los pro-
ductos tienen sus parametros de calidad, unos
pardmetros que con caracter general cumplen
ampliamente los productos que podemos en-
contrar en el mercado. Pero mas alla de los pa-
rametros de calidad estan las diferentes opcio-
nes de proteccion de productos que por sus pe-
culiaridades, por su origen o por su proceso de
elaboracién presentan unas caracteristicas es-
pecificas que los hacen merecedores de un dis-
tintivo especial. Es lo que se ha dado en llamar,
genéricamente, “calidad diferenciada”. En la
mayor parte de los casos esta calidad diferenciada
esta ligada al origen geogréafico; la componen-
te “territorio” se convierte asi en un elemen-
to clave en la diferenciacion, cumpliendo, ade-
mas un importante papel en la divulgacion de

BC N2 51628

ESI_E _EDI'IS-E_]'I} Reguladar
califica y garantiza este
vine.

lugares que hoy resultan asi conocidos por bue-
na parte de la poblacién. Podrian citarse muchos
ejemplos, pero nos quedamos con Carifiena o
Priorato, conocidas por sus vinos, Guijuelo por
su jamon, o Baena por su aceite.

Espafia ha sido pionera en el establecimien-
to de un sistema de proteccion de las indicacio-
nes geogréficas. En 1932 se promulgo la prime-
ra Ley Nacional sobre denominaciones de ori-
gen, acumulando una larga trayectoria de mas
de 75 afos. A los vinos, nicleo inicial de las de-
nominaciones de origen, se han ido incorpo-
rando otros productos alimentarios como los
quesos o los aceites. Hoy, los diferentes niveles de
proteccion amparan productos agroalimentarios
de naturaleza muy diversa, tales como el arroz,
las patatas, los grelos, el lacon o el jaman.

Espafia ha apoyado y participado, ademas,
en las iniciativas que se han desarrollado en ma-
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El impacto econémico
representa unos 3.000 millones
de euros para las indicaciones

geograficas espafiolas

teria de calidad diferenciada, en escenarios mul-
tilaterales y en el marco de la Unién Europea
a partir de nuestra incorporacion en 1986. Hoy,
el marco normativo contempla denominacio-
nes de origen, indicaciones geograficas prote-
gidas, especialidades tradicionales garantizadas,
produccion ecolégica, marcas colectivas y mar-
cas de garantia.

En el marco normativo vigente, la tutela de
cada Denominacion de Origen (DO), Indicacion
Geografica Protegida (IGP) o Especialidad
Tradicional Garantizada (ETG) es competen-
cia de la Comunidad Autbnoma en cuyo ém-
bito territorial se encuentre incluida la corres-
pondiente zona de produccion.

Algunas denominaciones quedan fuera del
ambito competencial de las Comunidades
Autdénomas: aquellas cuyo ambito geogréfico se
extiende a méas de una Comunidad, para las cua-
les el Tribunal Constitucional ha sefialado que su
ordenacién corresponde a la Administracion
General del Estado, a través del Ministerio de
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Agricultura, Pesca y Alimentacion, y que, hasta
el momento, son las siguientes: En productos
agroalimentarios: DOP Arroz de Calasparra,
DOP Jamon de Huelva, DOP Jamon de Guijuelo,
DOP Queso de Idiazabal, IGP Espérrago de
Navarra, IGP Carne de Avila. En vinos: DO
Cava, DO Jumilla, DO Calificada Rioja,Vino
de laTierra Ribera del Queiles.

Una apuesta estratégica

Las condiciones de nuestro medio natural
son indudablemente favorables a esta oferta de
calidad debida al origen, lo cual, junto con la
creatividad e impulso de nuestros sectores, ha
hecho que el modelo de Denominaciones de
Origen e Indicaciones Geogréficas sea una apues-
ta estratégica fundamental para nuestro pais, co-
mo uno de los pilares para el desarrollo de nues-
tro sector agroalimentario, contribuyendo a la
consolidacion econdmica de las zonas rurales,
asi como a dar cumplimiento a los objetivos de
la Politica Agricola Comun de la UE. Mediante
la proteccion de las Denominaciones de Origen
e Indicaciones Geogréficas y la proteccion afa-
dida que ofrece el uso de estos distintivos de
calidad, se estan cumpliendo objetivos comu-
nes, ya que ambas permiten la diferenciacion
de productos que incorporan un valor afiadi-
do, afianzando su singularidad.

A finales de 2004 se habian registrado 124
Denominaciones de Origen o Indicaciones
Geogréficas Protegidas de productos agroali-

Especialidades tradicionales
garantizadas (ETG)

El Reglamento define como caracteristicas
especificas el elemento o conjunto de elemen-
tos por los que un producto agricola o alimen-
ticio se distingue claramente de otros produc-
tos agricolas o alimenticios similares pertene-
cientes a la misma categoria. La condicion
esencial para ser inscritos en el Registro los
productos agricolas o alimenticios es que sean
producidos a partir de materias primas tradi-
cionales, o bien presentar una composicion
tradicional o un modo de produccion y/o de
transformacion que pertenezca al tipo de pro-
duccion y/o transformacion artesanal.

Espafia ha utilizado este Reglamento para
proteger un producto de tanta tradicion como
es el "Jamon serrano”, reservandose este nom-
bre para aquellos jamones que cumplan el
Pliego de Condiciones.

NuUmero de DOP e IGP (Dic. 2004)
DOP IGP TOTAL

Quesos y mantequilla 23 1 24
Quesos y mantequilla 2 1 3
Legumbres 5 5
Legumbres 2 11 13
Frutas 9 5 14
Miel 2 1 3
Prod. panaderia, pasteleria,

reposteria 8 8
Aceite de oliva virgen 20 20
Carnes frescas 15 15
Jamon 4 1 5
Embutidos y otros carnicos 5 5
Condimentos y Especias 3 3
Pescados, moluscos, crustdceos 1 2 8
Vinos 64 43® 107
Bebidas espirituosas 11 11
Varios 3 3
TOTAL 133 109 242

®Vinos de la tierra

mentarios espafioles, 64 Denominaciones de
Origen de vinos, 43 deVinos de laTierray 11
IGPs de Bebidas Espirituosas. Nuestras
Denominaciones de Origen de vinos comer-
cializan mas de 1.000 millones de litros, de los
que el 60% se destinan al mercado interior, el
31 al mercado comunitario y el 9 restante a la
exportacion a paises terceros.

El impacto econdmico para el sector agra-
rio se concreta en un valor total de unos 3.000
millones de euros para el conjunto de las
Indicaciones Geograficas espafolas. EI primer
lugar lo ocuparian los vinos (unos 2.000 millo-
nes de euros), sequidos por las bebidas espiri-
tuosas (unos 450 millones de euros). A mas dis-
tancia estan los quesos, los productos carnicos, los
turrones, las frutas o los aceite de oliva virgen.

Desde la integracion en la UE a mediados
de los afios 80 hemos pasado de una cuota del
56% de las exportaciones de vinos de calidad
tras su embotellado en origen hasta el 85% ac-
tual. Esta situacion se ha producido por un fuer-
te desarrollo tecnolégico y comercial de nues-
tras bodegas, y ha repercutido en un impor-
tante aumento del valor afiadido retenido en
la zona de produccion y elaboracion, contri-
buyendo, ademas, a una notable mejora de la
imagen de calidad del vino espafiol.

El fuerte esfuerzo desarrollado por el sector
agroalimentario en este campo debe tener una
continuidad hacia el futuro, tanto para asegurar
y consolidar los productos que ya cuentan con
alguin tipo de proteccion como otros que en los
préximos afios se puedan incorporar.sfy
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