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Valorizacién de los productos locales

COOPERAR PARA
ACCEDER AL MERCADO

1 Grupo LEADER La Palma (Canarias) ya fo-

mentd una iniciativa fiel a esta filosofia para la
comercializaciéon conjunta de productos agroali-
mentarios de calidad de la isla. En 1999 se cred la
Asociacion de Productores Agroalimentarios de
Calidad de La Palma (PAC), entidad que aglutina a
seis empresas del sector agroalimentario artesanal de
la isla. A través de LEADER I, el Grupo asesord y
financi6 la puesta en marcha de la citada entidad cu-
ya finalidad ha sido la promocién y defensa de los
productos palmeros de calidad que estas empresas co-
mercializan, por medio de acciones de publicidad,
asistencia conjunta a ferias o la creacién de un pa-
quete de productos bajo el nombre comercial de
Tesoro Gastronémico, una denominacién que incluye
cigarros puros artesanales, licor de frutas, miel de abe-
ja, mojo rojo palmero, reposteria de almendra y vi-
no Malvasia.

En LEADER + la
valorizacion de productos
locales, agroalimentarios
o manufacturas, debe
tender a facilitar el
acceso al mercado de las
pequefias estructuras de
producciéon mediante
actuaciones de tipo
colectivo. En los tltimos
anos, muchos grupos han
abierto ya un camino
orientado a mejorar la
comercializacion de los
productos de sus
comarcas.

Este proyecto ha supuesto el lanzamiento de
un nuevo sistema de promocién y comercializa-
ci6n de los productos palmeros bajo el sistema de
promociéon y comercializacién conjunta. Para ello,
inicia en el mercado local y regional una expe-
riencia piloto basada en la comercializacién de los
productos que cuentan con un alto valor cultural,
es decir, un fuerte arraigo dentro de la poblaciéon
local e importante reconocimiento a nivel exte-
rior. La asociacién pretende ofrecer al consumi-
dor un producto que responda a sus exigencias de
calidad, manteniendo los valores alimenticios tra-
dicionales de la gastronomia tipica palmera, y di-
fundir el importante papel que las producciones
agroalimentarias tienen en el desarrollo rural. Al
tiempo, sirve de pequefia aportacién local para
promocionar la produccién agroalimentaria de La
Palma en general, animando a otros productores

Los productos silvestres se estan
constituyendo en una importante
fuente de recursos para muchas
comarcas.
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El grupo LEADER Valladolid
Norte ha impulsado la recupe-
racion de un producto agricola
tradicional: la Lenteja Pardina

de Tierra de Campos
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de la isla a que se sumen a participar en la aso-
ciacién en pro de la promocién de los productos
palmeros de calidad.

La marca es la diferencia

Otra apuesta importante de muchos grupos ha
sido la obtencién de marchamos o marcas para dife-
rentes productos. Es el caso de la obtencién de la
marca de garantia CARPIVAL “Carne de Pinares-El
Valle” cuya obtencion por la asociacion de ganade-
ros de la comarca recibié el apoyo del Grupo LEA-
DER Pinares-El Valle. La creacion de la asociacion
en 1996, rompiendo con la fuerte resistencia al aso-
clacionismo en la zona, fue la primera apuesta, en un
contexto de crisis del sector vacuno agravado por los
problemas estructurales de las explotaciones, de escaso
tamano y muy dispersas. Tras un proceso de forma-
ci6n de los ganaderos sobre manejo y alimentaciéon
del ganado, normas comunitarias, normas sanitarias,
y otros aspectos, éstos decidieron crear una marca pa-

I

El Centro de Artesania
Agroalimentaria en Reinosa ha
permitido disponer de un
centro permanente de
formacioén, que concentra todas
las iniciativas formativas que
se desarrollaban en la zona

ra potenciar la comercializacién de su carne, que era
objeto de una importante demanda, aprovechando
la notable afluencia turistica a la zona. Apostando por
la calidad, los productores amparados por la marca
pretenden llegar hasta el consumidor con un pro-
ducto diferenciado, etiquetado y, por consiguiente,
con un mayor valor anadido, que rentabilice su tra-
bajo y su esfuerzo, contribuyendo a fijar poblacién
en las zonas rurales mas desfavorecidas.

La contrataciéon de un técnico veterinario para el
asesoramiento, la realizacién del proyecto y la redac-
ci6n del reglamento fue determinante en la conse-
cucién de la marca. Las cualidades del producto se
fundamentan en la seleccién y gestion extensiva de
los reproductores y en el exhaustivo control de los
terneros desde su nacimien-
to hasta su sacrificio en ma-
taderos autorizados y poste-
rior venta en establecimien-
tos comprometidos con el
proyecto. El plan de control
incluye las siguientes accio-
nes: visitas de inspeccién en
explotaciones, mataderos y
puntos de venta; toma y ana-
lisis de muestras en cebade-
ros, explotaciones mixtas y
mataderos; y auditoria de cer-
tificacion externa.

En esta misma linea ha trabajado la Agrupacion
de Productores de Alfajor de Medina Sidonia, for-
mada en 1997 por las cuatro empresas que fabrican
alfajores en la localidad: Nuestra Senora de la Paz,
Aromas de Medina, Sabores de Medina y Sobrina de
las Trejas. El alfajor es, conjuntamente con los man-
tecados y polvorones navidefios, el dulce mas famo-
so y exclusivo de la reposteria de esta ciudad gadita-
na. Su reconocimiento trasciende fronteras naciona-
les e internacionales. Sin embargo, este potencial cho-
caba contra un sector desarticulado, formado por los
pocos productores conocedores del proceso tradi-
cional de elaboracidn, cuyo secreto se ha transmiti-
do oralmente de padres a hijos desde la Edad Media,
cuando Medina Sidonia era la capital repostera del
mundo arabe.

Nuevamente la necesidad se hizo virtud, y la de-
fensa de intereses comunes y la valorizaciéon del al-
fajor unieron a los productores en una agrupacidon
que, con el apoyo del ayuntamiento y del grupo LE-
ADER Los Alcornocales, gestionaron la obten-
cién en 1999 de la marca comunitaria Alfajor de
Medina Sidonia por un periodo renovable de 10 anos.
El siguiente objetivo, a medio plazo, es la consecucién
de la Identificacién Geografica Protegida (IGP), cu-
yos tramites de solicitud estan ya iniciados, para ga-
rantizar el reconocimiento del alfajor como produc-
to exclusivo de Medina.

Recuperacidén de la lenteja pardina

El grupo LEADER Valladolid Norte, por su
parte, ha impulsado la recuperacién de un producto
agricola tradicional: la Lenteja Pardina de Tierra de
Campos. Esta zona, de caracter cerealista, a diferen-
cia de los casos anteriormente mencionados, no es
especialmente competitiva desde el punto de vista
turistico, frente a zonas montaflosas o boscosas con ma-
yores recursos paisajisticos. Ademas el patrimonio ar-
quitectonico local se encuentra infravalorado y en
vias de desaparicién. En este contexto, el cereal cons-
tituye practicamente un monocultivo que ha lleva-
do a la practica desaparicion a una importante gama
de productos agroalimentarios tradicionales entre los
que destaca la lenteja pardina. El Grupo vio la posi-
bilidad de basar el desarrollo de la comarca, entre
otros aspectos, en la recuperacion de estos productos.

La movilizacién de las cooperativas y de sus pro-
ductores asociados ha sido fundamental desde el prin-
cipio, con la puesta en marcha de parcelas de experi-
mentacion, necesarias para la realizacion por técnicos
especializados de estudios de produccién y recolec-
ci6én de la lenteja. También se configurd en 1997 la
Asociacion para la Promocién de la Lenteja Pardina
de Tierra de Campos, formada inicialmente por cin-
co cooperativas de la comarca. Los resultados no se
hicieron esperar, la primera cosecha de caracter pilo-
to, en el afio 2000, fue vendida en su totalidad. Para
su comercializacion se empled un envasado diferen-
ciado, en saco de yute. Como consecuencia de ello
se empezd a incrementar el ndmero de agricultores
lentejeros, y se han seguido dando pequenos pasos,
como la certificacién con LEADER 1I de la planta se-
leccionadora de lenteja pardina en Mayorga, siendo pro-
motora una cooperativa local miembro de la asocia-
ci6n. Asi mismo, ya han sido iniciados los tramites pa-
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OLIVAR ECOLOGICO

La promocion de productos agrolimentarios es otro
aspecto fundamental para su valorizacion. En el caso
de ECOLIVA, certamen internacional para el
intercambio de tecnologias y experiencias referentes
al cultivo ecoldgico del aceite de oliva y la ecologia
del olivar, no solamente se pretende promover un
producto y su cultura, sino contribuir al desarrollo
socioeconémico de areas agricolas marginales. La
idea surgi6 del grupo LEADER Sierra de Segura
(Jaén) y de los representantes ecologistas de la
comarca, Segura Verde. El primer certamen se
celebré en 1997 en Puente de Génave, y volvié a
celebrarse en 1998, teniendo desde entonces
caracter bienal, en alternacia con EXPOLIVA.

Durante la cuarta y tltima edicién, en mayo de 2002,
en paralelo a la feria, se celebré la 1* Conferencia
Mundial de la Federacion Internacional de
Movimientos de Agricultura Ecolégica (IFOAM)
sobre Olivar Ecoldgico: Producciones y Culturas, en la
que a través de talleres, conferencias, muestras,
concursos y excursiones se trataron aspectos de
produccién, economia, tecnologia alimentaria y
aspectos sociales y humanos del aceite ecolégico.
Durante el certamen propiamente dicho se
desarrollaron encuentros de agricultores y de
consumidores, y programas de educaciéon ambiental
para nifios y jovenes. También se organizé la clasica
muestra ferial de bienes y equipos, en la que
participaron empresas y organismos del sector,
preferentemente dedicadas a la comercializacion del
aceite, y se hizo entrega de los premios ECOLIVA.
Como novedad en esta Ultima edicion se puso en
marcha la feria virtual en internet (www.ecoliva.net).

ra la obtencién de Indicacion Geografica Protegida
(IGP) del producto, habiendo sido admitidos y dados
por validos, por la Consejeria de Agricultura y Ganaderia
de la Junta de Castilla y Ledn, el Estudio Justificativo
y el Pliego de Condiciones presentados. Ademas, la
citada asociacién ha iniciado los trimites para cons-
tituirse en el futuro Consejo Regulador de la IGP,
incorporando a otros envasadores y a hosteleros, co-
mo representantes de los consumidores, y recabando,
al mismo tiempo, apoyos de todas las OPAs y de otras
entidades y asociaciones representativas del sector.

Las tres D

El Centro 3D (Divulgacién, Desarrollo y
Demostracién) del sector horticola, creado por ini-
ciativa del grupo LEADER Aranjuez-Las Vegas, ade-
mas de impartir formacion permite la realizacién de
actividades de investigacidn y desarrollo. La finalidad
del proyecto es contribuir a la revitalizaciéon del sec-
tor horticola, de gran fama y tradicién en la comar-

ca, pero en declive por la mayor pujanza de otros cul-
tivos mas competitivos y mas faciles de cultivar y re-
colectar, como el maiz, por la falta de relevo genera-
cional de los agricultores tradicionales, y por la au-
sencia de asociacionismo. Sin embargo el sector hor-
ticola puede contribuir notablemente al desarrollo
de la comarca por el mayor valor afiadido de sus pro-
ductos con respecto a otros cultivos no autoctonos.

Para la instalacién del centro, el Instituto
Tecnoldgico de Desarrollo Agrario de la Comunidad
de Madrid (ITDA) ha cedido parte de las instala-
ciones de la finca La Chimenea, en concreto unas
naves y unas aulas, que se han acondicionado,y 10
ha de terreno que han sido puestas en riego. No
obstante, la actividad de mayor importancia ha si-
do la movilizacién del sector a través de reuniones
con las distintas asociaciones de horticultores.

En la actualidad estd en funcionamiento la es-
cuela taller, con capacidad para 30 alumnos, y otras
actividades formativas. Las especialidades impartidas
en la escuela son dos: produccion integrada y agri-
cultura ecoldgica, y viveros de horticolas y orna-
mentales. Asimismo se han puesto en cultivo las 10
ha con variedades horticolas tradicionales (tomate,
melon, pimiento, ajo, berenjena, calabacin, fresa, es-
parrago, alcachofa y frutales, entre otros) para la rea-
lizacion de ensayos por personal especializado en los
que también participan alumnos de la escuela.

Ademas de esta actividad formativa y de inves-
tigacidn, se ha creado la asociacion VEGAMA-
DRID, que retne a horticultores de la comarca,
para defender y promover los productos horticolas
tradicionales. Asimismo, se ha iniciado la tramitacion
de una Indicacién Geografica Protegida (IGP) con
la denominacién Aranjuez para distintos produc-
tos horticolas.

La prestacién de servi-
cios para la mejora de las
producciones agricolas y ga-
naderas es otra via de valo-
rizacién de los productos
locales agroalimentarios. El
Instituto para el Desarrollo
del Porcino (INDES-
PORC), asociacion sin ani-
mo de lucro de la que for-
ma parte el grupo PRO-
DER Guadalteba con otras
instituciones y cooperativas
de la comarca, ha promovi-
do la creaciéon de un labo-
ratorio de analisis para la re-
alizacion de controles sani-
tarios y de calidad de las ex-
plotaciones de porcino. El
Instituto tiene como obje-
tivo el desarrollo y mejora de
la cabana porcina de la co-
marca del Guadalteba, prin-
cipal zona productora de
cerdo de capa blanca de
Andalucia, cuyas explota-
ciones e industria de trans-
formacién constituyen la
base de su economia.

Alumnos de la escuela trabajan
en las instalaciones del Centro
3D de Aranjuez.

El Grupo PRODER Segovia Sur
ha promovido la restauracion de
Las Caravas, un barrio formado
por pajares y tinadas en ruinas,
para la creacion de un centro
artesano y de servicios en
Cabafias de Polendos.
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El Centro 3D del sector
horticola, creado por inicia-
tiva del grupo LEADER
Aranjuez-Las Vegas, ademas
de impartir formacion per-
mite la realizacion de acti-
vidades de investigacion y
desarrollo

Las jornadas micoldgicas
que se celebran en Almazan
incluyen conferencias, divul-

gacion a escolares, exposi-
ciones micolégicas, salidas
guiadas, cursos de cocina,
jornadas gastronémicas ...

Productos locales

En un sector de larga tradiciéon cooperativista se
ha conseguido involucrar a los ganaderos en el pro-
yecto. El laboratorio, en el que se realizan analisis de
materias primas, piensos, aguas, heces, factores anti-
nutricionales, parasitologicos, asi como antibiogra-
mas, disenio de planes de prevencién y profilaxis, y
apoyo técnico a los veterinarios de campo, no solamente
contribuye a la mejora productiva y de la comercia-
lizacién, sino que es la base para la implantacion de un
sistema de calidad y posterior creacion de una marca
que identifique los productos de la comarca.

I

Una apuesta importante de
muchos Grupos LEADER y
PRODER ha sido la obtencién
de marchamos o marcas para
diferentes productos

Productos silvestres en alza

Dentro de los productos agroalimentarios existe un
grupo de productos que se esta constituyendo en una
importante fuente de recursos para muchas comar-
cas: se trata de los productos silvestres (caza, frutos sil-
vestres, hongos, resina, etc.). En zonas marginales y
con fuertes problemas de despoblamiento pueden ser
una interesante alternativa para la generacion de ri-
queza y empleo, complementando otras actividades
como el turismo. El principal problema es conseguir
una gestiéon ordenada del recurso que, salvo la caza,
no suele estar sometida a controles rigurosos. El Grupo
LEADER Almazan-Arcos de Jalon viene reali-
zando desde 1997 un notable esfuerzo por ampliar y
divulgar el conocimiento micolégico,amén de dar una
serie de pautas para aprovechar este recurso de ma-
nera sostenible y compatible con el medio ambien-

te. Este esfuerzo por acercar el mundo de las setas a
la poblacién de la comarca se ha dirigido por distin-
tas vias, desde la organizacién de jornadas micologi-
cas y la formacion a escolares, a la propia investiga-
cién. Trabajos que, ademas, se han visto en forma de
dos libros dedicados al mundo de los hongos.

Las jornadas micologicas se han venido celebrando
en Almazan durante los Gltimos 6 anos. Han inte-
grado, ademas de conferencias relativas a este tema,
divulgacion a escolares, exposiciones micologicas, sa-
lidas guiadas, cursos de cocina, jornadas gastron6mi-
cas, concursos de cocina y fotografia, degustaciones,
etc. Se ha contado con la colaboracién de prestigio-
sos investigadores nacionales, representantes del mun-
do de la comercializacién, y de instituciones como la
Escuela de Capacitacién Agraria de Almazan, el
Departamento de Investigacion Forestal de Valonsadero
y la ETS de Ingenierias Agrarias de Palencia.

Por su parte, los estudios de investigacion, reali-
zados por el Grupo en colaboracioén con Valonsadero,
se han centrado en dos aspectos fundamentales: el in-
ventario micologico de la comarca, y la cuantificacion
de las producciones de las especies de mayor interés
comercial. El inventario micologico se ha centrado
en cuatro ecosistemas: los pinares, donde la diversi-
dad de especies micologicas es mayor; los encinares,
que ocupan la mayor extension, y donde la especie
estrella, desde el punto de vista micologico, es la tru-
fa; los eriales o baldios, importantes por la aparicidén
en los mismos de la seta de cardo;y los enebrales, pe-
se a ser zonas de escasa produccion.

El estudio de producciones se ha centrado en
11.000 ha de monte y en especies de gran interés
comercial, como el niscalo o las llanegas. Para ello se
ha realizado un seguimiento semanal durante la pri-
mavera y el otofio del afo 97 de varias parcelas de con-
trol debidamente cerradas.

La continuidad del proyecto ha recibido un im-
portante espaldarazo tras la aprobacién a finales del
afo pasado del proyecto Life Medioambiente MYAS
Micologia y Aprovechamiento Sostenible.
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Pero no siempre son los productos agroali-
mentarios o producciones agrarias tradicionales los
protagonistas. En ocasiones son los nuevos pro-
ductos los que permiten crear empleo, como es el
caso de la Fabrica de Helados “Menta y Limén”,
unica heladeria artesana de Extremadura y una de
las pocas existentes en nuestro pais con estas ca-
racteristicas. El grupo LEADER Miajadas-Trujillo
apoy6 esta innovadora actividad, cuyo promotor
con mas de 20 anos de experiencia en el sector, ya
habia iniciado su actividad en Alicante, trasladaindose
posteriormente a la regién para continuar alli su
actividad empresarial.

Menta y Limén ya ha permitido la creaciéon de 7
puestos de trabajo, con posibilidades reales de creci-
miento, eso sin contar con la comercializacion y dis-
tribucion. Ademas de la consolidacion del negocio se
espera dar a conocer la marca a un mayor nimero de
clientes tanto nacionales como de otros paises de Europa.

Y no sdlo lo agroalimentario

Los productos locales no son solamente los agro-
alimentarios: en muchas zonas existe una impor-
tante tradicién de manufacturas artesanales que de-
ben ser adecuadamente valorizadas. El asociacio-
nismo, la tecnologia, la calidad y la comercializa-
cién también son aspectos clave.

Aunque existe una gran variedad de productos
artesanales, algunas comarcas se caracterizan por
la especializacién desde tiempos pasados en la fa-
bricacién de un producto concreto. Es el caso de
las campanas de campanario que se fabrican tra-
dicionalmente en el Valle del Alagdn. Este sec-
tor de produccidn tan singular, especializado en la
fabricacion y restauraciéon de campanas, estd en la
actualidad cambiando con rapidez, sobre todo por
el diferente tipo de demanda, cada vez mas cuali-
ficada. Esto ha supuesto a las empresas la obligaciéon
de adaptarse a un mercado en evolucién, pero no
todas lo han conseguido. Las mis competitivas han
descubierto el potencial de un mercado mas exi-
gente, pero con mayor capacidad econdémica, y
que, si no se pone remedio, va a empezar a buscar
en otros paises europeos y latinoamericanos lo que
los fabricantes, fundidores y reparadores espafo-
les no pueden ofrecer.

Desde 1860, en Montehermoso, la familia Rivera
Pulido viene fabricando artesanalmente, de acuer-
do con los métodos tradicionales, campanas de los
estilos Gotico y Romanico caracterizadas por su al-
tisima calidad y con un sonido de gran afinamiento
y musicalidad. Su empresa, consciente de la nece-
sidad de adaptarse a los nuevos tiempos, presentd
un proyecto de renovacién al grupo LEADER
Valle del Alagon. En principio, gracias a LEADER,
se ha facilitado el traslado de la empresa a unas ins-
talaciones mas adecuadas en el poligono industrial
de Montehermoso, se han reformado las oficinas
y se ha comprado un puente gria para el mejor
manejo de las campanas. La apuesta de la empre-
sa Campanas Rivera C.B. es facilitar el trabajo en
determinadas fases del proceso de creacién o res-
tauracion sin alterar en lo fundamental el método
artesanal. En la actualidad abastecen a cualquier
punto de Espafa y también comercializan en

Europa, especialmente en
Alemania e Italia, y en pa-
ises americanos como
Argentina y Chile.

Otra alternativa es
aprovechar la simbiosis en-
tre artesania y turismo: los
trabajos artesanales resul-
tan atractivos para el tu-
rismo, y los visitantes ad-
quieren los productos fa-
bricados por los artesa-
nos. El grupo PRODER
Segovia Sur, aprove-
chando una iniciativa del
Ayuntamiento de Cabarias
de Polendos, una locali-
dad con apenas 120 habi-
tantes, ha promovido la
restauracién de Las
Caravas, un barrio for-
mado por pajares y tina-
das en ruinas, para la cre-
aciéon de un centro arte-
sano y de servicios. La idea
de este centro, inaugura-
do hace dos anos, surgid
a partir de una convoca-
toria de Concurso de Iniciativas Econémicas al
que acudieron artesanos particulares, tras informar
el ayuntamiento a diferentes asociaciones artesa-
nas de Segovia.

En la restauracion se ha respetado fielmente la
tipologia constructiva de la zona, usando piedra vie-
ja y madera. Actualmente este barrio gremial, en
pleno siglo XXI, alberga seis talleres de artesania
que ofrecen al interesado arte antiguo, talla y es-
cultura, maderas del mundo, ceramica artistica, pin-
tura sobre seda, y grabado y estampacién. Ademas
la oferta se completa con un pequeno bar-restaurante
y un centro terapéutico de masajes.

Esta singular idea ya ha empezado a dar sus fru-
tos, con un sensible crecimiento de la afluencia de
visitantes, como consecuencia del cual se ha abier-
to una casa rural de propiedad municipal, y estd pre-
vista la construccion de cinco nuevos talleres-tien-
da, un edificio para usos multiples (exposiciones,
representaciones, conciertos y cursillos), y una pe-
quena oficina comarcal de informacién turistica.

Ademas, la iniciativa de Cabarias ha calado en
los pueblos vecinos como Pinillos, Mata de Quintanar
y Tizneros, donde se han instalado restaurantes es-
pecializados y pequerios talleres artesanales, que son
la base para el desarrollo futuro del proyecto “La
Ruta de la Artesania Verde” en el que estaran invo-
lucrados hasta 10 pueblos de la comarca.

De este recorrido por algunas experiencias in-
novadoras realizadas con apoyo de LEADER Il y
PRODER, cabe destacar la diversidad de actua-
ciones realizadas y la capacidad de innovar por par-
te de los actores del medio rural. Es de desear que
la experiencia acumulada sirva para que en la nue-
va etapa que ahora comienza se siga por el cami-
no iniciado y que el medio rural recupere su di-
namismo y vitalidad.

La asociacién de ganaderos de
la comarca recibi6 el apoyo
del Grupo LEADER para la
obtencién de la marca de
garantia CARPIVAL "Carne
de Pinares-El Valle" (Soria)



