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El objetivo fundamental era poder realizar
una experiencia demostrativa que nos permitie-
ra analizar las posibilidades reales que elemen-
tos culturales y patrimoniales vinculados a un
tema concreto de la cultura y la economia rural
pueden jugar como elementos, principales o
complementarios, potenciadores del mismo vy,
a su vez, generadores de nuevas actividades eco-
ndémicas. Se opto por realizar la experiencia so-
bre el producto “vino”, de tanta tradicion en la
region que en ocasiones se llega a confundir al
territorio con su producto emblemadtico. El ra-
zonamiento inicial fue el siguiente:

El vino es algo mas que un liquido metido en
una botella: ha marcado la evolucion y el paisaje
de amplias zonas de La Rioja, ha generado una
serie de elementos de patrimonio material especi-
ficos, atesora también un importante bagaje de cul-
tura inmaterial exclusiva, en algunas zonas es al-
go tan intimamente unido a la poblacion que cons-
tituye el tema sobre el que pivota toda su vida.

& Este “mundo del vino” tiene un alto valor de
cara al consumidor (la imagen de la calidad otor-
gada por la tradicion), a la que hasta el momento
no le ha sacado suficiente partido.

# Este patrimonio cultural tiene ademas gran-
des potencialidades para el desarrollo de pro-
ductos tematicos de ocio.

En torno al mundo del vino existen ademas ofi-
cios complementarios que pueden jugar un im-
portante papel en las economias rurales.

Con este discurso inicial se ha planteado una
estrategia de intervencion basada en los si-
guientes puntos:

B Sensibilizar a la poblacion local sobre la im-
portancia de estos valores asociados.

B Realizar algunas acciones de recuperacion
patrimonial como modelos demostrativos.

B Crear infraestructuras que sirvan de punto de en-
cuentro e intercambio entre productor y consumidor.
8 Apoyar estructuras de comercializacion di-
recta, bien in situ o a distancia con el apoyo de
nuevas tecnologias.

I Crear infraestructura turistica que pueda ser-
vir de base para la creacion de productos turis-
ticos relacionados con el vino.

| Prestar especial atencion a las mejoras me-
dioambientales como elemento fundamental de
los valores anadidos de la produccion.

& Dar a conocer a la sociedad y a los mercados
las "Culturas del vino".

El proyecto, relativamente modesto en sus
dotaciones econémicas, pretende fundamental-
mente servir:

De experimento:
poder analizar las
ventajas, inconve-
nientes, limitacio-
nes..., de una es-
trategia de este tipo.
De accion de-
mostrativa: realizar
acciones concretas
sobre el terreno que
sirvan de modelo y
ejemplo para ac-
ciones futuras.

M De ejemplo de
trasferibilidad, ya
que la estrategia pue-
de ser trasladada a
otras zonas vitivini-
colas de la Unién
Europea, e incluso puede ser aplicada a otros tipos
de producciones.

En todo caso el programa LEADER *“Culturas
del Vino™ pretende ser el punto de partida de un
planteamiento que tendrd que ir desarrollando-
se a medio plazo, por lo que con su finalizacién
no se cierra un periodo sino, todo lo contrario, ini-
ciamos un largo proceso de trabajo. Trabajo lar-
g0 que empieza con la evaluacion de los resul-
tados obtenidos, la determinacion de los facto-
res externos que pueden influir en este proceso,
los ajustes oportunos en las estrategias de futu-
ro y la planificacion de nuevas acciones.ll

Culturas del Vino

Jorge Vigoén, 22 B. Logromo

26003 La Rioja.

Telf. 941 27 01 55. Fax 941 25 99 31.

E-mail: fundacion.leader @ fundacion-cajarioja.es

27 Actualidad

Leader

En torno al vino se ha generado una
completa estrategia de desarrollo.
Adecuacion de punto de venta en la
localidad de Aldeanueva del Ebro.



