Noreste de Granada, Dalarna y Smalansgruppen (Suecia)

Promocion de actividades comerciales

en nuevos mercados

Iniciativas del Noreste de Granada
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G Noreste de Granada con sus socios

El origen del proyecto hay que remitirlo al
interés del Grupo por impulsar los sectores eco-
némicos mds destacados de nuestra zona, me-
diante el intercambio de conocimientos y el es-
tablecimiento de relaciones comerciales con otro
pais de la Unién Europea.
Se partia de la falta de ex-
periencia de nuestros em-
presarios en el comercio ex-
terior y de la necesidad de
implicarlos en una nueva
aventura.

Una vez esbozado
el proyecto, el si-
guiente paso fue
buscar el grupo
europeo con afi-
nidad a nosotros

respecto a la vision global del pro-
grama. Después de diversas reunio-
nes, nos decantamos por dos grupos
suecos: LEADER II Dalarna y
Smalansgruppen. Juntos senta-
mos las bases del proyecto y de-
tallamos las acciones a llevar a ca-
bo. A nuestro parecer, las ac-
ciones mds apropiadas para la
consecucion de nuestros objetivos eran: (2]
Visitas comerciales; Asistencia como ex-
positor a una feria comercial y Creacion de pa-
gina web interactiva para empresarios de am-
bos paises.

Durante un afio aproximadamente, se desa-
rroll6 en el grupo LEADER de las comarcas
Baza-Huéscar y sus homélogos suecos el
programa de cooperacion transnacional ti-
tulado SAS Cooperation (Sweden and Spain
Cooperation)

. Durante el afio 1999, se elaboraron minu-
ciosamente las visitas comerciales y se realiza-
ron las pertinentes reservas en las ferias. La ele-
gida en Espana fue la Feria General de Muestras
de Armilla (Granada), y para los empresarios

Algunos
de los productos
promocionados por los
£rupos mecos.

hecho posible que algunas

espaiioles se eligié la Feria General de la
Alimentacion de Estocolmo.

A partir de diciembre de 1999 se sucedie-
ron las visitas comerciales previstas. Tanto en
un pais como en otro, las acciones fueron muy
similares. Se contact6 con las distintas cimaras
de comercio y oficinas comerciales donde los
empresarios conocieron las divergencias y ca-
racteristicas de los diferentes mercados y toma-
ron contacto personal con dichas instituciones
en los paises de destino, conociendo las empre-

sas mas representativas, base de la eco-

nomia de las distintas dreas, etc.
Las visitas fueron el predm-
bulo y la preparacion para la pre-
sencia empresarial en las ferias
comerciales a desarrollar unos me-
ses después. Estos meses fue-
ron aprovechados para reunir a
los empresarios de los distintos
sectores y preparar juntos nuestra
presencia tanto en Suecia como en
Espafia. Se vieron y analizaron estu-
dios de mercado que complementaron
la informacion recibida en nuestras vi-
sitas; y, ya que la gran mayoria de los
empresarios eran noveles en cuanto a
asistencia a ferias se refiere, se dieron al-
gunas claves respecto al comportamiento mu-
tuo en la feria, para optimizar nuestra presencia
en tal evento. Ademads, se disefiaron catdlogos
en sueco y espaiiol, que daban a conocer mas
detalladamente las caracteristicas y datos de lo-

calizacion de cada participante.

El 23 de septiembre de 2000 comenz6 la Feria
General de Muestras de Armilla. Los grupos
suecos ocuparon un stand de 54 m* en el que es-
tuvieron representadas 19 empresas de aquel pa-
is: para muchas de ellas era la primera expe-
riencia comercial en el exterior. El sector mas
importante y representativo fue el de la madera,
en especial a través de dos empresas dedicadas
a la construccion de casas nordicas. El resulta-
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Reunion de trabajo en Suecia. Los gerentes de los tres Grupos
preparan las acciones previstas.

do fue calificado de exitoso por los propios em-
presarios que lograron el objetivo de conseguir
representante en nuestro pais.

Sin embargo, la sensacion de la feria fue un
revolucionario horno de reciclado de vidrio, trai-
do de Suecia. Anteriormente a su exposicion en
el recinto ferial, se organizo, con gran éxito, un
curso de reciclado de vidrio en la localidad de
Galera (Granada). Fruto de aquel curso es la re-
ciente adquisicién de dos hornos que van a ser
el inicio de una innovadora industria artesanal de
reciclado de vidrio en las comarcas de Baza y de
Huéscar (Granada).

Aceite y vino

Dos meses después de la experiencia de
Armilla, a la expedicion granadina le llegé el tur-
no de probar suerte en el mercado sueco. A
Estocolmo se desplazaron cuatro empresarios
representativos de los sectores del aceite de oli-
va y del vino. Nuevamente el trabajo conjunto
entre los técnicos de los diversos grupos LEADER
dio sus frutos. Nuestro expositor recibio la visi-
ta, respondiendo a nuestra invitacion, de nume-
10sos representantes, distribuidores y de los miem-
bros de la oficina Comercial de Espafia en Suecia.
El analista de mercados de dicha oficina nos pro-
porciond una amplia vision acerca de todo lo re-
lativo a nuestra entrada en el pais nérdico. Con
todo ello, la imagen que de aquel mercado trajeron
nuestros empresarios es ahora bastante exacta.

El vino de Bodegas Villagran volvi6 de la
feria con varias ofertas de representacion. Una
vez en Espafia se hizo una seleccion de'los can-
didatos, y, a pocos meses de nuestra estancia
alli, el vino de nuestra comarca se degusta ya en
muchas mesas de la sociedad sueca. Un resultado
parecido aunque mads lento, ha sido el del acei-
te: se han recibido propuestas en firme de dis-
tribucion y la empresa Oroliva S.L. estd traba-
jando con una empresa de distribucion sueca,
MEGAGRAFIX, que abarcard no solo el terri-
torio sueco, sino también el resto de Escandinavia
y algunas de las extintas republicas soviéticas
limitrofes con Suecia.

Todos los representantes de estas empresas es-
panolas han comprendido la importancia del co-
mercio exterior, y lo que es mas importante atn,
conocen sus exigencias y le han perdido el mie-
do. Buena prueba de este cambio es el principio
de colaboracién que se acordé entre las otras dos
almazaras participantes, Sta. Barbara, de Baza,
y La Soledad de Huescar. Mediante este acuer-
do, las dos empresas pretenden aunar esfuerzos

EFECTO DEMOSTRATIVO

La repercusion en la zona de nuestra estancia en la
feria de Estocolmo ha sido alta. Algunas emisoras de
radio emitieron entrevistas en directo, en su pro-
gramacion local, realizadas mediante llamadas tele-
fonicas a Suecia durante las horas en las que nos
encontrabamos en el stand. Posteriormente en
Espana, se ofrecid una rueda de prensa, a peticion
de los propios medios de comunicacion, en la que
estuvieron presentes todos los miembros de la ex-
pedicion de Suecia. Las conclusiones de los mismos
quedaron reflejadas en diversos programas de ra-
dio y en articulos de prensa, publicados en el diario
comarcal " El Norte" y el provincial "IDEAL", lograndose
un enorme efecto demostrativo en la zona de ac-
tuacion. Idéntica situacion se ha creado en las co-
marcas suecas participantes.

Para no perder el fruto cosechado, se mantienen los
contactos entre los tres Grupos participantes para
continuar trabajando juntos y se ha confeccionado una
pagina web interactiva, donde existe un ficha de ca-
da empresa involucrada en el proyecto, escrita en los
dos idiomas, con informacion para realizar opera-
ciones comerciales y guia de exportacion adaptada
al empresariado participante.

y, mediante el aumento de produccion que pro-
porciona esta union, emprender el camino juntos
hacia la internacionalizacion de sus productos,
previsiblemente bajo una marca comuin.ll

Iniciativas del Noreste de Granada
Mayor, s/n. Huéscar.

18830 Huéscar.

Telf. 958 74 23 14. Fax 958 74 23 09
E-mail: ceder@ngranada.es
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Tras su

asistenciaala
Feria General
de Alimentacion
de Estocolmo,
algunas
empresas de

la comarca

han iniciado su
aventura en el
mercado sueco

El Curso de reciclado de vidrio en
Galera ha abierto el camino para una
nueva actividad en la comarca.




