LEADER Dulcinea (Toledo)
Promocion y comercializacion de los vinos manchegos
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La comarca LEADER II Dulcinea estd ubi- ca infraestructura para su comercializacion y el
cada en el sureste de la provincia de Toledo. enorme potencial de mercado, han animado al
Los doce municipios que la integran son parte LEADER II Dulcinea a apostar fuerte por todos
de la comarca natural de La Mancha y confi- los proyectos relacionados con este tema.
guran un espacio de llanura identificada en lo En julio de 1995 se puso en marcha una em-
econdmico por la importante produccion de presa, Vifiedos y Reservas, S.L., que comprd los
vino y en lo cultural por su identificacién con activos de la primera bodega de Castilla-L.a Mancha
la obra universal de El Quijote. elaboradora de Vinos Espumosos de Calidad
La zona tiene un clima mediterraneo conti- (1987). Esta empresa, consciente de que nuestra
nentalizado y sus datos meteorolGgicos son ex- comarca es deficitaria en estos productos y que,
tremos. Este clima tan extremado, junto con el sin embargo, produce vinos blancos de alta cali-
suelo, son los dos factores que limitan el tipo dad, que se venden a granel, obteniendo muy po-
de cultivo, que debe ser capaz de soportar estos co valor afiadido a las producciones, se animé a
rigores. La vid, cultivo principal en el territo- emprender un proyecto novedoso en la zona y
rio, es capaz de resistir esa climatologia y pro- también en Castilla-La Mancha.
ducir, ademas, cosechas aceptables. La Mancha Tomando como base vinos blancos de fer-
es la comarca natural mas grande del mundo mentacion controlada, y producidos en nuestra
dedicada al cultivo del vifiedo, que ocupa en es- region, Vifiedos y Reservas elabora vino espu-
ta zona el 70% de la superficie cultivada. En moso utilizando el tradicional método
los tltimos afios se ha venido observando una Champenoise. Todos los afios toman muestras
mejora espectacular en los procesos de elabo- de las diferentes bodegas y cooperativas, las ana-
racion del vino y también una mejor calidad, lizan y escogen caldos que retinen las mejores
pero también se ha observado una carencia en condiciones para sus productos.
la comercializacién y promocion perdiéndose La materia prima base de la que parte Viniedos
asi grandes beneficios para la zona. y Reservas para elaborar su gama de espumoso
La excelente relaciénn calidad-precio de los es vino blanco procedente de la variedad de uva
productos agroalimentarios manchegos, la po- airén o macabeo dependiendo de la gama a ela-
borar, producidos bajo una concienzuda fer-

mentacion con temperaturas adecuadas, siem-
pre por debajo de 18°C. Con ello se consigue
una mayor captacion de aromas y una mejor pre-
disposicion a la limpieza, objeto esencial del vi-
no base.

Por este producto ha obtenido premios a la ca-
lidad en Castilla-La Mancha y Madrid y es un
producto innovador en la comarca.

El método utilizado por esta empresa para la
produccion de sus espumosos estd compuesto
por una serie de rigurosos pasos: Tiraje 0 embo-
tellado, Segunda Fermentacién, Reposo,
Removido, Degiiello y Tapado Definitivo.

Este promotor present6 un proyecto al Programa
LEADER II Dulcinea consistente en el acondi-
cionamiento de bodega para mejorar la calidad
del vino espumoso utilizando nuevas tecnologias
y un debido almacenamiento y conservacion, y
también llevé a cabo un proyecto de promocion
y comercializacién del producto.
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La sustitucion del granel por los embotellados ayudaré a consolidar el
territorio como zona productora de vinos de calidad

La Mancha en Europa

Es en esta misma zona, donde la comerciali-
zacion y promocion de productos agrarios, es
deficitaria, un grupo de jévenes, la mayoria mu-
jeres, ha constituido una empresa de Comercio
Exterior MIC, S.L, cuyo objetivo es fomentar
la comercializacion de los productos agroali-
mentarios de la comarca, principalmente vino y
aceite de oliva, y de Castilla-La Mancha, au-
mentando de esta manera las ventas de los clien-
tes-productores y ayudando a las empresas del
sector a implicarse en la promocion y difusion
creando una marca con prestigio. Pretenden in-
tegrarse en empresas productoras como
Departamento de Comercio Exterior realizando
todas las tareas necesarias para la venta de pro-
ductos en el extranjero, asesoramiento comer-
cial, tramitacion de documentos, etc. Es im-
portante resefiar que las promotoras de este pro-
yecto nacieron en la comarca, estudiaron fuera
(con cursos en el extranjero) y han decidido re-
tornar para ejercer aqui su actividad econémi-
ca y asegurar su futuro profesional.

Otro de sus objetivos es aumentar la comer-
cializaci6n del producto embotellado frente al gra-
nel, utilizado como tnica forma de venta en mu-
chas de las bodegas y almazaras de la zona, pa-
ra asi internacionalizar el territorio como zona
productora de calidad.

Tras un minucioso estudio de mercado, han
llegado a la conclusion de que los paises idea-
les para el inicio de su actividad son Dinamarca
y Alemania por su disposicion geografica, co-

mo trampolin para los paises nérdicos, y por-

que Espana es el segundo abastecedor detras de
Francia.

Tras observar la necesidad de fomentar la
promocion de los productos agralimentarios lo-
cales, la Asociacion de Municipios Dulcinea,
entidad promotora del LEADER II Dulcinea,
se propuso, entre muchas de sus actividades,
participar en las Ferias Agroalimentarias que se
llevan a cabo desde el otofio de 1998. La fina-
lidad es promocionar y exhibir los productos de
la comarca Dulcinea, en su mayor parte vino y
queso manchego. Durante el mes de septiem-
bre, octubre y noviembre la Asociacioén parti-
cip6 con un stand propio en la I Feria de
Alimentacion de Torrijos (Toledo) cuyo objeti-
vo era dar a conocer a la zona sur de Madrid los
productos alimentarios de la provincia de Toledo,
y al mismo tiempo favorecer la comercializa-
cion y contactar con industridles, consumido-

res y distribuidores, en la V Muestra Gastronémica
Castellano-Manchega que se une cada afio en
Farcama, Toledo, y fuera de la Comunidad
Autonoma de Castilla-LLa Mancha, en la 2* Edicion
de Intur (Valladolid) donde se tuvo la oportuni-
dad de ofrecer los productos de la zona fuera de
la nuestra region.

En 1999 también ha asistido a la Feria
Internacional de Turismo (Fitur) ofreciendo a los
visitantes ademas de productos agroalimentarios
los recursos turisticos de la zona, importante en
humedales y en pueblos tipicamente manchegos.
En el mes de mayo acudié a Femmer (Feria de la
Mujer Empresaria en el mundo rural) con los pro-
ductos de las mujeres empresarias promotoras
del Programa LEADER II Dulcinea.

En el otofio del 99, y en plena campaiia de re-
cogida de la uva en la comarca, el stand del
Dulcinea se trasladé a Fuensalida (Ferinort, Feria
Multisectorial del Norte de Toledo), Tarancén
(Cuenca) en la 10" Feria Regional de Alimentacion
de Castilla-La Mancha y nuevamente a la XIX
Edicién de Farcama.

Este proyecto se ha llevado a cabo con la co-
laboracion y cofinanciacion de las Cooperativas,
Bodegas, Artesanos del Queso y demds promo-
tores de la zona que han cedido sus productos pa-
ra su promocion y degustacion. Ademads ha ser-
vido para crear dos puestos de trabajo con personal
de la zona que conocen el programa y la comar-
ca, desarrollando labores de difusién del proyecto
LEADER y de todos los productos expuestos en
las Ferias.

Asociacién de Municipios Dulcinea
Plaza de Juan Carlos I, 1. El Toboso
45820 Toledo
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Una empresa

de reciente
creacion trabaja
ya para exportar
vinos manchegos
a algunos

paises de Europa

La Asociacion participa en

diversas ferias agroalimentarias con el
apoyo de cooperativas, bodegas y
artesanos del queso.




