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La experiencia del Consorcio del Poniente nicas de interpretacion del patrimonio.

i en la valorizacién y difusion del patrimonio mo- Cada una de las regiones participantes en
numental de la zona fue la raz6n fundamental “Conocer Europa” representa a los cuatro puntos
para promover un programa de cooperacién con cardinales mas el centro. A pesar de contar con

realidades socio- econdmicas y culturales di-
ferentes, estas dreas mantienen en comtin un gran

potencial turistico y un amplio patrimonio his-
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térico y natural.
La regién de HoheTauer (Austria) constituye
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El Poniente jugd un papel
estratégico en la defensa del
reino nazari de Granada.
Castillo de Moclin

esta temadtica. La ultima frontera de Al-andalus
ha sido el perfodo elegido por este grupo para
relanzar turisticamente la comarca. Como terri-
torio colindante con otras provincias, el Poniente
jugd un papel estratégico en la defensa del rei-

- no nazari de Granada.

El resultado es un legado monumental e his-
torico a través de castillos, alcazabas, torres vi-
gias o atalayas repartidas por cada uno de los
16 pueblos del Poniente.

El proyecto de cooperacién, que pretende
unir destinos tan diferentes geograficamente
como Suecia, Irlanda, Grecia, Austria y Espaia,
consiste en una oferta cultural argumentada his-
téricamente en la etapa “desde los inicios de
la Cristiandad hasta la Edad Media”. Una de
las singularidades de este programa es que in-
tenta reflejar la diversidad cultural del conti-
nente y apuesta por la participacién activa del
visitante en la oferta a través de numerosas téc-

una zona de gran desarrollo agricola y econémi-
co. Cuenta con un pujante sector turistico con
cuatro millones de pernoctaciones anuales. Una
de las necesidades mds inmediatas de la zonaes
diversificar su oferta. El turismo en las regiones
de Kavala (Grecia), South Kerry (Irlanda) y el
Poniente Granadino (Espaia) estd en vias de de-
sarrollo pero con un buen equilibrio entre ofer-
ta y demanda. El grupo sueco Mitt y Landet ha
desarrollado menos este sector y es a partir de aho-
ra cuando estd llevando a cabo algunas activi-
dades turisticas.

Siete dias en el Poniente

Aunque los contactos se remontan al verano
de 1998, es en octubre cuando los Grupos LE-
ADER mantienen el primer encuentro. Reunidos
durante siete dias en territorio del Poniente, los
cinco socios europeos alternaron las mesas de
trabajo con la visita a diferentes proyectos LE-




El proyecto incluye la catalogacion de los recursos susceptibles de aprovechamiento turistico en las regiones participantes. Castillo de Salar

ADER y localidades de la comarca. Durante es-
tas jornadas los participantes definieron las lineas
de actuacion a corto plazo y los objetivos del
proyecto transnacional. Entre los puntos con-
sensuados destacan:

1.- Cada region desarrollard su propio pro-
ducto individual, pero basado en unas lineas de
actuacion comunes: época histérica concreta e
imagen de marca comun.

2.- El producto global se dirigira a los mer-
cados nacionales e internacionales

3.- El producto ofrecido por cada region se
basard en un estandar de calidad que intentard
alcanzar los niveles mds altos posibles.

4.- Bl cliente disfrutara de una “experiencia
turistica” activa a través de la utilizacion de téc-
nicas de interpretacion de patrimonio asi como
medios tecnoldgicos adecuados.

Por tanto los objetivos de *“ Conocer Europa”
son:

B Buscar una alternativa econdmica para ge-
nerar empleo y generar ingresos adicio
nales.

B Fomentar la tolerancia entre las personas, cul-
turas, las religiones y las lenguas.

B Ofrecer al visitante una innovadora oferta
turistica y cultural contando con la participacion
de éste.

B Contribuir a la construccion europea desde
la perspectiva local.

Durante las sesiones de trabajo se contd con
los servicios de una consultoria de la empresa “
Centro Europeo de Formacién Ambiental y
Turistica” quien propuso una serie de acciones:

M Evaluacion de los recursos que incluye la re-
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copilacién de informacién y catalogacion de los
recursos susceptibles de aprovecha- miento tu-
ristico en las regiones participantes.

B Andlisis de las potencialidades turisticas
en funcion de la demanda tanto real como po-
tencial utilizando el método de la encuesta como
la consulta a expertos.

B Definicién de la disponibilidad real de los re-
cursos catalogados.

En la etapa de diagndstico se definirdn los en-
claves que constituyen el eje del desarrollo tu-
ristico de cada una de las regiones. En la etapa
de definicion estratégica se marcaran los objeti-
vos comunes, globales y especificos.

A todo ello seguird la entrega del informe fi-
nal y una nueva reunion de los socios en la pri-
mavera de este afio.

Para la puesta en marcha de la oferta cultural
los grupos europeos utilizaran los siguientes re-
Cursos: '

8 Recursos culturales: museos, ruinas, edificios,
gastronomia, artesania, valorizacion de las tradi-
ciones locales...

B Recursos naturales: parques naturales, bos-
ques, sierras, recursos culturales, cursos fluviales...

B Infraestructura turistica: hoteles, restauran
tes, comunicaciones...

Desde esta fecha hasta el préximo encuentro
cada uno de los Grupos LEADER trabajara in-
dividualmente en la elaboracion de estos puntos.

Tras esta reunion inicial los Grupos LEA-
DER han manifestado su apoyo al programa
conscientes de que la comercializacién conjun-
tade los distintos productos es beneficiosa en la
medida en que permite compartir imagen, ges-
tién, promocion y gastos.

Instituciones, agentes locales y empresarios
de la provincia han mostrado ya su apoyo al pro-
yecto y a €l se han sumado también los alcaldes
de las 16 corporaciones municipales.l

Consorcio para el Desarrollo Rural

del Poniente Granadino

Joaquin Costa, s/n. Loja. 18300 Granada
Telf. 958 32 50 33. Fax: 958 32 29 93.
E-mail: consor @ cdrtcampos.es
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El programa
apuesta por
la participacion
activa del
visitante a
través de
numerosas
técnicas de
interpretacion
del patrimonio

Foto central:

La difusion del patrimonio
monumental de cinco regiones
LEADER europeas, es el objetivo
principal de “ Conocer Europa”.
Iglesia Vieja de Zafarraya




