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INNOVACION

Promover el desarrollo
socioeconomico sostenible,
uno de los objetivos de la
Asociacion Tierra.

Empresa de corcho

en Sierra Aracena.

Se ha incrementado la oferta de
alojamiento con la rehabilitacion de
viviendas populares

Trabajo en equipo

Asi, para llegar a todos los agentes socioe-
conomicos de la comarca, se ha creado en cada
uno de los pueblos que la integran una mesa de
trabajo formada por el ayun-
tamiento, asociaciones y ve-
cinos donde se analizan los
problemas, al mismo tiem-
po que se mantiene un did-
logo continuo con la
Administracion.

Dentro de esta estrategia,
el CEDER ha dirigido su ac-
tividad hacia la promocién
de los productos agroali-
mentarios locales, el turis-
mo rural y la artesania.

En el sector agroalimen-
tario, predominante en la co-
marca, los objetivos eran la
consolidacion de las pro-
ducciones actuales y el apo-
yo a la creacion de nuevas
industrias transformadoras
de los recursos primarios au-
toctonos infrautilizados. Para ello, se ha pro-
movido la creacion de asociaciones tanto en la
industria carnica como en la produccion-co-
mercializacion de la castafia.

Asi nacio APROCAR, la Asociacion de
Productores Carnicos de la comarca de Ronda,
que ha conseguido articular el sector de la in-
dustria carnica y ha contribuido al acercamien-
to entre los distintos empresarios de la zona, su-
perando la desconfianza, rivalidad y poca co-
municacion existente entre ellos. Al mismo tiem-
po, se ha obtenido la homologacién individual

de las industrias, algo imprescindible de cara al
mercado tnico.

El proyecto mas importante llevado a cabo es
la instalacion de una planta de fabricacion y en-
vasado de productos fritos, lomo y chorizo, con-
servados en manteca. En la actualidad, 36 em-
preas carnicas de la zona producen y comercia-
lizan con la misma marca sus productos, que se
distibuyen en toda Espafia.

Con la formacion de la Asociacion “Calidad
Agroalimentaria Serrania de Ronda” se han uni-
ficado una serie de productos de la zona mar-
candolos con un sello que los identifica como
marca de calidad. Quesos, mermeladas, aceite,
vino, dulces tradicionales, miel son alimentos
que utilizan este logotipo de calidad que sirve pa-
ra aunar esfuerzos y avanzar en la identificacién
y reconocimiento de la Serrania de Ronda y de
sus productos.

—

La Asociacion Tierra diseiia y
gestiona proyectos que para un
solo CEDER serian en exceso
ambiciosos

En esta misma linea, se ha impulsado la cre-
acion de la Asociacion de Artesanos de la Serrania
de Ronda y se ha registrado la marca de Calidad
de la Artesania de la Serrania como simbolo iden-
tificador de calidad. Destacan sobre todo los tra-
bajos en madera, con la fabricacién de muebles
en maderas nobles del lugar. Se han mejorado las
infraestructuras de las em-
presas ya constituidas que ha-
bian perdido competitividad,
y al mismo tiempo, se han
creado tiendas en la comarca
y se ha fomentado la asisten-
cia de los artesanos de la
Serrania a todas las ferias del
sector.

El desarrollo turisti-
co que ha tenido la Serrania
de Ronda en los ltimos afios



El Centro de iniciativas Turisticas centraliza todos los tramites de reserva. Casa rural de la Serrania.

ha sido enorme. Si hasta hace pocos afios s6lo
Ronda concentraba casi en exclusiva la demanda,
hoy toda la comarca tiene una ocupacion exce-
lente que obliga a los clientes a realizar las re-
servas con semanas e incluso meses de antela-
cion.

Se ha creado un Centro de Iniciativas Turisticas
(CIT), con representantes de cada uno de los
sectores interesados en el turismo rural, que cen-
traliza todos los trdmites de reservas y las labo-
res de promocion dirigidas a tour operadores y
gran publico.

— I
Las Cooperativas de Animacion
estan especializadas en dar
una amplia gama de opciones
para ocupar el tiempo libre

Ademads de la mejora de la oferta hotelera,
de la recuperacion y rehabilitacion de casas y
cortijos rurales y la apertura de nuevos restau--
rantes, se pretende dar una opcion de turismo
completa y para ello se han creado las
Cooperativas de Animacion, pieza clave dentro
del desarrollo turistico de la Serrania. Se han
creado siete empresas de animacion capaces de
ofertar una amplia gama de opciones para ocu-
par el tiempo libre, desde las mds tradicionales
hasta el turismo ecolégico, la espeleologia o el
alpinismo.

La Asociacion Tierra

La Serrania de Ronda forma parte de la
Asociacion Tierra. Esta Asociacion, que empe-
76 su andadura en febrero de 1997, puede lle-
gar a alcanzar una gran importancia y conver-
tirse en un ejemplo a seguir en todo el territorio
europeo. Forman parte de ella los Centros de
Desarrollo Rural de la Sierra de Aracena, la
Sierra de Cadiz, el Parque Natural de Los

- Alcornocales, la Sierra de Segura, La Alpujarra
y la Serrania de Ronda.

Como explica Antonio Chacon, gerente del
CEDER de Ronda, ‘el Objetivo que se marca la
Asociacion es emprender proyectos que para
un solo CEDER serfan demasiado ambiciosos:
promover y favorecer el desarrollo socioeco-
noémico sostenible de las zonas asociadas, pro-
mover la integracion en redes y asociaciones de
ambito nacional, comunitario e internacional de
desarrollo rural y local, favorecer la formacion

y el reciclaje profesional del personal técnico de
la Asociacion”.

Las semejanzas existentes entre las seis zo-
nas que integran la Asociacién hacen posible pro-
mover actuaciones horizontales entre los secto-
res de las distintas comarcas mediante progra-
mas comunes. En la actualidad estd desarrollan-
do dos proyectos. El primero estd dentro del pro-
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grama NOW de la Unién
Europea y pretende la in-
corporacion al desarrollo
local de colectivos de mu-
jeres con formacion me-
dia y alta en las activida-
des sociales y econdmicas
de las zonas de interven-
cion. El segundo, el pro-
yecto ECHOWORKS,
busca la transferencia de
estrategias, saber-hacer y
evaluacion de proyectos
innovadores de empleo
ecologico.

La Asociacion Tierra
tiene el propésito de cre-
cer integrando en ella al
resto de los grupos LEA-
DER y PRODER de la
Comunidad Auténoma
Andaluza para asi disefiar
y gestionar proyectos co-
munes de intervencién en

el mundo rural andaluz y para apoyar la comer-
cializacion de los distintos productos de las zo-

nas asociadas.ll

La Asociacion Tierra apoya la comercializacion de los distintos productos de

las zonas asociadas.

LA CASTANA DEL VALLE DEL GENAL

La castana es uno de los productos mas cara-
teristicos de la comarca. El documentado cultivo
historico de la castana en el Valle del Genal ha pa-
sado de la marginalidad y autoconsumo a ser el prin-
cipal recurso econdmico de su poblacion. Su pro-
gresiva cotizacion ha propiciado la creacion de aso-
ciaciones que, en un principio, controlaban unica-
mente la produccion pero que con la constitucion
de la Cooperativa de 22 Grado pretenden abarcar
también los procesos de clasificacion, esterilizacion,
encerado, abrillantamiento y embolsado de la cas-
tana. Atn se ha dado un paso mas con la transfor-
macion de la castana en dulces, cremas y conser-
vas en el Obrador Artesano de Parauta, que se ha
hecho un espacio en los mercados de alta restauracion
y delicatessen con su marrdn glacé.




