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Holanda, escaparate 
de nuevas tendencias 
en producción 
yposcosecha 

ALICIA NAMESNY 
agrocon@ediho. es 

Como cada vez desde hace 
20 años, con periodicidad bianual, 
este septiembre, los días 15 a 17, 
tuvo lugar en el recinto ferial de 
Ahoy, en Rótterdam, AGF Totaal. 

"La entrada 'fresca' a Euro- 
pa". ha sido el lema de la actual 
edición y sus organizadores decla- 
ran su voluntad de continuar en el 
camino de la internacionalización "La entrada 'fresca' a Europa" 
por e] que ha transitado desde su ha sido el lema de la edición 2003 
creación. La feria fue creada por 

lado, empresas de producción de ca, acondicionamiento, etc. El es- 
fruta y hortaliza, firmas de impor- pacio "Fresh Food Solutiones", 
tación/exportación, y de la distri- soluciones alimenticias frescas, es 
bucjón; por otro, proveedores de una novedad y está pensado para 
materiales de envase, frío, logísti- dar ideas al detallista, sea de una 

tienda o de la gran distribución. 
Especial énfasis se hizo en el pro- 
ducto listo para consumir. 

En esta ocasión, 140 exposi- 
tores extranjeros y 394 holandeses 
acudieron al encuentro, cifras li- 
geramente por debajo de edicio- 
nes anteriores. Los horarios de la 
feria se determinaron con la idea 
de que el tendero holandés pudie- 
ra acudir: de 12 a 22 horas los dos 
primeros días. 

de la AGF v sus organizadores declaran u 

R. de Joop Y adquirida Por laor-  SU voluntai de continuar en el camino 
ganización ferial de Ahory, cuyo 
equipo se ocupa de ella desde 2001 de la internacionalización 

Los expositores se engloban por el que ha transitado desde su creación 
en dos grandes grupos: por un 
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En el material de prensa pro- 
porcionado por la feria también es 
mayoritaria la información en ho- 
IandCs, como sucede con la referi- 
da a los premios a la innovación. 

Esta edición contó con la 
participación de varias empresas 
españolas. Una de ellas, Euroce- 
bollas, recibió uno de los premios 
a la innovación, por sus cebollas 
listas para consumir. 

Entre los expositores de otros 
países, como ya es habitual, hubo 
sendos stands de Brasil y México, 
este últinio con animaciones mu- 
sicales que lo convertían en punto 
de  reunión obligado. El de Brasil, 
con degustaciones preparados en 
base a sus pulpas tropicales. 

Programa 
Las actividades paralelas a la 

feria incluyeron un seminario or- 
ganizado por la Embajada de Es- 
paña en Holanda dedicado a ana- 
lizar el comercio español de frutas 
y hortalizas con Holanda. Tam- 
bién hubo presentaciones como 
las de los premios a la innovación 
y dc iniciativas como la de Po- 
manjou - Honeycrunch. ADN, la 
asociación de detallistas de pro- 
ductos en fresco, realizó su asam- 
blea general anual. 

En el cuadro 
inferior, productos 
de Eurocebollas, 
entre los premiados 
por su carácter 
innovador. 
Otro de los premios 
a la innovación: 
las fresas troceadas 
de Fruit World 
Breda y manzanas 
envasadas en 
cartoncillo, otro 
material premiado. 

3 El equipo de lshida para imprimir 
el precio en función del peso 
directamente sobre el plástico, 
sin etiqueta. 

Productos . Se continúa ampliando la ga- 
ma de hortalizas mini -Prince de 
Bretagne, Greenery ...-, y trabajan- 
do en un marketing imaginativo - 
también son las dos empresas an- 
teriores un muy buen ejemplo-. 
Estas dos empresas cuentan tain- 
bién con material de merchandi- 
sing más variado para supermer- 
cado y consumidor. The Greenery 
tiene folletos con recetas para una 
muy amplia gama de productos; 
Prince de Bretagne, fichas de pro- 
ducto pensadas para el personal 
del supermercado ... entre otros 
muchos materiales. 

También se abunda en más 
formas de presentación en los lis- 
tos para consumir; Fruit World 
Breda, también obtentora de un 
premio a la innovación, propone 
fresas troceadas. Un envase de 
cartoncillo para dos manzanas, de 

El espacio "Fresh Food 
Solutions", soluciones 
alimenticias frescas, 
es una novedad pensada 
para dar ideas al 
detallista, sea de una 
tienda o de la gran 
distribución, haciendo 
especial énfasis 
en el producto listo 
para consumir 
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Encuentros en el stand de Brasil: 
Marc Paauw, de Nljssen, Richard 
Kamstra, de DTC, Manuel Lira, 
de cfn, Guillermo Domínguez, 
del puerto de Rótterdam y Arie 
Noorland, de la revista Vakblad Agf. 

traban la complementariedad de 
sus productos, todos ellos dentro 
de mercados "nicho"; uno de las 
firmas presentes en el stand era 
Koppert Cress B.V. 

Materiales 
Las empresas de acondicio- - namiento mostraron equipos que 

incorporan sistemas para detec- 
ción de calidad externa e interna 

1 Aumenta el uso de preenvasados para pocas (Greefa, Maf Roda...), tratamiento 
Pomanjou, también fue acreedor 
de un premio. Las hierbas para 
obtener sabores especiales au- 
mentan su presencia y son uno de 
los componentes de un stand con- 
junto en que varias empresas, que 
a nivel comercial cooperan sin te- 
ner una vinculación formal, mos- 

personas: surtido de bandejas y cestas, cuidadoso de patatas y otras hor- 

con predominancia de tapa, con una a talizas de órganos subterránedS 
(Pro-Pak ...). Maquinaria de enva- 

cuatro unidades a lo sumo. Son respuestas sado como la de ~ ~ h i d ~  
a los nuevos modos de consumo mostraba en su stand un sistema 

de marcación que sustituye la eti- 

Las mejores variedades 1 l a  lbcnica más avanzada 
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surtido de bandejas y cestas, con 
predominancia de tapa, conte- 
niendo de una a cuatro unidades a 

También se mostraba el uso 
de cestas de  plástico de  tapa arti- 
culada para lechugas y coles. En 
correspondencia con las hortali- 
zas y frutas listas para consumir, 
también aumenta la maquinaria 
para prepararlas; Eillert, Kronen, 
Alexanderwerk, con una amplia 

pro con un modelo para 
ino, espárrago y zanaho- 

Exportación 
hortofruticola 

1 española 
La Consejería de Agricul- 

tura de la Embajada de España 
en Holanda, con la colabora- 
ción de la Autoridad Portuaria 
de Cartagena, organizó duran- 
te la celebración de la AGF un 
Seminario sobre "La exporta- 
ción hortofrutícola española. 
Sus desaffos y oportunidades". 

Se debatieron los principa- 
les retos a los que se enfrenta 
este sector, que ha conseguido 
que España sea líder mundial 
en exportación. Se analizaron, 
desde un enfoque global, algu- 

Y ria; Nawi, con troceadoras de  pi- 
miento, etc. 

Los materiales d e  envasado 
utilizados para estos productos, 
como la gama de film especiales 
de Amcor, aconipañan la demanda 
de una mayor tecnificación que 
requiere el listo para consumir. 

nos aspectos clave de la cade- 
na exportadora, como son pro- 
ducción, comercializaciún, fi- 
nanciación, Iógística y trans- 
porte. En waeftotaal.nl se en- 
cuentra más información sobre 
los ponentes y otros partici- 
pantes en este seminario. 

queta por iiiipresión directa sobre Los equipos 
el flow pack de los datos varia- y materiales 
bles como el peso, fecha, etc. Au- de envasado 
mento del uso de preenvasados son uno de 
para pocas personas; en el stand los protagonistas 
de Grecnery había un verdadero de AGF. www.agftotaal.nl 
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