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Del 18 al 20 de enero tuvo 
lugar en Berlín la edición 2003 de 
Fruit Logistica; el espacio dispo- 
nible en los seis pabellones donde 
se desarrolla estuvo agotado des- 
de un par de meses antes; al coin- 
cidir parcialmente con la Semana 
Verde de Berlín, que ocupa el res- 

La fiesta de España 

- ALICIA NAMESNY 
agrocon @ ediho. es 

to del sitio de que dispone Messe 
Berlín, la organización ferial, el 
crecimiento de ambas ferias es 
imposible manteniendo la coinci- 
dencia de fechas. Fruit Logistica 
se ha convertido sin dudas en la 
feria del producto en fresco vege- 
tal más importante de Europa. 

En números, hubo 850 ex- 
positores procedentes de 45 paí- 
ses; en ellos están representadas 
las empresas más importantes de 
la cadena alimentaria y en menor 
medida, las de servicios, equipos 
y materiales para poscosecha 
(confección, almacenamiento, 
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transporte...). La superficie ocu- 
pada es de unos 30.000 m2 totales 
y 17.000 netos. Dos tercios de los 
expositores son firmas no alema- 
nas; tres países se incorporaron 
este año como nuevos expositores: 
República Dominicana, México y 
Filipinas. Este año se inauguró 
una entrada propia para el conjun- 
to de los 6 pabellones de Fruit 
Logistica. Los visitantes durante 
los tres días que dura la feria ron- 
dan los 13.000, tambiCn proce- 
dentes de países de todo el mun- 
do. En datos de ediciones previas, 
provienen de unos 80 países. 

iPorqu& lo de la "jiesta de 
España del título"? 

No porque fuera el "año de 
España", cosa que seguramente 

será muy pronto; aunque en nú-  
meros España fue el segundo país 
extranjero más representado (el 
primero fue Italia, con 153 expo- 
sitores), sí fue el año en que Espa- 
ña tuvo una mayor presencia his- 
tórica. Se ha andado un trecho 
desde las pioneras y escasas fir- 
mas que estuvieron presentes en 
los años iniciales de la feria, ges- 
tionadas por Brita Seligman, la re- 
presentante de Messe Berlin en 
España, hasta el "destape" de la 
edición pasada y la consolidación 
de la participación española en la 
presente. Como apoyo a esta pre- 
sencia, en el programa de activi- 
dades paralelos hubo un acto or- 
ganizado por Fepex, la Federación 
Española de Asociaciones de Pro- 

I Fruit Logística 
se ha convertido 
en la feria del 
producto en fresco 
vegetal más importante 
de Europa. Hubo 850 
expositores procedentes 
de 45 países, 
representando 
las empresas más 
importantes de la cadena 
alimentaria, los servicios, 
equipos, y materiales 
para poscosecha 
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Foto 4. Escenificación 
y diferenciación 
de producto 
en la carteleria. 
"Mordida y fuerza" 
reza el eslógan" 
escrito sobre 
la imagen del niño. 

Foto 5: Renate Künast. 
ministra de Agricultura 
de la República Federal 
de Alemania, en Fruit 
Logistica. 

Foto 6: La cartelería 
promocional de la fruta 
y hortaliza es cada vez 
más espectacular. .. 

ductores Exportadores de Frutas, 
Hortalizas, Flores y Plantas vivas, 
dedicado a ilustrar al comercio 
alemán sobre la oferta española 
de frutas y hortalizas certificadas. 

Los países que ocuparon los 
puestos siguientes en presencia 
fueron Francia (87 expositores), 

, España ha sido el 
segundo país extranjero 
más representado , 
es el año en que España 
ha tenido una mayor 
presencia histórica 

Holanda (8 1) y BClgica (3 1 ). Las 
empresas de Alemania fueron las 
más numerosas, como es lógico, 
con un total de 224. Los stands 
mayores fueron los de la BVEO. 
la Unión Alemana de Productores 
de Frutas y Hortalizas, y la CMA, 
la Sociedad Central de Marketing 
del Agro Alemán. Dentro de Ho- 
landa, a destacar la presencia del 
Bloemenbureau, la Oficina de 
Flores, así como de alguna em- 
presa privada de ese mismo sec- 
tor, que consolidan a Fruit Logis- 
tica como sitio donde exponer or- 
namentales destinadas a autoser- 
vicios (cadenas de distribución, 

gasolineras. etc.). 
La gran determinante de la 

edición 2003 de la feria es la in- 
minente apertura y ampliación de 
la UE hacia los países del Este; la 
presencia de estos países es su 
presentación en sociedad, mos- 
trando la oferta con que entrarán 
al "club" europeo. 

Entre los expositores de 
equipos y materiales, a destacar, 
como más novedosos, la máquina 
para pelar y trocear naranja de 
Kronen, con un rendimiento de 
400 frutas por hora, y el lector de 
calidad de mano, de la firma CP, 
también nueva en el mercado, 
para plátanos y potencialmente 
otros frutos. Esta empresa, ha rea- 
lizado trabajos conjuntamente con 
Margarita Ruiz Altissent, del 
Dpto. de Mecanización Agraria de 
la U. Politécnica de Madrid, quien 
trabaja desde hace años en eva- 
luación de la calidad del trabajo 
en maquinaria de almacén de con- 
fección. 

Otras actividades 
Fruit Logistica convoca un 

calendario de actividades previo y 
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paralelo; se ha mencionado más 
arriba la organizada por el Fepex. 
En los días previos se llevó a 
cabo en el ICC, Centro Interna- 
cional de Congresos, vecino ca- 
rretera por medio al recinto ferial. 
el 3er. Simposio Internacional 5 
al Día (sobre el que Horticultura 
también publica un reportaje, en 
este mismo número). 

También en los días anterio- 
res tuvo lugar el Internationül Bu- 
siness Meeting Latin America / 
Europe y el Eurofruit Magazine 
Logistic Workshop. El primero de 
estos encuentros reunió a 200 re- 
presentantes de empresas de 
América Latina y de la Unión Eu- 
ropea; los temas sobre los que se 
habló fueron comercio y procesa- 
miento de frutas y hortalizas. El 
organizador fue APRI a.s.b.l., 
Association pour la Promotion 
des Relations Internarionales, 
www.apri-web.org 

En el foro dedicado a 
logistica, www.fruitnet.com, in- 
tervinieron representantes de 
Safmarini, Lauritzen y Marks and 
Spencer, entre otros, y se analiza- 
ron los nuevos desafíos a que se 

enfrenta la fruta y hortaliza en 
materia de transporte, lo que afec- 
ta a todos los campos de actividad 
del sector. 

La delegación en Alemania 
de la Oficina de Flores holandesa 
organizó una conferncia para ha- 
blar de certificaciones de  calidad 
(MPS-GAP y Eurep-GAP) en flo- 
res y plantas. 

Se  entregaron los premios 
Grünen Mercur (a compañías, or- 
ganizaciones y personas que ha- 
yan tenido una actuación destaca- 
da en producción o comercio de 
frutas y hortalizas), los premios 
Deutscher Fruchtpreis (que se 
otorgan a los puntos de venta con 
mejores ideas para la fruta y hor- 
taliza por parte de la revista 
Fruchthandel y con el patrocinio 
de diferenies firnias del sector), y 
por primera vez los Blumenpreis 
en autoservicio (premios a la ven- 
ta de flores). 

Las cifras del consumo 
y comercio en Alemania 

Según estimaciones de la 
ZMP, la Central de Informes de 
Mercados y Precios para el Agro, 

Calidad de 1s hortaliza 
española en Berlln 

La distribución alimentaria europea ha 
incrementado en los últimos años sus exigencias en 
lo que respecta a la calidad y la seguridad de los 
productos. El sector hortícola español ha realizado 
importantes progresos en relación con este aspecto. 
La Federación de Exportadores de Frutas, Flores y 
Hortalizas española (Fepex) ha protagonizado mu- 
chos de estos proyectos, y durante Fruit Logística en 
Berlín realizó un día de presentaciones a fin de ex- 
plicar a los importadores y representantes de gran- 
des cadenas alimentarias allí presentes las dimensio- 
nes y características de lo que se ha realizado en Es- 
paña para incrementar la calidad y la seguridad del 
producto consumido y exportado. 

La jornada comenz6 con una alocución de Jaime 
Lorenzo, director de la Divisi6n de Alimentos del 
Instituto de Comercio Exterior español, Icex, quitn 
subrayó la importancia de los objetivos de la misma. 
o sea difundir los sistemas de control que se están 
aplicando a estos productos en España, de la mano 
del organismo de certificación Aenor. 

Jost María Pozancos, director general de Fepex 
subrayó la importancia de la calidad para el sector 
productor-exportador integrado en su organización y 
explicó el sistema de calidad desarrollado por 
Aenor. Detalles de este sistema fueron abordados 
por Almudena Garcia, directora del Departamento 
de Calidad de Fepex, quién explicó el desarrollo de 
las serie de normas UNE 155.000 y su contenido: 
buenas prácticas agrarias, buenas practicas de higie- 
ne y manipulado, y políticas de calidad, 
medioambientales, sociales y laborales. 

Los sistemas de control de la norma UNE, inclu- 
yendo certificaciones, controles y el contenido del 
reglamento particular de la marca Aenor fueron 
abordados por Miguel Angel Bueno, responsable de 
las normas U N E  para fruta y hortaliza en Aenor. 
Bueno señaló que su organización certifica 178 pro- 
ductos hortícolas en España, cultivados en 15.383 
ha, con un total de 1.600.000 t de producto controla- 
do. 
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y difundidos por la Oficina de 
Prensa de Messe Berlín, en 2002 
el volumen de ventas de las 2.700 
empresas dedicadas al comercio 
de frutas, hortalizas y patatas, al- 
canzó una nueva cifra récord de 
19 millones de euros. 

Provenientes de producción 
alemana penetraron al mercado 
1.650.000 toneladas de hortalizas 
y la mitad de frutas (850.000 t). 
De productos importados se co- 
mercializaron 2.400.000 t de hor- 
talizas y 3.800.000 t de fruta fres- 
ca. La suma de estos datos da que 
en Alemania se consumen 8,7 mi- 
llones de toneladas de frutas y 

hortalizas. Un 80% va al consumo 
hogareño y el resto a fuera del ho- 
gar, u n  sector este último en alza. 

Si a los 8.7 millones de con- 
sumo en fresco se les suma la fru- 
ta y verdura industrializada, el 
consumo alemán es de 15 millo- 
nes de toneladas, lo que da 187 
kg por habitante (recordar que se 
incluyen patatas). 

¿Cómo va la producción na- 
cional alemana? 

En hortalizas continúa la 
tendencia al alza en el cultivo, 
pese a una recaída en 2002. La 
superficie de cultivo al aire libre 
casi alcanza las 100.000 ha, pero 
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por avatares climáticos ha habido 
un descenso en los volúmenes. El 
total 2002, incluyendo, además de 
aire libre, invernaderos y setas y 



champiííones, estará, indica la 
ZMP, entre los 2,70 y 2,75 millo- 
nes de toneladas. En frutas, la 
producción comercializada se ha 
mantenido al mismo nivel durante 
los últimos años, entre 1,2 y 1,3 
millones de toneladas, aunque en 
2002 esta producción descendió a 
algo menos de u n  millón (950.000 
t )  por problemas climáticos. La 
caída mayor fue en manzanas; las 
Fresas tambiCn bajaron, no obs- 
tante haber aumentado la superfi- 
cie de cultivo. Se espera un au- 
mento en la producción de cere- 
zas y ciruelas en los próximos 
años. 

La gran determinante 
de la edición 2003 
de la feria es la inminente 
apertura y ampliación 
de la UE hacia los países 
del Este; la presencia 
de estos países 
es su presentación 
en sociedad, mostrando 
la oferta con 
la que entrarán 
al "club" europeo 

Una gran presencia 
de empresas espaAolas 

La participación del sector hortícola y de 
servicias a la horticultura español en Fruit Logística 
se puede calificar de muy importante. Para esta edi- 
ción 2003, la pagina web de la feria (www.fruit 
1o~istica.com) registra 123 participantes españoles. 
Este grupo de empresas e instituciones está caracte- 
rizado por su diversidad, estando representados gru- 
pos de productores, cooperativas, comercializadores, 
agrupaciones profesionales, empresas de servicios, 
comercializadores de suministros y hasta una autori- 
dad portuaria. 

Para dar una idea al lector de la importancia de 
la representación española, se mencionan unos po- 
cos nombres de empresas e instituciones: Anecoop, 
la cooperativa de tercer grado valenciana (www. 
anecoop.com), el primer comercializador de fruta y 
hortaliza de Europa; cooperativas productoras, como 
la Cooperativa Agricola San Isidro; organizaciones 
de proveedores de servicios y accesorios. como la 
Asociación Española de Fabricantes de Cartón On- 
dulado (www.afco.es), centros logísticos, como la 
Autoridad Portuaria de Cartagena ( w w m ,  

Alemania continúa mante- 
niendo su posición de primer im- 
portador de frutas y hortalizas en 
fresco. Las de frutas tienden a ba- 
jar desde 1995. El nivel de 4,7 
millones de toneladas de 2001 no 
parece que vaya a alcanzarse 
cuando estén procesados los datos 
2002. De hortalizas se importan 
unos tres millones de toneladas. 

Los principales suministra- 
dores de hortalizas a Alemania 
son Holanda y España, seguidos 
por Italia, Francia y Bélgica. En 
fruta, el principal suministrador 
es España, seguido de Italia. En la 
importación de frutas ocupan un 
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lugar destacado también países 
terceros, lo que no ocurre con 
hortalizas. Se trata de importacio- 

I Fruit Logística convoca 
un calendario previo 
y paralelo, como 
el organizado por 
el Fepex, el Simposio 
Internacional 5 al Día, 
celebrado en los días 
previos, el foro dedicado 
a la feria y la entrega 
de premios Grünen 
Mercur, los Deutscher 
Fruchtpreis 
y los Blumenpreis en 
autoservicio, entre otros 
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nes de países del Hemisferio Sur 
y, sobre todo, de importaciones de 
plátanos de América Latina. 

Feria todo el año 
Fruit Logistica, ha desarro- 

llado el 'Virtual Market Place', 
una plataforma en Internet que 
Messe Berlin ofrece "online" du- 
rante todo el año, con informa- 
ción sobre empresas del sector 
hortofrutícola internacional y sus 
productos. Son socios en este em- 
prendimiento con fruitnet.com, 
con su servicio de noticias y enla- 
ces, un producto de Dr. Rolf M. 
Wolf Media GmbH (de 
Düsseldorf) y Market lntelligence 
(Londres) y participan las revistas 
Fruchtandelrnagazin (Düsseldorf) 
y Eurofruit (Londres). 

La vanguardia en goteros autocompensantes 

M: Tuberías con gotero integrado autocompensante* 

a Maxima uniformidad (Categoría A). b Mayor superficie de filtración. 
d Autolimpieza. b Operativo en altas presiones. 
# Flujo turbulento. AM: Gotero * Rapida entrada en modo 
.*Paso crítico 10 veces mayor que otros. autocompensante para pinchar. de autocompensacibn. 
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I I Agro-Systems Consorcios S.A. 
Barcelona: 
Rol AV. ARahona. 

Maddd: Valenclo: Sevilla: 
sia.41-UP.I .Sa 

Cl  ChY.. 10. N-lll. Km. 328 P .l. PISA. Cl  BtCjNlulo, 5 
OIICI~ N' 34.35. P .l. 61 Ollvna(. Nave A-4 41927- wnna d.IAlloiole 

OUIOU~.(%& 2-. US MATAS (Modrld) Y IW- W B A R R a A  (VdWri.) (M> 
Tel.: 93 729 M 47 Tel.: 91 630 06 53 Tel.: 96 166 89 23 Tel.: 95 418 52 50 

AGROMETZER S.A. 

Fax: 93 729 26 89 Fax: 91 OJO 37 83 Fax: 96 166 89 70 Fox: 95 418 52 42 
I 

HORTICULTURA 


