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La fiesta de Espana

= ALICIA NAMESNY

agrocon@ediho.es

Del 18 al 20 de enero tuvo
lugar en Berlin la edicién 2003 de
Fruit Logistica; el espacio dispo-
nible en los seis pabellones donde
se desarrolla estuvo agotado des-
de un par de meses antes; al coin-
cidir parcialmente con la Semana
Verde de Berlin, que ocupa el res-
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to del sitio de que dispone Messe
Berlin, la organizacién ferial, el
crecimiento de ambas ferias es
imposible manteniendo la coinci-
dencia de fechas. Fruit Logistica
se ha convertido sin dudas en la
feria del producto en fresco vege-
tal méds importante de Europa.

En ndmeros, hubo 850 ex-
positores procedentes de 45 pai-
ses; en ellos estdn representadas
las empresas mds importantes de
la cadena alimentaria y en menor
medida, las de servicios, equipos
y materiales para poscosecha
(confeccidn, almacenamiento,



transporte...). La superficie ocu-
pada es de unos 30.000 m? totales
y 17.000 netos. Dos tercios de los
expositores son firmas no alema-
nas; tres paises se incorporaron
este afio como nuevos expositores:
Repiblica Dominicana, México y
Filipinas. Este afio se inaugur6
una entrada propia para el conjun-
to de los 6 pabellones de Fruit
Logistica. Los visitantes durante
los tres dias que dura la feria ron-
dan los 13.000, también proce-
dentes de paises de todo el mun-
do. En datos de ediciones previas,
provienen de unos 80 paises.

¢Porqué lo de la “fiesta de
Espaiia del titulo”?

No porque fuera el “ano de
Espafia”, cosa que seguramente

serd muy pronto; aunque en ni-
meros Espafia fue el segundo pais
extranjero mds representado (el
primero fue Italia, con 153 expo-
sitores), si fue el afio en que Espa-
fia tuvo una mayor presencia his-
térica. Se ha andado un trecho
desde las pioneras y escasas fir-
mas que estuvieron presentes en
los afios iniciales de la feria, ges-
tionadas por Brita Seligman, la re-
presentante de Messe Berlin en
Espaiia, hasta el “destape” de la
edicién pasada y la consolidaci6n
de la participacién espafiola en la
presente. Como apoyo a esta pre-
sencia, en el programa de activi-
dades paralelos hubo un acto or-
ganizado por Fepex, la Federacién
Espaifiola de Asociaciones de Pro-
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B Fruit Logistica
se ha convertido
en la feria del
producto en fresco
vegetal mas importante
de Europa. Hubo 850
expositores procedentes
de 45 paises,
representando
las empresas mas
importantes de la cadena
alimentaria, los servicios,
equipos, y materiales
para poscosecha

Foto 1: La importante
presencia espafola
en Fruitlogistica es
reconocida y apoyada
por los medios.

Foto 2: Manuel Juan

y su hijo (Vetter
Espafia S.L.),

en su stand de la feria.

Foto 3: La presencia
de Brasil en ferias
horticolas

se consolida.

En productos como
melon y papaya

se hace sentir
la presencia
del gigante
sudamericano.
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Foto 4. Escenificacion
y diferenciacion

de producto
en la carteleria.
"Mordida y fuerza”
reza el eslégan”
escrito sobre

la imagen del nifio.

Foto 5: Renate Kiinast.
ministra de Agricultura
de la Repiiblica Federal
de Alemania, en Fruit
Logistica.

Foto 6: La carteleria
promocional de la fruta
y hortaliza es cada vez
mds espectacular...

ductores Exportadores de Frutas,
Hortalizas, Flores y Plantas vivas,
dedicado a ilustrar al comercio
alemdn sobre la oferta espafola
de frutas y hortalizas certificadas.

Los paifses que ocuparon los
puestos siguientes en presencia
fueron Francia (87 expositores),
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+Biss und Rrufi

B Espaiia ha sido el
segundo pais extranjero
mas representado ,
es el ano en que Espana
ha tenido una mayor
presencia historica

Holanda (81) y Bélgica (31). Las
empresas de Alemania fueron las
mas numerosas, como es légico,
con un total de 224. Los stands
mayores fueron los de la BVEO,
la Unién Alemana de Productores
de Frutas y Hortalizas, y la CMA,
la Sociedad Central de Marketing
del Agro Alemdn. Dentro de Ho-
landa, a destacar la presencia del
Bloemenbureau, la Oficina de
Flores, asi como de alguna em-
presa privada de ese mismo sec-
tor, que consolidan a Fruit Logis-
tica como sitio donde exponer or-
namentales destinadas a autoser-
vicios (cadenas de distribucidn,

gasolineras, etc.).

La gran determinante de la
edicién 2003 de la feria es la in-
minente apertura y ampliacion de
la UE hacia los paises del Este; la
presencia de estos paises es su
presentacion en sociedad, mos-
trando la oferta con que entrardn
al “club” europeo.

Entre los expositores de
equipos y materiales, a destacar,
como mds novedosos, la madquina
para pelar y trocear naranja de
Kronen, con un rendimiento de
400 frutas por hora, y el lector de
calidad de mano, de la firma CP,
también nueva en el mercado,
para pldatanos y potencialmente
otros frutos. Esta empresa, ha rea-
lizado trabajos conjuntamente con
Margarita Ruiz Altissent, del
Dpto. de Mecanizacién Agraria de
la U. Politécnica de Madrid, quien
trabaja desde hace afos en eva-
luacién de la calidad del trabajo
en maquinaria de almacén de con-
feccidn.

Otras actividades
Fruit Logistica convoca un
calendario de actividades previo y



i'.‘."l\ 1

paralelo; se ha mencionado mds
arriba la organizada por el Fepex.
En los dias previos se llevd a
cabo en el ICC, Centro I[nterna-
cional de Congresos, vecino ca-
rretera por medio al recinto ferial,
el 3er. Simposio Internacional 5
al Dia (sobre el que Horticultura
también publica un reportaje, en
este mismo ndmero).

También en los dias anterio-
res tuvo lugar el International Bu-
siness Meeting Latin America /
Europe y el Eurofruit Magazine
Logistic Workshop. El primero de
estos encuentros reunié a 200 re-
presentantes de empresas de
América Latina y de la Unién Eu-
ropea; los temas sobre los que se
hablé fueron comercio y procesa-
miento de frutas y hortalizas. El
organizador fue APRI as.b.l,
Association pour la Promotion
des Relations Internationales,
www.apri-web.org

En el foro dedicado a
logistica, www.fruitnet.com, in-
tervinieron  representantes  de
Safmarini, Lauritzen y Marks and
Spencer, entre otros, y se analiza-
ron los nuevos desafios a que se

enfrenta la fruta y hortaliza en
materia de transporte, lo que afec-
ta a todos los campos de actividad
del sector.

La delegacién en Alemania
de la Oficina de Flores holandesa
organizé una conferncia para ha-
blar de certificaciones de calidad
(MPS-GAP y Eurep-GAP) en flo-
res y plantas.

Se entregaron los premios
Griinen Mercur (a compaiifas, or-
ganizaciones y personas que ha-
yan tenido una actuacién destaca-
da en produccién o comercio de
frutas y hortalizas), los premios
Deutscher Fruchtpreis (que se
otorgan a los puntos de venta con
mejores ideas para la fruta y hor-
taliza por parte de la revista
Fruchthandel y con el patrocinio
de diferentes firmas del sector), y
por primera vez los Blumenpreis
en autoservicio (premios a la ven-
ta de flores).

Las cifras del consumo

y comercio en Alemania
Segin estimaciones de la

ZMP, la Central de Informes de

Mercados y Precios para el Agro,
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Calidad de la hortaliza
espanola en Berlin

La distribucién  alimentaria europea ha
incrementado en los tltimos afios sus exigencias en
lo que respecta a la calidad y la seguridad de los
productos. El sector horticola espanol ha realizado
importantes progresos en relacién con este aspecto.
La Federacién de Exportadores de Frutas, Flores y
Hortalizas espafiola (Fepex) ha protagonizado mu-
chos de estos proyectos, y durante Fruit Logistica en
Berlin realizé un dia de presentaciones a fin de ex-
plicar a los importadores y representantes de gran-
des cadenas alimentarias allf presentes las dimensio-
nes y caracteristicas de lo que se ha realizado en Es-
pafia para incrementar la calidad y la seguridad del
producto consumido y exportado.

La jornada comenzé con una alocucidén de Jaime
Lorenzo, director de la Divisién de Alimentos del
Instituto de Comercio Exterior espafiol, Icex, quién
subray6 la importancia de los objetivos de la misma,
o sea difundir los sistemas de control que se estdn
aplicando a estos productos en Espafia, de la mano
del organismo de certificacién Aenor.

José Maria Pozancos, director general de Fepex
subrayd la importancia de la calidad para el sector
productor-exportador integrado en su organizacién y
explic6 el sistema de calidad desarrollado por
Aenor. Detalles de este sistema fueron abordados
por Almudena Garcia, directora del Departamento
de Calidad de Fepex, quién explicé el desarroilo de
las serie de normas UNE 155.000 y su contenido:
buenas prdcticas agrarias, buenas précticas de higie-
ne y manipulado, y polfticas de calidad,
medioambientales, sociales y laborales.

Los sistemas de control de la norma UNE, inclu-
yendo certificaciones, controles y el contenido del
reglamento particular de la marca Aenor fueron
abordados por Miguel Angel Bueno, responsable de
las normas UNE para fruta y hortaliza en Aenor.
Bueno sefialé que su organizacién certifica 178 pro-
ductos horticolas en Espaiia, cultivados en 15.383
ha, con un total de 1.600.000 t de producto controla-
do.

-
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y difundidos por la Oficina de
Prensa de Messe Berlin, en 2002
el volumen de ventas de las 2.700
empresas dedicadas al comercio
de frutas, hortalizas y patatas, al-
canzé una nueva cifra récord de
19 millones de euros.
Provenientes de produccion
alemana penetraron al mercado
1.650.000 toneladas de hortalizas
y la mitad de frutas (850.000 t).
De productos importados se co-
mercializaron 2.400.000 t de hor-
talizas y 3.800.000 t de fruta fres-
ca. La suma de estos datos da que
en Alemania se consumen 8,7 mi-
llones de toneladas de frutas y
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hortalizas. Un 80% va al consumo
hogarefio y el resto a fuera del ho-
gar, un sector este ultimo en alza.

Si a los 8.7 millones de con-
sumo en fresco se les suma la fru-
ta y verdura industrializada, el
consumo alemén es de 15 millo-
nes de toneladas, lo que da 187
kg por habitante (recordar que se
incluyen patatas).

¢Cémo va la produccion na-
cional alemana?

En hortalizas continda la
tendencia al alza en el cultivo,
pese a una recaida en 2002. La
superficie de cultivo al aire libre
casi alcanza las 100.000 ha, pero

Fotos 7 a 10: La "lechuga"
a secas ha quedado atrés.
Actualmente se habla

de una gran cantidad

de distintos tipos

de ensaladas, los cuales
son objeto de importantes
acciones promocionales.
Como las que destacan
una vida saludable, activa,
deportiva...
La barra de ensaladas
"Salanova", presentada
por la casa de semillas Rijk
Zwaan, muestra todo

lo que se puede hacer
partiendo de una hoja

de lechuga.

por avatares climdticos ha habido
un descenso en los volimenes. El
total 2002, incluyendo, ademds de
aire libre, invernaderos y setas y
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Una gran presencia
de empresas espanolas
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La participacién del sector horticola y de
servicias a la horticultura espaiiol en Fruit Logistica
se puede calificar de muy importante. Para esta edi-
cién 2003, la pagina web de la feria (www.fruit
logistica.com) registra 123 participantes espafioles.
Este grupo de empresas e instituciones est4 caracte-
rizado por su diversidad, estando representados gru-
pos de productores, cooperativas, comercializadores,
agrupaciones profesionales, empresas de servicios,
comercializadores de suministros y hasta una autori-
dad portuaria.

Para dar una idea al lector de la importancia de
la representacién espafiola, se mencionan unos po-
cos nombres de empresas e instituciones: Anecoop,
la cooperativa de tercer grado valenciana (www.
anecoop.com), el primer comercializador de fruta y
hortaliza de Europa; cooperativas productoras, como
la Cooperativa Agricola San Isidro; organizaciones
de proveedores de servicios y accesorios, como la
Asociacién Espaiiola de Fabricantes de Cartén On-
dulado (www.afco.es), centros logisticos, como la
Autoridad Portuaria de Cartagena (www.apc.es),

\__ -

Alemania continla mante-

champifones, estard, indica la

ZMP, entre los 2,70 y 2,75 millo-
nes de toneladas. En frutas, la
produccién comercializada se ha
mantenido al mismo nivel durante
los dltimos afios, entre 1,2 y 1,3
millones de toneladas, aunque en
2002 esta produccion descendié a
algo menos de un millén (950.000
t) por problemas climdticos. La
caida mayor fue en manzanas; las
fresas también bajaron, no obs-
tante haber aumentado la superfi-
cie de cultivo. Se espera un au-
mento en la produccién de cere-
zas y ciruelas en los préximos
anos.

B La gran determinante
de la edicion 2003
de la feria es la inminente
apertura y ampliacién
de la UE hacia los paises
del Este; la presencia
de estos paises
es su presentacion
en sociedad, mostrando
la oferta con
la que entraran
al "club" europeo
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niendo su posicién de primer im-
portador de frutas y hortalizas en
fresco. Las de frutas tienden a ba-
jar desde 1995. El nivel de 4,7
millones de toneladas de 2001 no
parece que vaya a alcanzarse
cuando estén procesados los datos
2002. De hortalizas se importan
unos tres millones de toneladas.
Los principales suministra-
dores de hortalizas a Alemania
son Holanda y Espafia, seguidos
por Italia, Francia y Bélgica. En
fruta, el principal suministrador
es Espafia, seguido de Italia. En la
importacién de frutas ocupan un
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lugar destacado también paises
terceros, lo que no ocurre con
hortalizas. Se trata de importacio-

Foto 11: Més ejemplos
de la poderosa
presencia espanola
en Berlin.

Frutas y hortalizas
canarias.

M Fruit Logistica convoca
un calendario previo foto 12: El stand
y paralelo, como andaluz.
el organizado por
el Fepex, el Simposio
Internacional 5 al Dia,
celebrado en los dias
previos, el foro dedicado
a la feria y la entrega
de premios Griinen
Mercur, los Deutscher
Fruchtpreis
y los Blumenpreis en
autoservicio, entre otros

CALEFACCION DE INVERNADEROS

CALDERAS AGRICOLAS
AGROTEK

CON 5 ANOS DE GARANTIA

AGRICULTOR:
AHORRA EL 40%
EN TU FACTURA
DE COMBUSTIBLE

SISTEMA DE CONDENSACION HUMEDA.
RENDIMIENTO DE 107% SOBRE PC.I.
CONSTRUCCION EN ACERD INOXIDABLE 3160
CHIMENEA DE PVC CON SALIDA DE HUMOS A 35°C.

AHORROS ENERGETICOS DEL 20% GARANTIZADOS EN SUS INSTALAGIONES AGRICOLAS
¥ DEL 40% EN COMPARACION A GENERADORES DE AIRE CALIENTE.

AMPLIA GAMA DE POTENCIAS: DE 300 A 2,500 Th

Plastics Técnics | Agrotecnologia, S.L.
Pol. Ind. Pla d'en Boat 08302 MATAR
— Apartado de correas 120 08300 MAT
Telf. 83.757.30.25 Fax 83.757.21.83
e-mail: plastics W anakis g5 www.plasticstecnics.com
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nes de paises del Hemisferio Sur
y, sobre todo, de importaciones de
platanos de América Latina.

Feria todo el afio

Fruit Logistica, ha desarro-
[lado el "Virtual Market Place’,
una plataforma en Internet que
Messe Berlin ofrece "online" du-
rante todo el afio, con informa-
cién sobre empresas del sector
hortofruticola internacional y sus
productos. Son socios en este em-
prendimiento con fruitnet.com,
con su servicio de noticias y enla-
ces, un producto de Dr. Rolf M.
Wolf Media GmbH (de
Diisseldorf) y Market Intelligence
(Londres) y participan las revistas
Fruchtandelmagazin (Diisseldorf)
y Eurofruit (Londres).

Para saber mas...

www.fruitlogistica.com
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