e

i
[|

It
igl

oricu

onde va
"i 4

»
-

\

/

| W - d
y

w

.

&
E
-

._ j,_
= ’!‘ "
TESSgwWERT

-
/-

1

b

-
LS B
[

& |

®

’ W
/\

. i

|

I3 fl
dle’fin de s

!

L | %
\ .

-

T

N

5
—

o
Flores y plantas ya no deben >
ser tratadas como obje
deseo. Deben desears
tamhien estar al alcance dEg™
todos.
El consumo de ornamentales
en Espana ha crecido epdos’ S
ultimos anos, peroatn queda
un largo camino por recorrer
hasta llegar a [as cotas g
alcanzadas por nuestros'$ocios
EUrOPEOS. :
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CONSUMO ORNAMENTAL

n la actualidad y siempre, el futuro de la
floricultura y del sector ornamental en gene-
. ral, estd en funcién del consumo.

s L Centrados en el marco europeo, se sabe que la salud del sec-
. tor pasa por un buen momento. Desde el punto de vista de
la produccién, la mejora e introduccién de nuevas varieda-
des, junto al aumento de la calidad de las mismas, ha propi-
ciado una mejora en la competitividad y comercio de flores
y plantas. Por otro lado estdn los consumidores, los cuales
comprardn mds flores y plantas proporcionalmente a la me-
jora de su nivel de vida e incremento de su poder adquisitivo.
El mayor consumo per cépita de productos ornamentales lo
presentan los paises mds avanzados econdmicamente. Para-
lelamente, estd estudiado que existe un incremento del con-
sumo en funcién del crecimiento de la poblacién junto al in-
cremento del poder adquisitivo.

Co

Anaglisis en Espaia
2 Espafia tiene un elevado potencial de crecimiento en el con-
3 sumo de flores y plantas. A pesar de las buenas expectati-
vas, este consumo aidn es bajo en contraste con el resto de
paises europeos (Cuadro 1).
Existen comentarios populares como que «en Espafia se
vive més en la calle», «las flores estdn en los huertos al al-
cance de todos», «..», pero esto no son mis que intentos
para justificar el poco gasto que hacen los espafioles en pro-
ductos ornamentales. Pero esto no deberfa ser excusa.
. Si analizamos el citado Cuadro 1, los pafses mds cercanos a
‘ Espaiia, geograficamente y culturalmete, son Francia e Ita-
lia, los cuales también tienen un buen clima, sus habitantes
pueden disfrutar de la vida al aire libre y las flores y plantas
también estdn al alcance de todos. Sin embargo el consumo
per cédpita es muy superior al de Espafa.
En los ultimos afios, el consumo nacional ha crecido, pero
ain en cifras por debajo de las posibilidades, lo que de-
muestran la inmadurez de un mercado que crecerd a nivel
que la poblacién se acerque a los hédbitos y poder adquisiti-
vo de los paises europeos mds desarrollados.
Segin las En el andlisis de {os dltimos 10 afios, los espafo-
les han pasado de gastar 800 Pesetas en flores y plantas en
1985 a poco més de 3.800 en 1996. De estas cantidades, el
60% corresponde a flor cortada y el resto a planta ornamen-
tal. El aumento de este consumo se relaciona, entre otros, al
incremento de la demanda de flores y plantas distintas a las
tradicionales; al mismo tiempo, la variedad de la oferta
o, b también ha propiciado un mas grande interés por el produc-
to ornamental, el cual se ha convertido en un preciado ele-
mento de decoracién y regalo.
La distribucién también ha jugado un importante papel en
el incipiente aumento de consumo, a pesar de las limitacio-
nes actuales y el gran esfuerzo en desarrollo que deberd ha-
cer. A los canales comerciales tradicionales -floristerias,
puestos en el mercado y kioscos-, se detecta un aumento
' tanto en la venta ambulante como en los supermercados y
V g - grandes superficies. Si el lugar preferido para las compas de
flores siguen siendo estos puestos tradicionales, para la
compra de plantas ha sido fundamental el elevado nimero
de aperturas de centros de jardinerfa, viveros y grandes su-
Por: Anna Vila U perficit?s, que han acercado de alguna manera esta cultura al
: gran piiblico.

annavi@ t'.mlw.P.S'




DOSSIER

La distribucién ha jugado un papel importante en Espaiia

de cara al aqumento del consumo. Por ejemplo la apertura de

numerosos Centros de Jardineria ha acercado la cultura

Variedad en la oferta, cali-
dad de los productos y el
servicio al cliente, enfre
otros, son las icartas con las
que juega c¢l mercado de la
distribucion de cara al fo-
mento del consumo.

Segin un estudio realizado
por FEPEX -Federacién Es-
pafiola de Productores vy
Exportadores de Frutas. y
Hortalizas - se estima que
en 1997 el consumo per
cdpita de flores y plantas en
Espaiia se sitda en las4.600
Pesetas. En el mismo estu-
dio, se estima que el gasto
por compiador. se. sitia. en
las 19.535 Pesetas -10.649
en flor y 8.884 en planta-,
siendo la frecuencia media
de compra de los consumido-
res de 3,67 veces al ailo para
las flores y de 3,08 veces
para la compra de plantas.

de las ornamentales al gran puoblico

Consumo

vs. comercio

Casi por unanimidad, los
progresos producidos en el
aumento del consumo orna-
mental, tanto a nivel nacio-
nal como europeo, se debe
al aumento de la demanda
de productos distintos a los
tradicionales, a la mejora en
la formacién del personal

La frecuencia media
de compra ornamental
de los consumidores
espanoles, es de 3,67
veces al afo para las
flores y 3,08 veces
para las plantas
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Cuadro 1:
Consumo (Ptas/afio) ornamental en Europa
Pais Consumo per capita | Consumo per capita
1995 1996
Alemania 12.690 12.200
Austria 14.175 11.000
Dinamarca 10.800 11.000
Espana 3.240 3.800
Finlandia 8.910 9.000
Francia 8.910 8.200
Grecia 4.185 4.700
Holanda 10.395 9.400
ltalia 8.100 10.300
Noruega 21.600 20.000
Reino Unido 3.915 4.000
Suecia 11.475 14.000
Suiza 22.545 18.000

en los comercios minoristas
y al mayor conocimiento de
la oferta por parte del publi-
co consumidor.

Entre otros, también existen
una serie de factores deriva-
dos de esta mayor cultura
por parte del consumidor,
que han influido muy direc-
tamente en el consumo. Por
un lado, la mayor formacién
ha contribuido en el argu-
mento de la flor y planta
como objeto de regalo, y por
el otro, el consumo de todo
tipo de ornamentales en la
decoracién publica y privada.
Entre los aspectos a tener en
cuenta de cara a la consoli-
dacién del aumento y alcan-
ce de las cotas europeas de

consumo ornamental, en
Espafia se debe apostar por
los canales de comerciali-
zacién y la publicidad a fin
de poder llegar a todos los
puntos geograficos y necesi-
dades de los consumidores.

Centrados en la promocién
de la flor cortada, segin los
datos oficiales, en Espafia
existen cerca de 8.000 deta-
llistas de flores, los cuales
obtienen un valor afiadido
de sus productos gracias al
arte floral. Pero resulta ser
que no todo es arte, no todo
es para ser exhibido, sino
que estd el segmento de la
flor para ser admirado «en
fresco». Con el arte se pue-
de ‘quedar muy bien en una

HORTICULTURA 130-JULIO'98



ceremonia, o para un regalo,
pero esto no contribuird en
el aumento del consumo de
flores porque el precio serd
prohibitivo para muchos. En
cambio han favorecido este
consumo la llamada tradi-
cionalmente  «competencia
desleal»: la venta ambulan-
te, que a base de sus bajos
costes  estructurales puede
ofrecer las flores mds baratas.
Ni se trata de ser excesiva-
mente sofisticados, ni de
malvender las flores, se tra-
ta de popularizar su consu-
mo. Las floristerfas podrian
sacar sus cubos con agua de
ramos a granel en las aceras
de las calles, y la venta ambu-
lante podria ofrecer la mer-
cancia en carritos o kioskos
més atractivos. Sélo es cues-
tion de atraer a las personas y
llegar a todas partes.

La produccién
espanola

Segun las estimaciones del
sector, se calcula que en Es-
pafia existen unas 5.300
hectdreas de superficie des-
tinadas alcultivo de flor cor-
tada y planta ornamental.
Andalucia, Comunidad Va-
lenciana, Catalunya y Cana-
rias, son las principales Co-
munidades productoras.
Murcia y Galicia también
son destacables, aunque en
menor proporcién. De éstas,
Andalucia  representa el
25%, la Comunidad Valen-

En 1997, el consumo
per capita de flores y
plantas en Espana se
situa en las 4.600
Pesetas. Se estima que
el gasto por comprador
es de 19.535 Pesetas,
de las cuales 10.649
son en flor y 8.884

en planta

ronda el 20%,

ciana
Catalunya también estd cer-

ca del 20%, Canarias un
10%, Murcia el 7% 'y
Galicia est4 sobre el 5% del
total nacional.

En cuanto al régimen co-
mercial del sector ornamen-
tal espafiol de los dltimos
10 afos, el balance ha sido
positivo. Si en 1989 se im-
portaban del orden de
41.370.785 kg de flores y
plantas, esta cifra aument6
hasta los 44.647.593 kg en
1996. En el capitulo de ex-
portaciones el ascenso ha

CONSUMO ORNAMENTAL

Con la venta callejera, puede
atraerse a todas las personas

y llegar a todas partes

sido muy superior: en 1989
se exportaron 44.238.202
kg de flores y plantas, en
1996 las cifras estaban en
los 61.739.711, y en el pe-
riodo de enero-octubre de
1997 los nimeros alcanza-
ron los 77.652.653 kg.

De todas formas, este ba-
lance comercial positivo
podria verse alterado los
proximos afios debido a la
competencia de terceros
paises, sobre todo en el ca-
pitulo de flor cortada.

El convenio comunitario de
Lomé es uno de los que
mds afectan a este sector.
Este convenio, otorgado
por la Unién Europea a los
paises de la ACP (Africa,
Caribe y Pacifico) permite
a Kenya y Zimbabwe ex-
portar gran parte de su pro-
duccién a los paises comu-
nitarios  sin  aranceles.
Realmente esto puede re-
presentar una gran compe-
tencia, ya que por un lado,
estos dos paises africanos
son dos de los mayores pro-
ductores de flor cortada a
nivel mundial, y por otro
lado, los costes de produc-
cién en ambos son muy in-
feriores a los de cualquier
pais de la Uni6én Europea.

HORTICULTURA 130-JULIO’98
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Arte floral y venta de flores

a granel no deben estar reidas,
més bien al contrario,

ambas contribuyen al fomento

del consumo de flores y plantas

En el mismo orden de temo-
res, estd el convenio exis-
tente con los paises del Pac-
to Andino, entre los cuales
estian Colombia y Ecuador,
que estdn enviando gran
parte de su produccidn,
también de flor cortada, ha-
cia distintos paises de la
Unién Europea, también sin
ningin tipo de arancel. Otros
paises que pueden perjudicar
a las exportaciones espafiolas
son Israel, Turquia, Chipre y
Marruecos.

Segin declaraciones de José
M?* Zalbidea, secretario ge-
neral de FEPEX, a la revis-
ta Distribucién y Consumo
del pasado mes de diciem-
bre «el hecho de que con to-
dos estos paises existan
acuerdos de concesiones
arancelarias por parte de la
UE, ha provocado que en la
actualidad mds del 90% de
la importacién de flor corta-
da de paises terceros llegue
a la UE sin aranceles. Des-
de el FEPEX intentamos
conseguir que exista una
preferencia comunitaria
igual que la hay con otros
productos agrarios».

Perspectivas

En el apartado anterior ya
se ha visto la evolucién po-
sitiva de las exportaciones
espaiiolas del sector orna-
mental en los iltimos afos.
Esta dindmica, ha situado a
Espafia como el segundo
exportador del sector en el
marco de la UE por detrds
de Holanda.

Algunas de las razones de
esta buena marcha, se cen-
tran en las buenas condicio-
nes naturales de clima para
la produccién, el esfuerzo
empresarial para el aumen-
to de la competitividad, el
dinamismo de los producto-
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res en la bisqueda de nue-
vos productos y aumento de
la oferta. En otros casos ha
sido determinante la am-
pliacién y/o sustitucién de
las variedades de las espe-

cies tradicionales, tales
como claveles, rosas, ...
Los organismos oficiales,

tanto nacionales como co-
munitarios, también podrian
contribuir en la mejora de
las perspectivas. En primer
lugar podria establecerse
una preferencia comunitaria
de las flores y plantas espa-
fiolas, aunque para ello de-
beria empezarse por una re-
visién de la actual OCM -

La distribucion

ha jugado un papel
importante en Espana
de cara al aumento
del consumo.

Por ejemplo la apertura
de numerosos Centros
de Jardineria

ha acercado la cultura
de las ornamentales
al gran publico

Organizacién Comin de
Mercado- la cual se consti-
tuy6 en 1968 y despties de
30 afios son pocas las modi-
ficaciones que se han reali-
zado, s6lo algunas revisio-
nes referentes a las normas
de calidad.

Actualmente se ha empeza-
do ha trabajar en este senti-
do, aunque el trabajo no ha
hecho mds que empezar. En
definitiva deberd demos-
trarse que los cultivos son
rentables y la repercusién
socioecondémica de su im-
plantacién es altisima. Ade-
mads, parece ser ficilmente
demostrable que el cultivo
de ornamentales puede ser

una alternativa viable a
otros cultivos y actividades
excedentarias.

En definitiva, si el unico
obstaculo es la competencia
de terceros paises que intro-
ducen sus mercancias en los
distintos paises de la UE,
graciasal mds bajo precio de
sus productos -debido al
bajo coste de la mano de
obra- y a que no pagan
aranceles, deberia inventar-
se alguna férmula de ayuda
a las infraestructuras de
produccién de flores y plan-
tas en la Unién Europea que
permita abaratar los costes.

HORTICULTURA 130-JULIO'98



