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Calidad, investigacion y experiencia
El auge de la importancia
de la posrecoleccion

El consumidor busca novedades a todo nivel. Por esta razén se necesitan estudios
continuamente para conocer el comportamiento de las novedades que se incorporan
a la produccion comercial

Sobre estas lineas, muestra de frutas
troceadas IV gama. Un ejemplo del
interés creciente que existe por estos
productos es la existencia de la
revista Fresh Cut, exclusivamente
dedicada a ellas.
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La calidad posrecoleccién
de las flores es un aspecto del
quehacer ornamental al que cada
dia se presta mds atencién.
Mientras en frutas y hortalizas
los trabajos sobre cémo mante-
ner el producto en buen estado
hasta llegar al consumidor final
abunda, no ocurre lo mismo en
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relacién a lo correspondiente a
las flores, verdes para corte,
plantas en maceta... A lo que se
suma la dificultad afiadida de la
abundancia de especies y varie-
dades que intervienen en el nego-
cio ornamental; si bien es cierto
que el consumidor busca noveda-
des a todo nivel -nuevas manza-
nas, nuevas lechugas...-. nunca
tanto como cuando elige sus flo-
res, un producto que entra en la
parte «lidica» de la compra. Las
consecuencias de ello se traducen
no sélo en la corta vida ttil de
una variedad, sino en que son
continuamente necesarios estu-
dios para conocer el comporta-
miento de las novedades que se
incorporan a la produccién co-
mercial.

Si la investigacion
y experiencia profesionales
son elementos clave
del manejo posrecoleccion,
el complemento
imprescindible
son las empresas
que ofrecen la tecnologia,
servicios y productos
necesarios.

Hace unos meses se llevd a
cabo en Noruega el Sexto Sim-
posium Internacional sobre Fisio-
logfa de Posrecoleccién de Plan-
tas Ornamentales, enmarcado
dentro de las actividades de la
Sociedad Internacional de Cien-
cias Horticolas (ISHS). Marita
Cantwell, especialista en Exten-
sibn Agraria del Departamento
de cultivos de horticolas de la
Universidad de California,
anfitrién de esta reunién, resume
en este informe los aspectos de la
posrecoleccién en ornamentales
que acaparan la atencién de los
investigadores. Un ejemplo de
que el tema posrecoleccién ya no
se deja de lado a la hora de pre-
parar un programa de conferen-
cias, es la de Nieves Garcia, del
laboratorio  holandés ~ Van der
Sprong, durante Agriflor'96, en
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Quito, sobre tratamiento pos-
cosecha de las flores cortadas.

La posrecoleccién de pro-
ductos para consumo en fresco,
aunque m4s estudiada y conoci-
da que la de ornamentales, sigue
necesitando la eficacia reconoci-
da.

En este informe, Hugo
Giambanco de Ena, cuyo desem-
pefio de funciones vinculadas al
control de calidad en perecede-
ros comestibles data de sus ini-
cios profesionales, repasa los as-
pectos de mds interés. Tampoco
los organizadores de eventos so-
bre frutas y hortalizas dejan de
lado el tema posrecoleccion.
Como ejemplos de ello, las con-
ferencias que se dedicaron a as-
pectos de posrecoleccién en el
marco del congreso y feria de la
PMA (Produce Marketing Asso-
ciation), que tuvo lugar en At-
lanta, Estados Unidos, en octu-
bre. Entre ellas, dos sesiones de-
dicadas al futuro del envasado y
otra a los progresos y desafios en
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El consumo de hortalizas troceadas por parte de los comer-
cios de comidas rapidas se ha multiplicado por dos en los
ultimos cinco afios.

[ J
el sector de la fruta fresca
troceada.

Cadenas de alimentacion

Uno de los grandes usuarios
de productos preparados, la «4*
gama» europea, han sido las ca-
denas de alimentacién.

Un sintoma de la importan-
cia de las frutas y hortalizas
troceadas es la existencia de una
revista, «Fresh Cut», que est4 de-
dicada exclusivamente a ellas.
En los ultimos cinco aflos, segiin
informacién vertida durante las
conferencias de Growtech'96
(Miami, septiembre), se multipli-
¢6 por dos el consumo de hortali-
zas troceadas por parte de los co-
mercios de comida rdpida (Mc-
Donald's etc.). Estos cambios in-
fluyen en la produccién, dando
cabida en el mercado a otros pai-
ses productores que sean capaces
de lograr un abastecimiento
constante a lo largo del afio (caso
de muchos paises de América
Central respecto a los Estados
Unidos). Y tienen como conse-
cuencia el que sea también en los
Estados Unidos donde existe una
de las experiencias m4s ricas en
relacién a las pricticas posreco-
leccién a que deben someterse
los productos troceados. Marita
Cantwell y Gloria Lépez, del
Departamento de cultivos de
horticolas de la Universidad de
California, puntero en la investi-
gacién de 4° gama, estdn presen-
tes en este informe, contando so-
bre las novedades de ese pais so-
bre este tipo de productos.

Si la investigacién y expe-
riencia profesionales son ele-
mentos clave del manejo posre-
coleccién, el complemento im-
prescindible son las empresas
que ofrecen la tecnologfa, servi-
cios y productos necesarios. Sin
sus envases, maquinaria para la
clasificiacién y calibrado, c4dma-
ras para el control de la tempera-
tura, fungicidas, ceras, tecnolo-
gfa de la maduracién, el comer-
cio internacional no habrfa al-
canzado nunca las cotas actuales.
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