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Danziger es otro
buen ejemplo
del «deriva» desde

la produccion de flor
para corte hacia

la de material

de propagacion.

En la fotografia
superior se muesra

la preparacion

de las cajas

con plantines

para ser exportados.

A la derecha,

Amir Reuveni, técnico
de la empresa,

muestra una

de las bolsas utilizadas
para el transporte

de esquejes.
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Israel:
Empresarios agricolas
especializados
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Ya en 1993, en una entrevista que
realizé International Fruit World al
Ministro de Agricultura de Israel,
Yaakov Zur, decia que los producto-
res israelies so6lo vivirdn gracias a
productos especiales basados en la
ciencia.

Ese es, en efecto, el camino que
estd transitando la industria horticola
del pais. No obstante una actual
campaifa de exportacién con una ci-
fras como hacia afios no se conocian,
fruto de los problemas climéticos
que tuvieron varios paises de la otra
orilla del Mediterrdneo, entre ellos,
Espana, los israelies no se enganan.
Saben que esta situacién es coyuntu-
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ral y que, bésicamente, deben tender
a la especializacion, tanto en produc-
cién como en lo que a tecnologia se
refiere.

La necesidad de diversificacién,
mencionada cada vez que se habla
del producto horticola, es una reali-
dad en Israel. No hay mds que anali-
zar la oferta de ornamentales. Los
productos convencionales -claveles,

HORTICULTURA 107-SEPTIEMBRE'95



rosas- quedan cada vez mads restrin-
gidos a los territorios palestinos, con
mano de obra familiar y barata; en
cambio, las empresas israelies de-
ben, para alcanzar la rentabilidad,
buscar especies que, por su novedad
o por la oportunidad de su oferta, al-
cancen precios altos.

Ademads, deben trabajar con produc-
tos de alta tecnologia o «basados en
la ciencia»; y, dentro de éstos recaen
las «plantas, material de propagacidn
vegetal, bulbos de flores y plantas
naturales conservadas», un item cu-
yas divisas alcanzan ya el 5% del va-
lor de las exportaciones totales. Esto
significa casi la mitad del valor de
las exportaciones de citricos (9.5%
del total), y ello, en un afio inusual-
mente favorable para estos ultimos
(estos porcentajes se basan en datos
hasta la semana 39 del presente aflo).
De hecho, en el organigrama de
Agrexco, el departamento que se
ocupa de estos productos atin no ha
cumplido los 10 afios de vida; antes,
su escasa relevencia hacia que se
ocupara de ellos el de flor cortada.

En el terreno de la tecnologia horti-
cola propiamente dicha, el panorama
es similar. Las empresas de avanza-
dilla en riego estdn ahi; los plasticos
mas sofisticados -fotoselectivos, por
ejemplo-, se producen en Israel; este
pais ha liderado la mejora genética
en tomate durante casi una década...

Los derroteros que siguen las rela-
ciones diplomédticas con sus paises
vecinos abren a los empresarios is-
raelies, cada vez en forma mas ofi-
cial, todo el mercado del mundo 4ra-
be. Unas relaciones que ya existian,
pero que dia a dia se hacen mds pu-
blicas. Estos, al igual que los nuevos
paises que emergieron de la ex
Unién Soviética -en Horticultura 105
ya se ha mencionado la fuerte pre-
sencia de Israel en ellos-, general-
mente no demandan el «iltimo gri-
to» en tecnologia. Se constituyen asf
en la base econdmica que permite al
sector horticola israeli, tanto de pro-
ductos en fresco como de materiales
y equipos, continuar avanzando en
su trdnsito hacia una creciente espe-
cializializacién que le permite abas-
tecer con éxito a los mercados mas
exigentes.
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Israel, lider
en consumo

Israel se situd.desde fines

~ de la década pasada en el

primer lugar en tomate para
consumo en fresco a través
de Hazera, con la variedad
Daniela. Los esfuerzos por
mantener esta  posicién

contintian y ahora son mds

las empresas que ofrecen
variedades capaces de con-
servarse por un periodo
prolongado. En la imagen
se observa una de ellas, de
Zeraim Gedera, en la que
se ha puesto especial cuida-
do para evitar los hombros
verdes; también esta em-
presa aporta sus productos
a la horticultura mundial, a
través de la comercializa-

cién por firmas locales, como es el caso de Ramiro Arnedo en Espaiia.

El «speedling» fue, en su momento, un nuevo concepto en la produc-
cién de horticolas. Y ya hubo una empresa israeli implicada: Hishtil.
En la foto superior, tomada en julio 95, se observa a Menachem Shad-
mi, (derecha), jefe de la divisién de ornamentales, y Philip Staal, de

- Sisanit, representante de Ediciones de Horticultura en Israel. Las insta-

laciones estdn siendo preparadas para la préxima campafia que dard co-
mienzo en unas semanas. Aunque su mayor volumen de negocio pro-
viene de la venta de plantel de hortalizas en el mercado interior, son
crecientes las cantidades que comercializa en el exterior, tanto de hor-

taliza como de ornamentales.
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