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La producción ornamental 
de España, contempla 

una pequeña cifra, 
desde la perspectiva 

de la superficie agrícola 
española cultivada. 

De todas formas, 
este sector es uno 

de los más importantes 
si  se analiza 

desde el punto de vista 
del negocio: 

en 1993,5.283 Ha 
producieron por 

un valor de 48 mil millones 
de pesetas. 

La explotación 
de productos ornamentales 

El mercado ornamental 
español 
A N N A  VILA RNA U 

Situación del sector de la 
flor y planta ornamental 
en España 

L a  super f i c ie  c u l t i v a d a  d e  
f lo res  y p lantas v i vas  se s i tuó  
en  España, durante 1993, en  
5 .283  hectáreas c o n  una p r o -  
d u c c i ó n  d e  48.000 m i l l o n e s  de 
pesetas. L a  c i f r a  es pequeña 
en  r e l a c i ó n  c o n  e l  to ta l  de  l a  
s u p e r f i c i e  agr íco la  cu l t ivada,  
n o  obstante este sector  es i m -  
por tante dado  e l  a l t o  n i v e l  de  
t e c n i f i c a c i b n  c o n  e l  que  cuen-  
ta, l a  especia l izada m a n o  d e  
o b r a  c o n  que  d ispone y l a  gran 
p r o d u c c i 6 n  f i n a l  p o r  hectárea 
que  se genera. 

L a s  m a y o r í a  de exp lo tac io -  
nes son pequeñas empresas de 
carácter  f a m i l i a r  que, f recuen-  
temente, v i v e n  en exc lus iva  de 
los  ingresos de la  ac t i v idad  
hor t í co la ,  a d i f e r e n c i a  de  o t ros  
sectores agrar ios en los  que se 
da una  ac t i v idad  agr íco la  a 
t i e m p o  parc ia l .  

L a  p roducc ión  está repar t ida 
p o r  todas las Comun idades  
Au tónomas,  s iendo las p r i n c i -  
pales zonas productoras:  C a -  
narias, Cád iz IHue lva ,  A l m e -  
r ía /Málaga,  M u r c i a ,  C o m u n i -  
dad Valenc iana,  G a l i c i a  y Ca-  
ta luña.  E l  dest ino de l o s  p r o -  
duc tos  es tanto e l  mercado  na-  
c i o n a l  c o m o  l a  expor tac ión,  

de nuestro país, 
en término medio, 
representa a pequeñas 
empresas 
de carácter familiar, 
pero el alto nivel 
de tecnificación 
que poseen 
muchas de ellas, 
las ha situado 
a un interesante nivel: 
por un lado 
por la mano 
de obra directa 
que emplea, 
y por otra la indirecta, 
ya que son numerosos 
los servicios de 
ciue precisan 
-desde los esquejes, 
pasando por cualquier 
elemento de 
la tecnología 
hortícola disponible, 
hasta la comercialización. 
En la fotografia superior, 
plantas arbustivas 
(Cupresus y Thuja) 
en contenedor 
sobre una malla opaca 
-Hors Sol-. 
En la otra fotografía, 
detalle de una excelente 
y uniforme 
plantación 
de crisantemos 
en la finca de Vicenq 
y Genís Vinyals 
en Cabrera de Mar 
(Barcelona). 

p r i n c i p a l m e n t e  hac ia l a  UE. 
Es te  sector,  genera numero-  

sos puestos de  t rabajo:  d i rec -  
tamente en  l a  p r o d u c c i ó n  y e l  
comerc io .  i nd i rec tamente  en  e l  
Lirea de sumin is t ros  y se rv i -  
c ios .  Además,  e l  b u e n  n i v e l  
t é c n i c o  emp leado ,  e l  fue r te  n i -  
v e l  de invers iones,  l a  g r a n  
p ro fes iona l i zac ión  y especia l i -  
z a c i ó n  d e l  sector  p r o d u c t i v o  
d e  f lores y p lantas o f recen  u n  
g r a n  a t r a c t i v o  a l o s  jóvenes,  l o  
c u a l  es u n a  garant ía  de c o n t i -  
n u i d a d  p o r  par te  de las nuevas 
generaciones. 

T a m b i é n  es i m p o r t a n t e  desta- 
car, que  esta tecno log ía  e m -  
p leada  p o r  e l  sector favorece 
l a  adaptac ión de  los sistemas 
p r o d u c t i v o s  a nuevas técnicas 
enfocadas a l  respeto d e l  m e d i o  
ambiente,  c o m o  son p o r  e jem-  
p l o  los s is temas de  r e c o g i d a  y 
r e c i c l a j e  de  las aguas de  r i e g o  
y fe r t i l i zan tes ,  aprovecha-  
m i e n t o  de l a  energía u t i l i z a d a  
para  l a  ca le facc ión  de  los  i n -  
vernaderos, c u l t i v o  s in  suelo 
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Mercat de Flor i Plant 

La base del  comercio 1 rosa, lilium, limonium y fechas puntuales 
rnamental en es te  mer- statice; en planta: gera- gran demanda con 

cas,  begonias, bougaiivi- i d e  España). 

año, con incrementos resme, una zona en  la Pilar  y Todos los San 
importantes en fechas que  sc cultiva práctica- tos. 
concretas d e  mayor ven- mente toda la oferta de  

Cuadro l :  
Superficies de producción de flor y planta ornamental (en hectáreas) 

mediante banquetas, sistemas 
de  lucha integrada para el con- 
trol dc plagas, etc. I 

Cbmuri4dakd 8 u W a  

A V M  IBPla 
Gwariaar- - - - - 

,Cm-il, Valsda  
,MU~GI~ 
Baili~Ia 
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Cómo actúa el profesional 
El pasado mes d e  octubre de 

1993, durante la celebración 
d e  la feria de  Iberflora en Va- 
lencia, el equipo director de 
este certamen, encargó a la 
empresa de  Investigación de 
Mercado y Comercialización, 
INMERCO, la investigación 
del visitante que acude a la fe- 
ria. El informe elaborado de  
este estudio,  Iberflora lo hará 
~ ú b l i c o  el  ~ r ó x i m o  mes d e  oc- 

1 %cluye cultivos protegidos Y al aire libre 
- - 

2 Planta ornamental incluye arboles y arbustos 

tubre coincidiendo con la pró- 
xima edición de 1994. 

A Ediciones de  Horticultura, 
se le han facilitado algunos de 
los datos del informe, lo sufi- 
cientemente válidos, 95.5% de 
nivel d e  confianza y límite 
máximo de  error del 4.5%, co- 
mo para sacar conclusiones 
acerca del comportamiento del 
sector ornamental en nuestro 
país, dado que Iberflora repre- 
senta la inanifestación más im- 
portante, en número de expo- 
sitores y visitantes, del sector 
ornamental español. 

De la respuesta de  a los pro- 
fesionales entrevistados sobre 
el concepto de  plantas y ver- 
des. destaca una clara con- 
ciencia de  que  los productos 
ornamentales dirigidos al mer- 
cado son percibidos con carac- 
terísticas femeninas. Profesio- 
nales y no-profesionales coin- 
ciden plenamente en que las 
flores y verdes indican un ni- 
vel de  vida elevado y transmi- 
ten una imagen de riqueza. 

Al hablar de mercados de  
distribución, el sector profe- 
sional considera que  las flores 
y verdes son productos próxi- 
mos, de fácil acceso para el 
consumidor. Sin embargo, pa- 
ra ellos es menos próximo que 
para el no-profesional, pues 
espera poder acercarlo más al 
mercado en general. 

Al preguntar por el coste de 
estos productos, en general, el 
sector d e  la producción y co- 
mercio de  ornamentales coin- 
cide en que los precios paga- 
dos son baratos, mientras que 
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cntre consumidores existe dis- 
paridad de opiniones en fun- 
ción de In edad: los menores 
de 25 aíios son quienes consi- 
deran niás  caro cl producto, 
mientras que los mayores de 
60 lo consideran muy ajustado 
cn precio. 

Las diferencias de edad entre 
los consuinidores de flores y 
plantas. marcan algunas dife- 
rencias que al sector de la dis- 
tribución puede interesar. Por 
un lado están los rnenores de 
25 años ven las flores y verdes 
como u n  producto menos coti- 
diano que los individuos de 
más edad; por otro lado, los 
mayores de 60 años conside- 
ran que los puntos de venta es- 
tán muy alejados de ellos, va- 
loración que seguraniente está 
en función de sus condiciones 
físicas. dado que esta no pare- 
ce una cuestión primordial pa- 
ra los más jóvenes. En u n  piin- 
lo donde sí  están de acuerdo 
los consumidores de todas las 
edades, es en la distribucióii 
de los productos. que aun pa- 
reciendo contrario a lo ante- 
riormente destacado sobre los 
puntos de venta, los segmen- 
tos de mayor edad analizados, 
coinciden en la valoración 
adecuada de esta distribución 
a pesar de sus limitaciones pa- 
ra cl desplazamienio hasta el 
punto de venta. 

El Mercado de Flores 
y Plantas de Mercamar- 
eia comen26 sq andddu- 
ra a finales de 1986 y 
nacló cm UD doble ohje- 
tivo. Por una pirrte, ser- 
vir de punto de canten- 
tracidn y expcbicih de 
la ofena murcianr de 
flores. Por otra, c b t h o  
de f l o ra ,  platitas y 
comp.lemca~os de d h t b  
tan pmriAcMr y pdw 
para ofreear un uimata 
abastceimicnia a las n o -  
ristm'is de lo  zona. 

f ) a f d e s u ~ c a m a r -  
cho, este marcado ha ido 
incorporando paco r pwxt 
nuevos servicios e W u -  
cienes. Acmalmeote dqw 
ne de zona dE alma;es  
siirda de @wms, ia- 
vemnetetas, ZQW de s u b  
n, sen4cio de intermedia- 
4th y 4 - f l o r .  

De lo, datos cxtrafdw 
de la memo& enual de 
1993 sobre la cornerciall- 
zación de flora, dwteea: 
ea al mercado existen di- 
ferentes forrncw de comer- 
ciaü,zaci6n, subasta de 
flores y ptantas y vmta 
directa de productares y 
maywistas. Los produetm 
cornercialiudbs en 1 i  su- 
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Mercado de Flor y Planta de Almería 

Mercamurcia 

. * 5 '  
- 

h t a .  pwctdan cin su 
mayorla de la qL&l de 
M m i a  y una p q W e  
parto dbl m de la pro- 
vincia de Alicaata y AL- 
&P. 
Los pdwtas sedeslhsian 

al mtrcttdo bl, al nacio- 
mal y se ícalizan crxp6aa- 
cione de paco vofumeri a 
Ptancia, y Austria. 

La Ppoca de mayor m- 
%+miento. de Mercamur- 
cia es la compnbida en- 
tre los m e s a  & &@$m- 
brc a maga coirrcldfando 

Los tipos de productos 
base del comercio orna- 
mental son, básicamente, 
la planta ornamental de in- 
terior y la flor cortada. 
Dentro de las plantas orna- 
mentales predominan las 
dracenas. yucas. potos, 
sanseviera, ficus. helechos, 
etc. La producción mayori- 
taria de flor cortada se 
centra sobre el clavel stan- 
dard, clavel spray, gypsop- 
hila, gladiolo, crisantemo, 
statice, limonium, lilium y 
liatris. Los verdes de com- 
plemento más frecuentes 
son el helecho de cuero y 

cm) I i  mqjw d$ad I 
10.3 prcdwtor. 
Bn d aierc&ba opamn 

rnayoristaa y p&cta- 
res de planta erniiitft- 
tal; pwo, d d *  e1 
de Olsút&@ pasado, S& 

wlobw scxnanalmfib 
una subuta de planlo. 

MarFamurcia 
cfra M W n ,  2. 
3Q12ú El Fatninr (M~trch) 
Tel.; +M. (9)68-8-8 91 30 
Par: + %9)68-86 6123 

portacicmes signlficativa~ 
de osquejtr h a d a  Alema- 
de 
El &fLho de la flor cor- 

tadr c t  t ambik  d rnertado 
naci-1, fuadamenbptlman- 
te Bmtlonn. Madrid, Va- 
Itncla y Andaluda. Una 
parte importante de La 
Gyps@pbila Parnicu&ta $e 
dedica r 18 txpwtacián ha- 
cia Halanda y Aimmania. 
Las 8-s d6 myw ven- 

ta en p l m u  inltrfm se Gen- 
rran en primavara y atMo. 
La politenia en Navidad y 
la bríensia para el Día del 
Padre y de la Madre, Se ob- 

eqarroguera. 
Lr p r o c ~ d e ~ i r  de estos 

prodootw teminwdos e& 
de ori$cn mati~hdl, con- 
cretamente de la pmvia- 
cii de Alacría. 

El d u t h  & 11% produc- 
tos es, i p a a l m t e ,  el mrr- 
cade nacional. kl~  r r l ac ib  
a l a  planta arnamrrrtal. re 
mvíñ a Aiiotmte, Valenda, 
Murcia, Madrid. Galicia, 
Asturiaa Comunidad Vas- 
ca y B d s u u .  Thmbih  a 
Andalucía que, ademdr, 
absorbe e l  60% & ia pro- 
ducFi6n de plasettla. Res- 
pecto al geranio, hay ex- 

serva una tsricisncla a la 
ptrdidP de en;*cindiW 
en L l s  venias, si bitn hay 
una bajadm sigmílerliva 
U& &as eu ras rnww & 
va-. R t s p e a ~  a h fiar 
cariada, 10s días míJ se- 
lalados & V~RU mn IQI 
pmuios a h fesiiui4rd ds 
Todos los Suitm. e l  Dfa 
de h Ma&c y San Jorge. 

M , . ~ ~ ~ ~ ~  a. mm y manta de 
~ l ~ ~ f ~  
C/P~mpan;ice &o. 168, 
047üO-Eil Ejido (ALmarta) 
Tcl.:+3&(9).504 39 88 
Fax:+3443190-48 58 16 


