NEGOCIO HORTICULTURA ORNAMENTAL

La produccion ornamental
de Espana, contempla

una pequena cifra,

desde la perspectiva

de la superficie agricola
espaiola cultivada.

De todas formas,

este sector es uno

de los mas importantes

si se analiza

desde el punto de vista
del negocio:

en 1993, 5.283 Ha
producieron por

un valor de 48 mil millones
de pesetas.

La explotacion

de productos ornamentales
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El mercado ornamental
espanol

Situacion del sector de la
flor y planta ornamental
en Espana

La superficie cultivada de
flores y plantas vivas se situé
en Espana, durante 1993, en
5.283 hectdreas con una pro-
duccién de 48.000 millones de
pesetas. La cifra es pequefa
en relacion con el total de la
superficie agricola cultivada,
no obstante este sector es im-
portante dado el alto nivel de
tecnificacién con el que cuen-
ta, la especializada mano de
obra con que dispone y la gran
produccién final por hectdrea
que se genera.
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Las mayoria de explotacio-
nes son pequenas empresas de
caracter familiar que, frecuen-
temente, viven en exclusiva de
los ingresos de la actividad
horticola, a diferencia de otros
sectores agrarios en los que se
da una actividad agricola a
tiempo parcial.

La produccidn estd repartida
por todas las Comunidades
Auténomas, siendo las princi-
pales zonas productoras: Ca-
narias, Cadiz/Huelva, Alme-
ria/Mélaga, Murcia, Comuni-
dad Valenciana, Galicia y Ca-
taluiia. El destino de los pro-
ductos es tanto el mercado na-
cional como la exportacién,

de nuestro pais,

en término medio,
representa a pequenas
empresas

de caracter familiar,
pero el alto nivel

de tecnificacion

que poseen

muchas de ellas,

las ha situado

a un interesante nivel:
por un lado

por la mano

de obra directa

que emplea,

y por otra la indirecta,
ya que son numerosos
los servicios de

que precisan

-desde los esquejes,
pasando por cualquier
elemento de

la tecnologia

horticola disponible,
hasta la comercializacién.
En la fotografia superior,
plantas arbustivas
(Cupresus y Thuja)

en contenedor

sobre una malla opaca
-Hors Sol-.

En la otra fotografia,
detalle de una excelente
y uniforme

plantacién

de crisantemos

en la finca de Viceng

y Genis Vinyals

en Cabrera de Mar
(Barcelona).

principalmente hacia la UE.

Este sector, genera numero-
sos puestos de trabajo: direc-
tamente en la produccién y el
comercio, indirectamente en el
drea de suministros y servi-
cios. Ademés, el buen nivel
técnico empleado, el fuerte ni-
vel de inversiones, la gran
profesionalizacién y especiali-
zacién del sector productivo
de flores y plantas ofrecen un
gran atractivo a los jévenes, lo
cual es una garantia de conti-
nuidad por parte de las nuevas
generaciones.

También es importante desta-
car, que esta tecnologia em-
pleada por el sector favorece
la adaptacion de los sistemas
productivos a nuevas técnicas
enfocadas al respeto del medio
ambiente, como son por ejem-
plo los sistemas de recogida y
reciclaje de las aguas de riego
y fertilizantes, aprovecha-
miento de la energia utilizada
para la calefaccién de los in-
vernaderos, cultivo sin suelo
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mediante banquetas, sistemas
de lucha integrada para el con-
trol de plagas, etc.

INFORME EXTRA

Cuadro 1:

Superficies de produccion de flor y planta ornamental (en hectdreas)

Comunidad auténoma Flor cortada | ornaiizmzl 2) ‘ Tat;al
| Andalucia 1 141 ' 180 1321 Como actua el profesional
| Canarias 290 185 475 El pasado mes de octubre.de
ﬁ ) — 4— - —1 1993, durante la celebracién
= om_.. Lol — 165 840 1025 de la feria de Iberflora en Va-
‘Murcia - 180 198 | 378 lencia, el equipo director de
Galicia 190 5% 245 este certamen, encargé a la
Catalufpa | 316 698 1.014 Smpresa de C‘“VCSti_gfi?iéﬂ_éde
. ercado y Comercializacioén,
|Qtras domunidades i 1 850 825 | INMERCO, la investigacién
Total 2.477 2.806 5.283

del visitante que acude a la fe-
ria. El informe elaborado de
este estudio, Iberflora lo hara

1. Incluye cultivos protegidos y al aire libre
2. Planta ornamental incluye arboles y arbustos

Mercat de Flor i Planta Ornamental

La base del comercio
ornamental en este mer-
cado se distribuye en un
55% de flor cortada, un
40% de planta y el 5%
restante de verdes de
complemento.

En las ventas de plan-
ta, predominan las va-
riedades de interior, ex-
cepto en primavera que
es cuando aumenta el
surtido de planta de
temporada, sobre todo
plantas  mediterrdneas
(petunias, vincas, celo-
sia, alegrias, gazanias,
albahaca) que son las
que tienen mds acepta-
cién. La planta arbusti-
va se comercializa du-
rante todo el aifio, aun-
que el porcentaje que
representa del global de
planta no supera el
10%.

Por lo que se refiere a
la flor, la oferta es con-
tinua durante todo el
afio, con incrementos
importantes en fechas
concretas de mayor ven-
ta, que repercuten en la
oscilacién del precio.
Los productos mayorita-
rios son, en flor: clavel
standard y mini, gladio-
lo, crisantemo, gerbera,

de Catalunya

rosa, lilium, limonium y
statice; en planta: gera-
nios, caléndulas, mes-
sens, gazanias, claveles,
dgata, margaritas, drace-
nas, petunias, aromati-
cas, begonias, bouganvi-
lleas y poinsettia (en
Navidad). La planta de
temporada procede de
productores de la zona y
la planta de interior tro-
pical procede en un 50%
de paises cdlidos (como
Costa Rica), el otro
50% es de produccién
nacional. La planta de
interior procede de
otros paises como Ho-
landa o Bélgica y una
gran parte (ficus, hibis-
cus, potos, spatiphilium,
sterlitzias, etc) se pro-
duce en el Maresme
(Barcelona).

El mercado, situado en
Vilassar de Mar, se lo-
caliza en pleno centro
de la comarca del Ma-
resme, una zona en la
que se cultiva prdctica-
mente toda la oferta de
flor y verdes -excepto el
leder- que se puede en-
contrar en el Mercat de
Flor i Planta Ornamen-
tal de Catalunya, com-
pletandose la oferta en

fechas puntuales de
gran demanda con flor
procedente de otros pai-
ses y regiones espaifiolas
(Colombia, Holanda, Is-
rael y regiones del sur

de Espaiia).
Los productos orna-
mentales comercializa-

dos en la venta directa
del Mercat van destina-
dos a los mayoristas y
floristas del area de in-
fluencia del mercado
(Cataluiia, Zaragoza,
Huesca, Sur de Francia,
Navarra,...) y los mis-
mos mayoristas de la
zona que abastecen el
mercado nacional.

Los dias mas sefialados
en la venta de flores
son: San Valentin, San
José, Semana Santa, San
Jorge, Santa Montserrat,
Dia de la Madre, San
Juan, Ntra. Sra. del Car-
men, Ntra. Sra. de la
Merced, Ntra. Sra. del
Pilar y Todos los San-
tos.

Mercat de Flor i Planta Or-
namental de Catalunya
Ctra. N-II. 08340-Vilassar
de Mar (Barcelona)

Tel.: +34-(9)3-759 48 00
Fax: +34-(9)3-750 11 98
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publico el pré6ximo mes de oc-
tubre coincidiendo con la pré-
xima edicién de 1994.

A Ediciones de Horticultura,
se le han facilitado algunos de
los datos del informe, lo sufi-
cientemente vilidos, 95.5% de
nivel de confianza y limite
miximo de error del 4.5%, co-
mo para sacar conclusiones
acerca del comportamiento del
sector ornamental en nuestro
pais, dado que Iberflora repre-
senta la manifestacion mds im-
portante, en nimero de expo-
sitores y visitantes, del sector
ornamental espanol.

De la respuesta de a los pro-
fesionales entrevistados sobre
el concepto de plantas y ver-
des, destaca una clara con-
ciencia de que los productos
ornamentales dirigidos al mer-
cado son percibidos con carac-
teristicas femeninas. Profesio-
nales y no-profesionales coin-
ciden plenamente en que las
flores y verdes indican un ni-
vel de vida elevado y transmi-
ten una imagen de riqueza.

Al hablar de mercados de
distribucién, el sector profe-
sional considera que las flores
y verdes son productos préxi-
mos, de ficil acceso para el
consumidor. Sin embargo, pa-
ra ellos es menos préximo que
para el no-profesional, pues
espera poder acercarlo més al
mercado en general.

Al preguntar por el coste de
estos productos, en general, el
sector de la produccién y co-
mercio de ornamentales coin-
cide en que los precios paga-
dos son baratos, mientras que
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cntre consumidores existe dis-
paridad de opiniones en fun-
¢ién de la edad: los menores
de 25 aiios son quienes consi-
deran mds caro cl producto,
mientras que los mayores de
60 lo consideran muy ajustado
en precio.

LLas diferencias de edad entre
los consumidores de flores y
plantas, marcan algunas dife-
rencias que al sector de la dis-
tribucién puede interesar. Por
un lado estdn los menores de
25 afios ven las flores y verdes
como un producto menos coti-
diano que los individuos de
mds edad:; por otro lado, los
mayores de 60 afos conside-
ran que los puntos de venta es-
tan muy alejados de ellos, va-
loracién que seguramente estd
en funcién de sus condiciones
fisicas, dado que esta no pare-
ce una cuestion primordial pa-
ra los mds jévenes. En un pun-
to donde si estdn de acuerdo
los consumidores de todas las
edades, es en la distribucién
de los productos. que aun pa-
reciendo contrario a lo ante-
riormente destacado sobre los
puntos de venta, los segmen-
tos de mayor edad analizados,
coinciden en la valoracidn
adecuada de esta distribucidn
a pesar de sus limitaciones pa-
ra cl desplazamiento hasta el
punto de venta.
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El Mercado de Flores
y Plantas de Mercamur-
cia comenz6 su andadu-
ra a finales de 1986 y
nacié con un doble obje-
tivo. Por una parte, ser-
vir de punto de concen-
tracién y expedicion de
la oferta murciana de
flores. Por otra, destino
de flores, plantas y
complementos de distin-
tas provincias y paises
para ofrecer un correcto
abastecimiento a las flo-
risterias de la zona.

Desde su puesta en mar-
cha, este mercado ha ido
incorporando poco a poco
nuevos servicios e instala-
ciones. Actualmente dispo-
ne de zona de almacenes,
situado de productores, in-
vernaderos, zona de subas-
ta, servicio de intermedia-
cién y cash-flor.

De los datos extraidos
de la memoria anual de
1993 sobre la comerciali-
zacién de flores, destaca:
en el mercado existen di-
ferentes formas de comer-
cializacién, subasta de
flores y plantas y venta
directa de productores y
mayoristas. Los productos
comercializados en la su-

Mercamurcia

basta, proceden en su
mayoria de la regién de

parte del sur de la pro-
vincia de Alicante y Al-
meria.

Los productos se destinan
al mercado local, al nacio-
nal y se realizan exporta-
ciones de poco volumen a
Francia, Italia y Austria.

La época de mayor mo-
vimiento de Mercamur-
1 cia es la comprendida en-

tre los meses de septiem-
‘ bre a mayo, coincidiendo

Murcia y una pequefia |

1

|

con la mejor calidad de
los productos.

En el mercado operan
mayoristas y producto-
res de planta ornamen-
tal; pero. desde el mes
de octubre pasado, se
celebra  semanalmente
una subasta de planta.

Mercamurcia

Ctra. Mazarrén, km 2.
30120 El Palmar (Murcia)
Tel.: +34- (9)68-86 91 30
Fax: + 34-(9)68-86 6123

Los tipos de productos |
base del comercio orna-
mental son, bdsicamente, |
la planta ornamental de in-
terior y la flor cortada.
Dentro de las plantas orna-
mentales predominan las
dracenas, yucas, potos,
sanseviera, ficus. helechos,
etc. La produccién mayori-
taria de flor cortada se
centra sobre el clavel stan-
dard, clavel spray, gypsop-
hila, gladiolo, crisantemo,
statice, limonium, lilium y |
liatris. Los verdes de com- |
plemento mds frecuentes
son el helecho de cuero y

esparraguera.

La procedencia de estos
productos terminados es
de origen nacional, con-
cretamente de la provin-
cia de Almeria.

El destino de los produc-
tos es, igualmente, el mer-
cado nacional. En relacién
a la planta ornamental. se
envia a Alicante, Valencia,
Murcia, Madrid, Galicia,
Asturias. Comunidad Vas-
ca y Baleares. También a
Andalucia que, ademds,
absorbe el 60% de la pro-
duccién de poinsettia. Res-
pecto al geranio, hay ex-

portaciones significativas

Mercado de Flor y Planta de Almeria

serva una tendencia a la

de esquejes hacia Alema- | pérdida de estacionalidad

nia.

El destino de la flor cor-
tada es también el mercado
nacional, fundamentalmen-
te Barcelona, Madrid, Va-
lencia y Andalucia. Una
parte importante de la
Gypsophila Paniculata se
dedica a la exportacién ha-
cia Holanda y Alemania.

Las épocas de mayor ven-
ta en planta interior se cen-
tran en primavera y otoiio.
La poinsettia en Navidad y
la hortensia para el Dia del

| Padre y de la Madre. Se ob-

en las ventas, si bien hay
una bajada significativa
de éstas en los meses de
verano. Respecto a la flor
cortada, los dias mds se-
flalados de venta son los
previos a la festividad de
Todos los Santos, el Dia
de la Madre y San Jorge.

Mercado de Flor y Planta de
Almeria

C/Pampanico  Bajo, 168.
04700-El Ejido (Almerfa)
Tel.:+34-(9)50-48 39 88
Fax:+34-(9)50-48 58 16
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