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I la calle es vuestra. 

En Barcelona tenemos 
los «kioscos» de las Ram- 
blas. En Buenos Aires hay 
entre 2.300 y 2.500 pues- 
tos de venta de flores si- 
tuados en las calles, par- 
ques y avenidas. En el ca- 
so de la capital de Argen- 
tina -5 millones de porte- 
ños- estos efloristas calle- 
jeros» se abastecen en lo 
que ellos llaman «el mer- 
cado concentradorw y es- 
tán habituados a prestar 
apoyo a las campafías de 
promoción de «otras flo- 
res» distintas a las habi- 
tuales, por lo general de 
especies importadas, casi 
siempre de Holanda. 

Más de un cultivador de 
flores holandés se ha pre- 
guntado en alguna ocasión 
qué pasaría en los uvei- 
lings» (centros de subasta 
de flores) sin la participa- 
ción diaria de los camio- 
nes y furgonetas de venta 
ambulante que cargan las 
flores de madrugada y se 
esparcen luego para llegar 
puntualmente a cientos de 
calles y plazas alemanas y 
de la misma Holanda. Es- 
tá demostrado que en los 
productos agricolas de 
uso ornamental las ventas 
apor impacto» son la cla- 
ve del dxito en la comer- 
cialización. Por ello, se 
sabe que el número de 
puntos de venta de f h m s  
está directamente relacio- 
nado al consumo por habi- 
tante, en una ciudad o 
país. 

De estos asuntos están 
discutiendo en Barcelona 
profesionales del entorno 
de los dos mercados -Vi- 
lassar y Mercabama- las 
asociaciones de producto- 
res y la de floristas, em- 
presas de marketing que 
trabajan para administra- 
ciones pdblicas junto con 

p+*sionales del sector. ki nu#bw miridbhriint, 
Por lo que se sabe de as- 

tas charlas parece ser que 
hay acuerdo en nno de los 
puntos y divergencia de 
opiniones en el modo de' 
abordarlo. La convergen- 
cia de opiniones proviene g=- 
del convencimiento que Iw Ririnblw ra Barcelona. 
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