INFORME

Produccién de gerberas
en un buen invernadero
de los floricultores
Hermanos Noé

en el Maresme.

- Momento
para actuar.

Durante estos iultimos afios es evidente
que la horticultura ornamental ha experimentado

una notable evolucion.

Es un DEortaJe realizado |
por IN

en Va.lelda junto con

la redaccién

de esta Revista.

Desde que en 1988, la Revista Hor-
ticultura en su nimero de octubre
(42), elaborase y publicase un infor-
me sobre el sector de planta orna-
mental hasta ahora, son grandes y
profundos los cambios que se han
producido, que van a continuar du-
rante los préximos afios, ya que nos
encontramos en plena reestructura-
cién del sector.

Pasaron ya a la historia aquellos
tiempos en que produccién, comer-
cializacién y competitividad sdélo
afectaban localmente. En la actuali-
dad, desde la invasién de Irak a Ku-
wait, la evolucién de la bolsa de W.
Street, la puesta en marcha de un
proyecto de ayuda a Colombia, hasta
la imposiciéon de medidas de enfria-
miento de la economia de la propia

nacién, hacen resentirse al sector co-
mo si de un termémetro se tratase,
muestra de una inestabilidad mani-
fiesta.

Seguimos, como situacién ya endé-
mica, siendo un sector poco transpa-
rente por lo que la obtencién y mani-
pulacién de datos es muy arriesgada
y con fiabilidad méds que dudosa. Re-
flejo de ello es la gran .disparidad
existente entre la informacién facili-
tada por diferentes organismos y en-
tidades. Asf, no es de extrafiar que a
lo largo de este informe no se esté
de acuerdo con algunos de los datos
ofrecidos, pero lo que si es cierto es
que la direccién refleja la realidad
mdés 0 menos acertadamente.

Durante estos ultimos aifios es evi-
dente que la horticultura ornamental
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ORNAMENTAL

Arriba a la iz?.,

rosales para flor cortada

en sacos de cultivo. E! suelo

de este invernadero, de l.lorens Vila,
no permite el cultivo tradicional.

Se hainstalado

un sistema de 6smosis inversa

para mejorar la calidad del agua,
coordinado con la fertirrigacion.
Arriba a la dcha.,

Alberto Gonzélez en un campo

de ensayos de la finca experimental
Torreblanca (Murcia)

durante la | Jornada Internacional

de Bulbos de Flor.

Gonzalez es uno de los responsables
de ensayos de flores,

bulbosas como alternativas

a otras plantaciones mas tradicionales
de flores.

ha experimentado una notable evolu-
cién. Y aunque los datos macroeco-
némicos nos induzcan a pensar que
se trata de un sector con una activi-
dad poco destacada comparada con
el conjunto del sector agrario, si ana-
lizamos los rendimientos generados
por la produccién de éste, supera de
forma mas que interesante a la gene-
rada por el resto de los sectores
agrarios.

Segun datos facilitados por FE-
PEX-CEHOR, es el subsector de la
flor cortada el que hasta hace poco
tiempo constituia la partida con ma-
yor peso especifico, y muestra de
ello es que Espafa llegé a estar si-
tuado como tercer pais exportador de
estos productos, aunque hay que ser
conscientes que estamos a una gran

En los mercados
las instalaciones
estdn pensadas
para que
se compre
con comodidad
rapidez.
n las fotos,
operadores
de flores
y plantas
en Mercaflor,
Valencia
y al lado,
el Mercat Central
de la Flor
en Mercabarna.
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Hay paises en los que ademas de las ferias con caracter «escenografico»,

se organizan otros tipos de encuentros en los que no existen los stands,

y los profesionales se reunen frente a una muestra de su producto para establecer
calendarios de produccién-venta y asi reodenar oferta-demanda.

Foto: Westland Berkel, Bloemenveilingen.

*

'SURFINIA® “

distancia de Holanda y Colombia
que ocupan los puestos lideres.

El subsector de planta viva, estd
peor posicionado y con fuertes en-
frentamientos de competencia con
paises europeos, Israel y parte de La-
tinoamérica.

A pesar de lo dicho hasta ahora, se-
gin informaciones contrastadas y
comparativamente con varios afos
consecutivos (1989-90-91), estamos
entrando en una situacién preocu-
pante, ya que sufrimos descensos
paulatinos en las exportaciones e in-
crementos también continuado y adn
mds acusados en las importaciones,
por tanto en nuestra balanza comer-
cial del sector ornamental se produ-
ce fuertes desequilibrios.

Segin datos facilitados por Iberflo-
ra, mientras las exportaciones fue-
ron de 9.712,8* en 1989, pasaron a
8.646,3* en 1990, y 8.696,6* en
1991, en cambio las importaciones,
se manejaron cifras de 4.628,4* en
1989, 5.051,9* en 1990 y 6.194,2*
en 1991, marcando un incremento a
tener muy en cuenta de un +22,6%
con respecto entre los afios 90-91.

(* Cifras en millones de pesetas).
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INFORME

Las instalaciones de Corma, al aire libre
en Madrid y Barcelona y en invernadero,
son un equilibrio entre lo funcional

y los requerimientos comerciales

en donde los compradores encuentran
con total libertad la atrayente oferta de
los socios cultivadores de la cooperativa.
En las fotografias inferiores,

la importancia del miniplantel aumenta
continuamente, tanto para el recultivo,
empleo de planta joven en jardineria y en
la venta de los «plugs». Los cultivadores
utilizando programas realizados
conjuntamente con su empresa
suministradora de plantel pueden hacer
mayores rotaciones en sus instalaciones.
En la fotografia, Juan Manuel Noriega
mostrando un multipot repicado de
Cyclamen F1.

Este crecimiento de la importacidn
es explicado por FEPEX-CEHOR en
base a dos variables principalmente:

- La produccién por parte de Espa-
fia de un tipo de flores muy concreto
como son claveles, rosas y crisante-
mo, siendo muy baja la produccién
de otras flores cuando si hay merca-
do de consumo en aumento. Asimis-
mo, la producci6n de planta es fun-
damentalmente de exterior, siendo
el volumen de importacién de plan-
tas de interior muy elevado, ya que
somos deficitarios en este drea.

- Situacién de desabastecimiento en

los meses de verano, en los que la
produccién nacional es minima.

Con respecto a este iltimo punto,
se denota una variante consistente en
que la sobreproduccién extranjera -
por consiguiente una sobreoferta a
precios muy «rabiosos»- dan como
consecuencia una compra masiva por
parte de las empresas comercializa-
doras que encuentran en estos mo-
mentos mayores margenes comercia-
les. De todas formas, en los meses
veraniegos disminuye brutalmente la
demanda.

En cuanto a la desaceleracién en el
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ORNAMENTAL

Figura 1:

Esquema respecto a los distintos canales de distribucion de ventas

de flores.
CULTIVADOR 47%
32% |
V A SUBASTA
24%
4%
DIRECTO ¥ MAYORISTAS
\ COOPERATIVAS ]
FLOB‘STAS FLOB'ESTAS DIRECTO MERCADO|| MERCADO || MERCADO
INTERIOR || FUERA || CONSUMO MAYOR || MENOR EXTE.
] | | 17% I [
36% 14% 8%
14% 4% 1%
COMISIONISTAS
19% 46%
/ 5% 5-10%
‘_
FLORISTERIAS EXPORT. | €4——
3%
. . Cuadro 1:
La importacion y exportacion espaiola
de flores cortadas.
Impbrtacidn 1989 [ 1990
— il - n ornamentales
Holanda 10.353 (66%) | 17.899 (69%) segiin datos fac;litados
lombi 2.012 (13% 3.253 (12%
ﬁol'ombla 6 eoef 4;) 1 031( 4;) por FEPEX-CEHOR,
Ta Ial | 15.607 1(§0°/°) 26.043 (100% (éo;) es el subsector
LPodsr 807 1000 043 (100%) + 60% | ge Ja flor cortada el que
Exportacion hasta hace poco tiempo
Holanda 35.247 (47%) 25.265 (47%) zg:sltr::im:rlae[;?)ret;dicifi o
Alemania 14.551 (19%) 9.769 (18%) yor p pecilico.
= El subsector de planta viva,
Reino Unido 11.910 (16%) 7.443 (14%) estaba peor posicionado
TOTAL 74.767 (100%)|  53.196 (100%) - 29% peorp )

Expresadas en Pts (x 100.000 Pts).

crecimiento de las exportaciones, la
misma fuente apunta aspectos como
el aumento de las exportaciones de
terceros paises hacia la CEE y EF-
TA, y la baja rentabilidad de las em-
presas espaiiolas es un reflejo del au-
mento de costes financieros, la mano
de obra y apreciacién de la peseta. O
sea, una preocupante pérdida de
competitividad.

Es evidente que una situacién geo-
grafica interesante situados en la Eu-
ropa cédlida, una mejora considerable
en infraestructura de transporte, mi-
croclimas con regiones muy favora-

bles para el cultivo, etc..., no son su-
ficientes como para crearse un hueco
en el panorama internacional en
cuanto a exportacién de ornamenta-
les.

En cambio, formacién cualificada
del personal, mayor grado de investi-
gacién, activacién del espiritu em-
presarial, informacién, asociacionis-
mo, orientacién internacional, etc...,
pueden ser algunos de los factores
determinantes que necesitemos tra-
bajar rdpidamente si no queremos
perder posiciones.

Centrdndonos ya en la evolucién

interna del sector de ornamentales,
conviene matizar que durante estos
dltimos afios, un gran potencial hu-
mano estd intentando encontrar en la
produccién ornamental, una salida
satisfactoria a su anterior faceta de-
teriorada de cultivador horticola o
frutal. Esta inyeccién de potencial,
por lo general poco conocedor del
nuevo medio, viene a enturbiar la
evolucién normal del ya existente. Y
en este sentido, también se puede
afladir el aumento de personal de
venta ambulante por mercados, en
que con tan s6lo una furgoneta tie-
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INFERTOSA

INDUSTRIAS FERTILIZANTES ORGANICAS, S.A.

nacional
' primera empresa .
Pr e nternaciond!

con tecnolod

Tecnificacion  nen montada su empresa, provocan-
punta 4, con su falta de profesionalidad y

al alcance . .
de cualquiera, ©€5¢@s2 capacidad empresarial, una

algo atomizacién de la oferta y reflejo de
imprescindible  ello, una caida de precios.
hace varios e Entre medio de estas dos nuevas si-
F°é:ig:: tuaciones.-a qivel nacionz.xl-, tene-
, mos que incluir por necesidad a la
falta de evolucién y exagerado indi-
vidualismo por parte de la mayoria
de empresas «de siempre» que ya en
conjunto dan como resultado la si-
tuacién que actualmente vivimos.

Si continuamos en esta linea de
anélisis de factores negativos, es fa-
cil que muchos de nosotros-entremos
en un estado depresivo y la situacién
no lo merece, ya que desde finales
del pasado afio, muchas empresas y
entidades decidieron poner medidas
en marcha con motivo de evitar un
desmembramiento del sector.

La situacién no es facil para conse-
guir una posicién alegre, pero como
decimos al principio, estamos ante
una fase muy interesante de reestruc-
turacion, de forma que aquéllos que
pongan manos en el asunto prictica-
mente tienen asegurada su viabili-
dad.

En las primeras jornadas interna-
cionales de bulbos de flor celebradas
en Cartagena, el holandés J.C.M.
Buschman -Centro Internacional de
Bulbos de Flor- realizé un anélisis

INFERTOSA sobre el consumo de flores, centros
C/. Olt4, 45 - 4°,10° de produccién y estructuras de mer-

Mmcu-“w 46006 VALENCIA cgdo dentro de la industria interna-
W Tel.: 96/ 334 83 05-08 cional de flores (de bulbo). Sus da-
Fax: 96/ 333 05 08

| tos referidos a Espafia y las flores
FEMABON LIQUIDO - FEMAEON - BIO PLANT - FERTIL COMPLET

cortadas, manejaba cifras de consu-
- Suministramos estos productos en sacos,

mo anual de 1.284 pts per capita.
Significaria un mercado total de ven-

contenedores plegables (Bigs Bacs) y a granel.
Asesoramos técnicamente en la utilizacion de los mismos.

ta de flores cortadas al consumidor
de 49.941 millones de pesetas al
ano.

Este mercado es abastecido en su
mayor parte (88%) por productos re-
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gionales y locales (2.560 Ha, inclui-
das 200 Ha, de las Islas Canarias).
Esta parte de abastecimiento local
sin embargo estd disminuyendo
constantemente como consecuencia
de la importacién de flores cortadas
en rdpido aumento. Durante 1990 la
importacién crecié un 60%. Se trata
posiblemente de importaciones debi-
das a los problemas con las que se
enfrenta en este momento la produc-
cién local. Estos problemas son:

- La falta de un buen sistema de co-
mercializacion.

- Altos gastos en intereses banca-
rios.

- Costes de personal crecientes.

- Subvenciones por parte de la ad-
ministracién que se reducen.

- Los precios del suelo que aumen-
tan.

También la exportacién de flores
cortadas (ver cuadro 1), principal-
mente del clavel (el valor de las ex-
portaciones ha disminuido en un
33%). El sur de Espaiia ha visto re-
ducida su influencia en los mercados
como consecuencia de una mala po-
litica de precios y los problemas
arriba mencionados.

Sobre todo la falta de un buen sis-
tema de comercializacién, se consi-
dera determinante como causa de re-
troceso de la produccién local en el
mercado total espaiiol de flores cor-
tadas. La figura 1 muestra que la dis-
tribucién de flores cortadas tiene lu-
gar de diferentes maneras y por dis-
tintas personas e instituciones. Hay
que destacar que en esta figura se da
una media para toda Espafia mientras
que existen grandes diferencias de
una zona de produccién a otra.

La distribucién por minoristas al

-
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-
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-
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ORNAMENTAL

Las «otras flores»
constituyen

la gran alternativa
para

la diversificacion
de la oferta

en la venta

de flores.

La foto es de Liatris,
en un invernadero
del IRTA

de Cabrils.

Pedro Herrero Tormo
DISTRIBUIDOR EXCLUSIVO

_ N1

Desch Packaging

MATERIAL: POLYPROPYLENO

COLOR: TERRACOTA Y NEGRO

MEDIDAS:

MACETA: 7,5 HASTA 14 Cm.
CONTENEDOR:12, 13,14 Y 17 Cm.
CUADRADA: 7x7x6 - 7x7x8 - 9x9x8 - 9x9x10

PEDRO HERRERO TORMO
46011 VALENCIA
C/. Barraca, 61 - Tel y Fax: 96/ 356 14 92
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No todos los subsectores
de la horticultura
ornamental encuentran
igual servicio en cuanto a
proveedores. En el mundo
de las Cactaceas y
suculentas, Francesc Serra
y Francesc Espuna (al lado)
manifiestan que necesitan
el autoabastecimiento en
areas como plantas madres,
semillero, etc... por no
encontrar empresas que les
cubran estas necesidades a
los niveles de calidad 'y
servicios deseados.

La demanda juega en
ocasiones restricciones
bérbaras en un posible
juego varietal y en este caso
en Poinsettias. Segin
Joaquin Hernandez y sus
hermanos Angel de la firma
Horticultura Hernandez e
Hijos, S.A., en Espaia sélo
tienen aceptacion las
variedades de color rojo,
frenando cualquier intento
de cultivar otros colores,
(fotografia inferior).

Arriba a la dcha., foto
publicitaria de Plasticos
Odena. Este fabricante de
plastico esta especializado.
La busqueda de productos
normalizados, provoca
esfuerzos en empresas
lideres para que los
cultivadores puedan
competir a un mismo nivel
europeo.

consumidor es limitada en Espaia en
cuanto a su volumen. El nimero de
habitantes por punto de venta se ele-
va a no menos de 5.500. Si compara-
mos estas cifras con los Paises Bajos
vemos que alli son 2.200 por punto
de venta. Ademds del nimero limita-
do de puntos de venta, vemos que en
Espafia también resulta limitada la
diversidad de tipos de puntos de ven-
ta. Las floristerias (55%) y la venta
ambulante (30%) ocupan conjunta-
mente el 85% de la venta total. El
restante 15% es ocupado por los cen-
tros de jardineria (5%), el productor
(5%) y los grandes almacenes (5%).
También la importacién depende de
un buen sistema de comercializacién
en el lugar de destino. Las ventas di-
rectas a los minoristas y a los demas
puntos de venta hacen que esta co-

mercializacién sea un éxito. En la
grafica 1 vemos los prondsticos para
los mercados de flores cortadas en el
afio 2000. Precisamente en Espaiia se
espera un aumento importante de la
demanda del consumidor debido so-
bre todo al fuerte crecimiento econd-
mico.

Para poder cumplir con esta deman-
da desde la produccién local debiera
darse mayor atencién a una serie de
factores como, la buena distribucién,
infraestructura, adecuada educacién
y promocién del consumidor en lo
referente al «producto» ornamental,
informacién e investigacion y el sur-
tido amplio de especies. y variedades
en flores y plantas. Las flores de bul-
bo pueden contribuir positivamente a
la diversidad de la oferta.

Francesc Bastardes y Pere Cabot,

44

a evolucion interna

del sector

de ornamentales,
durante estos ultimos afos
esta encontrando en
la produccion ornamental,
una salida satisfactoria
a su anterior faceta
deteriorada de cultivador
horticola o frutal.

expusieron un anélisis sobre la situa-
ci6n del clavel en Espaiia, que por la
importancia que en este subsector al-
canza esta especie, merece ser recor-
dado. En sus trabajos matizan que
Espafia tiene diversas zonas impor-
tantes de produccién de flores, aun-
que en su conjunto la superficie pro-
ductiva tiene una tendencia a la baja.
Con datos referidos a la campaifia
89-90, las superficies eran de 546 Ha
en Andalucia, 10 Ha en Cantabria,
160 Ha en Catalufia, 95 Ha en Gali-
cia, 165 Ha en Murcia, 3 Ha en el
Pafs Vasco, 45 Ha en la Comunidad
Valenciana, 25 Ha en el resto de Es-
pafia, sumando en total 1.049 Ha.
Espafia llegd al maximo de planta-
cién de flores en la campaifia 88-89,
con una superficie de 1.300 Ha. A
pesar de que en mayo-junio de 1988

HORTICULTURA 82-OCTUBRE’92
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Juntos iremos mejor

Dentro del cooperativis-
mo O agrupaciones de em-
presas para obtener ma-
yor peso especifico en el
sector, actualmente en-
contramos ejemplos muy
vilidos demostrando cua-
les pueden ser los cami-
nos a seguir cara al futuro
préximo.

Joan Ribé de Corma, a
la hora de definir la em-
presa explica su plurali-
dad desde puntos de vista
comerciales y otras veces
desde la produccién. A
Corma, Ribé prefiere de-
finirla como un conjunto
de treinta viveristas que
actuando en grupa con-
centran una aferta muy
. amplia de planta: orna-
. mental a disposicién del
| mercado sin intesmedia-
rios, «directamenie, del
vivero al clientes. Es qui-
zds una deffmicion ele-
mental pero refleja tanto
la idea inicial como la re-
alidad actual y la voca-
cién de fututo. Ademais
treinta viveristas necesi-
tarfan (reinta vendedores,
treinta  administrativos,
treinta encargados de al-
macén, etc... Agrupados
pueden actuar con una es-
tructura més reducida, re-
percutiendo directamente
en la rentabilidad global.

José Antonio Tortosa,
gerente de A.P.P.O.A.,
explicaba en un ndmero
del suplemento Horticul-
tura Ornamental que la
creacién de la S.A.T.
PLANT-SUR como me-
dio de centralizacién de
la oferta de los producto-
res de Almerfa asociados
en A.P.P.O.A. Eso sf, da-
do que PLANT-SUR esta
compuesta por 14 sacios
éstos tienen prioridad en
las operaciones con res-
pecto a la totalidad del
grupo. De esta forma

| m“l : . _

Painseitic

laigron decision

Almeria
= algo mas
que Scheiftero

8 Gerbem,
= ol corczor

negro

Los
suplementos
«Horticultura
Ornamental»
son el lugar

de encuentro
para entidades
y profesionales
interesados

en la promocién
de los asuntos
de agricultura
ornamental.

alzaeion
erntal

PLANT-SUR, se presenta
con una super oferta ante
cualquier linea comercial,
resultante de los mds de
230.000 m> de cultivos
representados de plantas
ornamentales en maceta.
Lloreng Vila, Presiden-
te del Mercat de Flor y
Planta Ornamental de
Catalunya, afirma que en
la especializacién de cul-
tivos y el asociacionismo
sectorial «estd la clave
del éxito para el futuro
del sector». Desde esta li-
nea, el Mercat estd mo-
viendo acciones ante sus

.asociados, que incidan o

desemboquen a estas di-

rectrices. Ejemplo de ello

es la reciente puesta en

marcha de «venta por in-
termediacién» que aparte
del movimiento comercial
producido, estd logrando
que socios interesados se
reinan  periédicamente,
organicen producciones,
constaten la importancia
del embalaje, presenta-
cién, transporte, etc...

José Larrey, director de
Mercaflor

entre otras dreas de ac-
tuacién, explica la impor-
tancia de impartir cursos
formativos a floristerias
que repercutirdn directa-
mente a. mayores ventas.

«Incentivar el consumo
repercute directamente en
la demandax.

Acciones como la de’
Copeflor -Cooperativa
Valenciana de Horticul-
tura- como comenta Jai-
me Rovira, «sistemas de
comercializacién por nd-
meros» en las entregas de
flores al almacén obligan
al cultivador a luchar
constantemente por la
mejora de calidad. Recor-
demos que el comprador
sélo relaciona especie y
nimero de productor, no
sabiendo el cultivador al
que pertenece la partida
comprada.

HORTICULTURA 82-OCTUBRE'92

45



INFORME

os problemas con

los que se enfrenta

la produccion local
son: la falta de un buen
sistema de comercializacion;
altos gastos en intereses
bancarios; costes
de personal crecientes;
subvenciones por parte
de la administracién
que se reducen; precios
del suelo que aumentan.

se dejaron de plantar y se abandona-
ron hasta 100 Ha en Almeria, éstas
fueron compensadas sobradamente
por los incrementos en provincias de
Cédiz y Sevilla y por algunas Ha de
Huelva.

Grafica 1:

Las previsiones del consumo de flores cortadas
para el ano 2000 de los tres mercados mundiales.

15%—|

10%—

5%

0% -

9,6%

Europa  Holanda R.F.A.

Expresados en miles de millones de pesetas.

Espafia América N.

Japén

Las campaiias de exportaciéon 88-89
y 89-90 fueron francamente malas y
especialmente las grandes empresas
de produccién con mano de obra asa-
lariada -muchas veces incluyendo
una mala gestién- no resistieron es-

tas dos campaiias y abandonaron el
sector.

En las siguientes campaiias, casi
desaparece el cultivo del clavel en
Almeria, disminuye en Cadiz, Sevi-
lla y Huelva, asi como la superficie

BULBOS DE HOLANDA para su

en Garden Centers, floris

Ll

Nuestros sis

P e K |

de bulbos cuenta con o
expositores pars
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Arriba a la izq., en el
tiempo, las modas sobre
los gustos hacen que
ciertas especies sean
aceptadas hasta un grado
extremo. Segtin José
Blasco de la firma
Cotessol, el Photos es uno
de los cultivos que ha
mantenido una mayor
estabilidad en el gusto y
por tanto en su demanda.
Arriba a la dcha., Xavier
Durén, director comercial
de Corma, concede la
debida importancia al
contraste de pareceres
relativos a la calidad y
diversidad varietal, como
en el caso de la foto con un
Impatiens New Guinea de
Pedro Salvat, miembro de
la cooperativa de planta
ornamental, Corma.

En ia otra fotografia,
encontrar un cultivo que
tenga el microclima de la
zona (su «hogar») es de
vital importancia de cara a
su posible rentabilidad.
Delio, de la firma Viveros
La Garantia, encuentra en
el género Camellia un
potencial interesante para
su cultivo al aire libre en

: Galicia.

rancesc Bastardes

y Pere Cabot,

expusieron, en estas
mismas paginas, un analisis
sobre la situacion del clavel
en Espana, que por la
importancia de esta especie,
merece ser recordado.

al aire libre en Catalufia. Al mismo
tiemgo, aumentan las plantaciones
de 3% y hasta 4° afio (con dos y tres
podas) y la auto-reproduccién de es-
quejes por agricultores muy poco
formados, ambas cosas con resulta-
dos catastré6ficos para los niveles de
calidad que requieren los mejores
mercados.

Tras una buena campaiia 90-91 tan-

to en exportacién como en el merca-
do nacional, la situacién tiende a es-
tabilizarse y consolidarse. Las em-
presas o cultivadores ajenos al sector
del clavel, lo han abandonado y no
volverdn a €l y los cultivadores fa-
miliares con tradicién mantienen sus
cultivos.

Como se deduce de lo comentado
hasta ahora en el drea de flor corta-
da, se detecta un interés por la pro-
mocién del cultivo de nuevas espe-
cies como alternativas al clavel y
crisantemo. En este sentido la Revis-
ta Horticultura consciente de esta
necesidad, lleva desde hace tiempo
promoviendo desde sus lineas la
misma idea. Esta, se realiza desde
dos lineas compensantes diferentes,
por una parte la oferta continua de
los anunciantes la oferta de servicios
y productos, y otra, con las comuni-
caciones divulgadoras desarrolladas
por técnicos y colaboradores de la
publicacién.

Cultivos como gerbera, liatris, li-
lium, freesia, aster, solidaster, gode-
tia, achillea, etc..., son una muestra
de productos mencionados a lo largo
de estos tiempos, sin olvidar los ver-
des de corte y sub-productos de
planta viva como Philodendros (per-
tusum, sellum...), Palmdceas (cycas,
chamareops...), Coniferas (piceas,
abies...), arbustos decorativos (pit-
tosporum, euonymus...), trepadoras
(hedera, pasiflora...):

Conscientes que el sector ornamen-
tal ha nacido, salvo excepciones, de
mayoritariamente entre los cultiva-
dores de hortalizas, en el transcurso
de los afios es comprensible que los
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principios fueron artesanales y que
la tecnologia de posible aplicacién
se encontraba al alcance de pocos,
debido a que era necesaria continua-
mente la importacién en la mayor
parte de los cultivos ornamentales.
Por tanto, es excusable que la evolu-
cién fuese lenta y costosa.

Actualmente, desde las revistas téc-
nicas puede verse, existen un gran
nimero de empresas suministradoras
de invernaderos, mallas, mdquinas
de plantar, cintas transportadoras,
materia vegetal, sustratos, material
de riego, etc..., y sin embargo, los
cultivadores contindan rozando mi-
nimos en sus niveles de mecaniza-
cién. Como ejemplo y segin infor-
macioén facilitada por Iberflora, de
un estudio realizado sobre més de 40
empresas, se revela que los horticul-
tores valencianos -buen botén de
muestra, por otro lado, de la horti-
cultura espafiola-, s6lo disponen de
la mecanizaci6én més elemental, co-
mo es el transporte interno, la auto-
matizacién de riegos, dosificadores
de abono o enmacetadoras, y en al-
gunos casos todo de lo méds elemen-
tal.

De cualquier forma, y quizd sea un
dato para el optimismo, las respues-
tas de los horticultores al estudio
realizado, puede traslucirse su dispo-
sicién a incorporar en las explotacio-
nes los modernos elementos de me-
canizacién.

Asf, un 35,9% de las empresas se
muestran interesadas en adquirir en-
macetadoras, un 30,8% es partidaria
de incorporar maquinaria para hacer
cepellones, un 28,2% estaria dis-

puesta a implantar maquinaria para
la preparacién de sustratos y un tan-

to por ciento idéntico considera
oportuno introducir dosificadores de
abono, y esto por citar sélo algunos
ejemplos.

Hoy por hoy, asegurar el aumento
de la capacidad productiva a través
de la mecanizacién de los cultivos,
se impone como estrategia ineludible

Arriba a la izq., el acabado
final del producto ayuda
enormemente en su
comercializacion. En la foto
M2 Victoria de la firma José
Mt Pérez Ortega en Tenerife.
A la dcha., los tiempos van
cambiando y uno con ellos,
si no se quiere quedar
estancado. José Vicente
Almudever de la firma
Tenisplant, estd
incorporando nuevos
sistemas de embalajes para
la exportacién y venta
directa a grandes
superficies.

Al lado, a pesar de la
sobresaturacién que un
producto pueda denotar,
comenta Ginés Lopez de la
firma Pilarplant, con
calidad se crean huecos de
cuotas de mercado. En la
foto, Schefflera arboricola
«Gold Capella»
semielaborada.

spaiia llegé

al maximo

de plantacion de flores
en la campana 88-89,
con una superficie
de 1.300 Ha.
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RIBERTEC

RIBERTEC, le ofrece la técnica
de aplicacién mediante el sis-
tema de nevulizacién ULV (Ultra
Bajo Volumen). Las microgotas de
5 a 15 micras producidas
homogeneamente mediante la
circulacién de aire forzado, cuyo
resultado es la obtencién de un
elevado grado de eficacia y
cobertura en los tratamientos
fitosanitarios, con una ausencia
total de mano de obra durante
la aplicacién, gracias a una
programacién completa de 24
horas.

Equipo utilizable para diferentes
superficies en invernadero de
ornamentales, flores y hortalizas.

TECTRAPLANT, S.L. A_m

Ronda Sur, 1
46250 L ALCUDIA (Valencia)
Tel.: (96) 299 62 91

Distancias...
y no en metros.

Entre estas dos fotos existen igualdades. Existen porque estdn tomadas
en 1991 las dos y correponden a un vivero en produccién con cultivo en
trabajo de Rade marchera, no existen porque como podemos apreciar las
metodologias y filosoffas de trabajos distan mucho para parecerse.

No es exagerado y aquf estd una de las grandes diferencias existentes
entre el grueso de nosotros y la competencia mds agresiva. Mientras con-
tinuemos ignorando el mundo que nos rodea y pensemos que con conse-
guir una planta viva de determinadas caracteristicas comerciales ya so-
mos empresarios la verdad es que lo tenemos muy crudo. L

En Espaiia, contamos con una situacién climatolégica determinada, una
tecnologia super variada al alcance de todos ya que en su diversidad tam-
bien incluye su costo y un juego varietal que permite coordinar con éxito
estos tres puntos. En definitiva, pocas excusas para las lamentaciones.

Fotos y texto: INDE.
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para situarse en condiciones de com-
petir en el Mercado Unico.

Precisamente, el bajo nivel de me-
canizacién de las instalaciones, es
una de las barreras que todavia sepa-
ra al horticultor de sus mas directos
competidores europeos, barrera que
de alguna manera hay que tratar de
salvar ya.

Cambiando de tema, en estos mo-
mentos, el sector tiene un calendario
de citas en que, llamadas ferias, son
momentos de reunién, intercambio
de informacién, volumen de negocio,
etc... En este campo cada dia hay
mayor nimero de certdmenes empe-
zando a dar que pensar y creando
planteamientos de cuales ocupan ma-
yor interés. Es normal que viajar
cuesta dinero, la estancia mucho
mds, y el seleccionar correctamente
es adinerar el negocio.

A nivel de proyecci6n internacional
Iberflora-Euroagro es el mayor ex-
ponente con que se cuenta, y aunque
Iberflora se la considere muy nues-
tra no se la debe desligar de Euroa-
gro, ya que en ésta, estdn ubicadas
grandes empresas de riego, fitosani-
tarios, sustratos, fertilizantes, etc...,
necesarios para configurar un sector
dindmico.

Ya en ferias més locales y en su
contexto de cara a una actuacién
muy localizada, serfan muchas a re-
saltar como Hortimostra, Expoflor,
etc... aunque hay que hacer mencién
del esfuerzo que Almeria estd reali-
zando, apoyando desde la ya existen-
te feria Expoagro Almeria, al lanza-
miento de su potencial ornamental

coordinado de forma muy efectiva

por APPOA.

Otras ferias como Florista o la ex-
posicién Jardinova, dirigida a flo-
risterias y gardens centers, intentan
entrar en un circuito ferial en que los
expositores y visitantes son los con-
sumidores del producto ornamental.
Estos certdmenes jugardn un papel
decisivo para la «formacién» del
consumidor.

No podemos obviar los intereses
particulares que se mueven en este
sentido de ahi que se manejen gran-
des cifras y se den facilidades para
el favorecimiento de unas ferias u
otras.

Como hemos dicho anteriormente,
seleccionar correctamente es adine-
rar el negocio, por lo tanto el profe-
sional debe agudizar sus actuaciones
para que en labor de marketing ob-

tenga los mejores resultados. Entre
todas las lineas de actuacién posible,
nos ocupamos ahora de las publica-
ciones técnicas. En ellas, buscar el
apoyo comercial a sus productos, en-
contrar una informacién profesional;
veraz y de interés, deben de ir acom-
pafiadas de una gran seriedad y efec-

nivel de proyeccion

internacional

Iberflora-Euroagro
es el mayor certamen

- exposicion del negocio

horticola en Espaiia.

AGROSISTEMAS disena
5us modelos pe
el horticulto

Multitineles modulos .
de 7.50 mts. de ancho.

Agrosistemas

Bitineles de
16 mts. de ancho.

Tuneles de 10,50, 9,50, 8,50 y 6,50 mts. de ancho.

ASTHoR ACRIGoIA,SA,

Poligono Industrial Bravo; 33429 Viella-Colloto-Asturias
Teléfono (985) 79 25 75 - 79 45 40 - Fax (985) 79 43 25
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En las fotografias superiores, Vicente
Verdu (izq.) ante el grupo inyeccion de
abonado de su empresa. La fertirrigacion
y su control juegan un papel
importantisimo con respecto a la
produccion obtenida.

Fernando Verdu (dcha.) explica la
importancia de seleccion varietal para
obtener el impacto deseado en el
potencial de consumo.

Fotos tomadas en S.A.T. Armarch.

En las inferiores, Vicente Maiio, de
Viveros Maié, se basa en la calidad y
homogeneidad de Sus cultivos, entre
otros concepto, como norma de
competitividad.

La mecanizacion es pieza fundamental de
cara a la rentabilidad actual. En cultivos
tradicionales como el de las Palmaceas
en el Mediterraneo, puede suponer la
continuidad y el futuro.

Fotos tomadas en Viveros Mafié.

tividad.

En este sentido, el aflo pasado,
Iberflora encargé a la firma IN-
MERCO un analisis de sector para
orientar mejor sus servicios, tema a
tener en cuenta para otras ferias. De
los resultados proporcionados y faci-
litados por la misma I[berflora, hici-
mos publico en nuestro n® 76 sobre
el apartado de revistas técnicas en el
que se mostraba claramente que en
el sector ornamental sélo son dos pu-
blicaciones que juegan un papel des-
tacado en Espaiia, la Revista Horti-
cultura y Flor, Cultive y Comer-
cio. A las preguntas efectuadas de
«Cite cinco publicaciones que co-
nozca del sector» y «;Cudles lee,
con asiduidad?», los visitantes con-
testaron con un 26,15% y 28,79%
respectivamente indicando a la Re-

vista Horticultura, seguida con un
11,6% y 11% la publicacién Flor,
Cultivo y Comercio, dando el resto
un porcentaje que en ningin caso
llegaba al 5%.

Realizada la pregunta entre los ex-
positores del primer certamen horti-
cola espaiol y sobre revistas conoci-
das que de alguna forma inciden en
el sector horticola, volvié con un
29,1% a ser la Revista Horticultura
la lider indiscutible entre las preferi-
das por los encuestados, siguiéndole
Flor, Cultivo y Comercio con el
14,7%. El resto de publicaciones no
superaron individualmente el 6%.

Entre més factores, fueron estos da-
tos los que terminaron animando a
sacar adelante el proyecto de los su-
plementos Horticultura Ornamen-
tal y Frutas y Hortalizas, que du-
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rante 1992 se han publicado junto
con la Revista Horticultura. A fina-
les del 91 ya estaba en el mercado el
nimero 1 de MHorticultura Orna-
mental, dando cabida en esta publi-
cacion al juego varietal, mercados,
ferias, asociaciones, post-produc-
cién, etc..., o sea, lo mas vivo del
sector.

La otra novedad es la revista Ar-
quitectura del Paisaje (QEJ), diri-
gida a los profesionales de la jardi-
neria urbana y temas medioambien-
tales relacionados con la arquitectu-
ra del paisaje.

Para Jesus de Vicente, director de
esta publicacién, el paisaje global es
un concepto complejo que vincula
disefio y arquitectura con la naturale-
za, al igual como, la jardineria lo ha-
ce con la horticultura. Esta revista

enlaza profesiones diversas y a la
vez cercanas.

La revista Arquitectura del Paisa-
je (QEJ) es de interés para arquitec-
tos, técnicos agricolas, proyectistas
de jardineria, horticultores, viveris-
tas... Es para aquellos que se sientan
implicados responsablemente en el
paisajismo y la conservacién me-
dioambiental.

Es evidente que en el area de edi-
ciones técnicas del sector horticola,
y en este caso también ornamentales,
Ediciones de Horticultura se esta
esforzando en participar en un sector
econémico que tiene un proyecto de
profesionalidad. Muestra de ello, no
podemos omitir la gran acogida de la
obra «El cultivo industrial de plan-
tas en maceta», libro doblemente
premiado y de rotundo éxito tanto a

HORTICULTURA 82-OCTUBRE’92

Arriba a la izq., Joan Roig, de Cultius
Roig, mantiene que con la calidad a
precios razonables... el producto esté
practicamente vendido.

Arriba a la dcha., Tomas Ferrer, gerente
de la firma Orvifrusa, afirma la necesidad
de trabajar la planta con motivo de hacer
calidad. Esto también divide al sector en
dos grandes grupos, el de los
profesionales con los que no lo son.
Abajo a la izq., maquinas de plantar,
cintas transportadoras, etc... son
componentes necesarios para una mayor
competitividad. Asi lo manifiesta Juan
José Todoli, que para mantener margenes
en precios muy rabiosos de manejo arana
al maximo en cada accion.

Abajo a la dcha., Manuel Montoya,
propietario de Horticultura Montoya y
perteneciente a la cooperativa Plant Sur,
mantiene en su firma unos cultivos en
cantidad y como especialidad, y a su vez
mantiene secciones productivas con
diversificacion de cultivos para abastecer
mercados cercanos.
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egin informacién
facilitada por Iberflora
se revela que
entre los horticultores
en un 35,9% de las empresas
se muestran interesadas
en adquirir enmacetadoras,
un 30,8 % es partidaria
de incorporar maquinaria
para hacer cepellones,
un 28,2% estaria dispuesta
a implantar maquinaria
para la preparacion
de sustratos y un tanto
por ciento idéntico
considera oportuno
introducir dosificadores
de abono.

nivel nacional como internacional.

Ya mdés recientemente este afio, y
dentro de la idea editorial «Compen-
dios de Horticultura», también hay
que mencionar la salida al mercado
de la obra «Maestros I», libro en el
que se describe el desarrollo de diez
cultivos de planta en maceta expues-
tos en relacién directa a 10 empre-
sas-personas de nombre lider en el
sector.

Conjunto de todo lo comentado so-
bre Ediciones de Horticultura, se
completa con su proyeccién interna-
cional, al ser la publicacién espafiola
integrada en el grupo HORTI ME-
DIA en donde se encuentran las me-
jores revistas técnicas del sector de
cada pafs europeo.

En linea con lo comentado inicial-
mente sobre qué empresas y entida-
des decidieron poner medidas en
marcha con motivo de evitar el des-
membramiento del sector, no pode-
mos dejar de mencionar la inciden-
cia que tuvieron la celebracién de
las II Jornadas de Horticultura Orna-
mental en Valencia el pasado aiio,

organizadas por CEHOR en colabo-
racién con Iberflora y la Asocia-
ciéon Profesional de Flores, Plantas
y Afines de la Comunidad Valen-
ciana, sirvieron para sensibilizar
desde la Administracién central has-
ta todas aquellas personas que tuvie-
ron relacién con dicho acto, y por
supuesto a remolque... los demaés.

La exposicién cruda de la situacién
caética a la que nos dirigiamos por
parte de José Ramirez y Rafael Ji-
ménez como ponentes de flor corta-
da y planta viva respectivamente. El
«pasotismo» existente en Espafia en
el drea organizativa que dej6 de ma-
nifiesto José M* Zalbidea tras su in-
tervencién comparativa con otros
paises como Holanda, Colombia e Is-
rael, etc..., condujeron como deci-
mos a una toma de conciencia colec-
tiva que dio como resultado a la to-
ma de diferentes medidas entre las
que cabe destacar:

- Medidas para potenciar la pro-
duccién: A base de financiacién con
créditos de intereses inferiores al 5%
y amortizaciones superiores a 10

ESPECIALIDAD EN MACETAS

Y CONTENEDORES

NUEVO FORMATO EN
PLANTA SEMIELABORADA

CULTIVOS:
Cno. Collet, s/n
Apdo. 324
12080 CASTELLON
Tel.: 964/ 24 12 62
Fax: 964/ 24 22 84

DE PLASTIC@r«
e

N—
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Situacién actual

de la flor cortada

Sevilla
Almeria

en Cadiz, Sevilla y Huelva.

Después de las dos iiltimas campa-
flas la situacién de la flor cortada
empieza a estabilizarse en las provin-
cias de Cddiz y Sevilla, pero en la
provinciade Huelva y en 1a de Almeria
apenas quedan empresas dedicadas a
la flor cortada y sélo hay algunos
agricultores independientes que ven-
den sus flores directamente a las
floristerfas cercanas de Huelva y Se-
villa.

En la provincia de Sevilla, pode-
mos mencionar a la Cooperativa de
las Marismas de Lebrija, que empezd
su produccién en los afios més decisi-
vos del sector, ya que las campafias
anteriores a la 90/91 fueron una rufna
total. Debido a esto, en la zona de Los
Palacios, donde $e congregaron mu-
chas empresas dedicadas a recoger
las flores de los agricultores, apenas
quedan dos 6 tres que sigan funcio-
nando y sin ninguna seguridad de se-
guir. Esto iltimo, dicho por les pro-
pios agricultores, aburridos de no sa-
car un duro por sus flores. Este no es
el caso de Las Marismas de Lebrija
que es una empresa consolidada con
una gran extensién de terrenos y cul-
tivos, en donde la flor cortada les
pueden funcionar muy bien si se lo
proponen Ge verdad.

Estas son las zonas de importancia
en la provincia de Sevilla. Podemos
mencionar otra pequeiia zona de pro-
duccién como es el Cuervo, pequefio
pueblo en el término de Sevilla, que al
final de su calle principal, empieza la
provincia de Céadiz, dividiendo inclu-
so su produccién de flor, ya que las
empresas comercializadoras de Cadiz
recogen gran parte de esta produc-
cién.

En Cédiz, y concretamente en la
zona de Chipiona, la situacién es fa-
vorable desde la campafia 90/91 que
fue muy buena y la 91/92, también lo
fue y mejor6 en el mes de abril, con lo
cual las empresas y los agricultores

esperan que la tercera sea la venciday

la Expo no
consume flores.
los pabellones
sin flores,
excepto el de
Murcia y
Holanda.Claro
que las flores
son de Murcia y
Holanda, y son
ellos los que
abastecen a si
mismos cuando
las necesitan.

Muchas
empresas de
flor cortada
andaluzas
creyeron que la
Expo’92 consu-
miria gran
cantidad de
flores , la idea
ha sido un
verdadero
Jfracaso
profesional.
Que la flor -
cortada no
tenga sitio en
este gran acon-
tecimiento
internacional
organizado por
el gobierno
espaiiol, de-
muesira que
aqui hay un
sector que estd
acostumbrado a
recibir palos de
un lado y del
otro.

esla préxima campaiia, sea
la que estabillice esta si-
tuacién de altas y bajas co-
tizaciones del precio de la
flor cortada, que tan & me-
nudo desespera a los agri-
cultores.

En la campafia pasada,
empresas como Rivera-Flor
-con casi cien millones de
tallos que pasaron por sus
almacenes- es sin duda al-
guna, la empresa de mayor
envergadura que se conoce
en esios momentos. De su
almacén llegan a salicr6y 7
camiones al dfa dentro de
las campafas de exporta-
cién. Debe de haber alguna
explicacién en como una
empresa relativamente jo-
ven se puede hacer de un
mercado en el que todas las
demds empresas comercia-
lizadoras de floresen la zona
tocaron alguna que oira vez,
sin sacar provecho de ello.
Esto que ha conseguido
Rivera-Flor es un mérito
sorprendente.

Hay que tener también
en cuenta que una Coopera-
tiva como Sanchiflor fun-
cione como emipresa, apar-
tando lo que es cooperativa
y con elle, obtengan las
mejores calidades de flor
cortada (clavel y clavellina)
para la exportacién como
demuestran sus altas coti-
zaciones en los relojes de la
subasta de Aalsmeery no en
otras, va que ellos pertene-
cerdn en bréve tiempo,
como socios de dicha su-
basta.

Hay empresas que desa-
parecieron o van ha hacerlo
pronto, este es el caso de

FRANCISCO
GUERRERO

Ever-Rosa, encargados
en abastecer de flores ala
Expo'92 de Sevilla. ;Pero
qué flores pudo abaste-
cer, si la Expo casi no
consume flores? Se pue-
de pensar(?uc una perso-
na paseando o admirando
la espectacularidad del
evento puede comprar
una rosa de 200 pesetas.
A 400C de temperatura,
lo dnico que apetece es ir
de un pabellén a otro,
aprovechando el valor
monetario que tiene visi-
tar la Expo. Esto sf; los
pabellones sin flores,
excepto el de Murcia y
Holanda.Claro que las
flores son de Murcia y
Holanda, v son ellos los
que se abastecen a s{ mis-
mos cuando las necesi-
tan.

Muchas empresas de
flor cortada andaluzas
creyeron que la Expo'92
consumirfa gran cantidad
de flores mientras durara
la exposicién, pero laidea
ha sido un verdadero fra-
caso profesional. Que la
flor cortada no tenga si-
tic en este gran aconteci-
miento internacional or-
ganizado por el gobierno
espaiiol, demuestra que
aqui hay un sector gue
estd acostumbrado a re-
cibir palos de un lado y
del otro,

Todos los floricul-
tores estdn a la expectati-
va de la fecha de Todos
los Santos, preparadas las
plantaciones s6lo queda
€50, esperar que se con-
suma la mayor cantidad
de flores y se obtengan
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beneficios para afrontar la
nueva campafia de exporta-
cién. Se prevé y se desea
que sea por lo menos igual
que la anterior, para subir
los 4nimos y seguir adelan-
te.

Después de comentar
con empresas del sector de
la flor cortada, puede de-
cirse que algunos van a ver
aumentadas sus produccio-
nes hasta un 30% mds que
la campaiia anterior, lo que
hace suponer que los
enraizamientos de esquejes
han subido considerable-
mente ya que una cosa va
acompafiada por la otra. Por
otra parte, las plantaciones

se han adelantado paraem-
pezar a cortar antes y asf
coger algin tallo mds, an-
tes de terminar la campaifia
o caer los precios antes de
tiempo. Lo que estd visto
es que el mercado nacional
no termina de despertar.

A veces creo que mu-
chos espafioles no saben
que en este pais se produ-
cen gran cantidad de flores
y de diversas especies, de
las que sélo se llegan a
consumir una minima par-
te de ellas. Las regiones
productoras enfocan més
sus calendarios de cultivo
al invierno con grandes
cantidades para la exporta-
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Por lo general los agricultores que plantan flores conocen el caso del cri-
santemo. Tienen un tipo de problemas en sus plantaciones debidos a lo
precarias de sus instalaciones, concebidas para cosechas de hortalizas tem-
pranas y para el clavel. Con proyectos de invernaderos disefiados por empresas
que conocen las necesidades de los entornos mediterrdneos se encuentran
soluciones inteligentes distintas de las adoptadas en climas mds frios en

invierno y mds templados en verano.

Los agriculto-
res , ven
retrasadas sus
plantaciones
de crisantemos
por la defi-
ciente calidad
media de sus
flores debido,
a lo precarias
de sus instala-
ciones, conce-
bidas para

el clavel.

¢ion y una confeccién de la flor que
no se da en los demés puntos de
Espaiia y esto tiene unos costes altos.
En el resto de zonas no exportadoras,
no le dan importancia a la flor bien
elaborada.

Lo dltimo, sin duda alguna, es
algo que no preocupa mucho al agri-
cultor, sin embargo, a largo plazo
puede afectar a un sector que a veces
tiene dificultades para vender flores
cuando los costes de produccién son
los mismos y el precio final igual al
de los costes.

Hay en estos momentos agricul-
tores independientes que venden sus
flores en la misma finca. Normal-
mente hay vendedores ambulantes o
distribuidores que tienen sus alma-
cenes en el lugar, y que llegan casi a
diario por la zona buscando a los
pequefios productores que venden
ma4s barato que en los almacenes de
comercializacién de flores instala-
dos en municipios como, por ejem-
plo, los de Chipiona y Sanlicar de
Barrameda.

Para mejorar la situacién de las
zonas productoras hace falta que lle-
guen las ayudas econémicas y alen-
tar a los mercados tanto nacionales
como internacionales con o sin ayu-
da de la Administracién, que de-
muestra muy poco interés, al no ofre-
cer soluciones a estos problemas.
Debido a las ayudas, cultivos como
crisantemo, rosas, liliums y otros,
bajan sus costes de produccién
escalonadamente al no tener instala-
ciones adecuadas. Un caso especla-
cular es la bajada de produccién que
ha sufrido el crisantemo o «margari-
ta» -como les gusta llamarlas algu-
nos compradores- que la campaiia
90/91 estaba en unos diez millones
de flores y para ésta, creemos no
llegar4 a los siete millones, teniendo
en cuenta que durante la campafia
88/89 estaba cerca de los trece millo-
nes.

Los agricultores ademds, ven re-
trasadas sus plantaciones de crisan-
temos por la deficiente calidad me-
dia de sus flores debido ante todo, a
lo precarias de sus instalaciones,
concebidas para el clavel.

Francisco Guerrero
© En exclusiva para Revista de Horticultura
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anos, ademds de supresién de limites
en cuanto a cuantias y sin discrimi-
nacién en su concesién en funcién a
la forma judirica de las sociedades
que. las solicitasen. Y por supuesto,
motivar la investigacién, transferen-
cia de tecnologia y formacién, ya
que es evidente la baja capacidad ac-
tual que en este sentido nos encon-
tramos.

- Medidas para potenciar la comer-
cializacién: En este punto se centrd
la informacién y el programa de pro-
mocién como base para cumplir este
objetivo. La informacién, por la dé-
bil estructura actual del sector con
atomizacién de oferta, dispersién
geogrifica y ausencia total de nor-
malizacién, que todo ello da lugar a
un impedimento del desarrollo total
del potencial productivo espaifiol. Y
programas de promocién con motivo
de intentar igualar a Espafia con la
imagen de pais productor al resto de
paises competidores que en este sen-
tido nos ganan la partida con dife-
rencia abrumadora.

- Medidas para potenciar la organi-
zacion del sector: Punto importanti-
simo para aunar esfuerzos y que co-
mo medidas se tomaron la ayuda a
las asociaciones, dado que es una de
las formas en las cuales se encuentra
agrupado el sector en sus respectivas
regiones, pero que al financiarse en
base a cuotas voluntarias de sus aso-
ciados, solicitan un tratamiento mds
favorable de la Administracién cen-
tral. También y en este mismo punto
se comprometieron a la creacién de
comisiones conjuntas entre las dis-
tintas asociaciones y la Administra-
cién para dotar a éstas de un marco
legal que permita ser el intermedia-
rio tinico para la concesién de sub-
venciones y lineas de crédito blando
a las empresas.

En este mismo marco de las Il Jor-
nadas, Pedro Solbes, Ministro de
Agricultura, recibié a una represen-
tacion del sector y declaré que esta-
ba en estudio una linea de financia-
cién con intereses inferiores al 5% y
por otro lado, convocé a los repre-
sentantes de los productores de hor-
ticultura ornamental a una préxima
reunién, instdndoles a que le presen-
taran entonces una relacién de pro-
puestas de actuacién que el MAPA
estudiaria.

No seria correcto dar por cierto to-
do lo que allf se dijo, porque como
va siendo normal, muchas cosas que-

I
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La Asociacion

de Productores

de Planta
Ornamental

de Almeria,
AP.P.O.A,

ha experimentado
en estos ultimos
anos un importante
incremento

en cantidad

y calidad
producida.

La especializacion
y ampliacion
técnica,

son algunas

de las claves.

En la foto superior,
Antonio Rodriguez,
especialista

en el cultivo

del Ficus

Golden King

y Francisco Puertas
(foto central)

como especialista
en Ficus Starlight.
En la otra fotografia,
cultivos extensivos
y de gran tradicion,
necesitan

apoyo técnico
como cubiertas

de mallas

de monofilamento,
riego

por aspersion,
tertirrigacion
mantenida, etc...,
con el fin de marcar
diferencias claves
entre

sus competidores.
En la ultima foto,
panoramica

de cultivo

de Washingtonia
de la firma

Viveros Maino

de Valencia.
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Este libro

de los
autores
Rafael
Jiménez
Mejias
Manuel
aballero
Ruano

€s un manual
de trabajo
para

la profesion
ornamental

y un texto
obligado para
la enseftanza
del oficio.

Es un éxito
editorial.

daron en «agua de borrajas» aunque
el balance final de la convocatoria
de las jornadas se considera que ha
sido positivo y del resultado de las
mismas a cualquier observador se le
ocurre la pregunta: ;Cudntas medi-
das de las enunciadas son hoy reali-
dad?

Dejando de lado los datos oficiales,
son de suma importancia los comen-

tarios que realizan personas de vin-
culacién plena al sector y que por lo
tanto viven dfa a dia la realidad. No
debe entenderse con esto que lo ofi-
cial no tenga interés, todo lo contra-
rio y si no fuese asi no lo expondria-
mos, sino que obedece a otro tipo de
lenguaje y aporta otros puntos de
vista.

Carles Deulofeu, responsable del

a planta de temporada
: seguira durante
|

los préximos afios
experimentado
una fuerte expansion.

drea de semillas y planteles de flor
ornamental en Espafia de la firma
Sluis & Groot, analiza la situacién
nacional con respecto a la venta de
planta de temporada como una situa-
cién que ain mantiene interés por-
que seguird durante los préximos
aflos experimentando una fuerte ex-
pansién.

El anélisis, para ser entendido co-

mercaflor

MERCADO DE PLANTAS, FLORES Y ELEMENTOS AUXILIARES DE VALENCIA

MERCAVALENCIA Carretera Fuente en Corts, 231
46013 VALENCIA. Telf. 96/ 367 51 50 - Fax: 96/ 367 75 66
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, Flores,
la calle es vuestra.

En Barcelona tenemos
los «kioscos» de las Ram-
blas. En Buenos Aires hay
entre 2.300 y 2.500 pues-
tos de venta de flores si-
tuados en las calles, par-
ques y avenidas. En el ca-
so de la capital de Argen-
tina -5 millones de porte-
fios- estos «floristas calle-
jeros» se abastecen en lo
que ellos llaman «el mer-
cado concentrador» y es-
tdn habituados a prestar
apoyo a las campafias de
promocién de «otras flo-
res» distintas a las habi-
tuales, por lo general de
especies importadas, -casi
siempre de Holanda.

Mai4s de un cultivador de
flores holandés se ha pre-
guntado en alguna ocasién
qué pasarfa en los «vei-
lings» (centros de subasta
de flores) sin la participa-
cién diaria de los camio-
nes y furgonetas de venta
ambulante que cargan las
flores de madrugada y se
esparcen luego para llegar
puntualmente a cientos de
calles y plazas alemanas y
de la misma Holanda. Es-
t4 demostrado que en los
productos agricolas de
uso ornamental las ventas
«por impacto» son la cla-
ve del éxito en la comer-
cializacién. Por ello, se
sabe que el nidmero de
puntos de venta de flores
estd directamente relacio-
nado al consumo por habi-
tante, en una ciudad o
pafs.

De estos asuntos estdn
discutiendo en Barcelona
profesionales del entorno
de los dos mercados -Vi-
lassar y Mercabarna- las
asociaciones de producto-
res y la de floristas, em-
presas de marketing que
trabajan para administra-
ciones piblicas junto con

profesionales del sector.
Por lo que se sabe de es-
tas charlas parece ser que
hay acuerdo en uno de los
puntos y divergencia de

opiniones en el modo de’

abordarlo. La convergen-
cia de opiniones proviene
del convencimiento que
en Catalufia el sector estd

; —
En nuestras mundialmente famosas
Ramblas hay 0s de flores

con floristas que llevan
el miamo punto de venta
né  tras generacion.

un valor relevante al encanto
del urbano

que signifi
las Ramblas para Barcelona.
Foto de Jordi Carbonell.
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Puestos de flores en las calles de Buenos Aires.
Segun un reportaje del diario La Nacién,

los enclaves urbanos
en los que estin situados estos puestos de venta
de flores son una «pirotecnia de color y fragancia».

lo suficientemente estruc-
turado como para abordar
-con casi todas las proba-
bilidades de éxito- una
promocién continuada di-
rigida a incrementar sus-
tancialmente el consumo
de flores y planta orna-
mentales entre los seis mi-
llones de catalanes. Lo
que parece no estar tan
claro -segin la informa-
cién recogida por esta Re-
vista- es el modo de abor-
dar una primera accién pa-
ra la promocién del consu-
mo de flores y plantas. La
idea principal parece estar
dirigida en como emplear
una dotacién econémica -
del orden de 6 millones de
pesetas con los que cuenta
el sector ornamental cata-
ldn- para emplearla en
creacion de puestos de
venta de flores en las ca-
lles de Catalufia. ;C6émo
invertir esta pequeiia can-
tidad de dinero? Unos opi-
nan que lo que podia ha-

cerse desde el «sector» es
financiar y equipar a un
nimero tan amplio como
fuera posible de vendedo-
res ambulantes que adop-
taran las flores y plantas
como su mercancia y por
tanto facilitarles -como si
de kioskos de prensa se
tratara- todos los permisos
municipales y autonémi-
cos para instalarse en lu-
gares prefijados de la via
piiblica (adema4s de la for-
macién profesional ade-
cuada). La otra opcidn,
utilizar la misma cantidad
de dinero, para encargar a
sesudos arquitectos y dise-
fadores un prototipo de
«kiosko» y que una vez
instalado el prototipo en
la calle escogida, otros se-
sudos técnicos de marke-
ting estudien e ilustren al
sector ornamental catalén
sobre los resultados de la
experiencia. Mientras tan-
to, por parte de esta Re-
vista y para los cultivado-

res y operadores de flores
podemos explicarles el pa-
recer de un informador del
periédico La Nacién, de
Buenos Aires.

Solamente entre agosto y
octubre del afio pasado en
Buenos Aires se instalaron
125 nuevos puestos de
venta de flores bajo senci-
llas estructuras situadas
en aceras, plazas y aveni-
das. Estos «floristas» ob-
tienen una licencia de la
Asociacién Permisionaria
para la Venta de Flores en
la Via Pidblica (Aperflo),
seguin informa el periédi-
co La Nacién. La infraes-
tructura de estos negocios
callejeros tiene un valor
de llave entre los 1.500 y
2.000 ddlares.

El encanto de la flor,
funciona en todas partes,
dice el periédico portefio,
mientras afiade que «en la
variedad esta el gusto» y
éste parece ser el lema de
los encargados de estos
miles de puestos florales
que tanto proliferan en la
populosa capital argenti-
na.

«Las flores frescas ocu-
pan el primer puesto en
ventas» dicen al periodista

dos duefios de un puesto
de flores situados en una
zona de intensa vida co-
mercial. Estos floristas es-
tdn habituados a ofrecer
las diversas posibilidades
de consumo de flores a
precios que se pueden per-
mitir todos los bolsillos.
En sus puestos de venta
tienen: centros, pomos va-
riados, ramos de novia,
minijardines bonsais,
plantas en maceta y hasta
diferentes modelos de flor
seca.

No sélo en Catalufia, si-
no en muchas capitales es-
paiiolas cabe instituciona-
lizar y dotar de una mejor
capacitaci6én profesional a
los vendedores-ambulan-
tes dotdndoles a ser posi-
ble de una minima infraes-
tructura, una de las opcio-
nes que estd valorando
aplicar el sector ornamen-
tal cataldn, puede llegar a
ser el mejor de los cami-
nos para aumentar los ni-
veles de consumo de flo-
res en el mercado espafiol.

P.P. yC.L.
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rrectamente por la inmensa mayoria,
dado que existirdn muchos que no lo
comparten, debe ser analizado tras
una exposicién amplia a nivel mun-
dial y centrado posteriormente en
Espaiia. Asi es evidente que la eco-
nomia mundial refleja en mayor o
menor grado real una situacién de
recesién, y consecuencia de ello una
merma en el consumo del sector or-
namental. El caso de Espana es idén-
tico al resto de paises, salvo que al
darse la situacién de que aqui hay un
consumo inferior a la media de otros
paises comunitarios y que se encuen-
tra en aumento afio tras afio, la reali-
dad es que nuestros porcentajes ac-
tuales de crecimiento son mayores,
pero no en la proporcién deseada por
muchos.

Quizas la clave del malestar gene-
ral de que cada vez se vende menos,
en apariencia, esté en que estd ha-
biendo un cambio... {No! en las con-
ductas de consumo y jSi! en las de
produccién.

Si hablamos con empresas potentes,
tradicionalmente  productoras de
planta anuales, unos comentan que
«Yo, este afio voy a sembrar o plan-
tar tres veces menos que hace dos
afios», 0 «Yo, llevo ya tres afios pro-
duciendo las mismas cantidades y
quizds en la campaiia préxima, re-
duzca», y asi una mayoria. En cam-
bio, si hablamos con empresas sumi-
nistradoras de planta semielaborada
el comentario generalizado es que
amplian sus ventas. Es evidente que
esto no cuadraria salvo si no fuera
porque la realidad es que al aumen-
tar tecnologfas al alcance de mds
personas, incrementar ofertas de ma-
terial vegetal semielaborado con me-
nor complicacién de recultivo, al
aparecer trasvase de cultivadores
horticolas al sector ornamental, entre
otras muchas razones, se crean ma-
yor nimero de productores capaces
de realizar pequefias y medias pro-
ducciones viables que posteriormen-
te ellos mismos comercializan desde
autoventas, floristerias o gardens, in-
cidiendo en una atomizacién de Ja
oferta. O sea, entre que muchos ya
no recurren a comprar planta termi-
nada a grandes productores, y otros
han entrado a este sector por diver-
sos motivos, los de «toda la vida»
sufren realmente estas bajadas de
consumo, pero ello no indica que el
volumen productivo sea menor, sino
todo lo contrario.

La aplicacién

de la logistica

en produccion
adquiere dia a dia
un papel

mas relevante.
En la fotografia
superior,

un solo

pasillo central
con transporte
programado para
el movimiento
de plantas.

En Espafia
existen empresas
de creacion

de tecnologia

al servicio

del horticultor
que cuentan

con fama
internacional.
Tal es el caso

También hay que matizar, en esta
linea, como comenta Enrique Mesa-
do, de Viveros Mesado, que muchas
veces el profesional productor se ve

envuelto en una lucha comercial
muy desigual, ya que la falta de pro-
fesionalidad del comerciante, no va-
lora la calidad del producto final y
s6lo atiende al pardmetro precio, no
déandole ningiin valor al coste de una
calidad.

Lo que si es cierto, es que los pre-
cios de venta se mantienen o evolu-
cionan a un ritmo no del todo satis-
factorio. En este aspecto, un cambio
en las condiciones de trabajo es fun-
damental y la agresividad y mejora
de tecnologia es inevitable al mar-
gen de las otras muchas cosas. Ro-
berto Pereira, consciente de la com-
petencia extranjera, manifiesta que

de Tectraplant

que con su maquina
Ribertec

robotiza totalmente
ios tratamientos
fitosanitarios.

En la fotografia
inferior,

momento

de aplicacion

en la firma
Cotessol.

1 profesional
productor de flores
y plantas
esta envuelto en una lucha
comercial muy desigual
en la que ni el comercio
ni él mismo han hecho
un esfuerzo de promocion
que estimule calidad
y consumo, por ello
la mayoria de las veces
parece que s6lo importa
el precio.
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Medios de produccién (en Ha)

FLORICULTURA PLANTAS EN MACETA

Sup. Total Aire Libre Protegido Almacenes Sup. Total Aire Libre "~
Murcia 182 45 137 198,2 165 33,2
Cataluna 316 147 169 698 602 96
Canarias 290 67 222 0,9 162 45,5
Pais Vasco 7,73 3,61 4,12 16,3 13,2 3,1
Extremadura 10,5 - 10,5
Madrid 8,5 2 6,5 249,18 238,20 10,98
Aragén 36,30 34 2,3
Andalucfa 360 40 320 14’19 0,02 14
Valencia 140 52 88 824 700 124
Total 1.304,23 2.202,7

Fuente: Il Jornadas de Ornamentales. Valencia.

Mercados de consumo (en %)

FLORICULTURA PLANTAS EN MACETA
Poraitt)énnuonnl]dazdes Nacional Exportacién Pora%ct)gnn%néc;ides Nacional Exportacién
Murcia 50% 17% 33% 20% 70% 10%
Catalufa 83,3% 16,7% - 63,5% 32,4% 4,1%
Canarias 25% 9% 66% 15% 70% 15%
Pafs Vasco 100% - - 100% - -
Extremadura - - - 65% 10% 25%
Madrid 90% 10% - 95% 4% 1%
Aragén - - - 15% 75% 10%
Andalucia 10% 30% 60% 20% 80% -
Valencia 60% 36% 4% 15% 55% 30%

Fuente: Il Jornadas de Ornamentales. Valencia

% soPARCO
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ha optado por la incorporaci6n de al-
ta tecnologia en sus cultivos de plan-
ta semielaborada porque de otra for-
ma no podria seguir atendiendo en
condiciones 6ptimas la demanda de
sus clientes.

Otras empresas como la de José M*
Pérez Ortega, mantienen diferencias
estructurales entre un mercado espe-
cifico local y otro de distancia y ex-
portacién. As{ cultivos de Kentias,
Cycas y Zamias, al margen de ejem-
plares que «asimilen» bien el trans-
porte, van dirigidos a un mercado
exterior a su zona, ya que mantienen
un alto valor monetario por unidad
de volumen. Cultivos de planta de
flor y porte reducido que viajan mal,
le suponen articulos de interés, para
un mercado préximo ya que le es
una ventaja de cara a sus competido-
res.

Otras formas de viabilidad en una
explotacién es la que mantienen
Francesc Serra y Francesc Espuiia
de la firma Clavisa. Ello, mantienen
una politica de autoabastecimiento
con sus propias plantas madres y por

we  Mercat Contval de Ta 'l
T T P R TR

otra parte realizan un desborde de
imaginacién en la creacién de articu-
los de venta que encajen tanto en un
mercado nacional como internacio-
nal.

Como vemos son muchas las f6r-
mulas de crearse un puesto en el pa-
norama ornamental espaiiol, incluso
se dan casos en las que parece que
no todos viven la misma «pelicula».

Tal y como dijo Francisco Domin-
go, en una entrevista, a la pregunta
jencuentra en las empresas produc-
toras nacionales el producto desea-
do? contesté, que «las plantas que
encuentras de producto nacional son
ma4s caras y menos normalizadas que
en un producto extranjero, y enton-
ces la comercializadora debe decidir-
se por no un nacionalismo de plantas
que no se les mira la etiqueta, sino
por el mejor precio y presentacién».
Eso si, hizo clara diferenciacién en-
tre planta de exterior e interior, ya
que la primera mantiene una situa-
cién actual y de futuro mis intere-

ORNAMENTAL

otar de medios
y capacitacion
profesional
a la venta de flores y plantas
en las calles es una
de las mejores opciones
para mejorar el consumo
de ornamentales en Espaiia.

Este informe ha sido reali:

en base a las informaci
cogldal por la redaccién

la primera mitad de este afio en-
tre las empresas y profesionales
habitualmente interesados en la
promocién de la informacién a
través de nuestras publicaciones.

Material fotografico:
Jordi Carbonell.
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