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Hermanos Noe m 
en el Maresme. 

Momento 
para actuar. 

- - - 

Durante estos últimos años es e~idemtc 
que la horticultura ornamental ha experimentado 

una notable evolución. 

1 

Es un reportaje realizado 
por INDE, S.L. 
en Valencia junto con, 
la redacción 
de esta Revista. 

Desde que en 1988, La Revista Hor- 
ticultura en su número de octubre 
(42), elaborase y publicase un infor- 
me sobre el sector de planta orna- 
mental hasta ahora, son grandes y 
profundos los cambios que se han 
producido, que van a continuar du- 
rante los próximos años, ya que nos 
encontramos en plena reestructura- 
ción del sector. 

Pasaron ya a la historia aquellos 
tiempos en que producción, comer- 
cialización y competitividad s610 
afectaban localmente. En la actuali- 
dad, desde la invasión de Irak a Ku- 
wait, la evolución de la bolsa de W. 
Street, la puesta en marcha de un 
proyecto de ayuda a Colombia, hasta 
la imposición de medidas de enfria- 
miento de la economía de la propia 

nación, hacen resentirse al sector co- 
mo si de un termómetro se tratase, 
muestra de una inestabilidad mani- 
fiesta. 

Seguimos, como situación ya endé- 
mica, siendo un sector poco transpa- 
rente por lo que la obtención y mani- 
pulación de datos es muy arriesgada 
y con fiabilidad m8s que dudosa. Re- 
flejo de ello es la gran disparidad 
existente entre la información facili- 
tada por diferentes organismos y en- 
tidades. Así, no es de extrañar que a 
lo largo de este informe no se esté 
de acuerdo con algunos de los datos 
ofrecidos, pero lo que si es cierto es 
que la dirección refleja la realidad 
más o menos acertadamente. 

Durante estos últimos años es evi- 
dente que la horticultura ornamental 
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Arriba a la iz 
rosales pan%r cortada 
en sacos de cultivo. El suelo 
de este invernadero, de Llorens Vila, 
no ermite el cultivo tradlclonal. 
be t instalado 
un sistema de bsmosis inversa 
para mejorar la calidad del agua, 
coordinado con la fertirrigacibn. 
Arriba a la dcha., 
Alberto Gonzlllez en un campo 
de ensayos de la finca experimental 
Torreblanca (Murcia) 
durante la I Jornada Internacional 
de Bulbos de Flor. 
González es uno de los responsables 
de ensayos de flores, 
bulbosas como alternativas 
a otras ~lantaciones m i s  tradicionales 

ha experimentado una notable evolu- 
ción. Y aunque los datos macroeco- 
nómicos nos induzcan a pensar que 
se trata de un sector con una activi- 
dad poco destacada comparada con 
el conjunto del sector agrario, si ana- 
lizamos los rendimientos generados 
por la producción de este, supera de 
forma más que interesante a la gene- 
rada por el resto de los sectores 
agrarios. 

Según datos facilitados por FE- 
PEX-CEHOR, es el subsector de la 
flor cortada el que hasta hace poco 
tiempo constituía la partida con ma- 
yor peso específico, y muestra de 
ello es que España lleg6 a estar si- 
tuado como tercer país exportador de 
estos productos, aunque hay que ser 
conscientes que estamos a una gran 

En los mercados 
las Instalaciones 
estbn pensadas 
para que 
se compre 
con comodidad 

i;:U"t:ios, 
operadores 
de flores 
y plantas 
en Mercaflor, 
Valencia 
y al lado, 
el Mercat Central 
de la Flor 
en Mercabarna. 

- 
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distancia de Holanda y Colombia 
que ocupan los puestos líderes. 

El subsector de planta viva, está 
peor posicionado y con fuertes en- 
frentamiento~ de competencia con 
países europeos, Israel y parte de La- 
tinoamérica. 

A pesar de lo dicho hasta ahora, se- 
gún informaciones contrastadas y 
comparativamente con varios años 
consecutivos (1  989-90-9 l ) ,  estamos 
entrando en una situación preocu- 
pante, ya que sufrimos descensos 
paulatinos en las exportaciones e in- 
crementos también continuado y aún 
más acusados en las importaciones, 
por tanto en nuestra balanza comer- 
cial del sector ornamental se produ- 
ce fuertes desequilibrios. 

Según datos facilitados por Iberflo- 
ra, mientras las exportaciones fue- 
ron de 9.712,8* en 1989, pasaron a 
8.646,3* en 1990, y 8.696,6* en 
199 1 ,  en cambio las importaciones, 
se  manejaron cifras de 4.628,4* en 
1989, 5.051,9* en 1990 y 6.194,2* 
en 1991, marcando un incremento a r y a i s e s  en los que además de las ferias con carácter  esc ceno gráfico)^, 

se organizan otros tipos de encuentros en los que no existen los stands, 
y los profesionales se reúnen frente a una muestra de su producto para establecer 
calendarios de producción-venta y así reodenar oferta-demanda. 
Foto: Westland Berkel, Bloemenveilingen. 

tener muy en cuenta de un +22,6% 
con respecto entre los años 90-91. 
(* Cifras en millones de pesetas). 

A J N I C A  P E T U N I A  T A P 1  
F .$"S ..? * 

m 3  , 

' Esquejes enrakados 
- A  ' en bandejus 
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Las instalaciones de Corma, al aire libre Este crecimiento de  la importación los meses de  verano, en los que la 
en Madrid y Barcelona y en es explicado por FEPEX-CEHOR en producción nacional es mínima. son un equilibrio entre lo funcional 
y los requerimientos comerciales base a dos variables principalmente: Con respecto a este último punto, 
en donde los compradores encuentran - La producción por parte de  Espa- s e  denota una variante consistente en 
con total libertad la atrayente oferta de ña de  un tipo d e  flores muy concreto que  la sobreproducción extranjera - 
los de la como son claveles, rosas y crisante- por consiguiente una sobreoferta a En las fotografías inferiores, 
la importancia del miniplantel aumenta mo, siendo muy baja la producción precios muy «rabiosos»- dan como 
continuamente, tanto para el recultivo, de otras flores cuando s í  hay merca- consecuencia una compra masiva por 
empleo de planta joven en jardinería y en d o  de  consumo en aumento. Asimis- parte de las empresas comercializa- 
la venta de los 'plugSN* mo, la producción d e  planta es fun- doras que encuentran en  estos mo- 
utilizando programas realizados 
conjuntamente con su empresa damentalmente d e  exterior, siendo mentos mayores márgenes comercia- 
suministradora de plantel pueden hacer el volumen d e  importación d e  plan- les. De todas fotmas,  en  10s meses 
mayores rotaciones en sus instalaciones. tas d e  interior muy elevado, ya que veraniegos disminuye brutalmente la 
En la fotografía, Juan Manuel Noriega somos deficitarios en  este área. demanda. 
mostrando un multipot repicado de 
Cyclamen F1. - Situación d e  desabastecimiento en En cuanto a la desaceleración en el  
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Figura 1: 
Esquema respecto a los distintos canales de distribución de ventas 

de flores. 

CULTIVADOR 

Cuadro 1: 
La importación y exportación española 

de flores cortadas. 

47% 

I I 

\\ COOPERATIVAS 

Expresadas en Pts (x 100.000 Pts). 

l I 

crecimiento de las exportaciones, la 
misma fuente apunta aspectos como 
el aumento de las exportaciones de 
terceros países hacia la CEE y EF- 
TA,  y la baja rentabilidad de las em- 
presas españolas es un reflejo del au- 
mento de costes financieros, la mano 
de obra y apreciación de la peseta. O 
sea, una preocupante pérdida de 
competitividad. 

Es evidente que una situación geo- 
gráfica interesante situados en la Eu- 
ropa chlida, una mejora considerable 
en infraestructura de transporte, mi- 
croclirnas con regiones muy favora- 

bles para el cultivo., etc ..., no son su- 
ficientes como para crearse un hueco 
en el panorama internacional en 
cuanto a exportación de ornamenta- 
les. 

En cambio, formación cualificada 
del personal, mayor grado de investi- 
gación, activación del espíritu em- 
presarial, información, asociacionis- 
rno, orientación internacional, etc ..., 
pueden ser algunos de los factores 
determinantes que necesitemos tra- 
bajar rápidamente si no queremos 
perder posiciones. 
Centrándonos ya en la evolución 

SUBASTA 

32% 1 

FLORISTAS FLORISTAS 
DE DE 

INTERIOR FUERA 

E n ornamentales, 
según datos facilitados 
por FEPEX-CEHOR, 

es el subsector 
de la flor cortada el que 
hasta hace poco tiempo 
constituía la partida 
con mayor peso específico. 
El subsector de planta viva, 
estaba peor posicionado. 

19% 

24% 

interna del sector de ornamentales, 
conviene matizar que durante estos 
últimos años, un gran potencial hu- 
mano está intentando encontrar en la 
producción ornamental, una salida 
satisfactoria a su anterior faceta de- 
teriorada de cultivador hortícola o 
frutal. Esta inyección de potencial, 
por lo general poco conocedor del 
nuevo medio, viene a enturbiar la 
evolución normal del ya existente. Y 
en este sentido, también se puede 
añadir el aumento de personal de 
venta ambulante por mercados, en 
que con tan sólo una furgoneta tie- 

MERCADO 
MAYOR 

D I R E C T O  w 

MERCADO 
MAYOR 
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M A Y O R I S T A S  

17% 

14% 4% 

MERCADO 
MENOR 
- 

I 
36% 14% 8% 

C O M I S I 0 N I S T A . S  

MERCADO 
EXTE. 

7 5-1 0% 

FLORISTERIAS EXPORT. 
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1 INFERTOSA 
MOUSfRtkS F E R T L I Z A r -  -3QANICAq S.A. 

- S- 

Tecnificación 
punta 

al alcance 
de cualquiera, 

algo 
imprescindible 

hace varios años. 
Foto de: 

Saiga. 

nen montada su empresa, provocan- 
do con su falta de profesionalidad y 
escasa capacidad empresarial, una 
atomización de la oferta y reflejo de 
ello, una caída de precios. 

Entre medio de estas dos nuevas si- 
tuaciones -a nivel nacional-, tene- 
mos que incluir por necesidad a la 
falta de evolución y exagerado indi- 
vidualismo por parte de la mayoría 
de empresas «de siempre)) que ya en 
conjunto dan como resultado la si- 
tuación que actualmente vhimos. 
Si continuamos en esta línea de 

análisis de factores negativos, es fá- 
cil que muchos de nosotros entremos 
en un estado depresivo y la situación 
no lo merece, ya que desde finales 
del pasado año, muchas empresas y 
entidades decidieron poner medidas 
en marcha con motivo de evitar un 
desmembramiento del sector. 

La situación no es fácil para conse- 
guir una posición alegre, pero como 
decimos al principio, estamos ante 
una fase muy interesante de reestruc- 
turación, de forma que aquéllos que 
pongan manos en el asunto práctica- 
mente tienen asegurada su yiabili- 
dad. 

En las primeras jornadas interna- 
cionales de bulbos de flor celebradas 
en Cartagena, el holandés J.C.M. 
Buschman -Centro Internacional de 
Bulbos de Flor- realizó un análisis 
sobre el consumo de flores, centros 
de producción y estructuras de mer- 
cado dentro de la industria interna- 
cional de flores (de bulbo). Sus da- 
tos referidos a España y las flores 
cortadas, manejaba cifras de consu- 
mo anual de 1.284 pts per cápita. 
Significaría un mercado total de ven- 
ta de flores cortadas al consumidor 
de 49.941 millones de pesetas al 
año. 

Este mercado es abastecido en su 
mayor parte (88%) por productos re- 

INFERTOSA 
c/. ata, 45 - 4.. 10. 
46006 VALENCIA 

Tel.: 961 334 83 05-08 
Fax: %/ 333 05 08 

/ Suministramos estos productos en sacos, 
contenedores plegables (Bigs Bacs) y a granel. 

Asesoramos técnicamente en la utlllzaclón de los mismos. 
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gionales y locales (2.560 Ha, inclui- 
das 200 Ha, de las Islas Canarias). 
Esta parte de abastecimiento local 
sin embargo está disminuyendo 
constantemente como consecuencia 
de la importación de flores cortadas 
en rápido aumento. Durante 1990 la 
importación creció un 60%. Se trata 
posiblemente de importaciones debi- 
das a los problemas con las que se 
enfrenta en este momento la produc- 
ción local. Estos problemas son: 

- La falta de un buen sistema de co- 
mercialización. 

- Altos gastos en intereses banca- 
rios. 

- Costes de personal crecientes. 
- Subvenciones por parte de la ad- 

ministración que se reducen. 
- Los precios del suelo que aumen- 

tan. 
También la exportación de flores 

cortadas (ver cuadro l ) ,  principal- 
mente del clavel (el valor de las ex- 
portaciones ha disminuido en un 
33%). El sur de España ha visto re- 
ducida su influencia en los mercados 
como consecuencia de una mala po- 
lítica de precios y los problemas 
arriba mencionados. 
Sobre todo la falta de un buen sis- 

tema de comercialización, se consi- 
dera determinante como causa de re- 
troceso de la producción local en el 
mercado total español de flores cor- 
tadas. La figura 1 muestra que la dis- 
tribución de flores cortadas tiene lu- 
gar de diferentes maneras y por dis- 
tintas personas e instituciones. Hay 
que destacar que en esta figura se da 
una media para toda España mientras 
que existen grandes diferencias de 
una zona de producción a otra. 

La distribución por minoristas al 

:~frir:ioresn 
e la gran alternativa 

S -- d r ---.a A de para la diversificación la oferta 

zS en la venta 
de flores. 
La foto es de Liatris, 
en un invernadero 
del IRTA 
de Cabrils. 

Pedro Herrero Tormo 
DlSTRlBUlDOR EXCLUSIVO 

O r -  
Desch Packaging 

MATERIAL: POLYPROPYLENO 
COLOR: TERRACOTA Y NEGRO 
MEDIDAS: 
MACETA: 7,5 HASTA 14 Cm. 
CONTENEDOR:12,13,14 CUADRADA: 7x7~6 - 7x7~8 Y - 17 9~9x8 Cm. - 9~9x10 CI. Barraca, 61 .!ii 1 

PEDRO HERRERO TORMO 
4801 1 VALENCIA 

Te1 y Fax: 961 356 14 92 
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No todos los subsectores 
de la horticultura 

ornamental encuentran 
igual servicio en cuanto a 
proveedores. E n  el mundo 

de las Cacthceas y 
suculentas, Francesc Serra 

y 'Francesc Espuña (al lado) 
manifiestan que necesitan 
el autoabastecimiento en 

áreas como plantas madres, 
semillero, etc ... por no 

encontrar empresas que les 
cubran estas necesidades a 

los niveles de ca1idad.y 
servicios deseados. 

La demanda juega en 
ocasiones restricciones 
bárbaras en un posible 

juego varietal y en este caso 
en Poinsettias. Según 

Joaquín Hernández y sus 
hermanos Angel de la firma 

Horticultura Hernández e 
Hnos. S.A.. en EstIaña só'lo . . 

tienen acepiación las 
variedades de color rojo, 

frenando cualquier intento 
de cultivar otros colores, 

(fotografía inferior). 
Arriba a la dcha., foto 

publicitaria de Plásticos 
Odena. Este fabricante de 

plástico está especializado. 
La busqueda de productos 

normalizados, provoca 
esfuerzos- en empresas 

líderes para que los 
cultivadores puedan 

competir a un mismo nivel 
europeo. 

a evolución interna 
del sector 
de ornamentales, 

durante estos últimos años 
está encontrando en 
la producción ornamental, 
una salida satisfactoria 
a su anterior faceta 
deteriorada de cultivador 
hortícola o frutal. 

consumidor es limitada en España en 
cuanto a su volumen. El número de 
habitantes por punto de venta se ele- 
va a no menos de 5.500. Si compara- 
mos estas cifras con los Países Bajos 
vemos que allí son 2.200 por punto 
de venta. Además del número limita- 
do de puntos de venta, vemos que en 
España también resulta limitada la 
diversidad de tipos de puntos de ven- 
ta. Las floristerías (55%) y la venta 
ambulante (30%) ocupan conjunta- 
mente el 85% de la venta total. El 
restante 15% es ocupado por los cen- 
tros de jardinería (5%), el productor 
(5%) y los grandes almacenes (5%). 

También la importación depende de 
un buen sistema de comercialización 
en el lugar de destino. Las ventas di- 
rectas a los minoristas y a los demás 
puntos de venta hacen que esta co- 

mercialización sea un éxito. En la 
gráfica 1 vemos los pronósticos para 
los mercados de flores cortadas en el 
año 2000. Precisamente en España se 
espera un aumento importante de la 
demanda del consumidor debido so- 
bre todo al fuerte crecimiento econó- 
mico. 

Para poder cumplir con esta deman- 
da desde la producción local debiera 
darse mayor atención a una serie de 
factores como, la buena distribución, 
infraestructura, adecuada educación 
y promoción del consumidor en lo 
referente al «producto» ornamental, 
información e investigación y el sur- 
tido amplio de especies y variedades 
en flores y plantas. Las flores de bul- 
bo pueden contribuir positivamente a 
la diversidad de la oferta. 

Francesc Bastardes y Pere Cabot,  

expusieron un análisis sobre la situa- 
ción del clavel en España, que por la 
importancia que en este subsector al- 
canza esta especie, merece ser recor- 
dado. En sus trabajos matizan que 
España tiene diversas zonas impor- 
tantes de producción de flores, aun- 
que en su conjunto la superficie pro- 
ductiva tiene una tendencia a la baja. 

Con datos referidos a la campaña 
89-90, las superficies eran de 546 Ha 
en Andalucía, 10 Ha en Cantabria, 
160 Ha en Cataluña, 95 Ha en Gali- 
cia, 165 Ha en Murcia, 3 Ha en el 
País Vasco. 45 Ha en la Comunidad 
Valenciana. 25 Ha en el resto de Es- 
paña, sumando en total 1 .O49 Ha. 

España llegó al máximo de planta- 
ción de flores en la campaña 88-89, 
con una superficie de 1.300 Ha. A 
pesar de que en mayo-junio de 1988 
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Dentro del cooperativis- 
mo o agrupaciones de em- 
presas para obtener ma- 
yor peso especifico en el 
sector, actudmente en- 
contramos ejemplos muy 

Joan RIb6 be a r m a ,  s 
la hora de dbfin4.r la em- 
presa explica SE plurali- 
dad desde purrfos deujata 
comcrdrdes y otras veces 
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L os problemas con 
los que se enfrenta 
la producción local 

son: la falta de un buen 
sistema de comercialización; 
altos gastos en intereses 
bancarios; costes 
de personal crecientes; 
subvenciones por parte 
de la administración 
que se reducen; precios 
del suelo que aumentan. 

Gráfica 1: 
Las previsiones del consumo de flores cortadas 

para el año 2000 de los tres mercados mundiales. 

Europa Holanda R.F.A. España América N. Jap6n 

Expresados en miles de millones de pesetas. 

se dejaron de plantar y se abandona- Las campañas de exportación 88-89 tas dos campañas y abandonaron el 
r u n  hasta 100 Ha en Almería, éstas y 89-90 fueron francamente malas y sector. 
fueron compensadas sobradamente especialmente las grandes empresas En las siguientes campañas, casi 
por los incrementos en provincias de de producción con mano de obra asa- desaparece el cultivo del clavel en 
Cádiz y Sevilla y por algunas Ha de lariada -muchas veces incluyendo Almería, disminuye en Cádiz, Sevi- 
Huelva. una mala gestión- no resistieron es- Ila y Huelva, así como la superficie 

- BULBOS DE HOLANDA para BU venta. 
en Garden Cent~!m, florhteriaw, etc, 

- 
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Arriba a la izq., en el to en exportación como en el merca- 
tiempo, las modas sobre 

I 
do nacional, la situación tiende a es- 

los gustos hacen que 
ciertas especies sean tabilizarse y consolidarse. Las em- 

aceptadas hasta un grado presas o cultivadores ajenos al sector 
extremo. Según José del clavel, lo han abandonado y no 

Blasco cEe la firma 
Cotessol, el Photos es uno 

de los cultivos que ha 
mantenido una mayor 

estabilidad en el gusto v 

volverán a él y los cultivadores fa- 
miliares con tradición mantienen sus 
cultivos. 

Como se deduce de lo comentado 
por tanto en su dekanda. 

Arrlba a la dcha., Xavier 
Durin, director comercial 

de Coima, concede la 

hasta ahora en el área de flor corta- 
da, se detecta un interés por la pro- 
moción del cultivo de nuevas espe- 

. .  . 

debida importancia al 
contraste de pareceres 
relativos a la calidad y 

diversidad varietal, como 
en el caso de la foto con un 

lmpatlens New Guinea de 
Pedro Salvat, miembro de 

la cooperativa de lanta 
ornamental, c!' orma. 

En la otra fotografía, 
encontrar un cultivo que 
tenga el microclima de la 
zona (su uhogarn) es de 

vital importancla de cara a 
su posible rentabilidad. 

Delio, de la firma Viveros 
La Garantía, encuentra en 

el g4nero Cameiiia un 
potencial Interesante para 

su cultivo al alre libre en 
Galicia. 

cies como alternativas al clavel y 
crisantemo. En este sentido la Revis- 
ta Horticultura consciente de esta 
necesidad, lleva desde hace tiempo 
promoviendo desde sus líneas la 
misma idea. Esta, se realiza desde 
dos lineas compensantes diferentes, 
por una parte la oferta continua de 
los anunciantes la oferta de servicios 
y productos, y otra, con las comuni- 
caciones divulgadoras desarrolladas 
por técnicos y colaboradores de la 
publicación. 

Cultivos como gerbera, liatris, li- 
lium, freesia, asier, solidaster, gode- 
tia, achillea, etc ..., son una muestra 
de productos mencionados a lo largo 
de estos tiempos. sin olvidar los ver- 
des de corte y sub-productos de 
planta viva como Philodendros (per- 
tusum, sellum ...), Palmdceas (cycas, 
chamareops ...), Coníferas (piceas, 
abies ...), arbustos decorativos (pit- 
tosporum, euonymus ...), trepadoras 
(hedera, pasiflora...); 

Conscientes que el sector ornamen- 
tal ha nacido, salvo excepciones, de 
mayoritariamente entre los cultiva- 
dores de hortalizas, en el transcurso 
de los años es comprensible que los 

rancesc Bastardes al aire libre en b ara luna. Al misnio 
tiem o, aumentan las plantaciones 

y Pere Cabot, de 3 E v hasta 4' año (con dos v tres 
1 expusieron, en estas 
mismas páginas, un análisis 
sobre la situación del clavel 

podas j y la auto-reproducción ;le es- 
quejes por agricultores muy poco 
formados, ambas cosas con resulta- 

en España, que por la 
importancia de esta especie, 
merece ser recordado. 

dos catastróficos para los niveles de 
calidad que requieren los mejores 
mercados. 
Tras una buena campaña 90-91 tan- 
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principios fueron artesanales y que 
la tecnología de posible aplicación 
se encontraba al alcance de pocos, 
debido a que era necesaria continua- 
mente la importación en la mayor 
parte de los cultivos ornamentales. 
Por tanto, es excusable que la evolu- 
ción fuese lenta y costosa. 

Actualmente, desde las revistas téc- 
nicas puede verse, existen un gran 
número de empresas suministradoras 
de invernaderos, mallas, máquinas 
de plantar, cintas transportadoras, 
materia vegetal, sustratos, material 
de riego, etc ..., y sin embargo, los 
cultivadores continúan rozando mí- 
nimos en sus niveles de mecaniza- 
ci6n. Como ejemplo y según infor- 
mación facilitada por Iberflora, de 
un estudio realizado sobre más de 40 
empresas, se revela que los horticul- 
tores valencianos -buen botón de 
muestra, por otro lado. de la horti- 
cultura española-, s610 disponen de 
la mecanización más elemental, co- 
mo es el transporte interno, la auto- 
matización de riegos, dosificadores 
de' abono o enmacetadoras, y en al- 
gunos casos todo de lo más elemen- 
tal. 

De cualquier forma, y quizá sea un 
dato para el optimismo, las respues- 
tas de los horticultores al estudio 
realizado, puede traslucirse su dispo- 
sición a incorporar en las explotacio- 
nes los modernos elementos de me- 
canización. 

Así. un 35.9% de las empresas se 
muestran interesadas en adquirir en- 
macetadoras, un 30.8% es partidaria 
de incorporar maquinaria para hacer 
cepellones, un 28.2% estaría dis- 

Arriba a la izq., el acabado 
final del producto ayuda 
enormemente en su 
comerciallzaci6n. En la foto 
M' Victorla de la firma Jos6 
M' PIrez Ortega en Tenerife. 
A la dcha., los tiempos van 
cambiando y uno con ellos, 
si no se quiere quedar 
estancado. Josd Vicente 
Almudever de la firma 
Tenisplant, est i  
incorporando nuevos 
sistemas de embalajes para 
la exportación y venta 
directa a grandes m superficies. Al lado, a pesar de la 
sobresaturaci6n que un 
producto pueda denotar, 
comenta Ginbs L6pez de la 

1 firma Pilarplant, con 
calidad se crean huecos de 
cuotas de mercado. En la 
foto, Schefflera arboricola 
«Gold Capellan 
semielaborada. 

puesta a implantar maquinaria para 
la preparación de sustratos y un tan- 
to por ciento idéntico considera 
oportuno introducir dosificadores de 
abono, y esto por citar s610 algunos 
ejemplos. 

Hoy por hoy. asegurar el aumento 
de la capacidad productiva a través 
de la mecanización de los cultivos, 
se impone como estrategia ineludible 

E spaña llegó 
al máximo 
de plantación de flores 

en la campaña 88-89, 
con una superficie 
de 1.300 Ha. 
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RIBERTEC, le ofrece la técnica 
de aplicación mediante el sis- 
tema de nevulización LlLV (Ultra 
Bajo Volumen). Las microgotas de 
5 a 15 micras producidas 
homogeneamente mediante la 
circulación de aire forzado, cuyo 
resultado es la obtención de un 
elevado grado de eficacia y 
cobertura en los tratamientos 
fitosanitarios, con una ausencia 
total de mano de obra durante 

la aplicación, gracias a una 
programación completa de 24 
horas. 
Equipo utilizable para diferentes 
superficies en invernadero de 
ornamentales, flores y hortalizas. 

Ronda Sur, 1 
46250 L ALCUDIA (Valencia) 
Tel: (96) 299 62 91 

,$ Di.t.*~~..m.m 
Y no en metros. 

Entre estas dos fotos existen igualdades. Existen 
1991 las dos y correponden a un vivero en producción con cultivo e 

abajo de Rade marchera, no existen porque como podemos 
etodologías y filosofías de trabajos distan mucho para parecerse. 

es exagerado y aquf está una de las grandes diferencias existente 
el grueso de nosotros y la competencia mas agresiva. Mientras con 

nuemos ignorando el mundo que nos rodea y pensemos que con conse 
guir una planta viva de determinadas 
mos empresarios la verdad es que lo tenemos muy crudo. 
,En España, contamos con una situación climatológica determinada, un 

fiecnología super variada al alcance de todos ya que en su 
bien incluve su costo v un juego varietal que permite coordinar con éxit 

- 
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para situarse en condiciones de com- 
petir en el Mercado unico. 

Precisamente, el bajo nivel de me- 
canización de las instalaciones, es 
una de las barreras que todavía sepa- 
ra al horticultor de sus más directos 
competidores europeos, barrera que 
de alguna manera hay que tratar de 
salvar ya. 

Cambiando de tema, en estos mo- 
mentos, el sector tiene un calendario 
de citas en que, llamadas ferias, son 
momentos de reunión, intercambio 
de información, volumen de negocio, 
etc ... En este campo cada día hay 
mayor niimero de certámenes empe- 
zando a dar que pensar y creando 
planteamientos de cuales ocupan ma- 
yor interés. Es normal que viajar 
cuesta dinero, la estancia mucho 
más, y el seleccionar correctamente 
es adinerar el negocio. 

A nivel de proyección internacional 
Iberflora-Euroagro es el mayor ex- 
ponente con que se cuenta, y aunque 
Iberflora se la considere muy nues- 
tra no se la debe desligar de Euroa- 
gro, ya que en ésta, están ubicadas 
grandes empresas de riego, fitosani- 
tarios, sustratos, fertilizantes, etc ..., 
necesarios para configurar un sector 
dinámico. 

Ya en ferias más locales y en su 
contexto de cara a una actuación 
muy localizada, serían muchas a re- 
saltar como Hortimostra, Expoflor, 
etc ... aunque hay que hacer mención 
del esfuerzo que Almería está reali- 
zando, apoyando desde la ya existen- 
te feria Expoagro Almería, al lanza- 
miento de su potencial ornamental 
coordinado de forma muy efectiva 
por APPOA. 

Otras ferias como Florista o la ex- 
posición Jardinova, dirigida a flo- 
risterías y gardens centers, intentan 
entrar en un circuito feria1 en que los 
expositores y visitantes son los con- 
sumidores del producto ornamental. 
Estos certámenes jugarán un papel 
decisivo para la uformación* del 
consumidor. 

No podemos obviar los intereses 
particulares que se mueven en este 
sentido de ahí que se manejen gran- 
des cifras y se den facilidades para 
el favorecimiento de unas ferias u 
otras. 

Como hemos dicho anteriormente, 
seleccionar correctamente es adine- 
rar el negocio, por lo tanto el profe- 
sional debe agudizar sus actuaciones 
para que en labor de marketing ob- 

tenga los mejores resultados. Entre 
todas las líneas de actuación posible, A nivel de proyección 
nos ocupamos ahora de las publica- internacional 
ciones técnicas. En ellas, buscar el Iberflora-Euroagro 
apoyo comercial a SUS productos, en- es e1 mavor certamen 
contrar una información profesional. exposici;ín del negocio 
veraz y de interés, deben de ir acom- 
pañadas de una gran seriedad y efec- hortícola en España. 

1 FLORECIENTES 

Multitú 
de 7 3 0  

normas #a calkkid tanto en 
estructura como en 
a-. 
Pariaque cuando uotd 

mmx t - W !  

neles módulos Bitúneles de 
mts. de ancho 16 mts. de ancho 

Túneles de 10,50, 9,50, 8,50 y 6,50 mts. de ancho. 

Polígono Industrial Bravo; 33429 Viella-Colloto-Asturias 
Teléfono (985) 79 25 75 - 79 45 40 - Fax (985) 79 43 25 
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En las fotografías superiores, Vicente 
Verdú (izq.) ante el grupo inyección de 
abonado de su empresa. La fertirrigación 
y su control juegan un papel 
importantísimo con respecto a la 
producción obtenida. 
Fernando Verdu (dcha.) explica la 
importancia de selección varietal para 
obtener el impacto deseado en el 
potencial de consumo. 
Fotos tomadas en S.A.T. Armarch. 
En las inferiores, Vicente Manó, de 
Viveros Maiió, se basa en la calidad y 
homogeneidad desus cultivos, entre 
otros concepto, como norma de 
competitividad. 
La mecanizacibn es ieza fundamental de 
cara a la rentablllda~actual. En cultivos 
tradicionales como el de las Palmhceas 
en el Mediterráneo, puede suponer la 
contlnuidad y el futuro. 
Fotos tomadas en Viveros Mañó. 

tividad. 
En este sentido, el año pasado, 

Iberflora encargó a la firma IN- 
MERCO un análisis de sector para 
orientar mejor sus servicios, tema a 
tener en cuenta para otras ferias. De 
los resultados proporcionados y faci- 
litados por la misma :íberflora, hici- 
mos público en nuestro no 76 sobre 
el apartado de revistas técnicas en el 
que se mostraba claramente que en 
el sector ornamental s61o son dos pu- 
blicaciones que juegan un papel des- 
tacado en España, la Revista Horti- 
cultura y Flor, Cultivo y Comer- 
cio. A las preguntas efectuadas de 
«Cite cinco publicaciones que co- 
nozca del sector» y «¿Cuáles lee, 
con asiduidad?», los visitantes con- 
testaron con un 26,15% y 28,79% 
respectivamente indicando a la Re- 

vista Horticultura, seguida con un 
11,6% y 11% la publicación Flor, 
cultivo y Comercio, dando el resto 
un porcentaje que en ningún caso 
llegaba al 5%. 

Realizada la pregunta entre los ex- 
positores del primer certamen hortí- 
cola español y sobre revistas conoci- 
das que de alguna forma inciden en 
el sector hortícola, volvió con un 
29,1% a ser la Revista Horticultura 
la líder indiscutible entre las preferi- 
das por los encuestados, siguiéndole 
Flor, Cultivo y Comercio con el 
14,7%. El resto de publicaciones no 
superaron individualmente el 6%. 

Entre mas factores. fueron estos da- 
tos los que terminaron animando a 
sacar adelante el proyecto de los su- 
plementos Horticultura Ornamen- 
tal y Frutas y Hortalizas, que du- 
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rante 1992 se han publicado junto 
con la Revista Horticultura. A fina- 
les del 91 ya estaba en el mercado el 
número 1 de H o r t i c u l t u r a  O r n a -  
menta l ,  dando cabida en esta publi- 
cación al juego varietal, mercados, 
ferias, asociaciones, post-produc- 
ción, etc ..., o sea, lo más vivo del 
sector. 

La otra novedad es la revista Ar-  
q u i t e c t u r a  d e l  Paisaje (QEJ), diri- 
gida a los profesionales de la jardi- 
nería urbana y temas medioambien- 
tales relacionados con la arquitectu- 
ra del paisaje. 

Para Jesús d e  Vicente, director de 
esta publicación. el paisaje global es 
un concepto complejo que vincula 
diseño y arquitectura con la naturale- 
za, al igual como, la jardinería lo ha- 
ce con l a  horticultura. Esta revista 

enlaza profesiones diversas y a la 
vez cercanas. 

La revista A r q u i t e c t u r a  de l  Paisa- 
j e  (QEJ) es de interés para arquitec- 
tos, técnicos agrícolas, proyectistas 
de jardinería, horticultores, viveris- 
tas ... Es para aquellos que se sientan 
implicados responsablemente en el 
paisajismo y la conservación me- 
dioambiental. 

Es evidente que en el área de edi- 
ciones técnicas del sector hortícola, 
y en este caso también ornamentales, 
Edic iones d e  H o r t i c u l t u r a  se está 
esforzando en participar en un sector 
económico que tiene un proyecto de 
profesionalidad. Muestra de ello, no 
podemos omitir la gran acogida de la 
obra *El c u l t i v o  i n d u s t r i a l  de  p lan -  
tas en  maceta*, libro doblemente 
premiado y de rotundo éxito tanto a 

Arriba a la izq., Joan Roig, de Cultius 
Roig, mantiene que con la calidad a 

precios razonables ... el producto este 
prácticamente vendido. 

Arriba a la dcha., Tomás Ferrer, gerente 
de la firma Orvifrusa, afirma la necesidad 
de trabajar la planta con motivo de hacer 
calidad. Esto tambi6n divide al sector en 

dos grandes grupos, el de los 
profesionales con los que no lo son. 
Abajo a la izq., máquinas de plantar, 

cintas transportadoras, etc... son 
componentes necesarios para una mayor 

competitividad. Así lo manifiesta Juan 
José Todolí, que para mantener márgenes 
en precios muy rabiosos de manejo araña 

al máximo en cada acción. 
Abajo a la dcha., Manuel Montoya, 

propietario de Horticultura Monto a y 
perteneciente a la cooperativa Piant & ur, 

mantiene en su firma unos cultivos en 
cantidad y como especialidad, y a su vez 

mantiene secciones productivas con 
diversificación de cultivos para abastecer 

mercados cercanos. 
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S egún información 
facilitada por Iberflora 
se revela que 

entre los horticultores 
en un 35,9% de las empresas 
se muestran interesadas 
en adquirir enmacetadoras, 
un 30,8% es partidaria 
de incorporar maquinaria 
para hacer cepellones, 
un 28,2% estaría dispuesta 
a implantar maquinaria 
para la preparación 
de sustratos y un tanto 
por ciento idéntico 
considera oportuno 
introducir dosificadores 
de abono. 

nivel nacional como internacional. 
Ya más recientemente este año, y 

dentro de la idea editorial ucompen- 
dios de Horticultura», también hay 
que mencionar la salida al mercado 
de la obra «Maestros I», libro en el 
que se describe el desarrollo de diez 
cultivos de planta en maceta expues- 
tos en relación directa a 10 empre- 
sas-personas de nombre líder en el 
sector. 

Conjunto de todo lo comentado so- 
bre Ediciones de Horticultura, se 
completa con su proyección interna- 
cional, al ser la publicación española 
integrada en el grupo HORTI ME- 
DIA en donde se encuentran las me- 
jores revistas técnicas del sector de 
cada país europeo. 

En linea con lo comentado inicial- 
mente sobre qué empresas y entida- 
des decidieron poner medidas en 
marcha con motivo de evitar el des- 
membramiento del sector, no pode- 
mos dejar de mencionar la inciden- 
cia que tuvieron la celebración de 
las 11 Jornadas de Horticultura Orna- 
mental en Valencia el pasado año, 

organizadas por CEHOR en colabo- 
ración con Iberflora y la Asocia- 
ción Profesional de Flores, Plantas 
y Afines de la Comunidad Valen- 
ciana, sirvieron para sensibilizar 
desde la Administración central has- 
ta todas aquellas personas que tuvie- 
ron relación con dicho acto, y por 
supuesto a remolque ... los demás. 

La exposición cruda de la situación 
caótica a la que nos dirigíamos por 
parte de JosC Ramírez y Rafael Ji- 
ménez como ponentes de flor corta- 
da y planta viva respectivamente. El 
«pasotismo» existente en España en 
el área organizativa que dejó de ma- 
nifiesto José M' Zalbidea tras su in- 
tervención comparativa con otros 
países como Holanda, Colombia e Is- 
rael, etc ..., condujeron como deci- 
mos a una toma de conciencia colec- 
tiva que dio como resultado a la to- 
ma de diferentes medidas entre las 
que cabe destacar: 

- Medidas para potenciar la pro- 
duccidn: A base de financiación con 
créditos de intereses inferiores al 5% 
y amortizaciones superiores a 10 

1 NUEVO FORMATO EN 
PLANTA SEMIELABORAL.. 
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A- 

Situación actual b:: 

de la flor cortada::; HL m- -: en Cádiz, Sevilla y Huelva 
-- - - 

Despues de las dos últimas campa- la Expo no esui próxima campafia, sea Bver-Rosa, encargados 
íias la situación de la flor cortada c o ~ u m e f i r e s .  la que estabilllcc esta 4- enabastecerdtfIoradai8 
=pieza a estabilizarse t n  las provin- loa pdrllonrs toacidn d t  atas y bajas w- &poV92 dt3eviiin. j k o  
cias de Cgdiz y Sevilla, p r o  en La sinflares, tizaciones del precio de la ge4 flores g& abmtb- 
provincia de Huelve y en la de Aimerfa excepto el de flor coruda, que tan a mt- m, si EXPO casi no 
apenas quedan emptasas dedicrdacr a Mrrrcia y n&o d e ~ s p m  a los &- mnrwne flores? Se pub 
la flor cortada y &lo hay dgoaor Eolarda.Cliuo cultores. 
agricultores independientes que ven- " *%- napasean de pnru%oc o oadmi tuo  una 
den sus flores direciunente a i u ~  son & y Ea la csmpaao pasada, la c ~ ~ e c t w l * r i d d  del 
floriskerfas cercanas da EIoalvii y Se- Ha&&, y sor s-as como Rjvera-Flor evento puede comprar 

el&$ &S que -con c ~ i  cien millones de nasa de 200 p-taa. 
abrrrtmen a s i  tallos que paaato~ por aua d 400C de Lemperatrih. 

En la provincia de Sevilla, pode- &nsr -do almacenes- ts sin duda al- 10 dnic0 que apetcm ua ir 
mas mencionar a la Cooperativa de necro#a~, gana, la bmpteea de mayor de un pabeü6n a otro, 
las Maris- de Lebrija, qrre smpez6 envergadura que se conoca %pnivcchdo 61 valor 
&u producci6n en los aflos m86 decisi- aa estos iaomenbs. Dc su maneario p tiene whi-  
vos del sector, ya que la$ campañas aimacdn Uegan rt salir 6 g 7 iiu !a E$po. Bata sZ, los 
anteriores a la M 1  fueron una rufna crimioaw al día dentro da p8bdllonta sin flores. 
tm1. Debido a esto, en k ama & Los las campam de exporta- etxapto al & Mvrcfa y 
Palacios, donde se congtegardn mu- cibn. Debe de haber algona Holanda.Cinro que las 
cbas empmas dedicadas a recoger erplicacidn en como una florti s6n ds Maccir y 
las flores de los agricultores, apenas ernpregg rc!ah:vsmsate j.o- Holanda, y son ellar los 
quedan dos 6 tres quc sigan funcio- ven se puede hacer de un ~ u e ~ e d a s t -  a das-  
nando y sin ningusa seguridad de se- ~~h~ mercado e t  el que todas las m- ~ ~ 8 s i -  
guir. Bato dltimo, dicho por los pro- rmpreSas de &m& tr&pctsas comercia- tui. 
pios agricultores, aburridos de no sa- flor corlah liadorasde flores en la zona 
car un duro par sus flores. Este no es ada!uzas 

I 
t o c m  alguna que otra vez, Muchas empmw de 

el caso de Las Marismas de Lcbrija 
que sin sacar pmvccho de ello. flor ~ 0 r i . d r  i n d i l u ~ a i  

que es una empresa consolidada con Exp,10,92 consu- Esto que ba conseguido creyeron que la BxpoV%! 
una gran extensi6n de terrenos y cul- mi& grua Rivera-Flor es un mérito e ~ r u i ~ i d n  grsd eianridad 
tivos, en donde la flor cortada les c a n W  de sorprendente. do norw dmm 
pueden funcionar muy bien si se lo flores , la idea l awcpwL1dn ,~ l a idea  
proponen de verdad. ha sido un Hay que tenar rarnbidn ha sido ub vordadm fta- 

verdadero en cuenta que una Coopera- caso prole~iond. @t 
Estas son las zonas de importancia tiva como Sanchiflor fun- flor conado n6 Mngr S!- 

en la provincia de Sevilla. Podemos fracaso cione como errrpresa, apar- tío en a t e  g r a  aconitci- profesional. mencionar otra pequeña zona da pro- 
Que krfior - tondo lo que es cooperativa mitato mrarnacíonal or- 

ducción como es el Cuervo, pequeño y con ello, obtengan las @do por el gabimo 
pueblo en el termino de Sevilla, que al co*h *' mejores calidades de flor espafiol, hmneatm pt 
final de su calle principal, empieza la tenga en cortada (&v* y clavelli-) aquf hay un MC~OC p ~ c  
provincia de Cádiz, dividiendo inclu- gran acon- para la eqyortaci6n como esta aeosmmbrrdo a re- 
so su producción de flor, ya que Iss tecimiento demuestras sus alias col!. cibir prlos de M lrdo y 
empresas comercializadoras de Cddiz inZefnaci@nu! m~ionas en los relojes de le del *O. 
recogen gran parte de esta produc- organizado por subasta de A8lsm-r y no en 

el gobierno otras, ya que ellos periane- Todos las fiaricir:- 
sspaiiol, de- cerda en breve tiempo, toma están a la cxpcctiia- 

En Cádiz, y concretamente en la muestra que como socios de dich6 su- va de 18 fecha de TO&M 
zona de Chipiona, la situación es fa- aqui k4.V un basta. loa Santos, prup~tradupb 
vorable deade b campaíia 9019 1 que Sector que está plant8ciones &do queda 
fue muy buena y la 91/92, tambicn-lo ~ c o s ~ ~ 6 r ~  a Hay e m p ~ t s  que dtsa- -0, Mpetu que $e con- 
fue y mejoró en el mes de abril, con lo recibup~loa de pancierúri'o van hr hacerlo suma h mayw cantidad 
cual las empresas y los agricultores un kl& p d ~ l  proato, este es el caso de ds florcr y k obtwm 
espcraa que la tercera IGS !a vencida y otro. 
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beneficios para afrontar la 
nueva campaña de expr ta-  
ción. Se prev6 y se &sea 
que sea por lo menos igual 
que la anterior, para subir 
los ánimos y seguir adelan- 
te. 

m ;  ' 

' De'spués de comentar 
con empresas del sector de 
la flor cortada, puede de- 
cirse que algunos van a ver 
aumentadas sus produccio- 
nes hasta un 30% m8s que 
la campaña anterior, lo que 
hace suponer que los 
enraizamientos de esquejes 
han subido considerable- 
mente ya que una cosa va 
acompañada por la oua. Por 
otra parte, las plantaciones 

se han  adelantado para em- 
pezar a cortar antes y asf 

1 coger algún tallo más, ao- 
tes de terminar la campcifia 
o caer los precios antes de 
tiempo. Lo que estd visto 
es que el mercado nacional 
no termina de despertar. 

A veces creo que mu- 
chos españoles no saben 
que en este país se produ- 
cen gran cantidad de flores 
y de diversas especies, de 
las que s6lo se llegan a 
consumir una mínima par- 
te de ellas. Las regiones 
productoras enfocan más 
sus calendarios de cultivo 
al invierno con grandes 
cantidades para la exporta- 

Los *-.e&.- 
rtg , ven 
retrct;~udas sus 
plantacblres 
de crisantemos 
por la defi- 
ciente calidad 
media de sus 
flores debido, 
a lo precarias 
de sus instala- 
ciones, conce- 
bidas para 
el clavel. 

Por lo  general los agricultores que plantan flores coiiocen el caso del cri-  
santemo. Tienen u11 tipo de problemas en sus plantaciones debidos a lo 
precarias de sur instaleciones, concebidas para cosechas de hortalizas tem- 

'i pranas y para  el  clavel. Coii proyectos de invernaderos diseñados por empresas 
que conocen las necesidades de los entornos mediterrdneos se e.ncueilran 

- soluciones inteligentes distintas de las adoptadas en climas má; fiios,..en 
invier~io y mds templados en verano. 

ción y .aoa 'coofe~~i6p de la fiar qw 
nv st da PQ les d e d a  ponw üe 
Espaay at,o'tj.eng.vd~~co~tbf-tab. 
Eia el restp de aoum- o x p p r m l ~ ,  
no 16 dan QHlpaítuncI a la aot bimn ' 
elaborada. 

Lo dltimo, sin &da rlguna. w 
algo que no piltocupa mwbo ui y@- 
cultor, sin embargo, a k g o  pfao  
pu& afectar a un sector que a vaees 
tiene dificultades para vsndkr flores 
cuando los costes de prddticci6o soa 
los mismos y el p w i o  f iwi  igaoil a1 
de los costes. 

Hay en a t o 8  momentos agricul- 
tores inúepaadienm que venden sa 
flores en la inirEna finca. NOrmaZ- 
mente hay vendedores ambulantes a 
distribuidores qac tienen sus alma- 
cenes en el lugar, y que llegan casi a 
diario por la zona burcando a lros 
pequeños productores que veada 
más barato que e& los aimacéws ,& 
comercialización de aom ilus~f[&- 
dos en municipios com- pw deai- 
plo, los de Chipiona y Saal@ar de 
Barrameda. 

Para mejorar la UtmcHn l U  
zonas productoras hace fdta que lie- 
guen las ayu&as ~~~ y iilén- 
tar a los mercados tanto nacloiW1es 
como internaciondes con o sin ayu- 
da de  la Administracibn. que de- 
muestra muy poco intor68, al nq ohe- 
cer soluciones a estos problema. 
Debido a las ayudas, cultivos como 
crisantemo, rosas, Iiliums y otros, 
bajan sus costes de producción 
escalonada&nte al no tener !nS&ii%: 
ciones adecuadas. Un caso apea- 
cuhr  es la baja& de producción que 
ha sufrido el crisantemo o amargari- 
ta» -como les gusta llamarlas algu- 
nos compradores- que Ia campafia 
90191 estaba en unos diez millones 
de flores y para esta, creemos no 
llegará a los siete millones, teniendo 
en cuenta que durante la campaña 
88/89 estaba cercade los trece millo- 
nes. 

Los agricultores además, ven re- 
trasadas sus plantaciones de crisan- 
temos por la deficiente calidad me- 
dia de sus flores debido ante todo, a 
lo precarias de sus instalaciones, 
concebidas para el clavel. 
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años, además de supresión de  límites 
en cuanto a cuantías y sin discrimi- 
nación en su concesión en función a 
la forma judírica de  las sociedades 
que. las solicitasen. Y por supuesto, 
motivar la investigación, transferen- 
cia de  tecnología y formación, ya 
que e s  evidente la baja capacidad ac- 
tual que  en este sentido nos encon- 
tramos. 

- Medidas para potenciar la comer- 
cializacidn: En este punto se centró 
la información y el programa de  pro- 
moción como base para cumplir este 
obdetivo. La información, por la dé- 
bil estructura actual del sector con 
atomización de  oferta, dispersión 
geográfica y ausencia total de nor- 
malización, que todo ello da lugar a 
un impedimento del desarrollo total 
del potencial productivo español. Y 
programas de  promoción con motivo 
de  intentar igualar a España con la 
imagen de  país productor al resto de 
países competidores que en este sen- 
tido nos ganan la partida con dife- 
rencia abrumadora. 

- Medidas para potenciar la organi- 
zaciún del sector: Punto importantí- 
simo para aunar esfuerzos y que co- 
mo medidas se tomaron la ayuda a 
las asociaciones, dado que e s  una de 
las formas en las cuales se  encuentra 
agrupado el sector en sus respectivas 
regiones, pero que al financiarse en 
base a cuotas voluntarias de sus aso- 
ciados, solicitan un tratamiento más 
favorable de  la Administración cen- 
tral. También y en este mismo punto 
se comprometieron a la creación de 
comisiones conjuntas entre las dis- 
tintas asociaciones y la Administra- 
ción para dotar a éstas de  un marco 
legal que  permita ser el intermedia- 
rio único para la concesión d e  sub- 
venciones y líneas de  crCdito blando 
a las empresas. 

En este mismo marco de  las 11 Jor- 
nadas, Pedro Solbes, Ministro de 
Agricultura, recibió a una represen- 
tación del sector y declaró que esta- 
ba en estudio una línea de financia- 
ción con intereses inferiores al 5% y 
por otro lado, convocó a los repre- 
sentantes de  los productores de  hor- 
ticultura ornamental a una próxima 
reunión, instándoles a que  le presen- 
taran entonces una relación d e  pro- 
puestas de  actuación que el MAPA 
estudiaría. 

No sería correcto dar por cierto to- 
do lo que all í  se  dijo, porque como 
va siendo normal, muchas cosas que- 

en cantidad 
y calidad 
producida. 
La especialización 
y ampliación 
técnica, 
son algunas 
de las claves. 
En la foto superior, 

I 
Antonio Rodríguez, 
especialista 
en el cultivo 
del Ficus 
Golden King 
y Francisco Puertas 
(foto central) 
como especialista 
en Ficus Starlight. 
En la otra fotografía, 

1 
cultivos extensivos 
y de gran tradición, 
necesitan 

años u n  importante 
incremento 

apoyo técnico 
como cubiertas 
de mallas 
de monofilamento, 
riego 
por aspersión, 
fertirrigación 
mantenida, etc ..., 
con el f in  de marcar 
diferencias claves 
entre 
sus competidores. 
E n  la ultima foto, 
panorámica 
de cultivo 
de Washingtonia 
de la firma 
Viveros Manó 
de Valencia. 
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Este libro 
de los 

autores 
Rafael 

Jim6nez 
Mejias 

J:::::: 
Ruano 

es un manual 
de trabajo 

para 
la profesi6n 
ornamental 

y un texto 
obligado para 
la enseñanza 

del oficio. 
Es un bxito 

editorial. 

le- 
. - 

L a planta de temporada 
seguirá durante 
los próximos años 

experimentado 
una fuerte expansión. 

daron en Magua de borrajas» aunque 
el balance final de la convocatoria 
de las jornadas se considera que ha 
sido positivo y del resultado de las 
mismas a cualquier observador se le 
ocurre la pregunta: ¿Cuántas medi- 
das de las enunciadas son hoy reali- 
dad? 

Dejando de lado los datos oficiales, 
son de suma importancia los comen- 

tarios que realizan personas de vin- 
culación plena al sector y que por lo 
tanto viven día a día la realidad. No 
debe entenderse con esto que lo ofi- 
cial no tenga interés, todo lo contra- 
rio y si no fuese así no lo expondría- 
mos, sino que obedece a otro tipo de 
lenguaje y aporta otros puntos de 
vista. 

Carles Deulofeu. responsable del 

área de semillas y planteles de flor 
ornamental en España de la firma 
Sluis & Groot, analiza la situación 
nacional con respecto a la venta de 
planta de temporada como una situa- 
ción que aún mantiene interés por- 
que seguirá durante los próximos 
años experimentando una fuerte ex- 
pansión. 

El análisis, para ser entendido co- 

MERCAVALENCIA Carretera Fuente en Corts, 231 
46013 VALENCIA. Telf. 961 367 51 50 - Fax: 961 367 75 66 

MERCADO DE PLANTAS, FLORES Y ELEMENTOS AUXILIARES DE VALENCIA 

HORTICULTURA 82-OCTUBRE192 



ORNAMENTAL 

I la calle es vuestra. 

En Barcelona tenemos 
los «kioscos» de las Ram- 
blas. En Buenos Aires hay 
entre 2.300 y 2.500 pues- 
tos de venta de flores si- 
tuados en las calles, par- 
ques y avenidas. En el ca- 
so de la capital de Argen- 
tina -5 millones de porte- 
ños- estos efloristas calle- 
jeros» se abastecen en lo 
que ellos llaman «el mer- 
cado concentradorw y es- 
tán habituados a prestar 
apoyo a las campafías de 
promoción de «otras flo- 
res» distintas a las habi- 
tuales, por lo general de 
especies importadas, casi 
siempre de Holanda. 

Más de un cultivador de 
flores holandés se ha pre- 
guntado en alguna ocasión 
qué pasaría en los uvei- 
lings» (centros de subasta 
de flores) sin la participa- 
ción diaria de los camio- 
nes y furgonetas de venta 
ambulante que cargan las 
flores de madrugada y se 
esparcen luego para llegar 
puntualmente a cientos de 
calles y plazas alemanas y 
de la misma Holanda. Es- 
tá demostrado que en los 
productos agricolas de 
uso ornamental las ventas 
apor impacto» son la cla- 
ve del dxito en la comer- 
cialización. Por ello, se 
sabe que el número de 
puntos de venta de f h m s  
está directamente relacio- 
nado al consumo por habi- 
tante, en una ciudad o 
país. 

De estos asuntos están 
discutiendo en Barcelona 
profesionales del entorno 
de los dos mercados -Vi- 
lassar y Mercabama- las 
asociaciones de producto- 
res y la de floristas, em- 
presas de marketing que 
trabajan para administra- 
ciones pdblicas junto con 

p+*sionales del sector. ki nu#bw miridbhriint, 
Por lo que se sabe de as- 

tas charlas parece ser que 
hay acuerdo en nno de los 
puntos y divergencia de 
opiniones en el modo de' 
abordarlo. La convergen- 
cia de opiniones proviene g=- 
del convencimiento que Iw Ririnblw ra Barcelona. 
e Catalufia el sector eaid Fa0 d. ~ a d ~ ~ ~ n * l .  4 
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rrectamente por la inmensa mayoría, 
dado que existirán muchos que no lo 
comparten, debe ser analizado tras 
una exposición amplia a nivel mun- 
dial y centrado posteriormente en 
España. Así es evidente que la eco- 
nomía mundial refleja en mayor o 
menor grado real una situación de 
recesión, y consecuencia de ello una 
merma en el consumo del sector or- 
namental. El caso de España es idén- 
tico al resto de países, salvo que al 
darse la situación de que aquí hay un 
consumo inferior a la media de otros 
países comunitarios y que se encuen- 
tra en aumento año tras año, la reali- 
dad es que nuestros porcentajes ac- 
tuales de crecimiento son mayores, 
pero no en la proporción deseada por 
muchos. 

Quizás la clave del malestar gene- 
ral de que cada vez se vende menos, 
en apariencia, esté en que está ha- 
biendo un cambio ... ¡NO! en las con- 
ductas de consumo y ¡Sí! en las de 
producción. 

Si hablamos con empresas potentes, 
tradicionalmente productoras de 
planta anuales, unos comentan que 
«Yo, este año voy a sembrar o plan- 
tar tres veces menos que hace dos 
años», o «Yo, llevo ya tres años pro- 
duciendo las mismas cantidades y 
quiztís en la campaña próxima, re- 
d u z c a ~ ,  y así una mayoría. En cam- 
bio, si hablamos con empresas sumi- 
nistradoras de planta semielaborada 
el comentario generalizado es que 
amplían sus ventas. Es evidente que 
esto no cuadraría salvo si no fuera 
porque la realidad es que al aumen- 
tar tecnologías al alcance de más 
personas. incrementar ofertas de ma- 
terial vegetal semielaborado con me- 
nor complicación de recultivo, al 
aparecer trasvase de cultivadores 
hortícolas al sector ornamental, entre 
otras muchas razones, se crean ma- 
yor número de productores capaces 
de realizar pequeñas y medias pro- 
ducciones viables que posteriormen- 
te ellos mismos comercializan desde 
autoventas, floristerías o gardens, in- 
cidiendo en una atomización de la 
oferta. O sea, entre que muchos ya 
no recurren a comprar planta termi- 
nada a grandes productores, y otros 
han entrado a este sector por diver- 
sos motivos, los de «toda la vida» 
sufren realmente estas bajadas de 
consumo, pero ello no indica que el 
volumen productivo sea menor, sino 
todo lo contrario. 

superior, 
un  solo 
pasillo central 
con transporte 
programado para 
el movimiento 
de plantas. 
En España 
existen empresas 
de creación 
de tecnología 
al servicio 
del horticultor 
que cuentan 
con fama 
internacional. 
Tal es el caso 
de Tectra~lant 
que con s'u máquina 
Ri bertec 
robotiza totalmente 
los tratamientos 
fitosanitarios. 
E n  la fotografía 
inferior, 
momento 
de aplicación 
en la firma 

También hay que matizar, en esta 
línea, como comenta Enrique Mesa- 
do, de Viveros Mesado, que muchas 
veces el profesional productor se ve 
envuelto en una lucha comercial 
muy desigual. ya que la falta de pro- 
fesionalidad del comerciante, no va- 
lora la calidad del producto final y 
sólo atiende al parámetro precio, no 
dándole ningún valor al coste de una 
calidad. 

Lo que sí  es cierto, es que los pre- 
cios de venta se mantienen o evolu- 
cionan a un ritmo no del todo satis- 
factorio. En este aspecto, un cambio 
en las condiciones de trabajo es fun- 
damental y la agresividad y mejora 
de tecnología es inevitable al mar- 
gen de las otras muchas cosas. Ro- 
berto Pereira,  consciente de la com- 
petencia extranjera, manifiesta que 

E 1 profesional 
productor de flores 
y plantas 

está envuelto en una lucha 
comercial muy desigual 
en la que ni el comercio 
ni él mismo han hecho 
un esfuerzo de promoción 
que estimule calidad 
y consumo;por ello 
la mayoría de las veces 
parece que sólo importa 
el precio. 
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Medios de producción (en Ha) 

INFORME 

Fuente: II Jornadas de Ornamentales. Valencia. 
Mercados de consumo (en %) 

I 
Fuente: II Jornadas de Ornamentales. Valencia 

Andalucla 

Valencia 

Total 

para It 

0,02 

700 

Cataluña y Aragón : 
J. Curia - M. Clara 
Cha. Nol. I I  Km 639.5 
Vilassar de Mor 
Amilcar 184 - 08032 Barcelona 
Tel y Fax.: 934 56 77 23 
N&: 

5~5; M 1 
33209 Gi'on Asturias) 
Tel.: 985 15 d2 86 
Fax.: 985 39 85 87 

360 

140 

1.304,23 

14 

1 24 

sne Francia: Id : 8.73.30.1 1 - Teh , 'o : 33.73.38.06 0 Neces*mos distsibuuidortg 

Euskadi : 
Loiar 
C/ Pablo Iglesias 10 Bajo 
A td. 176 
2 i l00 Rentería [Guipurcoa] 
Tel y Fax.: 943 52 64 44 
Levanie : 
Borras R i b s  S.A. 
Avda Ferrocarril NO2 
46680 Al emesi (Valencia] 
Td.: 248 !4 71 
Fax.: 242 44 22 

NO WDC EN WDIRNOS 
C I T m I  MUESTRASI 
Y USA D I  PRECIOS 

40 

52 
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320 

88 

14'19 

824 
2.202.7 



ha optado por la incorporación de al- 
ta tecnología en sus cultivos de plan- 
ta semielaborada porque de otra for- 
ma no podría seguir atendiendo en 
condiciones óptimas la demanda de 
sus clientes. 

Otras empresas como la de José M' 
Perez Ortega. mantienen diferencias 
estructurales entre un mercado espe- 
cífico local y otro de distancia y ex- 
portación. Asf cultivos de Kentias, 
cycas  y Zamias. al margen de ejem- 
plares que «asimilen» bien el trans- 
porte, van dirigidos a un mercado 
exterior a su zona. ya que mantienen 
un alto valor monetario por unidad 
de volumen. Cultivos d e  ~ l a n t a  de 
flor y porte reducido que viajan mal, 
le suponen articulos de interés, para 
un mercado próximo ya que le es 
una ventaja de cara a sus competido- 
res. 

Otras formas de viabilidad en una 
explotación es la que mantienen 
Francesc Serra y ~rancesc  Espuña 
de la firma Clavisa. Ello, mantienen 
una política de autoabastecimiento 
con sus propias plantas madres y por 

otra parte realizan un desborde de 
imaginación en la creación de artícu- 
los de venta que encajen tanto en un 
mercado nacional como internacio- 
nal. 

Como vemos son muchas las fór- 
mulas de crearse un puesto en el pa- 
norama ornamental español, incluso 
se dan casos en las que parece que 
no todos viven la misma «película». 

Tal y como dijo Francisco Domin- 
go, en una entrevista, a la pregunta 
¿encuentra en las empresas produc- 
toras nacionales el producto desea- 
do? contestó, que «las plantas que 
encuentras de producto nacional son 
más caras y menos normalizadas que 
en un producto extranjero, y enton- 
ces la comercializadora debe decidir- 
se por no un nacionalismo de plantas 
que no se les mira la etiqueta, sino 
por el mejor precio y presentación». 
Eso sí, hizo clara diferenciación en- 
tre planta de exterior e interior, ya 
que la primera mantiene una situa- 
ción actual y de futuro más intere- 
sante. O 

ORNAMENTAL 

D otar de medios 
y capacitación 
profesional 

a la venta de flores y plantas 
en las calles es una 
de las mejores opciones 
para mejorar el consumo 
de ornamentales en España. 

Este ipfan#e- ha sido W a d o  
en base a 1 9  i d o ~ j e w  re- 

'# cogida6 por la m&cqióa durante 
la primera mied de  es<a año an- 
tre las empresas y profesionales 
habitualmente interaados en la 
promoción de la información a 
través de nuestras publicaciones. 

I Material fotográfico: 
.Jordi Carbonell. 

llk,gdiciones - de Horticultura. 
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