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a estabilidad de precios es un objetivo de politica

econémica, que junto con el pleno empleo y la me-
jora de la balanza de pagos constituyen los vérti-
ces del tridngulo de la politica de estabilidad.

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, con la par-
ticipacion ejecutiva de Mercasa, ha creado el Observatorio
de Precios de la Distribucion Comercial. Este Observatorio
de Precios aparece con el objetivo de ofrecer informacion
que permita a los consumidores, las instituciones y los
operadores econémicos comparar los precios entre los
distintos establecimientos del comercio minorista.

Resulta importante destacar que en este Observatorio
de Precios sélo se esta comparando el precio de los pro-
ductos y, en consecuencia, no se valoran la calidad de las
prestaciones que ofrece el establecimiento ni otros servi-
cios adicionales, como pueden ser, por ejemplo, el envio a
domicilio, aparcamiento, atencion personalizada o diferen-
tes medios de pago que también son apreciados por los
consumidores en sus decisiones de compra. Conforme a
| la terminologia de Lancaster (1971), los consumidores eli-
1 gen los bienes y servicios en funcién de la cesta de carac-
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teristicas que prefieren y, por tanto, debe
quedar claro que el precio no es la Unica
variable que rige sus decisiones.

Este articulo pretende exponer los prin-
cipales resultados que se han obtenido
durante el desarrollo de una investigacion
sobre los niveles de precios de los pro-
ductos basicos de alimentacion y drogue-
ria. El objetivo principal ha sido determi-
nar los niveles de precios de los diferen-
tes formatos que operan en la comerciali-
zacion de frutas y verduras, pescaderia,
carne, alimentacion envasada y drogueria
e higiene personal.

APUNTES METODOLOGICOS.
LA INFORMACION
Y EL PRINCIPIO DE INDETERMINACION

El trabajo de campo desarrollado para la
configuracion del Observatorio de Precios
ha precisado determinar, a priori, diferen-
tes elementos metodoldgicos que sirvan
de guia en la articulacién del mismo. En
este sentido, los cometidos principales
se han centrado en seleccionar los pro-
ductos cuyos precios se analizan, fijar los
establecimientos visitados que confor-
man la muestra, decidir las ciudades que
aportan informacion al estudio vy, final-
mente, determinar las ensenas visitadas
para la recogida de informacion.
Respecto a la seleccion de los produc-
tos, la cesta de la compra analizada esta
integrada por 187 productos de alimenta-
ciény drogueria. En alimentacion se ha di-
ferenciado entre alimentacion fresca y ali-
mentacién envasada. Dentro de la ali-
mentacion fresca se estudian las subfa-
milias frutas y hortalizas, pescados y car-
nes, mientras que la alimentacion enva-
sada esta integrada por las subfamilias
de pany cereales; lacteos, quesos y hue-
VOS; aceites y grasas; bebidas, y, final-
mente, resto de alimentacion envasada.
Los productos y las categorias reciben
una ponderacion en funcién de la impor-
tancia que tienen en el consumo de los
hogares espanoles, coincidiendo con la
aplicada en distintos estudios del Institu-
to Nacional de Estadistica —por ejemplo,

en la elaboracién de la Encuesta de Pre-

supuestos Familiares y en el calculo del
indice de Precios al Consumo-. Para cada
una de estas categorias y subcategorias
se elaboran indices de precios al objeto
de facilitar la comparacion.

Los productos seleccionados, en todos
los casos, corresponden con los de ma-
yor consumo —atendiendo a la cuota de
mercado- tanto si estan identificados por
una marca como si son descripciones ge-
néricas (perecederos). Asi pues, por un la-
do, los productos envasados que forman
parte de la muestra estan perfectamente
descritos por una marca, peso o volumen
concreto en los cuestionarios, mientras
que, por otro lado, los productos perece-
deros estan identificados por una des-
cripcidn precisa, peso y categoria concre-
ta con el fin de maximizar la homogenei-
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dad del producto comparado. En los ca-
sos de alimentacion envasada y drogue-
ria, estos productos conforman la deno-
minada cesta estdndar en el Observato-
rio de Precios.

Para el caso concreto de que un pro-
ducto no esté presente en el estableci-
miento, la ausencia de ese precio se cu-
bre ponderando los restantes articulos
de la categoria y, por tanto, resulta nece-
sario que estén ofertados, al menos, un
60% de los productos para que sea posi-
ble elaborar el indice correspondiente.

En ocasiones hay consumidores que
adquieren productos de otras marcas
mas baratas o de marcas de la distribu-
cién y, por tanto, no compran las marcas
analizadas en la muestra. Ante esta cir-
cunstancia, en las categorias de alimen-
tacion envasada y drogueria se toman
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CUADRO 1

Resumen metodolégico del trabajo de campo del Observatorio de Precios*

Técnica de investigacion

+ Toma de precios mediante observacion directa en el estableci-

miento.

+ El Observatorio se basa exclusivamente en la comparacion de

precios sin valorar otras variables como pueden ser atencion
al cliente, situacién, variedad de la oferta, etcétera.

Universo

Establecimientos que operan en la distrubucion comercial es-
pafiola de alimentacion y drogueria/higiene personal.

Muestra y distribucién

+ Se han visitado un total de 4.161 establecimientos, de los que

2.181 corresponden a establecimientos de la distribucion or-
ganizada, 1.176 a comercios tradicionales y 804 a comercios en
mercados municipales.

+ Se analizan los precios de 187 productos.
+ Se toman datos de forma representativa de las 30 ensefias li-

deres en superficie comercial en Espafia y/o en las capitales de
provincia estudiadas. Ademas de las 3 ensefias lideres en tien-
das descuento.

Se recogen datos en las 52 capitales de provincia de Espafia y
se complementa lo anterior con las 4 ciudades con mayor po-
blacion que su capital provincial: Vigo, Gijon, Talavera de la Reina
y Jerez de la Frontera.

+ El error muestral maximo para el total de la investigacion es

del + 1,6%, en las condiciones estadisticas de p =g =50y un
nivel de confianza = 95,5%.

Seleccion y muestreo

+ Los establecimientos se han seleccionado siguiendo un criterio

de méxima dispersion geogréafica dentro de cada ciudad, asi
como criterios especificos por superficie de venta, formato
comercial y ensefia.

Supervision y control

+ Supervisién personal del 20% de los establecimientos audita-

dosy del 100% de los observadores.

Trabajo de campo

El trabajo de campo se ha realizado entre los dias 9y 24 de oc-
tubre de 2008.

Los reducidos margenes de tiempo empleados eliminan los po-
sibles efectos externos sobre la comparacion de precios entre
establecimientas.

Periodicidad

+ El estudio tendra una periodicidad trimestral, lo que permitira

establecer comparaciones temporales y analizar la evolucion
de los datos.

* Eltrabajo se ha realizado en colaboracién con Mercasa y con el apoyo técnico del Instituto Cerda.
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

GRAFICO 1

indices de precios por formatos comerciales para el total de alimentacién

CESTA ESTANDAR
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Hipermercados

Grandes supermercados

Supermercados medianos Supermercados pequefios

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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también los precios del producto mas
barato del establecimiento y, de esta
manera, se construye un indicador de
cesta econdémica, que permite medir en
cuanto reduciria su factura un consumi-
dor que adquiere la marca mas barata
frente al consumidor que compra las
marcas propuestas (cesta estandar). Es-
ta informacioén da una idea de la variabi-
lidad de los precios en funcién de la mar-
ca adquirida.

Respecto a la seleccion de estableci-
mientos, se han considerado aquellos
que tienen una mayor importancia cuanti-
tativa en la distribucién minorista espano-
la para los productos de gran consumo.
Por tanto, se han seleccionado hipermer-
cados (mas de 2.500 m?2), supermerca-
dos grandes (entre 1.000 y 2.500 m2),
supermercados medianos (entre 400 y
1.000 m?), supermercados pequefios
(menos de 400 m?) y tiendas especializa-
das, diferenciando en este caso entre los
establecimientos tradicionales (carnice-
rias, pescaderias, fruterias y droguerias) y
aquellos otros localizados en mercados
minoristas municipales.

El estudio atiende a una elevada cuota
de mercado en ventas para el conjunto
nacional y se orienta hacia una doble ver-
tiente puesto que, primero, dirige su aten-
cion hacia los formatos mas importantes
por cifra de ventas globales (hipermerca-
dos y supermercados) y, segundo, consi-
dera de una forma detallada los formatos
que tradicionalmente han sido més signi-
ficativos en la distribucion de alimentos
perecederos (carnicerias, fruterias, pes-
caderias y mercados municipales).

Para facilitar la comparacioén entre esta-
blecimientos comerciales, formatos co-
merciales y ensefnas se construyen, a par-
tir de los precios observados, indices de
precios relativos que toman valor 100 pa-
ra el establecimiento, formato o ensena
que presenta los precios mas reducidos.
Asi, por ejemplo, un establecimiento que
alcanza un indice relativo de 110, indica
que los precios de su cesta de la compra
son un 10% mas elevados que el estable-
cimiento que cuenta con los precios mas
reducidos.
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GRAFICO 2

indices de precios por formatos comerciales para productos frescos
(frutas y hortalizas, pescado y carne)

FRUTAS Y HORTALIZAS

104 110 104 102 100 100
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Mercado Comercio
supermercados medianos pequefios municipal tradicional

PESCADO

100 107 101 106 115 118
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Mercado Comercio
supermercados medianos pequefios municipal tradicional

CARNE

112 112 105 104 100 102
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Mercado Comercio
supermercados medianos pequefios municipal tradicional

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

GRAFICO 3
indices de precios por formatos comerciales para alimentacién envasada

CESTA ESTANDAR

100 102 103 104

Hipermercados Grandes supermercados Supermercados medianos Supermercados pequefios

CESTA ECONOGMICA

100 104 103 108 100
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Tiendas descuento
supermercados medianos pequefios

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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Concretamente, en la toma de precios
que sirve como base a este articulo, se
han visitado, entre el 9 y el 24 de octubre
de 2008, 4.161 establecimientos. De for-
ma mas precisa, puede apuntarse que
2.181 son hipermercados y supermerca-
dos, 1.176 son comercios de alimenta-
cién especializada y drogueria y, por Ulti-
mo, 804 son puestos de alimentacion
fresca especializada situados en merca-
dos municipales. Esta muestra cuenta
con un error muestral maximo para el to-
tal de la investigacion de + 1,6%, para un
nivel de confianza del 95,5%.

A partir de estos datos, se construyen
indices de precios especificos para cada
formato comercial, es decir, para hiper-
mercados, supermercados grandes, Su-
permercados medianos, supermercados
pequenos, tiendas tradicionales, merca-
dos municipales, establecimientos de
descuento y droguerias.

En cuanto a las ciudades que sirven co-
mo base al estudio, se han tomado datos
en las 50 capitales de provincia, las ciu-
dades auténomas de Ceuta y Melillay las
4 ciudades cuya poblacién es mayor a su
capital de provincia (Gijoén, Vigo, Talavera
de la Reina y Jerez). A partir de esta infor-
macién se construyen indices de precios
relativos por ciudad para cada categoria
que permite, por tanto, comparar el nivel
de precios en las 56 ciudades estudia-
das.

Al mismo tiempo, para cada una de las
ciudades se han elaborado los indices de
precios relativos de cada uno de los esta-
blecimientos visitados, pudiéndose asi
comparar los niveles de precios de estos
locales que forman parte de la muestra.
Légicamente, esta enumeracion esta res-
tringida a los negocios que han sido visi-
tados, que no son todos los de la ciudad,
pudiendo existir otros establecimientos
de precios superiores o inferiores.

Por dltimo, también se han tomado da-
tos de forma representativa para las 30
ensenas lideres de la distribucién en Es-
pana, las 10 mayores de ambito autoné-
mico y de las 3 ensenas lideres de tien-
das de descuento. Se han elaborado indi-
ces de precios relativos de cada una de
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CUADRO 2 ellas y, por tanto, resulta posible valorar
Diferencia de precios entre la cesta econémica y la cesta estandar en su n"fel de precios en cada una de las ca-
alimentacion envasada. Porcentaje tegorias estudiadas.
El cuadro 1 resume los principales as-
FORMATOS COMERCIALES AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA pectos metodokjgicos que se han aborda_
Hipermercados -335 do en este apartado.
Grandes supermercados 317 Una vez analizadas las pautas metodo-
Supermercados medianos -33,6

|6gicas del estudio hay que resaltar la im-
portancia del efecto transparencia del
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio mismo. Es decir, la propia observacion
del fenémeno econdémico y la difusién de
la informacion sobre sus caracteristicas
GRAFICO 4 contribuyen a la modificacion de las es-
trategias competitivas de los diversos
operadores comerciales (diversos esta-

Supermercados pequefios -31,0

indices de precios por formatos comerciales para drogueria

CESTA ESTANDAR blecimientos comerciales han cambiado
su estrategia competitiva en funcién de
los resultados de este estudio y/o han

102 103 100 100 103 di Aad _ d blicidad |
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Comercio Isenado campanas de publicidad en las
supermercados medianos pequefios tradicional que resaltan su buena pOSiCién compara-

CESTA ECONOMICA tiva).

En relacion con esta cuestion hay que
resaltar la inevitable indeterminacién de
la ciencia econémica. Los cambios eco-
némicos y sociales quedan afectados por

106 it 8 ) o0 la informacién y el conocimiento. Lequier
Hipermercados Grandes Supermercados Supermercados Tiendas descuento ~ . .
supermercados medianos pequefios senala con claridad: “Afirmar que todo es-
) ta determinado equivale a afirmar que la
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. . » . L. .
afirmacion esta asimismo determinada y,

por lo tanto, quitarle todo valor de afirma-

CUADRO 3 cion” (Ferrater Mora, 1995).
Diferencia de precios entre la cesta econémica y la cesta estandar en El principio de indeterminacion de Hei-
drogueria. Porcentaje senberg (1927), en el campo de la fisica,
establece un punto de inflexién que inci-
FORMATOS COMERCIALES AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA de en eI desenvolvimiento de otras Cien—
Hipermercados il cias. El determinismo de Laplace plantea
Grandes supermercados il que se puede predecir un determinado
Supermercados medianos ~46.4 comportamiento en tanto se conozca la
Supermercados pequefios -45,0

situacion inicial y la ley de evolucién, lo
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. que implica dos tipos de limites. Heisen-
berg plantea que nunca se puede deter-
minar la trayectoria de una particula con
precision absoluta. La mera observacion
de su evolucién la modifica. En contrapo-
sicion al determinismo reduccionista, sur-
ge la indeterminacion derivada de que to-
do intento de investigar un asunto cientifi-
co altera profundamente el material que
esta siendo investigado. En el campo eco-
némico podemos senalar que el conoci-
miento determina la evolucion de las si-
tuaciones econémicas (Casares, 2002).
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CUADRO 4

Ciudades analizadas en el trabajo de campo

Albacete Madrid

Alicante Mélaga

Almeria Melilla

Avila Murcia

Badajoz Ourense

Barcelona QOviedo

Bilbao Palencia

Burgos Palma de Mallorca
Céceres Palmas de Gran Canaria (Las)
Cédiz Pamplona

Castellon de la Plana Pontevedra

Ceuta Salamanca

Ciudad Real San Sebastian
Cérdoba Santa Cruz de Tenerife
Corufia (A) Santander

Cuenca Segovia

Gijon Sevilla

Girona Soria

Granada Talavera de la Reina
Guadalajara Tarragona

Huelva Teruel

Huesca Toledo

Jaén Valencia

Jerez de la Frontera Valladolid

Leon Vigo

Logrofio Vitoria

Lugo Zamora

Lleida Zaragoza

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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Un ejemplo, en términos muy sencillos y
lamentablemente necrolégicos, es el si-
guiente: “un enfermo recibe la visita de
un amigo. Este le pregunta qué tal se en-
cuentra. El enfermo, que se encuentra al-
g0 mejor, se incorpora levemente y con-
testa “bien”. Como consecuencia del es-
fuerzo realizado, al incorporarse y decir
bien se muere”.

En definitiva, la observacion, la informa-
cién y el conocimiento de los precios de-
tallistas determinan la evolucién de los
mismos en la medida en que ayuda a to-
mar las decisiones de oferta y demanda
de los diversos operadores y consumido-
res que actuan en el mercado.

PRINCIPALES RESULTADOS

La informacién obtenida con el trabajo de
campo ha sido abundante y detallada. Por
tanto, en este apartado de resultados se
presentan las principales conclusiones
sistematizadas en tres bloques:

— Resultados por formatos comercia-

les.
— Resultados por ciudades.
— Resultados por ensenas.

Resultados por formatos comerciales

Para el total de alimentacion, las diferen-
cias de precios entre los distintos forma-
tos comerciales son bastante reducidas y
oscilan entre el hipermercado y los super-
mercados pequenos que cuentan con un
indice 100 y los grandes supermercados
que llegan al indice 103. El grafico 1 plan-
tea el posicionamiento en precios de los
distintos formatos comerciales para el to-
tal de alimentacion.

En los productos frescos aparecen las
principales diferencias de precios entre
los distintos formatos comerciales, tal y
como refleja el grafico 2:

— En frutas y hortalizas, los mercados
municipales (100) y el comercio tra-
dicional (100) son los formatos con
precios mas reducidos, mientras
que los grandes supermercados
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GRAFICO 5 GRAFICO 6

indices de precios por ciudades para total alimentacién indices de precios por ciudades para frutas y hortalizas
Salamanca | 100 Melilla | 100
Zamora | 100 Lugo | 100
QOurense | 100 Cérdoba | 100
Vigo | 101 Ciudad Real | 101
Tarragona | 101 Cuenca | 101
Logrofio | 102 Granada | 101
Soria | 102 Vigo | 102
Avila | 103 Ourense | 105
Pontevedra | 103 Teruel | 105
Cuenca | 103 Talavera de la Reina| 105
Lugo | 103 Pontevedra | 106
Palencia | 104 Corufia (A)| 108
Qviedo | 104 Huelva | 106
Céceres | 104 Santa Cruz de Tenerife| 106
Zaragoza | 105 Almeria | 106
Sevilla | 105 Jaén | 107
Cordoba | 105 Céaceres | 107
Segovia | 106 Guadalajara | 107
Vitoria | 106 Valladolid | 108
Ceuta | 106 Lleida | 108
Almeria | 106 Soria | 108
Corufia (A)| 106 Badajoz | 108
Teruel | 106 Murcia | 108
Albacete | 106 Palencia | 108
Burgos | 106 Huesca | 108
Leon | 107 Mélaga | 109

Valladolid | 107 Salamanca | 109

Palma de Mallorca| 107 Castellon de la Plana| 109

Santa Cruz de Tenerife| 107 Toledo | 109
Jaén | 107 Avila | 109

Huesca | 107 Gijon | 110

Alicante | 108 Oviedo | 110

Santander | 109 Ceuta | 110

Badajoz | 109 Tarragona | 112

Murcia | 109 Zaragoza | 112

Guadalajara | 109 Zamora | 113

Barcelona | 109 Barcelona | 113

Las Palmas de Gran Canarial 109 Palma de Mallorca | 114

Toledo | 110 Burgos | 114

Lleida | 111 Sevilla | 115

Ciudad Real | 111 Las Palmas de Gran Canaria| 115

Castellon de la Plana| 111 Jerez de la Frontera| 115

Madrid | 111 Albacete | 115
Jerez de la Frontera| 112 Valencia | 116
Gijon | 112 Segovia | 117
Melilla | 112 Girona | 117
Talavera de la Reina| 112 Logrofio | 118
Pamplona | 113 Vitoria | 118
Granada | 114 Alicante | 119
Girona | 114 Leon | 119
Mélaga | 115 Cédiz | 120
Huelva | 115 Santander | 123
San Sebastian | 116 Bilbao | 127
Valencia | 117 Madrid | 129
Céadiz | 118 Pamplona | 133
Bilbao | 124 San Sebastian | 135
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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GRAFICO 7 GRAFICO 8
Indices de precios por ciudades para pescado indices de precios por ciudades para carne

Cérdoba [100 Zamora |100

Teruel |106 Ourense |101

Huesca (106 Salamanca |103

Ourense |110 Valladolid |109

Sevilla |110 Cordoba |10

Jaén |11 Soria [111

Badajoz |112 Huelva |111

Avila [112 Caceres 112

Tarragona [113 Lugo |112

Vigo |113 Cuenca 112

Valladolid |113 Melilla {113

Palencia |114 Albacete |113

Céadiz |114 Sevilla |113

Ceuta |14 Avila |113

Ciudad Real |114 Badajoz |114
Talavera de la Reina|115 Leon (114
Castellon de la Plana|116 Palencia |114
Zaragoza |116 Vigo |114

Céceres |117 Granada |114
Guadalajara |117 Jaén 115
Pontevedra (117 Vitoria |116

Salamanca |119 Guadalajara [116

Zamora |119 Jerez de la Fronteraf117
Leon |19 Malaga |117
Burgos |120 Burgos [117
Huelva |120 Logrofio [118
Méalaga [120 Talavera de la Reinal118
Gijon (120 Ceuta |118
QOviedo [121 Murcia 118
Segovia |121 Corufia (A)|119
Lugo [122 Almeria |119
Granada |122 Toledo [119
Madrid |123 Las Palmas de Gran Canaria119
Lleida [123 Ciudad Real j119
Valencia |123 Pontevedra |119
Santander |124 Teruel |120
Soria |124 Zaragoza |120
Almeria |124 Santa Cruz de Tenerife|121
Palma de Mallorca [125 Madrid |121
Toledo |125 Segovia |123
Barcelona |126 Oviedo 123
Bilbao |127 Huesca [123
Corufa (A) |127 Gijon |123
Pamplona |128 Céadiz |124
Cuenca |128 Alicante |125
Girona 131 Castellon de la Planalt27

Albacete 131 Tarragona |129

Jerez de la Frontera|133 Barcelona |129

Logrofio |133 Valencia 130

Vitoria |133 Santander |130

Melilla [135 Lleida |132

Santa Cruz de Tenerife|138 Girona |135
Murcia |138 Palma de Mallorcal13s

Alicante |139 Pamplona |136

Las Palmas de Gran Canaria|142 Bilbao |140

San Sebastian [143 San Sebastian 140

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio. FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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GRAFICO 9

indices de precios por ciudades para alimentacién envasada

CESTA ESTANDAR

Caceres [100

CESTA ECONOMICA

Murcia |100

Zamora

100

Tarragona |101

Gijon

104

Zamora |101

Valladolid

106

Santander |102

Vigo

106

Oviedo [102

QOurense

106

Vigo |102

Tarragona

107

Salamanca |103

Palencia

107

Sevilla 103

Teruel

108

Guadalajara [103

Logrofio

108

Logrofo |103

Badajoz

108

Vitoria [103

Castellon de la Plana

108

Palma de Mallorca |104

Segovia

108

Corufia (A)|104

Murcia

108

Pontevedra |104

Burgos

109

Burgos [104

Jaén

109

Lleida |104

Salamanca

109

Castellon de la Plana|104

Corufia (A)

110

Santa Cruz de Tenerife|104

Oviedo

110

Segovia (105

Zaragoza

110

Ourense |105

Almeria

11

Almeria |105

Guadalajara

111

Lugo |105

Huesca

11

Huesca |105

Cuenca

112

Ceuta [105

Leon

112

Madrid |105

Caceres

112

Toledo (106

Cordoba

112

Girona [108

Talavera de la Reina

112

Valladolid |106

Granada

13

Avila |108

Mélaga

113

Alicante |106

Avila

13

Cordoba [106

Ceuta

114

Gijon [106

San Sebastian

114

Cuenca [106

Lugo

114

Barcelona |106

Toledo

115

Badajoz |106

Madrid

116

Jerez de la Frontera|106

Vitoria

116

Teruel |107

Bilbao

116

Palencia |107

Ciudad Real

116

Las Palmas de Gran Canaria|107

Valencia

116

Zaragoza (107

Cédiz

116

Melilla |108

Melilla

117

Saria |108

Soria

118

Jaén |108

Albacete

118

Malaga |108

Barcelona

118

Pamplona |108

Pontevedra

118

Talavera de la Reina|108

Lleida

120

Granada |109

Santander

121

Albacete |109

Jerez de la Frontera

121

Valencia |110

Pamplona

123

Huelva (110

Las Palmas de Gran Canarig|

125

Leon |10

Sevilla

126

Bilbao |111

Girona

126

Cédiz |112

Palma de Mallorca

127

San Sebastian |112

Alicante

133

Ciudad Real |112

Santa Cruz de Tenerife

138

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Huelva

141
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CUADRO 5

Diferencia de precios entre la cesta econémica y la cesta estandar en alimentacion envasada. Porcentaje

CIUDAD AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA CIUDAD AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA
Gijon -39,6 Valencia -349
Zamora -394 Salamanca -345
Valladolid -38,6 Avila -343
Palencia -384 Albacete -33,7
Jaén -38,3 Oviedo -337
Teruel -38,0 Melilla -337
Ledn -378 Guadalajara -337
QOurense -378 Murcia -337
Badajoz -377 Ceuta -33,6
San Sebastian -377 Lugo -334
Zaragoza -372 Toledo -33.2
Castellon de la Plana -36,7 Soria -33.2
Ciudad Real -36,6 Madrid -32,7
Segovia -36,6 Barcelona -315
Talavera de la Reina -36,4 Céceres -31,3
Granada -36,4 Vitoria -312
Vigo -36,1 Pamplona -30,4
Bilbao -36,0 Pontevedra -30,1
Burgos -36,0 Jerez de la Frontera -29,9
Cadiz -36,0 Lleida -29,5
Logrofio -35,9 Palmas de Gran Canaria (Las) -28,4
Mélaga -35,9 Santander -270
Almeria -35,3 Girona -26,6
Huesca -35,3 Sevilla -24,9
Cuenca -35,3 Palma de Mallorca -247
Corufia (A) -35,2 Alicante -23,0
Cordoba -35,0 Huelva -21.2
Tarragona -35,0 Santa Cruz de Tenerife -19.1
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

(110) cuentan con los precios mas
elevados.

— El recorrido de precios mas amplio
entre formatos comerciales aparece
en el pescado, que llega hasta 18
puntos (100 para hipermercados y
118 en el comercio tradicional).

— En carne, los mercados municipales
(100) tienen el precio mas reducido
frente a hipermercados (112) y gran-
des supermercados (112), que son
los formatos con precios mas eleva-
dos.

En los productos de alimentacion en-
vasada, tanto en la cesta estéandar como
en la cesta econdmica, existen diferen-
cias de precios reducidas entre los dis-
tintos formatos (grafico 3). Asi pues, en

la cesta estandar de alimentacién enva-
sada, los precios oscilan entre el hiper-
mercado (100) y los supermercados pe-
quenos (104), mientras que en la cesta
econémica de esta familia de productos
los precios mas reducidos se asocian al
hipermercado (100) y las tiendas de
descuento (100), y los mas elevados es-
tan en los supermercados pequenos
(108).

El cuadro 2, para la alimentacion enva-
sada, resume la diferencia de precios en-
tre la cesta econémica y la cesta estan-
dar. En todos los formatos el ahorro es
bastante parejo y oscila entre el 33,6% de
los supermercados medianos y el 31% de
los supermercados pequenos.

En los productos de drogueria que se
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han analizado en el trabajo de campo no
se observan grandes diferencias en pre-
cios entre los distintos formatos comer-
ciales. El recorrido de los indices oscila
entre 100 (supermercados medianos y
supermercados pequenos) y 103 (gran-
des supermercados y comercio tradicio-
nal).

No obstante, cuando se atiende a los
productos que conforman la cesta econé-
mica aparecen mayores diferencias (los
establecimientos de descuento tienen el
indice 100, mientras que los supermerca-
dos llegan a 114).

El cuadro 3 resume la diferencia de pre-
cios en los productos de drogueria en fun-
cién de que se elija la cesta estandar o la
cesta econémica. La principal diferencia
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GRAFICO 10

indices de precios por ciudades para drogueria

CESTA ESTANDAR CESTA ECONOMICA

Las Palmas de Gran Canaria|100 1 Ourense |100 .
Corufa (A) 102 ! Tarragona |110 !

Melilla [t02 Palencia [110 i

Lugo |102 ! Segovia |110 !

Ourense |102 i Jerez de la Frontera|113 i
Pontevedra [103 | Corufia (A)|114 '
Zaragoza [103 Jaén [114 :

Huesca 103 |} Salamanca [117 H

Palencia [103 ! Cuenca |118 !

Segovia [104 Albacete |18 '

Gijon |104 ! Zaragoza [119 !

Jerez de la Frontera|104 Malaga |120 i
Teruel |104 ! Melilla |120 !

Alicante [104 Lleida |120 i
Lleida|104 | Oviedo |122 ]

Murcia [105 1 Lugo 122 -

Valladolid |105 | Cordoba |122 ]
Tarragona |105 : Logrofio [122 :

Cédiz |105 | San Sebastian|122 ;

Ciudad Real|105 1 Talavera de la Reina|123 !
Burgos [105 | Ciudad Real|123 ;

Oviedo [106 ! Bilbao [123 ;

Vigo [106 Ceuta |124 i

Avila {108 ! Badajoz [124 I

Jaén [106 Sevilla 124 i

Logrofio |106 | Gijon |124 '
Barcelona [106 1 Pontevedra |125 i
Cordoba [106 | Zamora |125 !

Valencia [108 1 Murcia |125 :

Girona 106 | Valladolid 125 H

Santa Cruz de Tenerife|107 ! Barcelona [125 -
Sevilla [107 | Almeria |125 i
Santander |107 ! Pamplona [126 I
Caceres [107 Huesca 126 :
Albacete |108 ! Madrid |127 !

Madrid [108 Castellon de la Plana|127 i

Palma de Mallorca|10s | Vigo [127 ]
Ceuta|tos 1 Avila|127 !

Mélaga |109 | Alicante |127 i

Granada [103 1 Valencia |128 :

Badajoz |[110 | Caceres |128 H
Salamanca [110 ! Granada [128 -
Talavera de la Reina|110 Huelva [129 :
Huelva |10 ! Leon|130 I
Bilbao |11 Santa Cruz de Tenerife|133 i
Zamora |11 ! Toledo [133 4
Leon|ut Cadiz |134 i
Pamplona |111 | Girona |135 !
Guadalgjara |11 1 Teruel |138 '
Cuenca |112 Palma de Mallorca|138 H
Almeria |13 1 Burgos [140 i
Soria |14 | Guadalajara |140 0
Toledo |114 ! Santander [147 !
Castellon de la Planal1t7 | Soria 147 H
San Sebastian |19 ! Vitoria |149 J
Vitoria [126 1 Las Palmas de Gran Canaria|158 1

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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CUADRO 6

Diferencia de precios entre la cesta econémica y la cesta estandar en drogueria. Porcentaje

CIUDAD AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA CIUDAD AHORRO POSIBLE CON LA CESTA ECONOMICA
Albacete -56,0 Logrofio -473
Cadiz -53,9 Ciudad Real -473
Céaceres -52,9 Tarragona -470
Granada -b2,5 Ourense -470
Soria -52,2 Bilbao -470
Melilla -52,1 Sevilla -470
Ceuta -51,8 Gijon -46,7
Almeria -51,56 Jerez de la Frontera -46,4
Castellon de la Plana -51,4 Salamanca -46,4
Alicante -51,0 Cordoba -46,3
Zamora -50,6 Jaén -46,1
Valencia -50,5 Palma de Mallorca -46,1
Palencia -50,1 Huelva -46,0
Lleida -50,0 San Sebastian -459
Santa Cruz de Tenerife -49,8 Pontevedra -458
Talavera de la Reina -496 Murcia -453
Palmas de Gran Canaria (Las) -495 Valladolid -451
Teruel -49.2 Malaga -449
Avila -491 Lugo -43,8
Girona -48,9 Burgos -43,6
Segovia -48,4 Vigo -429
Corufia (A) -483 Ledn -428
Oviedo -48,2 Zaragoza -427
Cuenca -48,0 Barcelona -416
Santander -478 Vitoria -404
Madrid -477 Badajoz -40,4
Huesca -475 Toledo -38,1
Pamplona -474 Guadalajara -28,9
FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

se observa en los hipermercados con un
49,8%.

Resultados por ciudades

El trabajo de campo del Observatorio de
Precios se ha realizado en todas las capi-
tales de provincia de Espaia y, ademas,
se han tomado los precios en las ciuda-
des auténomas de Ceuta y Melilla. El cua-
dro 4 recoge las ciudades que han servido
para realizar el estudio anadiendo, ade-
mas, Vigo, Gijon, Talavera de la Reina y Je-
rez de la Frontera porque cuentan con ma-
yor poblacién que su capital de provincia.
Los indices de precios por ciudades se
detallan del grafico 5 al grafico 10 diferen-

ciando para el total de alimentacion, fru-
tas y hortalizas, pescado, carne, alimen-
tacion envasada (cesta estandar y cesta
econdémica) y drogueria (cesta estandar y
cesta econémica).

El grafico 5 recoge los precios para el
total de alimentacion por ciudades. En es-
te caso, Salamanca (100), Zamora (100),
Ourense (100), Vigo (101) y Tarragona
(101) son las cinco ciudades con los pre-
cios mas reducidos, mientras que sucede
lo contrario en Bilbao (124), Cadiz (118),
Valencia (117) y San Sebastian (116).

Conforme al grafico 6, Melilla (100), Lu-
g0 (100) y Cérdoba (100) son las ciuda-
des que cuentan con los precios mas re-
ducidos para la adquisicion de frutas y
hortalizas, mientras que San Sebastian

Distribucion y Consumo 86 Enero-Febrero 2009

(135), Pamplona (133) y Madrid (129) tie-
nen precios sensiblemente superiores.

El recorrido de los indices de precios
por ciudades para pescado llega a 43
puntos, estando en los extremos Cérdoba
(100) y San Sebastian (143). Entre las
ciudades con precios mas reducidos se
encuentran, ademas de Cérdoba, Teruel
(106), Huesca (106), Ourense (10) y Sevi-
lla (110), mientras que los precios mas
elevados estan en San Sebastian (143),
Las Palmas de Gran Canaria (142) y Ali-
cante (139).

En el caso de los precios de los produc-
tos cérnicos también se observa una no-
table diferencia entre la ciudad con meno-
res precios (Zamora con 100) y la ciudad
con los precios mas elevados (de nuevo



Los precios en el comercio detallista

San Sebastian con 140 y también Bilbao
con 140). En el grupo de ciudades con
precios mas reducidos también destacan
Ourense (101), Salamanca (103) y Valla-
dolid (109) mientras que, por el contrario,
entre las ciudades que cuentan con los
precios mas elevados también estan
Pamplona (136), Palma de Mallorca (136)
y Girona (135).

Para alimentacion envasada resulta po-
sible diferenciar entre la cesta estandary
la cesta econémica. En el primer caso,
los precios més atractivos estan en Cace-
res (100), Murcia (100), Tarragona (101)
y Zamora (101), mientras que los mas
elevados se encuentran en Ciudad Real
(112), San Sebastian (112), Cadiz (112) y
Bilbao (111). En cuanto a la cesta econé-
mica de alimentacion envasada, los pre-
cios mas reducidos estan en Zamora
(100), Gijén (104), Valladolid (106), Vigo
(106) y Ourense (106), mientras que los
precios mas elevados son los de Huelva
(141), Santa Cruz de Tenerife (138), Ali-
cante (133) y Palma de Mallorca (127).

El cuadro 5 plantea las diferencias de
precios entre la cesta econdémica y la ces-
ta estandar para la alimentacién envasa-
da, oscilando el posible ahorro entre las
dos opciones en una horquilla del 39,6%
(Gij6n) al 19,1% (Santa Cruz de Tenerife).

Los indices de precios por ciudades pa-
ra drogueria también se desglosan entre
la cesta estandary la cesta econémica. El
grafico 10 determina a Las Palmas (100),
Coruna (A) (102), Melilla (102), Lugo
(102) y Ourense (102) como las ciudades
con precios mas reducidos de la cesta es-
tandar, mientras que Ourense (100), Ta-
rragona (110), Palencia (110) y Segovia
(110) son las ciudades con menores pre-
cios de la cesta econémica. Entre las ciu-
dades con precios mas elevados estan
Vitoria (126), San Sebastian (119) y Cas-
tellén de la Plana (117) en la cesta estan-
dar y Las Palmas (158), Vitoria (149), So-
ria (147) y Santander (147) en la cesta
econdémica.

El cuadro 6 resume, por ciudades, las
diferencias de precios que existen entre
la cesta econémica y la cesta estandar en
drogueria. Las diferencias mayores se ob-

servan en Albacete (56,0%), Cadiz
(53,9%) y Caceres (52,9%), mientras que
las diferencias menores se asocian a
Guadalajara (28,9%), Toledo (38,1%), Ba-
dajoz (40,4%) y Vitoria (40,4%).

Resultados por ensefias

Taly como se detalla en el apartado meto-
dolégico de este articulo, en el trabajo de
campo se ha buscado la significatividad
de la informacion recogida también por
ensenas. Por tanto, el cuadro 7 resume
las ensenas que han sido objeto de estu-
dio desde el Observatorio de Precios de
la Distribucion Comercial.

En frutas y hortalizas, el recorrido de
los indices de precios entre ensenas es
notable y llega a 61 puntos (grafico 11).
Entre las ensefas con precios mas redu-
cidos estan Comercial Piedra Trujillo
(100), Lider (106) o Superficies de Ali-
mentacion (107) mientras que, por el con-
trario, los precios més elevados se aso-

cian a El Corte Inglés (161), Ercoreca
(152) y Uvesco (142).

En el consumo de pescado, las diferen-
cias de precios entre las ensenas son no-
tables, llegando a observarse un recorri-
do de los indices de 74 puntos (grafico
12). Hijos de L. Rodriguez (100), Comer-
cial Piedra Trujillo (112) y Grupo Galerias
Primero (120) estan entre las ensefas
con precios mas reducidos, mientras que
Uvesco (174) y El Corte Inglés (163)
cuentan con los precios mas elevados.

El gréfico 13 resume los indices de pre-
cios por ensefna para la carne. La oscila-
cién de los precios llega a 56 puntos en-
tre la ensefa de menor precios (San Ra-
fael con 100) y la ensefa de precio mas
elevado (Ercoreca con 156). En el grupo
de ensenas con precio mas reducidos
destacan Comercial Piedra Trujillo (101),
Cash Lepe (102) o Grupo Gadisa (105)
mientras que, por el contrario, en el grupo
de ensenas con mayor precio estan El
Corte Inglés (139), Unesco (137) y Bon
Preu (130).

CUADRO 7

Ensefias analizadas en el trabajo de campo

Agrucan Grupo Eroski
AhorraMas Grupo Froiz

Aldi Grupo Gadisa

Alimerka Grupo Galerfas Primero
Bon Preu Grupo Upper

Cash Lepe Hermanos Martin
Cencosu Hijos de L. Rodriguez

Comercial Piedra Trujillo

Indular Gral. Alimentaria

Consum, S. Cooperativa

Jesuman

Covalco Juan Fornés
Coviran Lider
Detallistas Unidos Lidl

Dia (Grupo Carrefour) Mercadona

Dinosol Miquel Alimentacié

Eco Mora San Rafael

El Arbol Semark

El Corte Inglés Superficies de Alimentacion
Ercoreca Unide

Grupo Auchan Uvesco

Grupo Carrefour

Otras ensefias

Grupo Condis

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
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GRAFICO 11 GRAFICO 12
indices de precios por ensefias de productos frescos: indices de precios por ensefias de productos frescos:
frutas y hortalizas pescado

Hjjos de L. Rodriguez| 100
Comercial Piedra Trujillo|112
Grupo Galerfas Primero|120

Alimerka | 122

Grupo Carrefour | 127
Grupo Gadisa |130

Grupo Auchan |133
Hermanos Martin |134

El Arbol |134

Mercadona [135
AhorraMas | 135

Miquel Alimentaci¢ | 136
Otros |137

Semark |138

Consum, S. Cooperativa|140
Grupo Condis | 141

Grupo Eroski | 142

Dinosol | 142

Eco Mora|143

Grupo Froiz | 144
Superficies de Alimentacion|148
Bon Preu | 150

Comercial Piedra Trujillo | 100
Lider | 108

Superficies de Alimentacion | 107
Jesuman | 108

San Rafael | 108

Hijos de L. Rodriguez| 111
Grupo Auchan | 112

Grupo Gadisa | 113
Cencosu | 114

Miguel Alimentacio | 114
Cash Lepe | 115

Bon Preu| 115

Grupo Carrefour | 117
Hermanos Martin | 117
Grupo Condis | 117

Grupo Froiz | 117

Alimerka | 119

Coviraan | 120

Mercados Municipales | 121
Eco Mora | 121

Comercio tradicional | 121
AhorraMas | 122

Covalco | 122 Covalco | 150
Otros | 123 Mercados Municipales | 158
Detallistas Unidos | 124 Unide | 159
Unide | 125 Comercio tradicional 161
Grupo Galerias Primero | 127 El Corte Inglés|163
Mercadona | 128 Uvesco |174
Semark | 131
Grupo Eroski| 131 FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.
Dinosol | 133
El Arbol | 135
Consum, S. Cooperativa| 135
Uvesco | 142

Ercoreca | 152
El Corte Inglés | 161

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Para la alimentacion envasada, se ha
desglosado entre la cesta estandar y la
cesta econdmica para clasificar a las en-
sefas en funcién de su indice de precios.
Asi pues, los precios mas reducidos se
observan, para la cesta estandar, en Bon
Preu (100), Grupo Auchan (100) y Miquel
Alimentacié (100) mientras que, para la
cesta econémica, estan Hijos de L. Rodri-
guez (100), Alimerka (103), Lider (105), El
Arbol (105) y Grupo Carrefour (105). En
cuanto a los precios mas elevados, para
la cesta estandar se encuentran en Erco-
reca (110), Detallistas Unidos (109) y Co-
valco (108) y para la cesta econémica en

Distribucion y Consumo 88 Enero-Febrero 2009



Los precios en el comercio detallista

GRAFICO 13

indices de precios por ensefias de productos frescos:

carne

San Rafael | 100

Comercial Piedra Trujillo | 101

Cash Lepe | 102

Grupo Gadisa | 105

Hermanos Martin | 110

Grupo Galerfas Primero | 111

Eco Mora | 111

Mercados Municipales | 112

Grupo Condis | 113

Superficies de Alimentacion| 113

Grupo Froiz | 114

Alimerka | 114

Dinosol | 115

Unide | 115

Comercio tradicional | 115

Covirén | 115

Covalco | 115

Otros | 116

Miguel Alimentacio | 116

Cencosu | 117

AhorraMas | 118

El Arbol | 119

Grupo Auchan | 121

Mercadona | 121

Hijos de L. Rodriguez| 122

Semark | 122

Detallistas Unidos | 124

Grupo Eroski| 126

Consum, S. Cooperativa| 126

Grupo Carrefour | 127

Bon Preu | 130

Uvesco | 137

El Corte Inglés| 139

Ercoreca | 156

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Cash Lepe (130), Eco Mora (129) y Super-
ficies de Alimentacion (128).

En los productos de drogueria se ha es-
tablecido una diferenciacion en los indices
de precios entre la cesta estandary la ces-
ta econémica. Las mayores diferencias de
precios entre ensenas se observan en la
cesta econdémica (41 puntos frente a 25
puntos). En el caso de la cesta estandar,
las ensenas con precios mas reducidos
son Cash Lepe (100), San Rafael (101),
Grupo Gadisa (102) y Dinosol (102), mien-
tras que los precios mas elevados se aso-
cian a Ercoreca (125), Uvesco (113) y Co-
viran (112). En la cesta econémica, los
precios mas reducidos estan en Mercado-
na (100), Aldi (103), Grupo Carrefour

(105) y Dia (105), mientras que los pre-
cios mas elevados son para ensenas co-
mo Uvesco (141), Superficies de Alimen-
tacion (137) y El Corte Inglés (137).

NOTAS FINALES

El Observatorio de Precios de la Distribu-
cion Comercial, creado desde el Ministe-
rio de Industria, Turismo y Comercio con
la participacion de Mercasa, se basa en
la comparacién de precios por estableci-
mientos, formatos comerciales, ciudades
y ensenas. Este Observatorio proporciona
informacion relevante para los oferentes
de este sector, los especialistas y estu-
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diosos de la distribucién comercial, los
responsables de las Administraciones pu-
blicas en materia de comercio interior y
los consumidores.

Este articulo se basa en la informacion
publicada desde el Observatorio de Pre-
cios de la Distribucion Comercial. El tra-
bajo de campo que se ha realizado ha pre-
tendido servir de base para comparar los
precios de los distintos formatos comer-
ciales (hipermercados, supermercados,
mercados municipales, tiendas de des-
cuento y establecimientos especializa-
dos), por ciudades, y considerando las
principales ensenas que operan en la dis-
tribucion comercial minorista. Para ello,
se han visitado 4.161 establecimientos,
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GRAFICO 14

indices de precios por ensefias para alimentacién envasada

CESTA ESTANDAR

Bon Preu |100

CESTA ECONOMICA

Grupo Auchan (100

Hjjos de L. Rodriguez|100

Alimerka |103

Miguel Alimentaci¢ |100

Lider [105

Semark |101

El Arbol [105

Grupo Gadisa |101

Grupo Carrefour|105

El Corte Inglés|t01

Grupos Galerias Primero|108

Grupo Carrefour [101

Grupo Eroski|107

Grupo Froiz |101

Grupo Gadisa|107

Grupo Auchan |08

Mercadona |10t

Aldi|109

Cash Lepe [102

Mercadona |110

El Arbol |102

Dia (Grupo Carrefour)|t1t

Hermanos Martin (102

Lidl [112

Grupo Eroski |102

AhorraMas |113

Otros |103

Grupo Froiz|117

Grupo Condis|117

Comercial Piedra Trujillo 103

Bon Preu|119

Unide |03

San Rafael|119

Grupo Condis |103

Otros |119

Superficies de Alimentacion |104

Uvescao |120

Hijos de L. Rodriguez|104

Ercoreca [121

Alimerka |104

Unide |11

Miquel Alimentaci¢ |11

Dinosol |104

Dinosol |121

San Rafael |104

Semark |121

Consum. S. Cooperativa |104

Coviran [122

AhorraMas (105

Consum, S. Cooperativa|123

Coviran (108

El Corte Inglés|123

Uvesco |107

Covalco [123

Comercial Piedra Trujillo|124

Eco Mora |107

Hermanos Martin|124

Grupo Galerias Primero (107

Detallistas Unidos|126

Covalco |108

Cencosu |127

Detallistas Unidos |109

Superficies de Alimentacion|128

Ercoreca (110

Eco Mora|129

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

Cash Lepe|130

analizando los precios de 187 productos
y tomando datos de las 30 ensenas lide-
res en superficie comercial en Espana. La
informacion se desglosa para alimenta-
cion perecedera (frutas y hortalizas, pes-
cado y carne), alimentaciéon envasada y
productos de drogueria.

Conviene dejar claro que, a pesar de
que existen otros aspectos que también
son fundamentales en las decisiones de
consumo de los hogares (localizacion del
establecimiento, horarios de venta, aten-
cion al publico, servicios postventa, ...), el
Observatorio de Precios se cife exclusiva-

mente a la comparacion de precios por
establecimiento, formato comercial, ciu-
dady ensena.

De la informacién analizada en este tra-
bajo, resulta posible extraer las siguien-
tes conclusiones:

— Las principales diferencias en pre-
cios por formatos comerciales se
asocian a los productos frescos que
cuentan con una mayor variabilidad
en sus precios (por ejemplo, en el ca-
so del pescado el recorrido de los in-
dices oscila entre 100 del hipermer-
cado y 118 del comercio tradicional).
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La cesta econdémica de los produc-
tos de drogueria también cuenta con
una variacion resenable puesto que
los supermercados pequenos alcan-
zan un indice de 114.

Por formatos, los precios mas reduci-
dos son el hipermercado para el total
de alimentacion; el mercado munici-
pal y el comercio tradicional en frutas
y hortalizas; el hipermercado en pes-
cado; el mercado municipal en carne;
el hipermercado en alimentacion en-
vasada tanto en la cesta estandar co-
mo en la cesta econémica; y, por Ulti-
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GRAFICO 15
indices de precios por ensefias para drogueria

CESTA ESTANDAR

Cash Lepe |100

CESTA ECONOMICA

San Rafael |101

Mercadona |100

Aidi [103

Grupo Gadisa |102

Grupo Carrefour|105

Dinosol |102

Dia (Grupo Carrefour)|105

Miguel Alimentaci¢ 103

Lidl {107

Hermanos Martin [103

Alimerka |108

Hijos de L. Rodriguez|103

AhorraMas |108

Otros |103

Grupo Gadisa|110

Consum, S. Cooperativa |103

Grupo Auchan [110

Grupo Froiz |104

Bon Preu (111

Grupo Galerfas Primero |104

Dinosol |114

Grupo Eroski|115

Covalco |104

Cash Lepe|115

Eco Mora [104

Consum, S. Cooperativa|115

Semark |104

El Arbol 117

Comercial Piedra Trujillo |104

San Rafael|117

Mercadona |104

Hjjos de L. Rodriguez|119

AhorraMas |105

Hermanos Martin[120

Unide [105

Comercial Piedra Trujillo|122

Alimerka |105

Grupo Condis|123

Bon Preu|105

Grupo Froiz|123

Grupo Condis |105

Otros|123

Grupo Auchan (108

Lider |13

Grupo Galerias Primero|126

El Arbol [106

Coviran (127

Grupo Carrefour |108

Covalco |127

Grupo Eroski[108

Unide |129

Comercio tradicional |108

Miquel Alimentacié |129

El Corte Inglés|110

Semark |130

Detallistas Unidos |110

Eco Mora|130

Superficies de Alimentacion 111

Cencosu |130

Detallistas Unidos|132

Covirén (112

Uvesco [113

El Corte Inglés|137

Superficies de Alimentacion|137

Ercoreca (125

Uvesco |141

FUENTE: Ministerio de Industria, Turismo y Comercio.

mo, los supermercados medianos y
pequenos en la cesta estandar de
drogueria y las tiendas de descuento
en la cesta econémica de drogueria.
Las diferencias de precios entre la
cesta estandar y la cesta econémica
son considerablemente superiores
en el hipermercado tanto para ali-
mentacién como para drogueria.

Los resultados por ciudades son
muy heterogéneos y plantean una
casuistica muy variada. Destaca, por
ejemplo, la notable oscilacion de los
indices en la cesta econémica de
drogueria (58 puntos), en pescados
(43 puntos), en la cesta econémica

de alimentacion envasada (41 pun-
tos) o en carne (40 puntos).

Entre las ensefas también existe
una notable heterogeneidad de pre-
cios que se manifiesta especialmen-
te en los productos frescos. Entre la
ensefia de precio mas elevado y la
ensefa de precio mas reducido exis-
te una oscilacion de 74 puntos en
pescado, 61 puntos en frutas y hor-
talizas y 56 puntos en carne. Al mis-
mo tiempo, puede sopesarse la idea
de que algunas ensefas comercia-
les utilizan una estrategia de elastici-
dad cruzada de precios; esta cir-
cunstancia se observa, por ejemplo,
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en ciertas ensenas que tienen los
precios mas reducidos en algunas
familias de productos mientras que,
por el contrario, cuentan con los pre-
cios mas elevados en otras. M
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Toda la informacion del Observatorio de Precios, accesible en Internet

| Observatorio de Precios del Minis-

terio de Industria, Turismo y Comer-
cio cuenta como apoyo para la difusion
de los resultados con una pagina web
que ofrece la informacién recogida en
el trabajo de campo: www.observato-
rioprecios.es.

El objetivo de esta pagina web se
orienta a facilitar a los consumidores la
comparacion de los precios entre los
distintos establecimientos de distribu-
cion comercial en los que adquieren ha-
bitualmente sus productos de alimen-
tacion y drogueria diferenciando, ade-
mas, entre formatos comerciales, ciu-
dades y ensenas.

En la pagina de inicio del Observato-
rio de Precios se advierte que el come-
tido fundamental de esta herramienta
es la comparacion exclusiva de precios
sin valorar otras variables como pue-
den ser atencion al cliente, situacion
del establecimiento, variedad de la
oferta, calidad del producto... Para co-
menzar a navegar en este portal de pre-
cios hay que pulsar en el mapa que se
presenta en la pagina inicial y, por tan-
to, comienza a funcionar esta herra-
mienta de comparacion de precios en
formatos comerciales, ciudades y ense-
nas.

La informacion presentada en la web
del Observatorio de Precios cuenta con
una elevada accesibilidad. Pasada la
pagina inicial, el Observatorio permite
navegar en tres apartados:

- Metodologia. Analiza en una ficha
técnica los principales aspectos
metodolégicos que han guiado el
trabajo de campo.

- Informe trimestral. Recoge las no-
tas mas relevantes que se derivan
de la toma de datos para cada tri-
mestre.

- Resultados. Permite profundizar
con detalle en los precios de los
productos analizados por estable-
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cimiento, formato comercial, ciu-

dady ensena.

De forma mdas concreta, existen va-
rias vias principales para conseguir in-
formacion detallada sobre el apartado

de resultados:

— Por una parte, se puede utilizar el
motor de busqueda que permite
seleccionar estadisticas por pro-
ductos (alimentacion y drogueria)
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desglosando los resultados en ciu-
dades y eligiendo entre indice de
precios, variacion trimestral y evo-
lucién histérica.

— Por otra parte, resulta posible
agrupar los resultados para el con-
junto del pais (opcion Espana) y
obtener resultados para el total de
alimentacion, alimentacién enva-
sada (cesta estandar y cesta eco-
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némica) y drogueria (cesta es-
tandar y cesta econémica). La
agrupacion de la informacion se
puede realizar por ensenas, for-
matos y ciudades.

— En tercer lugar, el Observatorio
de Precios también introduce un
motor de busqueda de los resul-
tados apoyandose en las distin-
tas provincias donde se han to-
mado los datos en el trabajo de
campo. En este caso, se puede
conseguir informacion detallada
sobre los establecimientos con
el indice de precios mas eleva-
do o mas reducido, por ciuda-
des, para cada familia de pro-
ductos.

La informacion por ciudades apa-
rece clasificada, en un primer mo-
mento, en total alimentacion, ali-
mentacién envasada (cesta estan-

dar y cesta econdmica), productos
frescos (frutas y hortalizas, carne y
pescado) y drogueria (cesta estan-
dar y cesta econémica). En el ejem-
plo siguiente se plantea la informa-
cion para la primera de las ciudades
(Albacete) que aparece en la rela-
cion del Observatorio.

La informacién disponible en la
web del Observatorio de Precios esta
muy desagregada y permite, por
ejemplo, contar con precios para dis-
tintas agrupaciones de productos Y,
ademas, en todos los establecimien-
tos que se han visitado.

En el caso concreto de la alimenta-
cion envasada se puede plantear la
separacion de los datos para pan y
cereales; lacteos, queso y huevos;
aceites y grasas; bebidas, y, resto de
alimentacion envasada.

A modo conclusién, puede apun-
tarse que el consumidor va a contar
a partir de este momento con una
herramienta util para la comparacion
de precios en los productos que ha-
bitualmente consume que, ademas,
va a facilitar sus decisiones de com-
pra entre formatos comerciales y en-
senas. M
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