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1.- INTRODUCCION

Siguiendo los planteamientos de Sombart (1863-1941) se pu
de afirmar que los sistemas econémicos se han desarrolladq
través de tres etapas: economia individual (tribal, clan...), ecq
nomia transitoria (ciudades medievales...), y economia socis
(capitalismo, socialismo, planteamientos mixtos...).

En las tres etapas el comercio juega un papel relevant
Desde el mero trueque a los avanzados sistemas de comer|
electronico encontramos que las relaciones humanas y socil ¥
les se vinculan con el intercambio.

En la época medieval se instalan mercados ambulantes (£
glo X) que son permanentes en las urbes (mozéarabes). Enf
siglo XII surgen los mercados diarios con la consolidacion dé$
los azogues (plazas o lugares de la ciudad para el ejercicio
diario de la actividad comercial). También proliferan las al-por el profesor Ramirez en su exposicion del 25 de agosto en
caicerias y bazares. la Universidad Internacional Menéndez Pelayo).

Resumiendo, se puede recordar la aportacion del autor me-No hay una sola clase de ciudad sino varias y todas ellas se
dievalista francés Pirenne que afirmaba lqseciudades son  combinan e interrelacionan en la metrépoli. En principio po-
hijas del comercio demos identificar cinco tipos distintos de ciudad, tal y como

En este contexto filial parece oportuno, y es el objetivo dese relacionan en el cuadro n° 1.
esta ponencia, plantear, e intentar esclarecer, el papel que
ejercen los mercados municipales en la vertebracién econémi-
cay social de las ciudades. CUADRO N° 1:

La tarea emprendida se va a basar en el estudio en primgbnEORMACION DE-LAS-CIUDADES-MODERNAS
lugar de las diversas configuraciones, econdmicas, sociales y
urbanisticas de las ciudades y en la consideracién de los prin-
cipales elementos socioeconémicos que conforman el papel * CIUDAD INDUSTRIAL
de los mercados municipales (cuyo cambio generacional tam- « CIUDAD COMERCIAL
bién se comentara).

+ SEDE POLITICA Y BUROCRATICA

« SEDE DE SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVADOS

» CIUDAD RESIDENCIAL

2.—- CONFIGURACION
COMERCIAL DE LAS CIUDADES

Los procesos de urbanizacién estan generando nuevos retod.a sede politicajunto con la ciudad comercial, perfila la

en el abastecimiento de las ciudades. Las previsiones apuntamagen de lo que debe ser una ciudad. Las autoridades publi-
a que el 70 por cien de la poblacién mundial residira en ciudacas parecen tener un derecho especial a la magnificencia ar-
des de mas de 10 millones en el afio 2025 (aspecto sefialaduitectdnica y urbana (ayuntamientos, sedes del gobierno, mi-
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nisterios...). (Schumpeter Desde el punto de vista comercial surgen diversas alternati-
afirmaba, de forma sar- vas de conformacion de las ciudades (con un papel importante
céastica, que millares de de los mercados municipales). A continuacion se resumen los
americanos resueltamen- principales aspectos susceptibles de estudio (cuadro n° 2).
te demdcratas dedicaban
los veranos a maravillar-
se con los monumentos
al despotismo pasado).
La ciudad industrial

CUADRO N° 2:
CONEORMACION.DE.LAS.CIUDADES.COMERCIALES

Ar- - DESERTIZACION
SL!ele plantearse en ter- | ciupAD-PLAZA (EJE COMERCIAL)
minos rudos y sélidos. — MICROURBANISMO COMERCIAL
Productos eficaces con  POLICENTRICAS

uso de energl'as y proce- * CIUDAD CONCENTRADA (CASTILLO)

dimientos industriales que generan humos y ruidos. La mejo
ra de la calidad de vida, como objetivo de politica econémica, ciupap-FamiLIA

— MICROCOSMOS

— TAMARO Y NUMERO DE HOGARES

determina la bsqueda de tecnologias limpias y la creacion de ~ CONSUMO PER CAPITA
poligonos y zonas industriales extraurbanas. — COMERCIO CONCENTRADO
. . . * CIUDAD-FRONTERA
Lasciudades comercialesya hemos hablado del origen — MOTORIZACION (EFECTOS FRONTERA...)

mercantil de las ciudades, se basan en el orden y elegancia

(piénsese en Venecia, Génova, Brujas...). La elegancia y cak<CIUDAD GREMIAL
dad urbanistica de una ciudad se miden por el esplendor de
sus calles comerciales.

Como sefiala GalbraittiNo aceptamos que los almacenes y
las tiendas puedan ser estrictamente funcionales; los primero€IUDAD-PLAZA (EJE COMERCIAL):
deben tener cierta grandeza residual, y las segundas, un mint-Las grandes superficies crecen respecto a los centros comer-
mo de estilo. Algo parecido ocurre en los modernos centros cceiales naturales, mercados de abastos y tiendas de proximidad.
merciales; su distincion aumenta, si no con su belleza, al me= Desertizacion de zonas comerciales tradicionales.
nos con sus dimensiones, su lujo y su visible coste. Cuando lasMicrourbanismo comercial (espacios peatonales y trafico
tiendas del centro comercial llevan una vida languida o tienenrestringido).
gue cerrar, se dice que toda la ciudad esta en decadencia, aun-
gue las sucursales florezcan en las encrucijadas del trafico lUDAD CONCENTRADA:
en los bordes de la ciudad” « Difusion del desarrollo comercial.

En el contexto de la ciudad comercial los mercados municie Ciudades policéntricas.
pales han constituido el punto de referencia basico como ejesBarrios como microcosmos poco permeables.
de intercambio y abastecimiento de productos basicos y como
puntos nodales en la trama urbana. CIUDAD-FAMILIA:

Comosede de servicios publicos y privadasciudad esta » Cambio en el tamafio y nimero de hogares.
en proceso de crecimiento. A las tradicionales actividades p#-Mayor nivel de renta y desarrollo del consumo per capita.
blicas (cuarteles, hospitales, carceles...) se les han sumad®ebilitacion del comercio familiar.
nuevos servicios (polideportivos, centros civicos...) con un
componente mas ludico y diversificado. CIUDAD-FRONTERA:

El desarrollo del terciario avanzado (y la terciariarizacions Coexistencia de una urbanizacién difusa con un comercio
del secundario) ha generado la continua apariciéon de estableencentrado.
cimientos de servicios (juridicos, de seguridad, asesoria em-La motorizacion favorece la movilidad de la poblacion.
presarial...). También los servicios a las familias se han diver-
sificado y ampliado (peluqueria, ocio...). CIUDAD GREMIAL:

En lo referente a laiudad residenciatestaca el desarrollo + Las pequefias empresas comerciales familiares se sustituyen
de las zonas periféricas (con la aparicion de fendmenos de cper entramados de asalariados (fijos o eventuales), empleados
nurbacion). Las ciudades-dormitorio y los enclaves residena tiempo parcial, autbnomos y sumergidos.
ciales de personas de renta media y alta rodean a la ciudad oriSustitucion del componente autodidacta del comerciante por
|gi_r‘mmdo nuevos desafios al ejercicio de la funcién comercialuna formacién profesional basada en la especializacién.
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La funcién de abastecimientde bienes de primera necesi-
dad fue tradicionalmente asumida por los ayuntamientos com-
plementada con la inspeccion sanitaria ademas de la fiscalidad
de precios y calidades. Sin embargo, el dinamismo del sector
comercial ha traspasado parte de esta responsabilidad al sec-
tor privado que la engendra en la diversidad de formas comer-
ciales existentes, dejando a las autoridades locales un cometi-
do menos significativo y, esencialmente, dirigido hacia los
mercados de abastos. Con esta forma comercial se pretende
evitar la ruptura de los aprovisionamientos permitiendo el
abastecimiento de las ciudades, matizado por la importancia
de los productos ofertados que generalmente son de necesidad
inmediata. De hecho los mercados minoristas municipales
3.— FUNCION ECONOMICA Y constituyen la base de comercializacion de alimentos perece-

SOCIAL DE LOS MERCADOS MUNICIPALES deros en la mayoria de las ciudades espafiolas.

El presidente del VI Congreso Espafiol de Centros Comercia-
les (el arquitecto Antonio de la Pefia) planteaba que la renovayapro ne 5:
cion de las ciudades es imposible sin locomotoras del tipo dg— FoMENTO-DE ECONOMIAS-DE AGLOMERACION
mercados modernos, medianas superficies e instalaciones de
caracter cultural (1998). El comercio tiene una enorme inci-  * FACILITAR COMPRA A CONSUMIDORES
dencia en la competencia entre las ciudades ademas de atraer «PROXIMIDAD (14% ENCUESTADOS)
turismo. « COMPLEMENTARIEDAD OFERTA (32% ENCUESTADOS)
Centrando el andlisis en los aspectos socioeconémicos de
los mercados municipales podemos basarnos en el cuadro n®
3. Cada uno de estos puntos requiere un breve analisis que se
va a centrar en una serie de cuadros (n° 4 a 9) y en los si-Los mercados municipales permiten la concentracion de la
guientes comentarios. oferta fomentando lasconomias de aglomeracidue facili-
tan el acto de compra al usuario. Ejemplo de ello es la locali-
zacion conjunta de establecimientos que surten al comprador

CUADRO N° 3: FUNCION ECONOMICA de productos perecederos (frutas, verduras, hortalizas, carnes,
Y-SOCIAL DE LOS-MERCADOS -MUNICIPALES fiambres, embutidos, otros productos carnicos, pescado fresco
) y congelado...) y que se complementan, en ciertos casos, con
.- FUNCION DE ABASTECIMIENTO otros productos no perecederos (frutos secos, drogueria, per-

Il.— FOMENTO DE ECONOMIAS DE AGLOMERACION fumeria, otros productos para el hogar, papeleria...).
Il — REGULADOR ZONAL DE PRECIOS Y COMPETENCIA Por otro lado, los mercados minoristas de abastos son el

centro de una zona comercial mas amplia donde se instalan
] tiendas tradicionales caracterizadas por la proximidad y la
V.— PRODUCCION DE SERVICIOS complementariedad en su

VI.— IMAGEN SOCIAL oferta. También es posible . =

que dentro del nucleo de in- doe

fluencia comercial de los

mercados se sitlen otras for-

IV.— GENERACION DE EXTERNALIDADES POSITIVAS

CUADRO N 4: 1.= FUNCION DE ABASTECIMIENTO mas distributivas como un \
supermercado o un mercadi- Q.
*« PRODUCTOS DE PRIMERA NECESIDAD ”0, situaciones que desem- k.
+ BASE DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS FRESCOS bocan en un beneficio mu- \ :
(VARIEDAD DE PRODUCTOS: 32% ENCUESTADOS) tuo por la atraccion de con- ;
« EVITAR LA RUPTURA DEL APROVISIONAMIENTO sumidores generada por / '
cada uno de los modelos de

+ GARANTIA DE CALIDAD (32% ENCUESTADOS) - ., - [
comercializacion. ~ g
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CUADRO N° 6:

HIL=REGULADOR-ZONAL DE PRECIOSY_.COMPETENCIA

« FOMENTO DE LA COMPETENCIA

* PRECIOS BAJOS (42% ENCUESTADOS)

*« REDUCIDOS COSTES COMUNES POR EL SISTEMA DE PROPIEDAD

Los puestos instalados
en los mercados de abas-
tos actian comeegula-
dores zonales de precios
Parece claro que con su
actividad aumenta el na-
mero de puntos de venta
ampliandose el nivel de
competencia y repercu-
tiendo, a la baja, en los
precios. Ademas el mar-
co de propiedad y ges-
tién, generalmente muni-
cipal y/o compartida con

CUADRON8:V.=-PRODUCCION-DE.SERVICIOS

+ ALMACENAMIENTO Y PREPARACION DE PRODUCTOS

* DISPONIBILIDAD EN TIEMPO Y LUGAR

+ INFORMACION AL CONSUMIDOR

— CONSIGNA CENTRALIZADA
* NUEVOS SERVICIOS

— TRANSPORTE A DOMICILIO

— AIRE ACONDICIONADO < 10%

— CAJERO AUTOMATICO < 10%
« PROBLEMAS

< 30%
<10%

— APARCAMIENTO

— ABIERTO MEDIODIA

El papel fundamental del comercio en mercados se vincula
con laproduccion de serviciog@lmacenamiento, preparaciéon
de productos, disponibilidad de tiempo y lugar, concentracion
de establecimientos, informacién al consumidor...). La poten-
ciacion de este tipo de mercados minoristas participaria en el
desarrollo de una economia basada en el sector terciario.

asociaciones comerciales, potencian este efecto al repercutir

unos menores costes comunes al placero que le supone Po@eprRO-Ne-9—VI=IMAGEN-SOCIAL

ofertar sus productos a un precio mas competitivo que, si por )

el contrario, tuviese que cargar con todos los gastos de mane-" BUENA RELACION CALIDAD/PRECIO (32 Y 42% ENCUESTADOS)

ra individualizada.

CUADRO N° 7:

1V.=GENERACION:DE-EXTERNALIDADES:POSITIVAS

» TERCIARIZACION DE LA ZONA (RESTAURACION, OFICINAS...)

+ REVITALIZACION DE BARRIOS Y CASCOS HISTORICOS

+ EVITAR LA DESERTIZACION DE LOS CENTROS DE CIUDADES

» SIMBOLOS DE LA CIUDAD

* TRATO PERSONALIZADO (10% ENCUESTADOS)

Laimagen socialde los mercados municipales difiere de la
visién comercial que de ellos se tiene. El comercio en merca-
dos se asocia a una imagen generalizada de buena relacion ca-
lidad/precio principalmente en alimentacién perecedera aun-
gue ademas se observan en la sociedad como simbolos, inclu-
so nostélgicos, de la ciudad y de la tradicién apoyado en el in-
mejorable entorno arquitecténico en que se encuadran. La

Otro aspecto derivado del buen funcionamiento de los merbuena imagen tradicional de las plazas de abastos estéa forjada
cados municipales es la generaciomrefdetos externos positi- en la calidad de los productos, en el trato personalizado de los
vossobre las zonas adyacentes. En este sentido se potenciajgeradores con los clientes y en la vocacion de servicio a la
terciarizacion de la zona favoreciendo la localizacion de esteciudad. Finalmente hay que sefialar la necesidad de plantear
blecimientos de restauracion, otros equipamientos comercianodificaciones en los mercados (segunda generacién) adap-
les, oficinas publicas y privadas... tandose a la nueva gama de compradores y estableciendo mo-

También puede contribuir a frenar el despoblamiento de logificaciones en los siguientes aspectos (un analisis mas am-
centros histéricos de las ciudades. Los mercados de abastplo puede verse en Casares y Rebollo; 1997):
son una pieza clave en la revitalizacién de barrios y cascosDiversificacion de la oferta comercial.
histéricos. Cuando los edificios donde estan instaladas las plaMejora en los servicios.
zas de abastos forman parte del patrimonio histérico de la civ-Aumento de la dimensién de los puestos.
dad la conservacion del mismo tendra una doble finalidad ar Animacion y aspectos ludicos.
tistica y comercial. * Horarios amplios y flexibles.
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4.— NOTAS FINALES DEPARTAMENTO DE COMERCIO, CONSUMO Y TURISMO DEL PAIS
VASCO (1994): Los héabitos de compra y el comportamiento del consu-
La sustitucion de los azogues, zocos, fe-midor vasco 1993/1994. 2 volimenes. Gobierno Vasco. Vitoria.

rias y mercados al aire libre por 10s “mer- pisTRIBUCION ACTUALIDAD (1991): “Problematica y situacion actual

cados de hierro” y los modernos merca- de las plazas de abastos. Crisis de un baluarte”. Distribucién Actuali-

dos municipales ha constituido una de las 9ad. n® 187. Octubre. Madrid.

bases fundamentales de la evolucién mo-LoPEzZ, E. (1996): “Nuevos descensos en el consumo y estabilidad en

derna de las ciudades. el reparto de mercado”. Distribucién y Consumo, n° 28. Junio/Julio.
El papel de los mercados municipales se incardina en el d&fadrid.

senvolvimiento urbano desempefiando una serie de funcion®$RCASA (1994): Red de Mercas. Guia de empresas y servicios. E.N.

qgue ayudan a configurar un modelo vital que va mas alla de [¥ercasa. Madrid.

propia distribucién de bienes! MERCASA (1998): Informe Anual de 1997. E. N. Mercasa. Madrid.

RAMIREZ, M. (1998): “El papel de Mercasa en la distribucién comer-
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