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Cosmeética
artesanal para el
mundo rural

Encontrd un curso impartido por
la Universidad de Valencia y se estuvo
formando durante un ano en una no-
vedosa técnica de formulacion con li-
posomas. También realizd un curso de
gestion empresarial con la (dmara de
Comercio de Huesca y el Instituto Arago-
nés de Fomento. Después, con una idea
muy clara de lo que queria hacer, y con-
tando con la ayuda del PRODER Cuna de
Aragén -que la asesoré en el tema de
la documentacion vy las subvenciones a
las que podia optar-, montd su propio
laboratorio, en el que elabora productos
cosméticos de gran calidad.
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Asi surgio la linea cosmética Maienzia, en la que
los liposomas son la base de la formulacion, lo que
permite que se aumente la absorciéon de las cremas vy
se logre una mayor hidratacion’, explica. El laboratorio
esta dotado con todo el equipamiento necesario para
la investigacion, fabricacion y control de sus produc-
tos, sobre todo cremas hidratantes regeneradoras an-
ti-arrugas, lociones corporales y soluciones para leves
problemas de piel.

Maria José también se ha ocupado del diseno de
los botes y envoltorios de todos sus productos. Todos
ellos vienen con unas completas instrucciones en el
interior, a través de las cuales el cliente puede acceder
de forma clara vy sencilla a todas las indicaciones so-
bre la aplicacion del producto, contraindicaciones del
mismo y componentes que tiene.

Sus principales clientes son mujeres a partir de
35 anos y habitantes de la comarca, que acuden moti-
vadas por las buenas criticas de las usuarias, aungue

“Ultimamente los hombres también estdn empezando

a interesarse por los productos’. Desde hace tres me-
ses dichos productos también pueden comprarse a
través de una pagina web (www.maienzia.com), con
la que espera superar el problema de la comercializa-
cion de los mismos, principal dificultad que le ha sur-
gido desde la puesta en marcha del laboratorio. "Nos
promocionamos también en las casas rurales de la
zona. Yo les mando unas muestras que ellos ofrecen
a sus clientes en una especie de kit de bienvenida y
también las ponen en un expositor, donde los intere-
sados pueden informarse de las propiedades de los
cosméticos y como comprarlos’, cuenta Marfa José.

No se rinde, y de hecho su siguiente objetivo
es poder ofrecer tratamientos personalizados a sus
clientes y hacer productos a la carta, tanto para par-
ticulares como para profesionales del sector, como
pueden ser dermatodlogos.



