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Toni Roca. Conejólogo

Lagomorpha es ta revista que, desde laAsociación Española de Cunicultura, se difunde al sector sin ánimo

de lucro y con una finalidad bien definida: mantener informados a los profesionales de la cunicultura.

Información que se pretende amena y plural, estando abierta a todos los asociados y empresas que nos

apoyan con su publicidad. Asi pues, no debe estrañar a nadie que aparezcan unos artículos firmados con

Kcarga^ comercial más próximos a publi-reportajes que de opinión o técnicos, asi como otros con relativo rigor

científico o con rcdosisN partidistas.

Siempre que no se viertan mendades o cicaterías y no se utilicen ataques a terceros sin fundamento,

Lagomorpha publicará los trabajos recibidos por parte de TODOS sus asociados y colaboradores.

Este criterio, discutible, pretende hacer de Lagomorpha una revista dinámica y distinta. Es por ello que,

una vez más, invitamos a los lectores a participar ya sea presentando sus propias explotaciones, sus resulta-

dos productivos, sus experiencias o problemáticas y, ahora, a partir del presente artículo de opinión, quién

esté de acuerdo con los puntos básicos o quienes los estén practicando o los que consideren matices - produc-

tores y técnicos- y alternativas - empresas-, aprovechen Lagomorpha para proponer vias de beneficio al sector.

INTRODUCCION

Las estadíticas no engañan. ^O

si ?. Parece mentira pero desde que

la cunicultura ha reducido los már-

genes y las producciones se han vis-

to mermadas por problemáticas

patológicas de cuestionable diag-

nóstico, el M.A. P.A. nos ofrece unas

estadísticas en las que el sector cre-

ce de forma imparable en estos úl-

t1mOS dIlOS.

año Tm. carne porcentaje
^ "i óo^oo ^

1.992 84'8 • 115'85
. ., ^_^;-- ,^^_^

. ^... . ^- 134'00 ^
1.994 99'9 136'S0
1.995
1.996 122'0 166'S0
1.997 122'2 167'00
1.998 128'9 176' 10
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Desde 1991 hasta 1999, el cre-

cimiento productivo en carne de

conejo ha sido del 85'25% con la

siguiente cadencia:

Crecimiento que podría descon-

certar a economistas que, estiman-

do los costes de producción y esta-

bleciendo el costo del Kg. de cone-

jo vivo producido en granja, deter-
minan un nulo beneficio neto y una

dudosa disponibilidad económica

en los últimos años debido, princi-

palmente, a los reducidos precios

del Kg. de conejo vivo en las Lon-

jas. Cabe pensar que la mayoría

de explotaciones cunicolas en nues-

tro pais están inmersas en una es-

tructura Familiar sea cual fuere el nú-

mero de conejas reproductoras pre-

sentes. Ello motiva poder trabajar en

base al margen bruto, desprecian-

do en muchos casos el margen neto

y por supuesto la disponibilidad y_ _

el beneficio. ^No hay beneficio? Si

lo hay, puesto que éste se determi-

na a partir del propio margen bru-

to. Es decir, se venden los conejos

al matadero y se paga el alimento,

los fungibles -paja o viruta, los pro-

ductos sanitarios- y pocas cosas más.

La diferencia, siempre positiva, es lo

que queda -margen bruto- y no se

valora la compra de materiales y

equipos, la reposición, los gastos fi-

nancieros, los impuestos , ni por

supuesto, la mano de obra.Con este

panorama, la cunicultura industrial

ha quedado encerrada en un ámbi-

to familiar que, a pesar de observar

granjas con miles de hembras repnr

ductoras, no mantienen una estruc-

tura evolutiva. Se conforman con el

escaso margen que dá para comer

y, en algunos casos, modernizan las

instalaciones con recursos externos

que provienen de otras actividades.

1
1
^
^
^
^
^
^
^
^
^
^
^
^



^ CVN^̂
^̂
^̂
^̂
^

,. , . „^ ^ ^- ^
^ ^ ^ ^

^ ^ ^

CARN

`

^.l Ca C^ í̂TiFE-I//^-t^•Y^ 4•]



I►

Esta no es la cunicultura industrial

propiamente dicha, ni tampoco ayu-

da al desarrollo potencial de nues-

tro sector Conviene estructurar y

organizar las bases productivas para

hacer frente a la verdadera situacidn

de mercado evitando que se vayan

reduciendo el número de produc-

tores a favor de incrementar su ca-

baña productiva sin necesidad de

beneficio neto al contar con sufi-

ciente margen para ^^ir tir^tndo». Si

bien la industrialización tambien

podría conllevar a una reducción de

nucleos productivos, el reto pasa

por organizar a los productores que

sin perdcr su explotación familiar

se puedan estn^cturar de tal forma

que sean capaces de volver a gene-

rar beneficio neto en su actividad.

Optar al beneficio supondrá crecer

en modernización, en tamaño de

granja, en productividad y, por ende,

en producción. Además se obten-

drán unos recursos suficientes para

mejorar la calidad de vida. Es impor-

tante que los cunicultores dejen de

«ir tirando» para retornar al «ganar

dinero» y para ello les presentamos

2 puntos básicos que podrían deri-

var a 5 puntos en el futuro. Punto

1.-Agrupación de Interés Económi-

co (A.I.E.) A1 margen de que siem-

pre hemos aconsejado a los cuni-

cultores que se unan entorno aAso-

ciaciones para intercambiar cono-

cimientos y experiencias amén de

poder solicitar, cuando las haya, sub-

venciones y ayudas,laA.I.E.tiene un

campo de acción muy directo y pre-

ciso. Se trata de unirse en una es-

tructura empresarial para, cada uno

en su granja y dueño de lo suyo, los

productos (los conejos) sean lo más

homogeneos posible. Las produc-

ciones tengan una cantidad y caden-

cia conocidas. A1 producto se le

impute un precio contratado e in-
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cluso, gr►cias al volumen produci-

do, puedan gozar de algún margen

en la comercialización. Los cunicul-

tores agrupados deberán: * Concer-

tar los scrvicios de algun núcleo

multiplicador ya creado. * (>rgani-

zar las bandas de cada granja en

función a la cantidací de Jaulas-

Hembra para que semanalmente

lleguen conejos al matadero en la

cantidad precisa. *Contratar los

servieios de un Centro de Insemi-

nación para que suministre las

dosis de semen a todos los socios.

* Firmar un contrato o asociarse

con el matadero existente para que

garantice precios anuales, márge-

nes o dividendos. * Diseñar una

marca de calidad para la carnc que

se produzca y el matadero la co-

mercializa con un plus añadido...

Todo ello sin necesidad de ofici-

nas, empleados, gerentes, ni nue-

vas inversiones. Los propios cuni-

cultores determinan como actuar

y existen sufientes Multiplicadores,

Centros de LA, y Mataderos para

conseguir el mejor convenio. Pun-

to 2.- Contratación de un profesio-

nal especialista en cunicultura

(U.T.T.) Una vez constituida la

U.I.E. y contratados los servicios de

las empresas externas, no estaría

por demás que se pensara en or-

ganizar las propias explotaciones.

Se trata de estudiar la implantación

actual de cada granja, el número

de animales reproductores presen-

tes, el sistema de manejo aplicado

y el plan higio-sanitario estableci-

do. Conocidas las granjas, una a

una, el profesional contratado de-

bería optimizar la producción en

base a la adaptación, cambio 0

mejora de la implantación que es-

tará ligada al sistema de manejo.

Deberá orientar la reposición ha-

cia la rentable productividad de las

hembras productivas. Establecerá

un programa de higiene y sanidad

anual para el colectivo con com-

pras unitarias de los productos y

controles periódicos. Una vez es-

tructuradas y mejoradas las explo-

taciones, realizará mensualmente

una gestión técnica y económica

de cada granja con el consiguiente

análisis de resultados y sugerencias

de atcnción o actuación que garan-

ticen óptimos resultados.Todo ello

sin descuidar la posible incorpora-

eión de nuevas técnicas o mejoras

en las distintas explotaciones orien-

tadas a la obtención de la máxima

disponibilidad económica.

No hemos descubierto nada

nuevo. Simplemente insistimos y

nos recreamos en recordar a los

eunicultores la necesidad de re-

orientar su actividad hacia la ob-

tención de beneficio neto, y no

conformarse sólo con los márge-

nes, a pesar del precario precio

que perciben del conejo vivo en

granja y los costes de producción

que, año tras año, van aumentan-

do. Decíamos que los 2 puntos po-

drían derivar a 5. Sabemos que al-

guien ya los ha adaptado. Sabemos

que existen empresas que los tie-

nen asumidos y realizan la función

-legítima y oportuna- que propo-

nemos Ileven a cabo los propios

cunicultores. Sabemos que los 3

puntos complementarios no son

fundamentales si se estructuran

bien los 2 puntos básicos. Pero ahí

van: (N.S.S.) .- Creación de un nú-

cleo selecto de animales y banco

de semen. P.U.M.) .- Fabricación

del pienso a maquila en bas a fór-

mulas propias. (M.M.C.).- Registro

de marca y comercialización a tra-

vés de distribuidores. ^
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