2 Puntos basicos para
la cunicultura del 2.000

Toni Roca. Conejologo

Lagomorpha es la revista que, desde la Asociacién Espafiola de Cunicultura, se difunde al sector sin dnimo
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Informacion que se pretende amena y plural, estando abierta a todos los asociados y empresas que nos
apoyan con su publicidad. Ast pues, no debe estranar a nadie que aparezcan unos articulos firmados con
«cargas comercial mds proximos a publi-reportajes que de opinion o técnicos, asi como otros con relativo rigor
cientifico o con «dosis» partidistas.
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Lagomorpha publicard los trabajos recibidos por parte de TODOS sus asociados y colab )

Este criterio, discutible, pretende bacer de La mmmymmmmmm
ummmmmamtemnwsapmﬂmﬂm presentando sus propias explotaciones, sus resulta-
dos productivos, sus experiencias o pr 'J;abmu,apwrda“"“ ite articulo de opinion, quién
esté de acuerdo con los puntos basicos o quienes los estén practicando o los que consideren matices - produc-
tores y técnicos- y alternativas - empresas-, aprovechen Lagomorpha para proponer vias de beneficio al sector

INTRODUCCION

Las estaditicas no enganan. ;O
si ?. Parece mentira pero desde que
la cunicultura ha reducido los mar-
genes y las producciones se han vis-
to mermadas por problematicas
patologicas de cuestionable diag-
nostico, el M.A.PA. nos ofrece unas
estadisticas en las que el sector cre-
ce de forma imparable en estos Ul
timos anos.
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Desde 1991 hasta 1999, el cre-
cimiento productivo en carne de
conejo ha sido del 85'25% con la
siguiente cadencia:

Crecimiento que podria descon-
certar a economistas que, estiman-
do los costes de produccion y esta-
bleciendo el costo del Kg. de cone-
jo vivo producido en granja, deter-
minan un nulo beneficio neto y una
dudosa disponibilidad econémica
en Jos ultimos anos debido, princi-
palmente, a los reducidos precios
del Kg. de conejo vivo en las Lon-
jas.  Cabe pensar que la mayoria
de explotaciones cunicolas en nues-
tro pais estin inmersas en una €s-
tructura familiar sea cual fuere el ni-
mero de conejas reproductoras pre-
sentes. Ello motiva poder trabajar en
base al margen bruto, desprecian-
do en muchos casos el margen neto
y por supuesto la disponibilidad y

¢l beneficio. (No hay beneficio? Si
lo hay, puesto que €ste se determi-
na a partir del propio margen bru-
to. Es decir, se venden los conejos
al matadero y se paga el alimento,
los fungibles -paja o viruta, los pro-
ductos sanitarios- y pocas cosas mas.
La diferencia, siempre positiva,es 1o
que queda -margen bruto- y no se
valora la compra de materiales y
€quipos, la reposicion, los gastos fi-
nancieros, los impuestos , ni por
supuesto,la mano de obra.Con este
panorama, la cunicultura industrial
ha quedado encerrada en un ambi-
to familiar que, a pesar de observar
granjas con miles de hembras repro-
ductoras,no mantienen una estruc-
tura evolutiva. Se conforman con el
escaso margen que da para comer
¥y, en algunos casos, modernizan las
instalaciones con recursos externos
que provienen de otras actividades.
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Esta no es la cunicultura
propiamente dicha, ni
da al desarrollo potenc
tro sector. Conviene estru
‘organizar las bases productivas
‘hacer frente a la verdadera situacion
de mercado evitando que se vayan
reduciendo el nimero de produc-
tores a favor de incrementar su ca-
bana produ in necesidad de

iluctivos, el reto pasa
panizar a los productores que
perder su explotacion familiar
‘puedan estructurar de tal forma
fue sean capaces de volver a gene-
. rar beneficio neto en su actividad.
' ' Optar al beneficio supondri crecer
L en modernizacion, en tamano de
granja,en productividady, por ende,
en produccion. Ademas se obten-
dran unos recursos suficientes para
mejorar la calidad de vida. Es impor-
tante que los cunicultores dejen de
«r tirando» para retornar al «ganar
dinero» y para ello les presentamos
2 puntos basicos que podrian deri-
var a 5 puntos en el futuro. Punto
1.-Agrupacion de Interés Economi-
co (A.LE) Al margen de que siem-
pre hemos aconsejado a los cuni-
cultores que se unan entorno aAso-
ciaciones para intercambiar cono-
cimientos y experiencias amén de
poder solicitar, cuando las haya,sub-
venciones y ayudas,laA.LE.tiene un
campo de accion muy directo y pre-
ciso. Se trata de unirse en una es-
tructura empresarial para,cada uno
en su granja y dueno de lo suyo, los
productos (los conejos) sean lo mas
homogeneos posible. Las produc-
ciones tengan una cantidad y caden-
cia conocidas. Al producto se le
impute un precio contratado e in-

multiplicador ¥

zar las bandas de &
funcién a la
Hembra para que Sef:
lleguen conejos a
cantidad precisa.
servicios de un Centro«
nacién para que sumini
dosis de semen a todos 108 SO€I0S

* Firmar un contrato o asocCiatse ¢

con el matadero existente para gl
garantice precios anuales, m
nes o dividendos. * Dise?r un
marca de calidad para la carne qué
se produzca y el matad
mercializa con un plus an
Todo ello sin necesidad
nas, empleados, gerentes,
vas inversiones. Los propio’!i :
cultores determinan como a

embras productivas. Establecera
programa de higiene y sanidad
anual para el colectivo con com-
pras unitarias de los productos y
gontroles periodicos. Una vez es-
fructuradas y mejoradas las explo-
iones, realizara mensualmente
na gestion técnica y economica
le cada granja con el consiguiente
analisis de resultados y sugerencias
de atencion o actuacion que garan-

ticen 6ptimos resultados. Todo ello

descuidar la posible incorpora-
ion de nuevas técnicas 0 mejoras
n fas distintas explotaciones orien-
adas a la obtencion de la maxima
sponibilidad econdmica.

DNCLLUSION.

No hemos descubierto nada
Ievo. Simplemente insistimos y
recreamos en recordar a los

“tencién de beneficio neto, y no
y existen sufientes Multiplicado: nformarse solo con los marge-

Centros de 1.A. y Mataderos para
conseguir el mejor convenio. Pun-
to 2.- Contratacion de un profesio-
nal especialista en cunicultura
(U.T.T) Una vez constituida la
U.LE.y contratados los servicios de
las empresas externas, no estaria
por demis que se pensara en or-
ganizar las propias explotaciones.
Se trata de estudiar la implantacion

‘ manejo aplicado
y el plan higio-sanitario estableci-
do. Conocidas las granjas, una a
una, el profesional contratado de-
beria optimizar la produccién en
base a la adaptacién, cambio o
mejora de la implantacion que es-
tara ligada al sistema de manejo.
Deberi orientar la reposicion ha-
cia la rentable productividad de las

nes, a pesar del precario precio
que perciben del conejo vivo en
granja y los costes de produccion
que, afio tras afo, van aumentan-
do. Deciamos que los 2 puntos po-
drian derivar a 5. Sabemos que al-
guien ya los ha adaptado.Sabemos
que existen empresas que los tie-
nen asumidos y realizan la funcién
Jegitima y oportuna- que propo-

actual de cada granja, el nimer os lleven a cabo los propios
dcmr:ductores pres nicultores. Sabemos que los 3

puntos complementarios no son
fundamentales si se estructuran
bien los 2 puntos basicos. Pero ahi
van: (N.S.S.) - Creacion de un nu-
cleo selecto de animales y banco
de semen. PU.M)) .- Fabricacion
del pienso a maquila en bas a for-
mulas propias. (M.M.C.).- Registro
de marca y comercializacion a tra-
vés de distribuidores. g
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