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Toni Roca. Conejólogo

Paradojas de la vida. Cuando clasificábamos el año 1997 como AÑO BUENO con un precio

medio de 254 Ptas/Kg., partíamos de un 1992 cuyo precio fué de 260 Ptas/Kg seguido de cuatro

años inciertos que calificábamos de malos y regulares.1997 fué como una alenada de aire fresco

o, en referencia bí7ilica, como un maná caído del cielo. Sabíamos que 1998, aún manteniendo el

mismo nivel de precios, no podría mantener los márgenes y nos atrevimos a calificarlo de AÑO

REGULAR.Así ha sido.1998 ha cerrado con un precio medio de 256Ptas/Kg y con un margen de

8 Ptas/Kg consiguiendo que los cunicultores entren en una dinámica de desconcierto motivada

principalmente por un descenso injustificado (.^) de los precios en el último trimestre.

A principios de 1998, cuando

analizábamos el mercado

cunícola español del año 1997,

predecíamos - por lógica - un año

regular.Y así ha sido. 1998, como

veremos en el presente análisis,

no ha resultado un año bueno

pero tampoco un año malo.Tam-

bién añadíamos que, por lógica,

1999 debería ser otro año bueno

pero, decíamos, a veces la lógica

matemática falla.

No quisiéramos ser pesimistas

ni pretendemos ejercer de

futuristas aunque sí nos gustaría

refrescar la memoria de nuestros

pacientes lectores a los cuales,

también, les solicitábamos cartas

y comentarios para desvelar mu-

cho, muchísimo, y criticar algunas

cifras del sector cunícola español.

Como suele ser habitual, a inicios

de año Ilegan a esta redacción al-

gunas llamadas telefónicas de so-

cios ávidos de polémica manifes-

tando su total desacuerdo con la

línea que sigue ésta, vuestra, re-

vista (ver editorial del número 75

- 1994) y se quejan de la falta de

artículos o trabajos que manifies-

ten la problemática del sector,

indicando que sobran noticias

banales.

Nos gustaría recibir estos artí-

culos o trabajos pero, lamentable-

mente, no llegan a la redacción.

En los últimos cinco años se

han publicado toda una série de

trabajos y editoriales de los cua-

les hemos seleccionado aspectos

que deberán refrescar nuestras me-

morias. Citaremos el número de re-

vista y año para quien desee entrar

más en el tema.
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n"66 (1993).- «Las bajadas se

producen de forma rápida y brusca,

pero las subidas son más escalona-

das y prudentes». «Se evidencía el

nerviosismo en las semanas en que

hay que bajar y la inelasticidad de las

recuperaciones. Es evidente que algo

no funciona». «Bajas muy fuertes en

las lonjas en épocas de poca justifi-

cación». «EI año 1993 ha de ser un

ejercicio en que se reaccione para

estimular el consumo, deben mejo-

rar las relaciones entre mataderos y

mayoristas, pues éste es otro de los

factores que han promovido el des-

censo de los precios percibidos por

el cuniculto^>. «Si los precios de Es-

paña siguen bajando y no somos ca-

paces de aumentar el consumo, o des-

aparecerán cunicultores o nos con-

vertiremos en exportadores».

n"67 (1993).- <^Cuando si-

guen pagándose los precios por de-

bajo de las lonjas, cuando la remune-

ración del cunicultor ha descendido-

a causa del gran número de nuevas

granjas y ampliaciones-, cunde el des-

ánimo, y el cunicultor se aleja de las

manifestaciones profesionales. Cree-

mos sinceramente que ahora más que

nunca debemos buscar cauces de

unión para resolver y encauzar nues-

tros problemas».

n°71 (1994).- «Los produc-

tores deberían formar sus propias

cooperativas para comercializar los

conejos, hacerlo mejor que nadie y

situarse en la linea de COMPETIR en

un mercado cada vez más abierto y

agresivo.En realidad se trata de no

perder el control comercial para

abastecimiento de los mercados con

canales vengan de donde vengan.

Esperar ahora es morir. Los próximos

años serán decisivos».

n°72 (1994).- « Crear una

unidades - asociaciones, cooperativas,
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semana Ebro Reus Belipuig Silleda Madrid

1 305 315 300 295 300
2 280 275 275 270 275
3 240 250 250 230 235
4 230 240 240 220 225
5 235 245 245 225 230
6 250 260 260 240 245
7 255 265 265 245 250
8 255 265 265 245 250
9 265 275 275 255 260
10 265 275 275 255 260
11 265 275 275 255 260
12 270 280 280 260 265
13 270 280 280 260 265
14 270 280 280 260 265
15 275 285 285 265 270
16 275 285 285 265 270
17 260 270 270 250 255
18 240 250 250 230 235
19 250 260 260 240 245
20 240 250 250 230 235
21 205 215 215 195 200
22 205 215 215 195 200
23 225 230 230 215 220
24 225 230 230 215 220
25 225 230 230 215 220
26 205 230 230 210 215
27 205 215 215 195 200
28 205 215 215 195 200
29 225 235 235 215 220
30 235 245 245 225 230
31 225 245 245 225 230
32 270 275 275 260 265
33 270 280 280 260 265
34 260 270 270 250 255
35 260 270 270 250 255
36 260 270 270 250 255
37 275 285 285 265 270
38 290 300 300 280 285
39 290 300 300 280 285
40 290 300 300 280 285
41 300 320 320 290 295
42 330 335 335 320 325
43 305 320 320 295 300
44 305 290 290 295 300
45 260 280 280 250 255
46 230 250 245 220 225
47 230 250 245 220 225
48 250 270 260 240 245
49 260 270 270 250 255
50 260 270 270 250 255
51 260 270 270 250 255
52 210 220 220 200 205
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etc.- importantes dónde poder defen-

der sus intereses de compra, matan-

za y comercialización. El cunicultor

debe obtener una cuota de comer-

cialización y mercado del conejo».

«Crear una empresa mixta - inter-

profesional- que desarrolle y canali-

ce las actuaciones y a}vdas que pue-

da haber de las Administraciones y

de los distintos sectores».

«Intervenir en las canales de co-

mercialización. Los eslabones de la

comercialización deberían estar en

manos de los cunicultores. Esto se

debería lograr a través de sociedades

o cooperativas».

«Invertir en la comereialización».

«Que los cunicultores se asocien y

crean servicios comunes para defen-

derse de la situación. Necesitamos

crear estructuras que gestionen el

problema de excedentes

promocionen el producto».
y

n°74 ( 1994).- ASESCU, a tra-

vés de ésta su revista, ofrece la posi-

bilidad de divulgar las reivindicacio-

nes que considere deban plantearse

y, además de estar avalados por un

colectivo, serán canalizadas a los or-

ganismos correspondientes, suman-

do esfuerzos».

« En 1993, una de las causas de

los bajos precios ha sido el aumento

de la producción de conejos en Es-

paña».

« La colocación en el mercado del

aumento de produeción se ha reali-

zado muchas veces de forma desor-

ganizada, nerviosa y con la única

arma de las ofertas de precio, que en

gran medida han costeado sólo los

cunicultores».

«Las exportaciones, sin ser la so-

lución para mejorar los precios inter-

nos, són una asignatura pendiente del

sector de la cunicultura. ^ Hay que

crear grandes mataderos homologa-

dos?».

n°76 (1994).- «Lamentable

espectáculo a tres bandas, sin coor-

dinación alguna y con los cuniculto-

res que apostaron por unirse descon-

tentos por los misérrimos resultados

de su gestión, por seguir sin encon-

trar la fuerza reivindicatória-fiscali-

zadora que se esperaba de la unión».

«pjalá que en 1995 las Adminis-

traciones se interesen por la

cunicultura; los Sindicatos por defen-

der los intereses del sector producti-

vo; lasAsociaciones agrupen a todos

los productores ayudándoles a pro-

ducir mejor».

n°83 (1996).- «Durante 1))5

se han denunciado importaciones

desestabilizadoras, se ha ofrecido al

sector realizar estudios de mercado,

divulgar las características sanitárias

y dietéticas de la carne de conejo,

organizar jornadas, cursillos y semi-

narios... hasta presentar en Expoavi-
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ga transformados cárnicos de cone-

jo. Pero los cunicultores mantienen

un silencio reprimido, de rábia e

impoténcia, y siguen encerrados en

sus tindis - granjas - esperando la lle-

gada del maná salvadon>.

n°84 (1996).- «Hemos cerra-

do un año crítico y de dificil olvido.

El futuro es incierto, preocupante y

nada claro. Cierto. Si los que estamos

integrados en el sector nos dejásemos

Ilevar por el pesimismo reinante, la

3B 39 ^0 ai ^t a3 ^^ ^5 <6 a) ^B ^9 50 5

sémana

máquina cunícola tomaría una terce-

ra vía que podría conducir al punto

muerto y mientras nuestros colegas

europeos seguirían tirando del tren,

metiendo más leña al fuego y no de-

jando escapar oportunidades».

n°86 (1996).- «La gestión

comercial de los cunicultores queda

limitada a la venta de gazapos al ma-

tadero. Seis lonjas principales en Es-

paña determinan el precio del cone-

jo en vivo en granja y, en función de

la zona, el cunicultor conoce el pre-

cio de referéncia - que deberia cobruu

por su producción. ^Percibe realmen-

te el precio de Lonja?, ^cobra puntual-

mente - a la semana - los conejos que

vende?, ^ le pagan los Kg. recogidos

integramente ?. Si la respuesta es NO,

reúna a los cunicultores de su zona y

tomen la decisión de exigir colecti-

vamente el precio base. Mejor reali-

zar la acción a través de una Asocia-

ción, advirtiendo a la Federación co-

rrespondiente y a las sectoriales sin-

dicales. Además de ejercer y reivin-

dicar sus derechos a través de las aso-

ciaciones de productores,busquen

caminos de unión para rentabilizar

al máximo sus operaciones median-

te la creación de unidades de engor-

de. Crear una explotación de engor-

de que se abastezca de animales pro-

cedentes de las granjas asociadas, re-

presenta ofertar una cantidad sema-

nal importante a los mataderos, con

lo cual éstos reducen gastos,pueden

mejorar el precio del producto y pue-

den establecer un contrato. Por otro

lado, las granjas pueden destinar los

engordes a maternidad, con lo cual,

sin inversión extra incrementan no-

tablemente la producción fmal de sus

explotaciones».

Largo y extenso preámbulo

para abordar el tema que nos ocu-

pa: analizar el mercado cunícola

español en el año 1998.Año que

ha supuesto un total estan-

camiento cuando parecía todo

lo contrario: se inició el año muy

bien hasta finales del primer tri-

mestre, los dos trimestres siguien-

tes se mantuvieron los precios a

unos niveles parecidos a los del

^
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año anterior y cuando se inició

el cuarto trimestre se tuvo la es-

peranza de alcanzar cotas soña-

das pero, ... , los precios sufrieron

un descenso atribuido a: las ex-

portaciones y/o a las produccio-

nes y/o a los mayoristas.

Estando asi las cosas, el mar-

gen se ha mantenido - ver gráfi-

co 1- pero con una sensación

general de ceder, de ir hacia atrás,

de perder, de cerrar un año malo.

Sigue la aparente divergencia

entre las lonjas que operan coor-

dinadas - Ebro, Madrid y Silleda-

cuyo patrón medida es Ebro y las

lonjas catalanas que no quieren

perder su cuota - Reus y Bellpuig-

.Aparente divergencia, o sea, real

convergencia. Cuando se inicia la

semana, los operadores del sec-

tor comercial ya se han coordi-

nado y han establecido su acuer-

do en toda España.Algunos repre-

sentantes del sector productor

también han sido debidamente

informados y sólo algunos ejer-

cen su aparente representatividad

con una total convicción. De esta

manera, las lonjas, a pesar de no

estar oficialmente unificadas to-

davía, mantienen una evolución

semanal muy similar - ver gráfi-

cos 2 y 3- aunque aquella

tendéncia iniciada en 1997 de

suavizar los dientes de sierra, o

sea, no soportar los cunicultores

unas bajadas o subidas bruscas,

se ha venido abajo en 1998. Nos

hemos situado de nuevo ante

unos mercados poco estables,

anómalos y desconcertantes.Algo

va mal.

La cota de las 300 Ptas/Kg. tan

anhelada por los productores,

tuvo su inicio en la semana 38 en

Reus y Bellpuig, siguiendo las de-
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más lonjas a partir de la semana

41, similar al año pasado pero

cayó en la semana 44 en

Catalunya arrastrando a las demás,

con bajada contínua hasta final de

año llegando a 200 Ptas/Kg. Algo

inédito, sin una explicación cohe-

rente, más cuando el año anterior

se mantuvo el precio durante

todo el último trimestre. Este re-

troceso motivó un desánimo en-

tre los productores que adquirie-

ron la impresión errcínea de un

año fatal.

(ver gráfico 4).

Como indicativo histórico,

mantenemos la evolución de co-

tizaciones de la Lonja de Bellpuig

en su último decenio (vergráfi-

co ^, observamos yue la media

de este año es practicamente

igual a la del año anterior y supe-

ra en 10 Ytas la media española,

como de costumbre. EI buen pre-
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Ahora, más que nunca, el cu-

nicultor debería recibir aquel ase-

soramiento técnico que ofrecían

antaño las empresas de pienso y

que actualmente deberían buscar

a través de las asociaciones de

productores, cooperativas, etc., ya

que las empresas que ofertan ali-

mentos son muchas y pocas las

que ofrecen servicio técnico.

sagio del año anterior se ha des-

vanecido.

La evolución del precio pro-

medio de todas las lonjas españo-

las durante el tíltimo quinquenio

(vergráfico G) nos sitúa en un

año igual al anterior en cuánto a

precio de mercado pero no en lo

que se refiere a márgenes. Lleva-

mos años insistiendo en que los

márgenes cada vez más ajustados,

se mantendrán en el fi►turo a un

nivel de mínimos - recuerden lo

de apretarse el cinturón- y para

mantenerlos, los cunicultores,

deberán mejorar sus técnicas de

explotación y métodos de traba-

jo relacionando las producciones

hacia unidades de trabajo huma-

no - UTH- y orientando las inver-
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siones a mínimos rentables.

Producir más no es sinóni-

mo de producir más barato.

Usar dos piensos no es, necesa-

riamente, mejor que usar un

sólo pienso en algunas explota-

ciones. Explotar híbridos selec-

tos que producen más de 9 ga-

zapos por parto, no es sinóni-

mo a que se desteten más gaza-

pos por parto o por hembra

presente en todas las granjas.

Inseminar no conduce siem-

pre y en todas las granjas, a una

mejora productiva ni mucho

menos económica, si técnica.

Errar en los planteamientos sig-

nifica ceder margen y éste, en

19)8, ha sido técnicamente de

sólo 8 Ptas/Kg de conejo vivo.

EI consumo de carne de co-

nejo tiene un mercado bastante

estable con «picos» durante fies-

tas señaladas y en zonas de con-

centración. Se sigue ofertando

mayoritariamente en canal ente-

ra, menos en troceado y en míni-

mas ocasiones transformada. Ello

supone que la compra principal

sigue estando entre una pobla-

ción mayor (edad) yue irá dismi-

nuyendo en el futuro. Si no se

consigue incrementar la venta de

troceados y transformados, o so-

brará conejo o sobrarán granjas.

Y todo ello sin considerar las

importaciones que podria

cotificar en un futuro la UE, pro-

cedentes de Paises orientales o

latino-americanos.

Por suerte, ahora que ya que-

damos pocos lectores después de

tanto análisis, podemos decirlo:

«el umbral de rentabilidad para

muchos cunicultores está situado

en las 205 Ptas/Kg. puesto que

sólo imputan el coste del alimen-

to y poco más».

Por desgracia, estos producto-

res se ganan la vida y creen no

precisar de ningún tipo de ayuda

técnica, asociativa, etc. En el futu-

ro deberían desaparecer o entrar

en el sistema, pero mientras

desestabilizan el mercado. n


