10° MOSTRA MERCAT CUNICOLA

DE CATALUNA

Fiesta de la cunicultura en Mataro, con un nuevo slogan

Laciudad de Matar6, con poco mas
de 100.000 habitantes convoca para
cadames de febrero unajornada singu-
lar, dentro de los actos de la Feria de
Invierno. El Patronato de Ferias de
Matard, organiza de forma entusiasta
la jornada de cunicultura que en esta
ocasion tuvo lugar los dias 11 y 12 de
febrero.

(Como celebra Mataré la Fiesta de
la cunicultura?. Sin duda hubo cuatro
actos importantes y que atrajeron di-
versos grados de interés.

CAMPANA «EL CONILL A LA
TAULA» (El conejo en la mesa).

Se trata una simpdtica manilesta-
cion promovida por el activo Gremio
de Hosteleriay Turismo de Mataro y el
Maresme, que consiste en la difusién
del conejo bien condimentado de di-
versas formas, campana a la que se
adhirieron |4 restaurantes, los cuales
en los dos dias de feria presentaron
menus con platos en que la «materia
prima» era el conejo. Esta campaiia,
estd orienlada a que Matar¢ pueda ser
reconocida gastronémicamente y po-
pularmente como la ciudad mds ade-
cuada para comer buen conejo. Hay
muchas poblaciones catalanas que se
caracterizan por sus platos tipicos,
promoviendose través de fa cocina la
recepcion de visitantes y turistas. El
Patronato desea impulsar Mataré como
la meca de la gastronomia del conejo,
para lo cual ha creado un logotipo que
ofrecemos como primicia.

CONCURSO GASTRONOMICO
DE PLATOS DE CONEJO

Si se trata de ensalzar la gastrono-
miadel conejo, es necesario otorgar un
premio al mejor plato. Muchos fueron
los restaurante que rivalizaron en pre-
parar, presentar o ofrecer lo mejor de lo

mejor. Cocina de alta escuela con co-
nejo; un concurso tradicional que re-
une a un jurado seleccionado entre los
mejores gourmets, que tras ajustadas
puntuaciones evaluando aroma, pre-
sentacion, tipismo, sabor, etc. conce-
den a un restaurante el preciado galar-
don.

PAELLA GIGANTE
CON CONEJO

La celebracion multitudinaria de la
Fiesta del conejo tiene un cardcter
marcadamente popular, leniendo como

colofén la preparacion de una monu-
mental paella, a cargo de profesores y
alumnos de la Escuela de Hosteleria.
Una operacion delicada en la que se
utilizan las materias primas al por ma-
yor, con conejos cedidos por la
Federacid de Cunicultors de Cataluna.
La prepaparacién de la tradicional pac-
lla es seguida con gran atencién por
muiltitud de visitantes que sc agolpan al
final para saborear el fruto de casi tres
horas de trabajo meticuloso.

Almargende la campafa de consu-
mo a nivel de restauradores. concurso
gastronomico o la paellamonumental -
acto multitudinario realmente grato-,
el sector productivo estd presente en la
manifestacion anual de Mataré en dos
actos de gran interés y que merecerian
mejor y mayor divulgacion. Nos referi-
mos a dos actos centrales y de gran
importancia, que fueron los que ini-
cialmente pusieron en marcha la «mo-
vida» del conejo, nos referimos a la
Mostra Mercat y a la Jornada Técnica
de Cunicultura.

El tribunal calificador del concurso gastronomico tuvo que aquilatar muy bien sus
evaluaciones. Particaparon 14 restaurantes.
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MOSTRA MERCAT CUNICOLA
DE CATALUNA

Aligual queenanos anteriores con-
té con lacolaboracién de la Generalitat
de Catalufa, Diputacion de Barcelona,
Camarade Comercioy Caixa Layetana.

Un amplio pabellén cubierto tipo
tinel acogid un total de 360 conejos
procedentes de 28 granjas, 5 naciona-
fes y 23 de la Asociacion de Criadores
del Sudocste de Francia.

La presencia del amplio muestrario
de razas fué conocido a dltima hora,
por lo que muchos cunicultores se per-
dieron la oportunidad de contemplar y
adquirir a precios muy razonables, ani-
males de magnifica presencia, algunos
deellos presentados por primera vezen
Espafia.

Esta vez para contactar entre las
granjas y los compradores se distribu-
yeron los animales por expositores y
no por razas como en ediciones prece-
dentes. En la zona mas proxima al
acceso estaban dispuestos los conejos
espanoles. y al fondo de la nave los de
la Asociacion Francesa.

A pesar de encontrarse la
cunicultura en un mal momento, el
volumen de venta de animales fué infe-
rior aloesperado, considerdndose para
las granjas participantes como una edi-
cién que buscaba la consolidacion y la
internacionalizacion de esta feria. Qui-
zds falté una accién promolora mas
decidida y con mayor anticipacion.

La valoracién de los Sres. Puig -
Concejal del Ayuntamiento de Mataro-
y Reguant - Patronato de Ferias- en
calidad de Presidente y Director res-
pectivamente sefialaron la calidad de la
Mostra Mercat y la necesidad de
potenciarlaen sucesivas ediciones, pues
es la dnica feria de conejos
reproductores vivos a nivel nacional.

ASPECTOS A DESTACAR DE
LA MOSTRA MERCAT

Sihubo unano en que la Mostra fué
el mds alto exponente de la diversidad
y belleza de las razas de conejos, sin
duda fué este. Si bien determinados
cunicultores mostraron previamente un
cierto recelo ante la llegada de 23
expositores franceses, el hielo se fun-
dié de forma inmediata al observar que
eran criadores que tenian las mismas
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Reunion de la mesa sectorial del conejo con participacién del sector productivo,

mataderos, administracion y distribucion.

inquietudes y problemas. Esta aporta-
ci6n enriquecid considerablemente la
Mostra tanto en variedad como en cali-
dad ... j lastima que muchos no lo
supieron a tiempo !.

Las razas presentes en la Mostra
fueron las siguientes: California (42),
Neozelandés blanco (65), Calicardo (1),
Leonado de Borgoiia (110),
Neozelandés Haass (2), Mariposa (12),
Mariposa azul (4), Pequefio ruso (6),
Silvestres (7), IRTA (5), Chamois
Thuringia (15), Chinchilla(5), Gigante
de Espana (2), Gigante de Flandes (2),
Gris Verge (2), Plateado de Champaria

(12). Belier Francés (5), Normando -

(10), Havana francés (2), Liebre belga
(12), Negro y blanco (4). Blanco de
Viena (6), Mariposa havana (8), Mari-
posa negro (4), Gigante Blanco de
Bouscat (10), Mariposa inglés (5). Es
decir, concurrieron nada menos que 26
razas distintas, siendo la raza mds nu-
merosa la Leonado de Borgofia, con su
capa rojiza, sus ojos profundamente
negros y su aspecto apacible. Tanto los
cunicultores nacionales como la agru-
pacion francesa ofrecieron a los visi-
tantes un magnifico escaparate, del que
ofrecemos algunas imdgenes en este
breve reportaje.

"
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Imagen de la visita del piblico a la mostra Mercat. Pese a la afluencia, la venta de
conejo fue escasa.
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Sala de actos durante la sesién de la jornada técnica, que tuvo gran interés.

JORNADA TECNICA
DE CUNICULTURA

La importancia y el temario de la
Jornada Técnica preparada por la
Federacid de Cunicultores de Cataluna
concentré numeroso ptiblicoen la sala,
que resulté pequefia para los asistentes.
Los actos programados en la jornada
fueron los siguientes: «Reunién de la
Mesa Sectorial del Conejo de Catalu-
fia», «Sesioén Piblica de la Lonja de
Bellpuig» -por la manana- y «Mesa
redonda sobre comercializacién de la
carne de conejo» -por la tarde-.

Mesa sectorial del Conejo.-

Se realizé una revision de la actual
situacién del sector cunicola y la evo-
lucién de los tiltimos afios, se tratd de la
bisqueda de soluciones para asegurar
un futuro optimista para esta especie
ganadera.

Lonja de Bellpuig.-

La sesion se desarrollé a puertas
abiertas y fué seguido con gran aten-
cién por un publico humeroso y muy
interesado en el tema. La sesién fué
dirigida por el Presidente de la mesa de
Conejo de la Lonja de Bellpuig Sr.
Ramén Boneu, quien inicialmente pre-
sentd a los asistentes la mecénica de
funcionamiento y los pasos que se si-
guen hasta la fijacién y cierre del pre-
cio. Alrealizarse la sesidn fuera del dia
y lugar habitual, la sesién se considera
en principio informativa pero si no hay

opiniones en contra se la considera
como vdlida y firme. Se hace un turno
de palabra a cada uno de los miembros
sin interpelacion, para pasar a una fase
de didlogo libre al que siguen las deli-
beraciones.

La primera posicién fué¢ marcada
porel Sr. Palau en nombre de los mata-
deros, explicando la flojedad de las
ventasen ladltimasemanay laexisten-
ciade elevados stocks tanto en matade-
ros como mayoristas, pidiendo una
bajada de 15 a 20 ptas. El Sr Sitjar, por
parte de los productores, indicé que la
semana no habia sido buena, pero que
noestabajustificada unacaidatan fuerte
como la propuesta, solicitando repetir
precio, pues los precios pagados a los
consumidores no repercutian en los
consumidores.

De acuerdo con la mecdnica habi-
tual cada uno de los componentes fué
indicado su parecer, alternando mata-
deros y productores, para hacer mas
adelante un turno abierto de interven-
ciones que precedid a la fijacion final
del precio que supuso una BAJADA de
10 pesetas respecto a la semana prece-
dente.

Mesa redonda sobre comercia-
lizacién de la carne de conejo.-

Numerosisima asistencia. Ambien-
te «cargado», flotaba en el aire un evi-
dente pesimismo. Los cunicultores es-
tdn desconcertados desde hace tiempo,
la sesion de la mafana (Lonja de

Repontaje

| Bellpuig) no fué positiva... se palpaba

el malestar. ; Que es lo que nos van a
decirde nuevo ? muchos pensabamos...

La mesa estuvo presidida y modc-
rada por Paco Sans, Presidentc de la
Federacié de Asociaciones de
Cunicultores de Cataluiia, participan-
doeneldebate el Sr. Murillo, Periodis-
ta de «La Mafiana», el Sr. Braulio,
especialista en marketing de productos
perecederos, los Sres. Burgues y Marin
por los mataderos y el Sr. Miguel Do-
mingo por la Cooperativa de
Cunicultores.

Los parlamentos desgranaron nuc-
vas ideas y conceptos a cargo de unos
ponentes que demostraron conocer a
fondo los temas tratados.

El Sr. Braulio, en basc a encuestas
y datos sobre el campo senal6 que el
conejoes un perfecto desconocido para
muchas amas de casa, y que dada la
situacién es preciso ante cualquier ac-
tuacién promocional, plantcar un estu-
dio de mercado, unos objetivos y un
conocimiento real de las necesidades
del mercado. De entrada, la carne de
conejo -para el publico en gencral- es
un producto desconocido, una carne
que siempre se come igual, cara, com-
plejade preparary que sélo se come los
fines de semana, fuera de las ciudades
y como alternativa de olras carnes,
Romperestadindmicaesdificil, y estas
actuaciones son muy costosas econd-
micamente.

Los representantes de los matade-
ros, insistieron en las dificultades de
comercializacién en los ultimos anos y
que es factible sacar grandes canlida-
des de conejo abase de grandes ofertas.

ElSr. Burgués sefial6 que el consu-
mo real de carne de conejo es cierta-
mente alto en muchas zonas del drea
meditarrdnea, afectdndole en cierta for-
ma el precio del pollo y sobre todo el
del cordero, por ser otra carne alterna-
tiva. En su opinién, los mataderos lle-
van anos sin hacer beneficios, con lo
cual muchos establecimientos no se
han podido modernizar. Las operacio-
nes de matanza son minifundistas, al
revés de lo que ocurre en Francia en
que cuatro grandes mataderos sacrifi-
can y comercializan la mayor parte dcl
conejo, que se distribuye entre un 75 y
80 % en comercios de grandes superfi-
cies.

0. Rafel |
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