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Durante los dias 16 y 17 de
febrero el Departamento de
Agricultura de los Estado Unidos
(USDA) organizé su tradicional

congreso anual sobre
perspectivas agrarias
(Agricultural Outlook Forum

2006), que este afo se ha
desarrollado bajo el tema de la
América Rural. La visiéon general
del papel del USDA dentro del
desarrollo rural corrié a cargo de
Vicesecretario para Desarrollo
Rural del dicho departamento.

De los algo mas de dos millones
de explotaciones agrarias con los
que en la actualidad cuenta los
Estados Unidos, solo unos
150.000 producen la mayor parte
de los alimentos y fibras de este
pais. La mayor parte de los
agricultores estadounidenses
trabajan en la agricultura a
tiempo parcial, con
aproximadamente un 90% de los
ingresos familiares procedentes
de actividades no agrarias.

Mantener la actividad agraria
significa, por tanto, la necesidad
para los agricultores de contar
con trabajos en las zonas rurales.
De los 65 millones de personas
que viven en la América rural, 63
millones no son agricultores. El
96% del total de los ingresos en
las zonas rurales proviene de
actividades no agrarias.

La mision del Departamento de
Agricultura dentro del desarrollo
rural es Ila incrementar las
oportunidades econOmicas y la

mejora de la calidad de vida
en las comunidades rurales,
reconociendo que el futuro de
la América rural depende de la
iniciativa empresarial y de la
tecnologia.

En el ano 2006 el USDA
invirtié mas de 17 mil millones
de dolares en comunidades
rurales. Desde el afio 2001 las
inversiones han ascendido a
63 mil millones de délares y
mas de un millbn de trabajos
han sido creados o salvados.

Esta misibn ha variado vy
cambiado con los afios, desde
la época de la gran depresion
donde lo importante era la
ayuda de emergencia y la
estabilidad de las
explotaciones. Entre sus
funciones, hoy el USDA
reconoce que el desarrollo
sostenible debe estar dirigido
por el mercado vy no
dependiente de programas; su
papel es de apoyo e impulso a
las iniciativas rurales, pero sin
constituirse en el planificador
de las mismas; y reconoce la
necesidad de negocios viables,
comunidades autosostenidas y
familias jévenes con ganas de
construir un futuro. Para ello

hay que identificar
oportunidades y el USDA ha
apostado por lo que
denomina: place (lugar),
connectivity or broadband

(conectividad o banda ancha)
y energy (energia).
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e Place: con ello se pretende hacer

referencia a la calidad de vida de
las areas rurales como lugar
tranquilo, con espacios verdes,
con bajo nivel de criminalidad,
buenas escuelas y menores
impuestos entre otros aspectos.
Es importante proporcionar
buenos trabajos y dar la
oportunidad de elecciobn a las
personas de vivir en estas areas
por lo que las inversiones en
infraestructuras Yy en
oportunidades para desarrollo de
negocios son basicas.

Connectivity/Broadband: una
segunda oportunidad nace de la
revolucion en el area de las
comunicaciones y sobre todo de
la utilizaciéon de la banda ancha

con lo que supone de
descentralizacion de las
estructuras tanto administrativas
como de fabricaciéon Yy

distribucion.

Energy: la tercera oportunidad
con la que cuenta la Ameérica
rural viene de la mano de la
energia. Asi, por ejemplo, la
produccion de etanol en los
EE.UU. en el afio 2005 ha sido
de mas de 4 mil millones de
galones (1 galéon = 3,8 litros); la
utilizacion de Dbiodiesel ha
pasado de 5 millones de galones
en 2001 a 25 millones en 2004 y
a 75 millones el pasado afio; la
capacidad de producciéon de
energia eodlica alcanz6 el afo
pasado los 6.740 Megavatios,
estimandose que para el afo
2020 el 6% de la electricidad
generada en los EE.UU. sea
edlica. Desde el afo 2001 el

USDA ha invertido casi 290 millones de doélares
en nuevas fuentes de energia, siendo uno de los
sectores prioritarios dentro de la politica del
departamento para el afio 2007.

Pero ademds, las nuevas fuentes de energia
(etanol, biodiesel, eodlica, solar) son
predominantemente rurales y basadas en la
agricultura. La energia procedente de Ila
agricultura ofrece hoy en dia a la economia rural
el nuevo mayor mercado de toda la historia pero
los agricultores y las areas rurales deben poder
beneficiarse del valor anadido de este tipo de
energias producido en toda la cadena de
distribucion, no siendo soOlo vendedores de la
materia prima sino también inversores. Para ello
hay que desarrollar nuevos modelos de inversion
y de negocios, incluyendo impuestos Yy
regulaciones para llevar los beneficios de estas
nuevas fuentes de energia a las comunidades
rurales.

Los CONSUMIDORES ESTADOSUNIDENSES RECHA-
ZAN LOS ANIMALES TRANSGENICOS

Consejeria de Agricultura,
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El grupo “Pew Initiative on Food and Biotechnolo-
gy” ha presentado los resultados de una nueva en-
cuesta a los consumidores estadounidenses acerca
de la aceptacion de la biotecnologia en los anima-
les, con resultados muy interesantes.

En primer lugar, la encuesta ha revelado que el ni-
vel de conocimiento de los estadounidenses acerca
de los alimentos transgénicos va aumentando, pe-
ro sigue siendo bajo. Sélo el 41% de los consumi-
dores son conscientes de que en las tiendas de ali-
mentacion ya se venden alimentos elaborados con
OGM. Los consumidores estadounidenses no apo-
yarian restricciones legales a los nuevos usos de
las biotecnologias, pero esperan que el nivel de re-
gulacion de la administracion esté a la altura de las
circunstancias, para evitar cualquier efecto perni-
cioso en la salud de la poblacion.

Un aspecto destacable de la encuesta es que las
reticencias son mucho mayores hacia la manipula-
cion genética en animales que en plantas. Pregun-
tados sobre su nivel de aprobacién del uso de la
biotecnologia, y en un indice de 0 a 10, la nota
media para las plantas fue de 6,08; mientras que
para los animales sélo fue de 3,81.

El apoyo a la manipulacién genética en animales es
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mayor si se realiza por motivos
sanitarios:

e EI 40% consideraria apropiado
utilizar la biotecnologia para ob-
tener aves resistentes a la gripe,
0 vacas resistentes a la EEB. Aqui
se aprecia una clara influencia de
la presencia de estas dos enfer-
medades en los titulares periodis-
ticos en los ultimos meses.

e Un 27% lo aprobaria para ob-
tener 6rganos para transplantes
0 carne con menos grasa.

S6lo un 15% lo aprueba para ob-
tener pescado mas barato, como
el salmén; y un 4% para obtener
mascotas con caracteristicas es-
peciales, como los gatos que no
provocan alergias y que ya estan
a la venta en los EEUU.

Aunque sélo el 21% de los en-
cuestados afirman que los ali-
mentos procedentes de animales
transgénicos deberian prohibirse
bajo cualquier circunstancia, un
63% cree que la venta deberia
requerir de un proceso de apro-
bacién previa por parte de la Ad-
ministracion. Se da la circunstan-
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cia de que, bajo la actual normativa estadouni-
dense, si la FDA determina que un alimento pro-
cedente de un animal transgénico es similar en
sus caracteristicas que el procedente de un animal
normal, no seria necesario de ningun proceso de
aprobacion especial.

Dentro de los diferentes sistemas de manipulacion
genética, los consumidores estadounidenses se
muestran especialmente incOmodos con la clona-
cion. Un 66% afirmoé sentirse incomodo frente a
esta técnica, y so6lo un 24% dijo sentirse comodo.
Ademas, un 43% de los encuestados cree que no
seria sano consumir carne de animales transgéni-
cos, contra un 23% que creen que si seria seguro
Su consumo.

Por ultimo, resultan especialmente interesantes
los motivos por los cuales los estadounidenses re-
chazan la manipulacién genética en animales. El
motivo citado por mas encuestados, con el 36%,
son las consideraciones éticas y morales, seguido
por las relativas a la seguridad, con un 23%. La
actual legislacion estadounidense sélo permite re-
gular los alimentos en base a motivos cientificos,
Yy no tiene en cuenta otras consideraciones. Pues
bien, un 63% de los encuestados creen que el go-
bierno deberia tener en cuenta consideraciones
morales y éticas, ademas de las cientificas, a la
hora de regular la clonacién en animales, contra
un 27% que creen que solo debe tener en cuenta
consideraciones cientificas.

El “Pew Initiative on Food and Biotchnology” es un
grupo de estudio formado en la Universidad de
Richmond, Virginia, y financiado por la Fundacion
“Pew Charitable Tust”. Es un grupo independiente
integrado por personas con prestigio en el campo
de la agricultura y la biotecnologia, que no esta a
favor ni en contra de la misma y que busca pro-
porcionar informacién veraz e independiente al
publico, los medios de comunicacion y los politi-
cos. La encuesta fue realizada por teléfono por el
grupo de comunicacién “Mellman Group and Public
Opinion Strategies” entre los dias 10 y 16 de oc-
tubre de 2005 a un total de 1.000 consumidores
estadounidenses. EI margen de error de la en-
cuesta es +/-3.1 %, y el nivel de confianza del
95%.




