
52
Junio 2014

e
m

p
re

s
a

agrotécnica

ÁNGEL PÉREZ

GRENZSTRASSE (ALEMANIA)

L
a colaboración entre Del-
tacinco y BvL no es nue-
va. La empresa palentina 
ya comercializó años atrás 

en España los cortadores de si-
los fabricados en Grenzstraße. 
Después de unos años de in-
terrupción comercial, fue en la 
última Agritechnica de Hanno-
ver (noviembre 2013) cuando 
Juan Carlos Delgado y Bernard 
van Lengerich retomaron la re-
lación y estudiaron la posibilidad 
de volver a distribuir en España 
los equipos para alimentación 
del ganado que fabrica BvL, 
especialmente los carros mez-
cladores.

La actualización del acuerdo 
se hizo pública hace unas sema-
nas y durante el mes de mayo, 
Deltacinco invitó a representan-
tes de la prensa técnica españo-
la a conocer la sede y las insta-
laciones de BvL. Se encuentran 

en Grenzstraße, una ubicación 
estratégica para la expansión de 
sus productos (‘Silocon Valley’ 
llaman curiosamente a la zona).

La plantilla está formada por 
cerca de 300 empleados, repar-
tidos en las tres divisiones que 
forman el grupo industrial (180 
en Agrícola, 100 en Sistemas de 
limpieza de equipos industriales 
y 20 en Sistemas electrónicos). 
La línea de montaje de equipos 
agrícolas se caracteriza por tra-
bajar ‘a la carta’, ajustándose a 
las necesidades de cada cliente 
y fabricando cada modelo con 
unas peculiaridades diferentes. 
Solo en carros mezcladores ver-
ticales (los horizontales dejaron 
de producirlos a fi nales de los 
’90), ofrecen hasta 70 mode-
los, que suponen entre 3 000 
y 4 000 opciones de confi gura-
ción, de acuerdo a las medidas, 
diseño, materiales utilizados se-
gún el mercado al que se diri-
ge, etc. La producción semanal 
alcanza las 12 unidades.

Deltacinco Delgado Delgado 
e Hijos ha comenzado la 
distribución en España de los 
equipos para alimentación del 
ganado BvL, fabricante alemán 
con más de 150 años de historia 
familiar al frente de la empresa.

Deltacinco comienza la distribución de los equipos para alimentación de 
ganado del fabricante alemán BvL

EL VALOR DE LA FAMILIA

Bernard van Lengerich, Director Ejecutivo.
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“Nuestro factor diferencial 
radica precisamente en eso, en 
nuestras enormes posibilidades 
para ofrecer soluciones particu-
lares”, explica el Director de Ex-
portación, Claus Mecklenburg. 
Además, ofrecen la posibilidad 
al cliente de observar hasta tres 
veces el proceso de fabricación 
de su máquina.

lProducción artesanal

En el recorrido por el in-
terior de la fábrica de equipos 
agrícolas llama la atención el pe-
so de los procesos artesanales 
frente a los automatismos me-
canizados, aunque para fi nales 
de agosto está prevista la pues-
ta en marcha de dos robots que, 
subrayan los responsables de 
la empresa, “no supondrá nin-
guna reducción de personal”. Y 
es que la fi losofía de la empre-
sa es formar lo que denominan 
la ‘BvL Family’, con empleados 
que desarrollan íntegramente su 
carrera profesional dentro de la 
compañía, e incluso dejan paso 
a las siguientes generaciones.

“Lejos de buscar una mayor 
expansión y convertirnos en un 
gigante, como han hecho otros 
fabricantes alemanes que hace 
unas décadas tenían un tama-
ño similar al nuestro, nosotros 
apostamos por estar muy cerca 
del cliente. Queremos que nos 
sienta a su lado en todo mo-
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Línea de productos:

El sistema de 
gestión TMR ofrece 

información detallada 
sobre el contenido 
de las raciones. El 

mezclador se conecta 
por Bluetooth a 

un dispositivo que 
envía los datos a un 

ordenador, tablet, etc.

Los carros autopropulsados son uno de los productos más relevantes de este fabricante.

La empresa alemana produce semanalmente 12 remolques mezcladores verticales.

Su catálogo de producto incluye diferentes equipos para alimentación del ganado.
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mento y que sepa que somos 
capaces de ofrecer la solución 
que demanda para su explota-
ción”, señala el Director Ejecuti-
vo, Bernard van Lengerich, que 
representa la quinta generación 
familiar al frente de la compañía. 
“La tradición y el respeto por 
los valores que representa la 
familia están en todo momento 
presentes. Continuamos con la 
línea de actuación que comen-
zaron mis antepasados hace 
más de 150 años”, agrega.

Esta fi losofía es la que preci-
samente le ha llevado a retomar 
la colaboración con Deltacinco, 
una empresa también de perfi l 
familiar “que conoce las condi-
ciones agrícolas locales”, señala 
Van Lengerich. “Podremos reac-
cionar muy rápido, porque Del-
tacinco ya tiene las relaciones 
necesarias con los agricultores 
de España y Portugal”.

Para el desarrollo de esta 
marca, Deltacinco ha incorpo-

rado a su equipo a Juan Pablo 
Hernangómez, un ingeniero 
agrónomo de 28 años que viajó 
durante unos días a la sede de 
BvL para conocer mejor las má-
quinas y la fábrica.

De momento, no se han 
fi jado un objetivo concreto de 

ventas. “Estamos analizando el 
mercado para conocer las con-
diciones que presenta y el tipo 
de producto que se requiere”, 
afi rma Bernard van Lengerich. 
“Son unas máquinas muy in-
teresantes, que pueden tener 
gran aceptación entre los agri-
cultores y ganaderos españo-
les. Estamos muy animados 
para comenzar la distribución y 
confi amos en obtener grandes 
resultados”, añadió Raúl Matey, 
responsable de producto de 
Deltacinco.

El proceso 
artesanal en la 
fabricación de 
sus productos 
constituye 
uno de los 
principales 
valores de la 
empresa.
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