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Las ventas de tractores nuevos en el primer trimestre de 2014

ARRANQUE VELOZ

Las ventas de tractores crecieron un 27.58% en el primer frimestre. Con las 903
unidades inscritas en marzo, el total en el primer cuarto de ano se eleva a 2 271,
frente a las 1 780 del mismo periodo de 2013.

Juan José RAMIREZ

| balance de las ventas de
| tractores en el mercado
espanol a partir de los
datos publicados en los
avances mensuales de inscrip-
cién del Ministerio de Agricul-
tura recupera tono y parece que
inicia una senda de crecimiento
suave que permita recuperar va-
lores mas representativos del
sector que los alcanzados en los
Ultimos dos anos.

La venta de tractores du-
rante el primer trimestre de
2014 han superado las ventas

DISTRIBUCION DE VENTAS DE
TRACTORES POR MARCAS CON MAS
DEL 1% DE CUOTA DE MERCADO
DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE DE
2014
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de los anos 2013 y 2012 en un
276% y 4.3% y se ha mante-
nido en los valores producidos
durante el ano 2010. Sin embar-
go, las ventas siguen siendo
inferiores, 13.4% vy 21.2%, res-
pectivamente, respecto a las
que se produjeron en los anos
2011 y 2009.

Tradicionalmente, en el
mercado de tractores espanol
la venta de tractores durante el
primer trimestre de cada ejer-
cicio significa algo menos del
25% de las ventas totales del
afo. Con esta referencia y con-
siderando que la recuperacion
se mantenga de manera sos-

EVOLUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES NUEVOS EN EL
PRIMER TRIMESTRE DURANTE EL SEXENIO 2009-14
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DISTRIBUCION PORCENTUAL MENSUAL DE VENTAS
POR MARCAS EN LOS ULTIMOS DOCE MESES
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tenible en los proximos meses
la estimacion de ventas para el
actual ejercicio nos puede si-
tuar en el entorno de las 10 000
unidades. De cumplirse, este
valor supondria un incremento
de ventas respecto al gjercicio
anterior de un 10%.

La distribucion de ventas
por marcas presenta un univer
so de 42 firmas de las cuales
menos de la mitad (38%) su-
peran el 1% del total de ventas
durante el primer trimestre de
2014.

La clasificacién de las 16
marcas que superan el 1% de
cuota de mercado tiene en los
puestos de podio a John Deere,
New Holland y Case IH que han
tenido unas ventas de 22.9%,
18.6% y 75% respecto al total
del trimestre. Las posiciones
siguientes son para Fendt, Ku-
bota y Massey Ferguson, con
unas ventas del 7.3%, 6.8% vy
5.9%, respectivamente. A con-
tinuacién otro grupo de tres con
Same a la cabeza, con un 5.3%
de las ventas, y empatados en
cuota de mercado Deutz-Fahry
Landini, cada uno con 4.8% de
venta total del trimestre.
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DISTRIBUCION DE LAS VENTAS DE TRACTORES POR
COMUNIDADES AUTONOMAS EN EL PRIMER TRIMESTRE
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Detras de ellos un impor-
tante peloton formado por Lam-
borghini (2.7%), Claas (2.2%),
Valtra (2.2%), Antonio Carraro
(1.2%), Pasquali (1.2%), Kioti
(1.1%) y McCormick (1.1%)

El reparto geogréfico de las
ventas mantiene la distribucion
clasica y conserva la misma
estructura de anos anteriores
en las que seis comunidades
acaparan mas de dos tercios
(70.9%) de las unidades comer
cializadas.

Asi, en primer lugar se en-
cuentra Andalucfa, con unas
ventas del 16.1%, seguida, con
escasa diferencia entre ellas, de
Castilla-La Mancha y Castilla y
Ledn, con una cuota de merca-
do del 14.3% y 13.2%, respec-
tivamente.

Los tres puestos siguien-
tes, a una cierta distancia, son
para Cataluna, Aragon y Extre-
madura con un valor de venta
del 10.4%, 10.0% y 6.9%, cada
una.l
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