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1.- OBJETIVOS




1= QBJENIVE@ ERINGIEPAL

" OBTENER VARIABLES CUALITATIVAS Y CUANTITATIVAS SOBRE LOS
HABITOS DE CONSUMO DE LA POBLACION Y LAS TENDENCIAS DE LA
DISTRIBUCION DE LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS, POTENCIANDO LA
DISTRIBUCION Y LOS TEMAS MONOGRAFICOS.
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115 QBIENIVES GBSERVATIORIQ DEINCONSUME@

" DISPONER PERIODICAMENTE DE DATOS SOBRE LOS HABITOS DE
CONSUMO DE TODOS LOS PRODUCTOS ALIMENTARIOS.

" COMPLETAR LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MAPA.
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1.2.- OBIENIVOS OBSERVATORIODE LA DISTRIBUCION

" DISPONER PERIODICAMENTE DE DATOS SOBRE LOS HABITOS DE
CONSUMO Y TENDENCIAS DE LA DISTRIBUCION DE TODOS LOS
PRODUCTOS ALIMENTARIOS.

" COMPLETAR LOS DATOS DEL PANEL DE CONSUMO DEL MAPA.

Observatorio del consumo y la distribuciéon alimentaria



2.- FICHA TECNICA




FICGHA TECNICA

" E| informe que a continuacidén se presenta recoge los resultados de una investigacion cualitativa y
cuantitativa estructurada de la siguiente manera:

INVESTIGACION -) A
CUALITATIVA

REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

INVESTIGACION

W) B CNTREVISTAS TELEEONICAS A CONSUMIDORES

CUANTITATIVVA
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FICGHA TECGNICA

A. REUNIONES DE GRUPO ENTRE CONSUMIDORES

. Se han realizado 2 Reuniones de Grupo compuestas integramente por mujeres. La
temética a tratar fue habitos de compra y habitos de consumo del conejo.

. Las 2 reuniones se celebraron en Madrid el dia 6 de febrero de 2.008 en horario de mafana
(10:30 horas) y tarde (16:00). Las reuniones han tenido una duracion media de 2 horas.

. Todas las participantes se caracterizaban por “ser las responsables de realizar la compra
en el hogar”.

. Las 2 reuniones estuvieron compuestas por 8 participantes.

. Para la seleccion de componentes se han tenido en cuenta cuotas de edad y clase social.
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FICGHA TECNICA

B. ENTREVISTAS TELEFONICAS A CONSUMIDORES

. Se han realizado 801 entrevistas telefbnicas a CONSUMIDORES.

. La persona finalmente entrevistada ha sido seleccionada por su condicion de responsable de
realizar la compra de productos alimenticios en el hogar.

. El margen de error maximo, para datos globales, para las 801 entrevistas, en las condiciones
estadisticas convencionales p=g=50 y un nivel de confianza del 95,5% es de * 3,5%o.

. El trabajo de campo se realizd entre los dias 4 y 15 de febrero de 2.008.

. La revision, depuracién, supervision y tabulacion de los cuestionarios se efectud entre los dias 5y
18 de febrero de 2.008.

. La distribucion final de las entrevistas ha tenido en cuenta los criterios de representatividad:
Comunidad Autonoma y habitat.

. Las entrevistas se han realizado por entrevistadores especializados en la técnica de entrevista
telefénica a hogares.
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FICGHA TECNICA
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3.- CONCLUSIONES




S11L- CONCILEUSIONESICONSUMIDORES

3.1- CONCLUSIONES CONSUMIDORES




S11L- CONCILEUSIONESICONSUMIDORES
I CONSUMIDORES

®  Algo més de la mitad de los entrevistados (55,4%) manifiestan consumir carne de conejo. Por sexo, las mujeres
consumen mas que los hombres. Por edad, los mayores de 46 afios son los que mas consumen alcanzandoe el
porcentaje mas alto (72,5%) en el caso de los mayores de 66 afios. Por habitat, las poblaciones mas pequefas, con
menos de 10.000 habitantes son las que presentan el consumo mas elevado y las mas grandes, con mas de 100.000
habitantes las que menos. El principal motivo para consumir este tipo de carne es el sabor.

®  Los entrevistados que no consumen carne de conejo lo justifican, también, en el sabor y en preferir otros tipos de
carne.

®  En cuanto a la frecuencia de consumo, 6 de cada 10 consumidores de carne de conejo la toma como minimo 2
veces al mes. Por sexo, los hombres la toman con mas frecuencia que las mujeres. Por edad, los mas mayores son
los que lo consumen mas a menudo.

® La carne de conejo se consume a lo largo de todo el afio, no hay una estacién especifica donde se dispare su
consumo.

®  Las tiendas de barrio, carnicerias y/o pollerias son los establecimientos principales para adquirirla, seguidos del
supermercado y el mercado.

®  El aspecto de la pieza y el precio son los principales factores que influyen en la eleccién de este producto. Los
formatos preferidos en que se adquiere son el conejo entero y el conejo entero troceado. Por edad, a medida que
aumenta ésta, aumenta la preferencia por adquirir el conejo entero.

®  Casi 7 de cada 10 consumidores de carne de conejo la adquiere al corte, en establecimientos con mostrador y
atencion del carnicero. Los resultados son homogéneos por edad, aunque el mayor consumo de embarquetado lo
encontramos entre los consumidores con edades entre 36 y 45 afos.
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S11L- CONCILEUSIONESICONSUMIDORES
I CONSUMIDORES

® La mayoria de consumidores de carne de conejo utiliza el higado para preparar recetas. Segun aumenta la
edad aumenta la utilizacién de esta parte del conejo.

®  Sélo un 1,5% del total de entrevistados compra productos elaborados con carne de conejo.

® A la hora de cocinar este producto, lo hacen de multiples formas. Las mas extendidas son: al ajillo, en paella, asado
y con tomate.

®  Respecto a la procedencia, algo mas de la mitad de los consumidores de carne de conejo (52,3%) manifiesta
que las piezas que adquiere proceden de su comunidad autbnoma. Un 41,2% lo desconoce.

®  Los consumidores de carne de conejo se muestran especialmente de acuerdo con que es un alimento muy
saludable, bajo en calorias, facil de digerir y que tiene un bajo contenido en colesterol.

® El precio medio al que los consumidores de carne de conejo pagan el kilo de este producto es de 5,16 €. Un
10,4% manifiesta que se lo regalan. Por comunidad autébnoma, el precio mas caro lo pagan los navarros y el mas
barato los riojanos. En cuanto a la satisfaccion con el precio un 35% considera que es algo caro, pero la mayoria
(45,3%) le otorga una puntuacion de 5 sobre 10 donde el 0 significa que lo encuentra muy barato y el 10 que lo
encuentra muy caro.

® 7 de cada 10 entrevistados manifiesta que los sellos de calidad aportarian mas garantias a la carne de
conejo.
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S11L- CONCILEUSIONES;CONSUMIDORES
I CONSUMIDORES

® Al preguntar a los entrevistados si estarian dispuestos a pagar mas por los sellos de calidad, un 57,4% afirma
que si.

® A los consumidores de carne de conejo, les preguntamos si estarian dispuestos a pagar mas por este tipo de carne a
cambio de un mayor bienestar de estos animales, el 66% manifiesta que si. La predisposicion a pagar mas es mayor
entre los mas jovenes y en las poblaciones méas pequefias (menos de 10.000 habitantes).

® A la hora de comprar conejo, los consumidores de este tipo de carne encuentran con relativa facilidad la informacion
sobre el precio y el aspecto de la pieza, pero les cuesta encontrar informacioén sobre la trazabilidad, sistema
de cria, produccién ecoldgica, denominaciones de calidad y pais de origen.

" El 66,8% de los entrevistados tomaria carne de conejo si estuviera a dieta.

® Un 17,0% de los consumidores acostumbra a consumirla cuando come/cena fuera de casa en restaurantes y
hoteles.

® 7 de cada 10 entrevistados considera que la industria alimentaria realiza los controles sanitarios para
garantizar la calidad de la carne de conejo.
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4.1.- CONSUMIDORES




4.1.-A Fase Cualitativa
Reuniones de Grupo




4.1.Al.- Establecimientos y
Motivos de Compra




ESTABLECIMIENT @S YAMOTIVES DE COMERA

® La inmensa mayoria de las participantes afirman que para realizar la “compra grande” prefieren desplazarse a las
grandes superficies (grandes supermercados e hipermercados). La variedad de productos y las ofertas son los atractivos

mas importantes para los consumidores.

“Me resulta muy cémodo ir a por todo”.

® Para la compra de alimentos frescos la mayoria de las participantes prefieren acudir al mercado tradicional. Suele ser
un establecimiento al que llevan acudiendo bastante tiempo, les conocen, se fian de la profesionalidad y el consejo del

dependiente.
“Hasta te dice cuando esta mas

fresco... eso en el hiper nunca”.

® En las dos reuniones realizadas las participantes realizan una compra grande 1 vez por semana y en dias esporadicos,

segun la necesidad, compran en establecimientos cercanos, especialmente en pequefios supermercados.

“Una compra grande una vez

a la semana y luego picoteo’.

® Lainmensa mayoria de las participantes prefiere realizar las compras de alimentacién los dias laborables.
“El fin de semana es una pasada,

es una invasion de carros”.
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4.1.A2.- Habitos de compray
consumo de carne de conejo




HABITOS DE COMPRA Y. CONSUMODE CARNE DE CONEJQ

® La totalidad de las participantes afirma incluir carne de conejo en la cesta de la compra de forma habitual.

Espontaneamente enumeran los aspectos positivos de la carne de conejo. Los motivos mas repetidos son:

" Tiene muy buen sabor.
® Es una carne con poca grasa.
®  Existe una gran variedad de platos para cocinarlo.

® Es una carne muy jugosa.

® La mayoria compra el conejo entero troceado. Alegan que es mucho mas cémodo para cocinar y se conserva mejor. Es
importante sefialar que en las dos reuniones se afirma que el dependiente de la polleria tradicional suele atender con
mayor profesionalidad que el del hipermercado. Una mayor rotacion del personal o un dependiente que no es de esa

seccion, ponen en tela juicio la profesionalidad del servicio en los hipermercados.

“De mi pollero me fio, pero en el hjpermercado

no sé de donde viene el que corta”.

® Al preguntar qué tipos de carne de conejo conocen, pocas son las participantes que manifiestan conocer mas de una. Sin

embargo, en las dos reuniones, una vez que una participante diferencié 2 tipos el resto se sumo6 y manifestd conocerlos.
®  “El de monte y el casero”.

®  “El grande y el pequefio”.
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HABITOS DE COMPRA Y. CONSUMODE CARNE DE CONEJQ

® Asi, a cada tipo de conejo se le atribuyen unas caracteristicas que condicionan los posibles usos que se le pueda dar en la

cocina.

DE MONTE

® Tiene un sabor muy fuerte.

“El de monte sale muy bravio”.
®  Su carne es mas dura.
“Es mucho mas fibroso”.
B Se suele utilizar para guisos y al horno principalmente.
® Es mas complicado encontrarlo en los establecimientos.
“Cuando vas a los pueblos que te venden ese conejo”.

CASERO

® Tiene un sabor caracteristico al que nos hemos acostumbrado.
® La textura es mas agradable al paladar.

® Es mas versatil a la hora de cocinar porque gusta a todo el mundo.
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HABITOS DE COMPRA Y. CONSUMODE CARNE DE CONEJQ

® De forma unanime el que mas se compra es el casero o pequefio, entre 2 y 3 veces al mes. El de monte o grande se
adquiere en contadas ocasiones a pesar de tener un precio mas reducido. Ninguna de las participantes sefiala alguna

época del afio en la que consuma mas carne de conejo.

“Si alguna vez lo veo y me da morrifia

del pueblo compro el grande”.

® La carne de conejo no es un producto del que los consumidores exijan gran variedad. Acostumbrados a comprar
del tipo casero, solo buscan variantes en el formato de presentacion. Algunas de las participantes afirman que compran
partes del conejo embarquetadas (muslos, costillas, etc.) pero no con mucha frecuencia porque consideran el sobreprecio

excesivo.

“12€ si quieres solo patas”.

“Hay hasta chuletitas de conejo”.

® Durante el Gltimo afio las participantes consideran que han mantenido un consumo estable, es mas, la inmensa mayoria
considera que su consumo ha sido constante “desde siempre”. En este punto surge el tema de que el consumo de

carne de conejo es practicamente tradicion en muchos hogares.
“En mi casa, una vez a la semana

es el dia del conejo al ajillo”.
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HABITOS DE COMPRA Y. CONSUMODE CARNE DE CONEJQ

® El consumo de carne de conejo se considera diferente del de otro tipo de carne. Cuando preguntamos a las participantes
si consideran la carne de conejo un alimento complementario o sustitutivo de otro, practicamente la totalidad de las

participantes afirma que es complementario a otros alimentos.

“El conejo, el pollo, la ternera tienen su

publico, uno no pone la zancadilla al otro”.

“Cada cosa tiene su receta y su momento”.

® Como el resto de alimentos frescos, las participantes prefieren comprar la carne de conejo en la polleria. Una mayor
calidad del producto y la confianza en el dependiente son los atractivos principales por los que eligen este

establecimiento.

“La polleria te da méas sensacion

de fresco, como mas confianza’.

" Hemos comentado anteriormente que una de las caracteristicas de la carne de conejo es que es un alimento “muy
socorrido para cocinar”. A lo largo de ambas reuniones las participantes retoman una y otra vez el tema de como preparan
la carne de conejo, en qué platos la utilizan como complemento y en cudéles son el principal, etc. Es undnime la opinién de

que el conejo es un alimento de facil preparacién y que mantiene su sabor dias después de haberlo preparado.

“La ventaja que le veo es que lo dejas hecho y al dia

siguiente estd mas bueno que el dias que lo has hecho”.
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HABITOS DE COMPRA Y. CONSUMODE CARNE DE CONEJQ

® Las recetas que con mayor frecuencia utilizan las participantes son:
® Al gjillo.
®  Con arroz.
® Complemento de la paella.
® Al horno.
®  Guisado con tomate.

®  Guisado con patatas.

® La carne de conejo suele gustar a todos los miembros del hogar. S6lo dos de las participantes afirman que un
miembro de su hogar (la hija menor en ambos casos), debido a que los huesos son pequefios y les “da grima”. Como ya
hemos comentado, para la inmensa mayoria es un alimento plenamente asimilado en la dieta y en el gusto de los

consumidores.
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4.1.A3.- Etiguetado de los
productos




ENQUETNARO DE LS EREODUGCTEOS

" Entre los diferentes formatos de presentacidon de la carne de conejo no todos estan etiquetados. Cuando lo llevan si
suelen consultarlo, especialmente las bolsas. No hay diferencias en la informacion que el consumidor busca en el

etiguetado de la carne de conejo y el resto de productos.
u Fecha de caducidad.

u Peso.

" De todas formas es importante sefialar que en el conejo el etiquetado se considera secundario, la mayoria de las
participantes afirman que aunque todos los formatos llevaran etiquetado, confian méas en la calidad del establecimiento
habitual y el consejo del dependiente (especialmente en mercados).

“Si es un establecimiento de confianza yo

ya ni miro, sé que lo van a dar fresquisimo”.

®" En funcién del establecimiento, las participantes que compran en grandes superficies (grandes supermercados e
hipermercados) y en mercado tradicional, afirman que en los mercados no suelen mirar el etiquetado y s6lo un poco

en supermercados y grandes superficies.

" El formato que mas asocian las participantes a la carne de conejo son las bolsas y el que menos gusta es el
embarquetado. Esta poca confianza en las bandejas de presentacién fomenta que se mire mas él etiquetado que en otros

formatos.
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ENQUETNARO DE LS EREODUGCTEOS

® Aunque la inmensa mayoria de las participantes mantiene que no se fija en el etiquetado, si suelen demandar informacion
sobre el origen del producto. Las zonas rurales o de caza son las que mas confianza suscitan en la calidad del producto. Es

importante sefialar que durante las reuniones, los atributos de calidad del conejo se relacionan con zonas, habitos y estilos
de vida rural.

“Si es de pueblo sabes que va a ser bueno”.

“Yo lo cocino como me ensefio mi

abuela cuando ibamos a la siega”.
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4.1.A4.- Percepcion de precios




PERCERPCIONIDE PRECIOS

® La carne de conejo es uno de los pocos alimentos que las participantes consideran que tiene un precio adecuado.
Rapidamente lo comparan y critican el precio del resto de productos. Al reconducirles al precio del conejo mejoran la

valoracién de su precio.

“Si cuesta menos mejor, pero ahora esta bien”.

“Le vemos un precio asequible”.

® El formato mas caro es el producto embarquetado, para el resto de formatos no identifican diferencias significativas en el
precio.
“En la polleria tu le pides, dame ese conefo entero, te lo

pesa y si lo quieres troceado el precio va a ser el mismo”.

® La evolucidon del precio durante el Ultimo afio se ve mas o menos estable, con una pequefia subida a finales de 2007. A
la hora de sefalar los motivos de la subida, los justifican en los intermediarios y la subida de los piensos de los animales.
En este punto, la mayoria de las participantes creen que la venta directa es el canal mas econémico y el favorito si
tuvieran mayor acceso a él.

“Ahi si que tienes garantizada la calidad

al 100% y a un precio que ni omparas”.
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4.1.A5.- Otros temas: El conejo
como alimento saludable




QIIREOSHIEMASH ELL CONEJQ@ICOMO@TALIMENT @ SALUDABICE

" En este apartado se profundiz6 en el tema de la carne de conejo relacionandolo principalmente con:

" La salud.

® Ventajas e Inconvenientes.

®  Evolucion de su calidad.

"  Preocupacion por el consumo
" Etc.

® La constante en las dinamicas de grupo realizadas es considerar la carne de conejo como un alimento esencialmente
saludable. La mayoria de las propiedades que las participantes consideran mas caracteristicas de la carne de conejo se

centran en sus aspectos beneficiosos.
“No tiene grasa, menos &dcido drico, no engorda’.
“Las diferentes formas de hacerlo”.

“Hombre, no nos engariemos, el precio también ayuda’.

® En particular, comparando la carne de conejo con otros tipos, las ventajas que se asocian al conejo coinciden en gran

medida con las caracteristicas que se identifican con este tipo de carne:
® Gran variedad a la hora de cocinarlo.

®  F4cil para cocinar.

“Yo lo planto en el horno y te olvidas”
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QIIREOSHIEMASH ELL CONEJQ@ICOMO@TALIMENT @ SALUDABICE

®  Precio.

® Los inconvenientes se centran en el tamafio del animal. En las dos reuniones realizadas las participantes comentan la
cantidad de carne de una pieza es algo escasa. En relacion a esto también comentan que las partes mas sabrosas no dan
para saborearlo como les gustaria. La opcion es comprar mas piezas, no hay inconvenientes que hagan disminuir el

consumo.
“Tenian que ser como los ciempiés y venir todo patas

que es que asi hay verdaderas luchas en mi casa”.

® La mayoria de las participantes no aprecian un cambio en la calidad de la carne de conejo en los Gltimos afios, consideran
que la calidad es igual de buena porque no la asocian con tratamientos o sustancias quimicas. Es decir, su consumo se
considera natural, sin tratamientos ni alteraciones. Podemos afirmar que en cuanto a seguridad alimentaria la carne de

conejo cuenta con la confianza absoluta de los consumidores.

“Yo en este sentido estoy tranquila”.

® Ligada a esta idea, a las participantes les cuesta identificar alguna alerta alimentaria en la que haya estado involucrada la
carne de conejo. Una de las participantes nombro la mixomatosis como una enfermedad propia de los conejos, y el resto
de participantes respondié que ya estaba controlado.

“Lo de las vacas locas y los pollos constipados

sl, pero del conefo yo no recuerdo nada”.
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QIIREOSHIEMASH ELL CONEJQ@ICOMO@TALIMENT @ SALUDABICE

® Cuando los consumidores salen a comer fuera de casa, no acostumbran a pedir conejo en el establecimiento de

restauracion, a no ser que sea una especialidad del establecimiento y se haya acudido especialmente a probarlo.

“Si vas a un sitio que sea especialidad si lo comes”.

“Pero en un restaurante normalmente no pides conejo”.
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4.1.A6.- Normativa




NORMASIVA

® |La confianza en la labor de control del Ministerio es unanime. Las participantes creen que el producto que llega al
establecimiento tiene todas las garantias para el consumo, que ha pasado los controles de calidad pertinentes y el trazado
de elaboracion es el adecuado.

“Yo en ese sentido estoy muy segura’.

® La creacion de un sello que garantice la calidad de los alimentos contribuiria a aumentar la confianza y la seguridad
alimentaria, especialmente en los alimentos frescos. Las participantes mantienen que Sanidad deberia ser la institucion

encargada de conceder este sello y que incrementara el rigor en el baremo de calidad durante todo el proceso.

“Si tu ves el sello de Sanidad, registrado

en Sanidad, entonces eso ya es otra cosa’.
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4.1.-B Fase Cuantitativa
Entrevistas Telefonicas




4.1.B1.- Consumo de
carne de conejo




CONSUMO DE CARNE DE CONEJO

¢En su hogar se consume carne de conejo?

Consumidores Base: 801 ‘

w Si mNO

Observatorio del consumo y la distribuciéon alimentaria



CONSUMO DE CARNE DE CONEJO

¢En su hogar se consume carne de conejo?

Base: 801
Resultados seglin sexo Resultados segun edad

72,5
52,9 56,9 615
47,1 43 1 7 59’8
45,0 458

121 680 20-35afios 36-45afios 46 -55afios 56 -65afios 66y mas afios

Sl B NO

Consumidores

(*) Los resultados por edad reflejan las respuestas afirmativas
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CONSUMO DE CARNE DE CONEJO

¢En su hogar se consume carne de conejo?

Consumidores Base: 801 ‘
Resultados segun habitat

61,2
' 57,6
54,8 52.0

Menos de 10.000 hab 10.001 a 50.000 hab 50.001 a 100.000 hab Mas de 100.000 hab

(*) Se reflejan las respuestas afirmativas
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MOTIVVOS DE CONSUMO/NO CONSUMO DE CARNE DE CONEJO

¢Por qué motivos NO consume carne ‘ ¢Por qué motivos consume carne
de conejo? de conejo?

No nos gustael

Nos gustael sabor
sabor 67,5 9 73,7
Preferimos otros o5 8 Por comer diferentes tipos de carne
tipos de carne ’
No comemos 53 Es sana/saludable
carne !
Por el precio
No la sabemos
. 2,8
preparar/cocinar
Es unacarne bajaen grasas
Por el precio §1,1
Nos laregalan
Nos dapenacomer 11
conejo ' Nos gustaen lapaella

Otros !3,1 Otros
Base: 357 Base: 444

Consumidores Consumidores
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FRECUENCIA DE CONSUMO DE CARNE DE CONEJO EN EL HOGAR

¢,Con qué frecuencia se consumen carne de conejo en su hogar? %

Consumidores Base: 444

60,1%

26,8

33,3

19,6 20,3

B Una vez a la semana w Una vez cada quince dias
Una vez al mes m Esporadicamente
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FRECUENCIA DE CONSUMO DE CARNE DE CONEJO EN EL HOGAR

¢,Con qué frecuencia se consumen carne de conejo en su hogar? %

Consumidores Base: 444
Resultados segun sexo Resultados segun edad

36,8 414 42,5 414
33,3 32,8
25,8 33,3
28,5 29,
20,2 21,2 259 o5 . 254
15, 2 223994 222 i
14, 6,9 A 17,4
10,3
k
Unavez a Unavez cada Unavez Esporadi

lasemana quince dias almes camente Unavez alasemana Unavez cadaquince Unavez al mes Esporadicamente
dias
m Hombre W Mujer W 20 - 35 afios m 36 - 45 afios 7 46 - 55 afios W56 - 65 afios W66 y mas afios
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ESTACION ENI LA QUE SE CONSUME MAS CARNE DE CONEJO

¢En qué estacion se consume mas carne de conejo en su hogar? %

Consumidores Base: 444

81,3

2,0 '109

o B o

w Primavera m Verano = Otofio Invierno ™ En todaslas estaciones
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4.1.B2.- Establecimientos,
formatos, preparacion, etc. de la
carne de conejo




ESTABLECIMIENT@DE COMERAIDE CARNE DE CEGNEJQ

¢,Dbénde compra la carne de conejo? %

Consumidores Base: 444

Tiendas de barrio/
carniceria/polleria

34,5

N
o
~

Supermercado

18,0

Mercados

o
w

Hipermercado

Directamente
al productor

Me laregalan

Los crian ellos

Los cazan ellos

Otros
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FACGTORES QUE DETERMINAN LA ELECCION DE LAICARNE DE CONEJQ

¢, Qué factores influyen en la eleccién de este producto? %

Consumidores Base: 444

Aspecto de la pieza 24,5

Precio 23,6

Nos gusta ese tipo de carne 15,5

Tamano 10,8

Variacion de comidas 7,0

Sistema de cria 5,0

Conservacion en el establecimiento 4,5

Tiene poca grasa 4,3

Denominaciones de calidad: 36

D.O., Indicaciéon Geografica Protegida '

Produccion ecolégica 2,0 (*) Otros: confianza en el establecimiento, los crian ellos, costumbre, etiquetado, es una
carne mas sana, es una carne tierna, tiene seguridad en su consumo, puede comprar

Otros 10.0 partes por separado, lo trae mi marido, es mejor que la carne blanca, lo utiliza en la

! paella, da buen sabor al arroz.
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FOQRMATEN QUEADRDRUIERELAICARNE DE CEONEJQ

¢En qué forma adquiere la carne de conejo?

Consumidores Base: 444

55,2

AN

34,9

13,3
4,5
2,7
NS o e
Conejo Conejo Medio conejo Partes del Vario segun Preparados Otros
entero entero conejo: el plato que parapaella
troceado chuletillas, vaya a

muslos, etc preparar
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FOQRMATEN QUEADRDRUIERELAICARNE DE CEONEJQ

¢En qué forma adquiere la carne de conejo?

Consumidores

Conejo entero

Conejo entero troceado

Medio conejo

Partes del conejo: chuletillas, muslos, etc

Vario segln el plato que vaya a preparar

Preparados para paella

Otros

Bases

Base: 444
Resultados segun edad

%

Observatorio del consumo y la distribuciéon alimentaria

42,5 55,4 63,2 69,0
43,7 31,5 29,9 20,7
12,6 13,8 14,6 13,8
8,0 2,3 4,2 6,9
4,6 4,6 1,4 0,0
3.4 0,8 1,4 3,4
11 15 0,0 6,9
87 130 144 29



FOQRMATEN QUEADRDRUIERELAICARNE DE CEONEJQ

Acostumbra a comprarlo al corte, en mostrador o embarquetado? ‘

Consumidores Base: 444

m Al corte, en mostrador
B Embarquetado
M Unas veces de una maneray otras de otra
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FOQRMATEN QUEADRDRUIERELAICARNE DE CEONEJQ

Acostumbra a comprarlo al corte, en mostrador o embarquetado? %

Consumidores Base: 444

Resultados segun edad

36 - 45 56 - 65 66 y mas
afnos anos afios
Al corte, en mostrador 70,4 59,8 64,6 70,1 72,4
Embarquetado 18,5 27,6 19,2 16,7 17,2
Unas veces de una maneray otras de otra 11,1 12,6 16,2 13,2 10,3

Bases

87 130 144 29
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UMILIZACIONIRDEL HIGARO DRE LA CARNE DE CONEJQ

De forma habitual el conejo se comercializa con el o
higado ¢Ud. que hace con él? 0

Consumidores Base: 444

Lo utilizo para preparar recetas B Lo desecho

Resultados segun edad

36 - 45 46 - 55 56 - 65 66 y mas

anos anos anos anos
Lo utilizo para preparar recetas 53,7 58,6 64,6 68,8 75,9
Lo desecho 46,3 41,4 35,4 31,3 24,1
Bases 54 87 130 144 29
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COMBRADE FREDUETOS ELABERADRGOS CONICARNEDE CONEJQ

¢, Compra Ud. productos elaborados con carne de conejo?

Consumidores Base: 801

1,5

SI mNO
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EQRMAS DEEREPARARIIAICARNE DE CONEJQ

¢,De qué manera prepara la carne de conejo?

Consumidores Base: 444

Al ajillo 45,5
En paella
Asado

Con tomate
Guisado

En salsa
Frito

Con arroz
Al horno

Estofado

Alaplancha

De diferentes formas
(*) Otros: Con patatas, con verduras, con cebolla, escabechado, a la cazadora, en adobo y
salmorejo, agridulce, con almejas, con especias, con judias blancas, con vino, empanado,

Otras 11,7 relleno, a la cazuela, a la mostaza, con ciruelas, con macarrones, rehogado.
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CONOCIMIENTODE LAZZONA DE PRODUCCION DE LA CARNE DE CONEIJQQUE CONSUME

¢, Conoce donde se produce la carne de conejo que adquiere? %

Consumidores Base: 444

52,3

41,2

3,4
/ 0,2 2,9
En su En otras En otros paises Otros No sabe
comunidad comunidades fuerade Europa
autonoma autonomas

Observatorio del consumo y la distribuciéon alimentaria



GRADRO DEACUERDE@ CONUNATSERIEIDE ERASES ...

Utilizando una escala de 0 a 10 donde O significa que esta totalmente %
en desacuerdo y 10 que esta totalmente de acuerdo, digame su grado
de acuerdo con las siguientes frases

ESCALA UTILIZADA

Base: 444 Q. v v J0
Totalmente

- Totalmente
de acuerdo
desacuerdo

Consumidores

Resultados segun edad

El conejo es un alimento muy saludable 6,9 7,4 7,3 7,6 8,4
La carne de conejo es baja en calorias 6,5 7,2 7,3 7,5 8,0
La carne de conejo es facil de digerir 6,5 6,9 7,2 7,5 8,2
La carne de conejo tiene un bajo contenido en colesterol 6,2 6,9 7,1 7.4 7,6
La carne de conejo es un alimento magro 5,3 6,4 6,9 7,1 7,2
El conejo es un alimento fundamental en la dieta 5,0 53 6,0 6,2 7,3
El conejo posee importantes minerales como el hierro 54 55 5,6 59 6,3
El conejo tiene un alto contenido en vitaminas del grupo B 5,0 53 5,4 5,6 6,1
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4.1.B3.- Precios




PRECIQMEDRIQ@AL QUE PAGATLAICARNE DE CONEJQ@

¢,Cual es el precio medio al que paga la carne de conejo? (Kilo) %

Consumidores Base: 362

5,16 €/kilo

A un 10,4% se lo regalan, los cazan o los crian

Un 8,1% desconoce el precio del kilo
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PRECIQMEDRIQ@AL QUE PAGATLAICARNE DE CONEJQ@

¢,Cual es el precio medio al que paga la carne de conejo? (Kilo) ‘

SonSuIres Media: 5,16 €/kilo
- )

Por debajo de la media Por encima de la media

596 | 6,11
5,38
4,96 5,00 | 5,00 511 (01 5.17
4,40
La Rioja Galicia Anda Pais Castilla  Catalufia Extre Cantabria  Madrid Aragén Castilla- Baleares Asturias Valencia Murcia  Canarias Navarra
lucia Vasco LaMancha madura Lebn

(*) Los mérgenes de error por CCAA son muy elevados.
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PERCERPCION DELL PRECIODE LA CARNE DE CONEJQ

Utilizando una escala de 0 a 10 donde 0 significa que la encuentra muy barata y
10 que los encuentra muy cara, digame como ve, en general, los precios de la
carne de conejo

ESCALA UTILIZADA
Consumidores Base: 801 % 0 10
Muy

Muy
Cara

Valoracion Media =5,3

(%)

Valoraciones de 0 a 4 19,6

Valoraciones de 5 45,3

Valoraciones de 6 a 10 35,0
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PERCERPCION DELL PRECIODE LA CARNE DE CONEJQ

Utilizando una escala de 0 a 10 donde O significa que la encuentra muy barata
y 10 que los encuentra muy cara, digame como ve, en general, los precios de
la carne de conejo

ESCALA UTILIZADA

Resultados seglin Comunidad Autbnoma e el
VaIOraC|On M9d|a — 5,3 Consumidores
Base: 801
Por debajo de la media En la media Por encima de la media
6,2
5,8 5,9 ’

5,8 ' '

Pais Asturias Galicia Castilla- Anda Cantabrig Valencia  Madrid Extre Castilla  Cataluiia Baleares Navarra LaRioja Canarias Murcia Aragén
Vasco Lebn lucia madura |aMancha

(*) Los mérgenes de error por CCAA son muy elevados.
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4.1.B4.- Sellos de calidad




GARANTIADELOS SELLOS DE CALIDAD

¢,Cree que los sellos de calidad aportarian méas garantias a la carne de conejo?

Consumidores

13,9

Base: 801

= S| BNO ' Ns/Nc

Resultados segun edad
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56 - 65 66 y mas
anos afos
Si 80,0 73,7 69,0 67,6 75,0
NO 15,8 14,2 14,8 14,9 7,5
NS/NC 4,2 12,1 16,2 17,4 17,5
Bases 120 190 210 241 40




DISPOSICIONAPAGAR MAS I PORILOSISELLOS DE CALIDAD

¢ Estaria dispuesto a pagar mas por los sellos de calidad?

Consumidores Base: 801

57,4

S| BENO
Resultados segun edad
36 - 45 46 - 55 56 - 65 SNAUES
afios afios afios afos
Si 61,7 60,0 51,4 57,7 62,5
NO 38,3 40,0 48,6 42,3 37,5
Bases 120 190 210 241 40
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4.1.B5.- Bienestar de los conejos




DISPONIBILIDAD AIPAGARIMASAICAMBIO) DE UNIMAYOR BIENESTARIDE LOS | CONEIQS

¢ Estaria dispuesto a pagar mas por los conejos a cambio de un mayor bienestar
de estos animales?

Consumidores Base: 444

= S| mNO
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DISPONIBILIDAD AIPAGARIMASAICAMBIO) DE UNIMAYOR BIENESTARIDE LOS | CONEIQS

¢ Estaria dispuesto a pagar mas por los conejos a cambio de un mayor bienestar
de estos animales?

Consumidores Base: 444

Resultados segun edad Resultados segun habitat

81.5 76,1
70,1 ,
I I 63’1 60’4 I655 I 65,8 62,3 607

20 - 35 afios 36 - 45 afios 46 - 55 afos 56 - 65 afios 66 y mas afos Menos de 10.000 hab 10.001 a 50.000 hab 50.001 a 100.000 hab Mas de 100.000 hab

(*) Se reflejan las respuestas afirmativas
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DISPONIBILIDAD AIPAGARIMASAICAMBIO) DE UNIMAYOR BIENESTARIDE LOS | CONEIQS

¢ Estaria dispuesto a pagar mas por los conejos a cambio de un bienestar de
estos animales?

Consumidores Base: 444

f\
e

Estaria dispuesto a pagar mas de 30 cms por pieza =

Estaria dispuesto a pagar entre 15y 30 cms por pieza =

Un 1,1% cambia de
opinién al hablar de

Estaria dispuesto a pagar entre 1y 15 cms por pieza = precios concretos
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BIENESTARDELE@S CONEJQS

¢, Considera que conejos tienen un bienestar mayor (reciben un mejor trato) que
el resto de las especies ganaderas?

Consumidores Base: 801

™ Si ENO M IGUAL
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4.1.B6.- Etiguetados




INFORMACION EN'LOS ETNQUETADOS

A la hora de comprar conejo ¢Encuentra con facilidad informacién en los
etiquetados sobre los siguientes factores?. Utilice una escala de 0 a 10 donde O
significa que no encuentra esa informacion y 10 que la encuentra con facilidad

ESCALA UTILIZADA

Consumidores Base: 444 10
No Encuentra la

encuentra la informacién

informacién con facilidad

4,6 4,8
) - -

Trazabilidad Sistema de cria Produccion Denominaciones de Pais de origen Aspecto de la pieza Precio
ecologica calidad: D.O.
Indicacion

Geogréafica Protegida
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4.1.B7.- Otros Temas




CONTROLES DEEATINDUSTIRIAVALIMENTARIA

¢ Considera que laindustria alimentaria realiza los controles necesarios para
garantizar la calidad de la carne de conejo?

Base: 801

Consumidores

= S| mNO
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DIETATY,CARNE DE CONEJQ@

Si estuviera a dieta para perder peso, ¢stomaria carne de conejo?

Consumidores Base: 801
Resultados segun sexo

Sl 62,0 67,6
NO 38,0 32,4

Bases 121 680
Resultados segun edad

S| BNO

36 - 45 46 - 55 56 - 65 66 y mas

afos afos afos afos
Si 48,3 62,6 71,4 73,0 80,0
NO 51,7 37,4 28,6 27,0 20,0

Bases
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CONSUME@DECARNE DE CONEJQENTRESTAURANTIES

Cuando come/cena fuera de casa (restaurantes, hoteles, etc.) ¢Acostumbra a
consumir carne de conejo?

Base: 801

Consumidores

17,0

S| mNO
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